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PROPIEDAD INTELECTUAL enLA INDUSTRIA TEXTIL

"En el campo de observaciones, la suerte favorece sélo a la mente preparada”.

Louis Pasteur, que "accidentalmente" descubrié la trama mas tarde llamada nailon, mientras hacia la
investigacion para encontrar la seda artificial.

La innovacion en la industria textil y de la tela ha revolucionado sus tres sectores principales - la ropa,

el hogar y los textiles técnicos - en los ultimos 50 afios. La lycra ha cambiado para siempre ala
vestimenta deportiva y la de las mujeres. Proban, enterizos de algodén tratado con quimicos repelentes
al fuego y cubiertas hechas de Nomex, un tejido ignifugo, han salvado las vidas de bomberos

alrededor del mundo. El uso de la nueva tela ha hecho también un mobiliario mas duradero,

comodo y atractivo.

No puede haber ninguna duda del enorme valor del capital intelectual en la industria textil. Sin embargo,
muchas de las pequefas y medianas empresas (PYMEs) en la industria prestan poca atencion, para

proteger sus activos de propiedad intelectual. En el entorno empresarial actual, la principal fuente de

ventaja competitiva para todas las empresas es la innovacion y la explotacion de la propiedad intelectual.
Gerentes de empresas necesitan identificar a esos valiosos activos intangibles de una manera oportuna,
determinar su importancia comercial, y el costo-beneficio de realizar un andlisis para determinar cuales de
estos deben ser protegidos y aprovechar mediante el uso de las herramientas de la propiedad intelectual (Pl).

“Los [las PYMEs en el sector textil y de prendas de vestir] que cierran son los menos innovadores.
Entre las pocas respuestas a la creciente competencia [... de Asia] son la tecnologia, know-how,
una cadena de suministro mas rapida, una mejor gestion de la propiedad intelectual y una

respuesta répida”. Silvia Grandi, coordinadora del FP6 Proyecto Red para la Moda (Fashion Net project -
European Innovation/Julio del 2005)

Este folleto analiza la gestidn estratégica y la utilizaciéon de los derechos de propiedad intelectual para
reducir el riesgo, desarrollar alianzas de negocios y mejorar la competitividad de todo tipo de negocios
en la industria textil.

“Mira las cosas usuales con OjOS inusuales". Vico Magistretti, uno de los disefiadores de muebles més exclusivos de Italia



DISENOS

“A diferencia de la percepcion comun de que el registro de los disenos es un proceso engorroso
y caro, una vez que fuimos a través de él nos dimos cuenta de que no lo es en absoluto”

Sra.T.J. Singh, de la Camara de Valaya, la primera empresa de la India en proteger su disefo "Valaya Diasun"
como marca y como obra de arte (derecho de autor).

La moda esta en el corazén de la industria textil y de la tela. Frescos y nuevos disefos de telas se
presentan en cada temporada. Entre la gama de instrumentos de propiedad intelectual, la

protecciéon por el canal de “disefos industriales” - también simplemente referida como disefio -, es la
mas claramente demandada para la industria de la moda. El registro de un disefio ayuda al propietario
a evitar la explotacion no autorizada de aspectos originales o nuevos del mismo, ya se traten de formas
tridimensionales, atractivas, o rasgos en dos dimensiones, como impresiones textiles estéticamente
agradables.

La moda y la industria de la confeccion invierten grandes sumas de dinero para crear disefios nuevos y
originales cada temporada. A pesar de esta importante inversion, se hace poco uso de las protecciones

de la Ley de Propiedad Intelectual con respecto al disefio industrial para registrar estos disefos. En paises
como Ecuador, pueden ser adecuadamente protegidas las creaciones por el derecho de autor como

obras de arte aplicado. Sin embargo, una explicacién frecuentemente dada para el no registro de los
disefos es que el corto ciclo de vida del producto no justifica el tiempo y el costo financiero. En la practica,
los argumentos para registrar un nuevo disefio tienen que ser examinados caso por caso. El registro de un
disefo ayudara a disuadir a otros de la copia ademas de combatir a los competidores sin escrdpulos que
frecuentemente esperan el lanzamiento de un nuevo disefo para copiarlo e iniciar la competencia desleal.

Por otra parte, la protecciéon del disefio no siempre es una carga financiera importante. Las legislaciones de
algunos paises y regiones, como Reino Unido y la Unién Europea (UE), ofrecen una forma no registrada de
proteccién para los disefos industriales durante un periodo relativamente corto de tiempo. La proteccion

de los disefios en Ecuador es muy Util para disefadores de moda o pequefias empresas con

presupuestos limitados, y para todos aquellos que deseen poner a prueba nuevos modelos de mercado
antes de decidir cudl se registra. El derecho sobre los dibujos y modelos no registrados de Ecuador ofrece
protecciéon basada en los derechos de autor; el registro como disefo industrial, tiene una duraciéon de 10
anos a partir de la fecha en que se presentd la solicitud. En Ecuador los disefios industriales son considerados
como tal siempre que contengan combinaciones de lineas, formas o colores asociados o no, que sean parte
de la fabricacién de un producto industrial y que se diferencie de los similares por su estructura propia.



No son registrables los dibujos cuyo aspecto contenga consideraciones de orden técnico o funcional, que no
incorporen ningun aporte del disefador para otorgarle una apariencia especial sin cambiar su destino o finalidad.
Los dibujos no son nuevos si antes de la fecha de la solicitud o de la prioridad reivindicada, se han hecho
accesibles al publico. No existe novedad por el mero hecho que los dibujos o0 modelos presenten diferencias
secundarias con respecto a realizaciones anteriores o porque sean destinados a otra finalidad. El I[EPI confiere un
certificado de registro de dibujo. El registro de un dibujo industrial otorga a su titular el derecho a excluir a
terceros del uso y la explotacion. El titular del registro tendra derecho a impedir que terceros sin su consentimiento
fabriquen, importen, ofrezcan en venta, vendan, introduzcan en el comercio o utilicen comercialmente productos
que reproduzcan el dibujo, o produzcan o comercialicen articulos con dibujos que presenten diferencias
secundarias con respecto al dibujo protegido o cuya apariencia sea similar.

7 (o)

Mientras que las tendencias de la moda van y vienen en un abriry
cerrar de ojos, algunas nunca pasan. Muchos articulos, junto con
las telas de alta calidad y los textiles utilizados en su fabricacion, se
convierten en piezas clasicas.

Hay un afo de periodo de espera en la casa de moda francesa Hermeés para adquirir la
cartera clasico "Kelly". Esta cartera, que alcanzé la fama en 1956 después de que la princesa
Grace Kelly de Ménaco aparecié con la misma en la portada de la revista LIFE, se realiza
bajo demanda en el tejido y color especifico solicitado por el cliente. Otro ejemplo, el
disefio de tela a cuadros Burberry aiin seduce a las nuevas generaciones de compradores
de muchas décadas después de que fue creada.

Cortesia: Hermes

Al registrar un disefio, se fortalece la posicidon competitiva. El registro de un disefio valioso contribuye a obtener

un mejor rendimiento del capital invertido en crear y comercializar el producto y, por lo tanto, supone una mejora
de los beneficios. Los disefios industriales son activos empresariales que pueden incrementar el valor comercial

de una empresa y de sus productos. Cuanto mas éxito tiene un diseflo, mayor es su valor comercial para la empresa.
Un diseno protegido puede también cederse (o venderse) a otros mediante la concesién de una licencia, modo

que permite acceder a mercados inabordables de otra manera. El registro de los disefios industriales fomenta la
competencia leal y las practicas comerciales honradas, a su vez, promueve la Produccion de una amplia

diversidad de prendas atractivas estéticamente.



El DISENO DE MODA TIENE EXITO EN ECUADOR

La semana de la moda en Ecuador, (Ecuadorian Fashion Week),
creada como un escaparate para la abundancia de talentos de

la moda que habia pasado casi desapercibida en el pals, esta
ahora en su sexto ano. El enorme éxito de la Semana de la Moda
2009 mostro hasta qué punto la industria habia avanzado en el
desarrollo de la moda convirtiéndola en un negocio serio,
creando riqueza a través del disefio, y dando a los disefadores
Ecuatorianos, una presencia en la escena internacional.

La Semana de la Moda promueve la industria del disefio en
Ecuador -prendas de vestir, accesorios, calzado y textiles. Sus
organizadores tienen la fusion de la moda y talleres de artesania
en diversas provincias del pais. También apoyan a concursos de
talento de jovenes disefadores ecuatorianos, debutando en uno
0 mas desfiles. Los ricos colores y disenos de la moda Ecuatoriana
la distinguen de las demas. Muchos de los disefadores del pais
tienen la inspiracion en tendencias mundiales, conjugadas

con elementos artesanales basados en tagua, coral, madera,

concha nécar, etc. La Industria de la moda

Ecuatoriana estd avanzando con la confianza de que tiene ya un

nicho en el mercado nacional y mundial.

COCO UPHOLSTERED,
AHDISENO CIA LTDA

DI 04-623

Para los articulos de moda con una larga vida
util, la presentacion de una solicitud de un

Modelo: Karla Caicedo/De Bucco

¢ COMO PROTEGER LOS DISENOS INDUSTRIALES?

Un diseno industrial debe registrarse a fin de ser protegido.
Para registrar el disefio, una solicitud debe ser presentada
ante el IEPI. La legislacién reciente en algunos paises o areas
econémicas comunes. (Unién Europea), ha hecho posible
obtener la proteccion de los disefios industriales no
registrados durante 3 afos a partir de la fecha en que el
diseno fue puesto a disposicién del publico. Este no es el caso
Ecuatoriano, pues el tratamiento que otorga nuestra ley a

los disenos industriales, es parecido al de la patente.

diseno industrial puede ser la mejor manera para

prevenir gue otros utilicen el diseno.




PATENTES

"En los textiles técnicos, la innovacion esta forzada tanto por la fuerte competencia como
por los requisitos de los clientes - el desarrollo de un nuevo auto o avidon a menudo fomenta
la creatividad de los proveedores de textiles técnicos que iran dentro de los mismos”

Lutz Walter de la Organizacion Europea de textiles y atuendos, Euratex.

La innovacioén técnica —protegida por patentes -, es una manera de poner una fabrica textil sobre la
competencia. Una cartera de patentes da sefiales de superioridad técnica a una compafia, por ejemplo
al inventar nuevos tejidos que no se arruguen, que sean Mas suaves, mas resistentes a la intemperie,
tengan mayor elasticidad, etc. Una buena patente puede ayudar a atraer socios o inversores.

Tratamiento del Algodon

Cortesia: Suberis

gNovozymes, una empresa de biotecnologia danesa especializada en enzimas y microorganismos

§ (www.novozymes.com) fue pionera en el uso de enzimas para el tratamiento de telas. Aunque no

hayan participado anteriormente en la industria textil, en 1987, la compafia desarroll6 y patentd

§ una tecnologia para el tratamiento de la "piedra lavada" de jeans vaqueros. Esta tecnologia se basa

“ en una enzima denominada celulosa, que elimina parte del tinte indigo de dril del algodén a fin de
dar a la tela una apariencia gastada. En tres afos, la mayoria de la industria estaba utilizando celulosa
bajo licencia de Novozymes. La tecnologia de Novozymes, para mejorar los métodos de produccion
y acabado del tejido, ha sido licenciada en todo el mundo. La compafia tiene mas de 4.200 patentes
activas y solicitudes de patentes, y persigue una estrategia a favor de la concesion de licencias activas
para maximizar los ingresos de regalias de estos activos de propiedad intelectual.

a de

La empresa italiana Grindi Srl. inventd “Suberis”, un tejido innovador de corcho que se
dice que es tan suave como el terciopelo, fino como la seda, lavable, resistente a las
manchas, impermeable y resistente al fuego. Después de probar y codificar el tratamiento,
Grindi presenté una solicitud internacional de patente en el marco del Tratado de
Cooperacion en materia de Patentes (PCT) en 1998 para proteger su producto Unico en
un gran numero de paises. La tela Suberis se utiliza en la fabricacién de prendas de vestir,
calzado y prendas deportivas, asi como en muchas otras aplicaciones. (Para la historia de
Grindi Srl ver wipo.int/sme/en/case_studies/ suberis.htm). Ecuador es parte del PCT, y
cualquier innovador ecuatoriano, puede hacer efectivo su derecho, en nuestro territorio.

Calzado Suberis



ECO-DESIGN: Un tejido “lo suficientemente seguro para comer”

La sostenibilidad se esta convirtiendo en una palabra de moda en el disefio.
En el sector textil, como en otros lugares, el mercado verde se esta
expandiendo rdpidamente y cada vez mas compaiiias estén utilizando
disenos ecolégicamente amigables para marcarse a si mismos sobre la
competencia. Elfabricante textil suizo Rohner Textil AG estuvo en titulares,

Cortesia: Rohner Texil AG.

e

redujo costos y creo nuevos negocios cuando la empresa se asocié con el gurd del disefio verde William McDonough.
Juntos han producido una tapiceria biodegradable que ellos describen como "suficientemente segura para comer."

Aunque Rohner ya habia estado cumpliendo con todas las regulaciones suizas medioambientales, sus recortes de tela habian

sido declaradas residuos peligrosos. En la produccion de su nuevo tejido, Climatex® Lifecycle ™, un nuevo disefio fundamental

-se llevo a cabo en todos los aspectos de produccion, desde el espacio de trabajo en la fabrica, a la eliminacion de todos los tintes y
productos quimicos toxicos, a la utilizacion de materiales organicos. Como resultado, las aguas residuales de la fabrica ahora son mas
limpias que el agua que llega a la planta, y los recortes de tela pueden ser transformados en sentido por interliners tapiceria o
mantillo de jardineria. William McDonough, sefiala: "No sélo dimos a nuestro nuevo proceso de disefio soluciones tradicionales a los
problemas medioambientales (reducir, reutilizar, reciclar), sino que también nos liberamos de la regulacién legal, algo que cualquier
empresario podra apreciar como extremadamente valioso".

{COMO PRESENTAR LA DE PATENTE? “No tengas nada en casa que no consideres util o bello".
William Morris, Artesano, disefiador (incluso textil) y escritor Britanico.

Una solicitud de patente tiene que ser preparada y

presentada al IEPI o a la oficina de patentes del pais en

donde se quiera obtener la proteccién. La preparacion

de una solicitud de patente y su seguimiento hasta la fase

de concesion es una tarea compleja, que implica:

- Hacer una busqueda para identificar cualquier anteriori-
dad que hace la invencién no patentable;

- Redactar las reivindicaciones y la descripcion completa
de la invencién, combinando la jerga juridica y con la
técnica;

- Comunicarse con la oficina de patentes, especialmente

durante el examen de fondo de la solicitud de patente; Ijj’i‘\*/‘:r‘-;’ga"é‘;fé %“eb'es y
- Efectuar las modificaciones necesarias para la aplicacion D03 584

solicitada por la oficina de patentes.

La solicitud incluird una descripcion completa de la invencidn, las reivindicaciones que determinan el alcance de la
patente solicitada, dibujos y un resumen. La preparacidn de estos requiere un conocimiento profundo del Derecho
de patentes y practicas de las oficinas de patentes. Por lo tanto, incluso si la asistencia juridica o técnica general-
mente no es obligatoria, se recomienda encarecidamente consultar a un experto en propiedad intelectual.




CASO: NUEVAS PATENTES REVOLUCIONARIAN LA PRODUCCION DE TEXTILES

En el 2002, la empresa Procter & Gamble don6 37 patentes y solicitudes de patentes relativas a un avance
significativo en la tecnologfa de la produccion textil de la Universidad Estatal de Carolina del Norte. La
tecnologia utiliza activadores de blangqueo para reducir potencialmente las temperaturas, y esta es la
razén de costos en los que se fabrican los productos textiles.

GEOX BREATHES ® SISTEMA PATENTADO

Los zapatos de goma, introducida hace 50 afios,
representan un logro tecnolégico al alcanzar un
calzado impermeable que mantiene los pies secos

y célidos, especialmente en invierno. Sin embargo,

el inconveniente era la falta de evacuacion de la
transpiracion, no un dato menor teniendo en

cuenta que la tercera concentracion mas alta de

las glandulas sudoriparas se encuentran en las
plantas de los pies. Geox abord6 este problema

con un sistema patentado sencillo, pero
revolucionario. Inicié una amplia

investigacion y desarrollo para llegar a una
membrana transpirable hecho de un material
especial micro-poroso que absorbe el sudor a

través de la plantilla y la evacua a través de la

suela en forma de vapor de agua. Los micro-poros
son mas grandes que las moléculas de vapor de agua,
pero mas pequeiios que las gotas del agua; es decir
mantienen el agua fuera y los pies secos al mantener
un microclima ideal en el zapato.

El equipo de investigacion de Geox, también ha
trabajado en una solucién para el mismo problema
con la ropa, y descubrié una manera de que el

aire caliente y la humedad sean absorbidos por una
cavidad en prendas de vestir y expulsados a través de

orificios de aireacion especial colocados en el hombro.

Esta tecnologia patentada proporciona una
disipacion natural del sudor de la prenda y una
regulacion natural de la temperatura corporal.

El uso de activadores genera resultados de blanqueo mucho mas
suave y permiten que el algodon retenga mas de la fuerza de la
fibra que cuando se utiliza alta temperatura de blanqueo. La
invencion se muestra prometedora al permitir un efectivo pre-
procesamiento de blanqueo de algodén a temperatura ambiente.
Ademas, el éxito del desarrollo y la utilizacion de los activadores
radica en que permite una gama mas amplia de telas a ser
tratadas con un acabado de planchado permanente. Este
invento, que ha requerido mayor desarrollo y pruebas, tiene
impacto econémico significativo sobre la produccion textil y la
fabricacion de nuevos tipos y objetos de larga duracion de la
ropa. Como Unico nuevo propietario de la tecnologia, la
Universidad Estatal de Carolina del Norte se beneficiara de
todos los ingresos, si es desarrollado y comercializado con éxito.

Fuente: Conmunicado de Prensa de la
Universidad Estatal de Carolina del Norte

Foto: Ivan Naude



Cortesia: Archivo de Motor Racing

Cortesia: Speedo

Juan Pablo Montoya

INNOVACION TEXTIL
EN EL MUNDO DEL DEPORTE

El Speedo © Fastskin FSII - tela de natacién -, inspirada en
la piel de un tiburodn, esté disenada para reducir la presion
del arrastre y permitir a los nadadores de la competencia
ganar décimas de segundo vitales.

Muchos fabricantes de textiles trabajan con equipos y
ropa de deporte para resolver problemas particulares.
Materiales resistentes a la abrasion y al fuego se han
desarrollado en enterizos y cascos de motociclistas y
pilotos para reducir significativamente la muerte en
accidentes.

“El colectivo de empresas textiles automotrices estan
inventando como en ningin momento en su larga historia.

Es un momento explosivo para la creacién en este negocio,
con nuevos hilados, nuevas capacidades de acabado y nuevas
tecnologias de tejido”.

George Moon, Experto en disefio de interiores de Transportes.

DOCUMENTACION EN MATERIA DE PATENTES

Los documentos de patentes pueden tener informacién que
conduzca a nuevas mejoras en el producto o acortar el tiempo
necesario para sacar el producto al mercado o mejorar la
calidad. Las empresas de la industria textil pueden obtener
licencias de tecnologia patentada para adquirir una ventaja
competitiva o formar una asociacion estratégica con una
empresa para tener acceso a su tecnologia. Las patentes
contienen informacion sobre el estado de la técnica, que
puede ayudar a una empresa para evitar el desperdicio de
recursos, en términos de tiempo y dinero.

Ademas de comprobar si una invencidn es patentable, oportuna y eficaz, la busqueda de bases de datos de
patentes pueden proporcionar informacién muy util y de inteligencia sobre:

- Lalnvestigacion y Desarrollo (“I+D") de los competidores actuales y futuros;
- Tendencias actuales en un campo determinado de la tecnologia;

- Tecnologias para la concesién de licencias;

- Los proveedores potenciales, socios empresariales, o las fuentes de investigadores;
«  Posibles nichos de mercado en el pais y en el extranjero;

- Patentes de otros para asegurar que los productos no infrinjan aquellas;

- Patentes que han expirado y la tecnologia que ha entrado en el dominio publico; y,
- Posibilidad de nuevos desarrollos basados en las tecnologias existentes.




MARCAS Yy LICENCIAMIENTO MARCARIO

En la industria de prendas de vestir, como en la de muebles y de textiles técnicos, existen empresas que
estratégicamente capitalizan la imagen de sus marcas o signos distintivos. Ellos desarrollan un vinculo con sus
clientes, quienes asocian sus productos con buen disefio, o alta calidad y mano de obra a excelentes propiedades
técnicas. Las marcas son el medio mas claro para distinguir los productos de una empresa de los de sus
competidores. Las marcas registradas pueden ser protegidas mediante concesion de autoridad competente,

10 y el disefio por las normas de derecho de autor, siendo el registro de éste Ultimo facultativo pero altamente
recomendable. Las marcas son tan importantes para una pequefia o una nueva empresa como lo son para
las grandes empresas.

¢C6émo una Compafifa Textil puede proteger su Marca?

El representante legal de la compafiia, a nombre de ésta, deberd presentar una solicitud
de registro marcario para la clase o las clases de productos que requieran proteccion.

La solicitud sera presentada en el formulario correspondiente, que puede obtenerse en
las oficinas del IEPI o en el sitio web: www.iepi.gov.ec. Todos los datos de la empresa o
de la persona que fungird como propietario de la marca, debera consignarse al detalle.
Ademas, debera pagarse las tasas correspondientes.

Cortesia: Linea“Casa Linda“"de Textil  Sj la marca es denominativa (no reivindica caracteristicas graficas o color especifico) se

SRR, debera consignar su denominacién en escritura normal; si es mixta o figurativa (con
tipografia y/o disefios o logos), se adjuntaran 6 etiquetas a color de 5 por 5 cm, en papel
adhesivo. Si desea mas informacién sobre el tramite de solicitud puede dirigirse al IEPI o
buscar en el sitio web indicado, en la seccion de "Preguntas Frecuentes": ; Cuales son los
pasos, requisitos y costos para proteger un signo distintivo?.

Con respecto a la proteccién de los productos o servicios a distinguir, debe describirlos e
indicar a qué clase internacional pertenecen. Para tal efecto, habra que revisar la Clasifi-
cacion de Niza, que recoge los titulos de cada clase internacional -de acuerdo al giro del
negocio, los productos textiles se encuentran desde el nomenclador 22 hasta el 27.

Presentada la solicitud, el titular de ésta adquiere derechos de prioridad sobre el signo a
registrar. Si no hay inconvenientes -como oposiciones al registro o marcas idénticas o
similares anterioremente registradas para los mismos productos-, al cabo de 6 meses (o
menos), el registro de la marca sera concedido.




CASO DE ESTUDIO: MAS QUE UN NOMBRE

El disenador japonés, Kenzo Takada, es conocido por su reputacion de creador de marcas fuertes

por mas de 30 afos. Utilizé célidos textiles, mezcla de disefo moderno con tejidos y estilos étnicos,
cruzando fronteras culturales para crear un aspecto Kenzo. En 1993, Kenzo Takada, vendié su casa de
moda a la gigante francesa de lujo LVMH por 29 millones de euros, pero se quedd como el mejor
disefador de Kenzo hasta su jubilacién. En 1997, poco antes de su jubilacion, LVMH cedié la marca de
su nombre y apellidos utilizados de manera conjunta con el disefador y mantuvo la marca Kenzo.

Unos anos mas tarde Kenzo Takada decidié regresar a la industria de la moda, pero esta vez en el
disefo de textiles para muebles asi como para otros articulos del hogar. Planed el registro de la

version de la letra China (pictograma) de su nombre como marca para la empresa. Es cuando descubrid
gue LVMH ya estaba utilizando la marca china. Asi, a principios de 2005, demandé a LVMH por el uso
ilegal de su logotipo, y pidi6 al tribunal que ordene a la compafia a pagar millones en regalias. Afirmé
gue la marca en disputa fue parte de los derechos devueltos a él en 1997 bajo el acuerdo negociado con
LVMH. El conflicto fue finalmente resuelto fuera de los tribunales.

El Tramite de la marca:

El IEPI, a través de su Direccidon Nacional de Propiedad Industrial
(DNPI), examina la solicitud para asegurarse que se ha pagado
la tasa de la solicitud y que el formulario de solicitud esta
completa. Luego, procede a la publicacién -por Unica vez-, de un
extracto de la solicitud en la Gaceta de la Propiedad Intelectual
(aproximadamente un mes contado desde el dia siguiente de la
fecha de presentacion). Luego, se abre un periodo de 30 dias
laborables dentro del cual podran presentarse las oposiciones
de terceros al registro solicitado. Este plazo puede prorrogarse
por una sola vez (30 dias laborables mas), a peticién del intere-
sado en presentar oposicion.

Cortesia: Archivo Lilian Pacce

La DNPI examina la solicitud para verificar que cumpla todos los
requisitos sustantivos y su registro no esté prohibido u ocacione
confusion por encontrarse en conflicto con una marca existente.
Una vez que se ha decidido que no hay motivos para denegar la
solicitud, se concede el registro de la marca, a través de una
Resolucion, y el solicitante deberd abonar de inmediato la tasa
para la entrega del Titulo de Marca ya Registrada.
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Cortesia: Teslogan.com

Razones por las que una solicitud se rechaza
No son registrables :

- Formas usuales de los productos o sus envases, o en
formas o caracteristicas impuestas por la naturaleza de
la funcién de dicho producto de que se trate;

- Formas que den una ventaja funcional o técnica al
producto al cual se aplican;

- Un signo o indicacién que pueda servir en el
comercio, para calificar o describir caracteristica del
producto de que se trate;

- El nombre genérico o técnico del producto de que
se trate; designacién comun o usual en Ecuador.

- Un color aisladamente considerado, sin que se
encuentre delimitado por una forma especifica, salvo
que se demuestre que haya adquirido distintividad;

- Signos contrarios a la ley, a la moral o al orden
publico;

- Cuando puedan engaiar a los medios comerciales
sobre el origen o naturaleza, modo de fabricacion,
caracteristicas o aptitud para el empleo de los
productos de que se trate;

N "oy
= -

PATRICIL

- Reproduzcan o imiten una denominaciéon de

origen protegida, una indicacién geogréfica

nacional o extranjera;

- Nombre, escudos, banderas y otros emblemas,

siglas, denominaciones o abreviaciones de
denominaciones de cualquier Estado o de cualquier
organizacion internacional, que sean reconocidos
oficialmente, sin permiso de la autoridad competente.
- Marcas que imiten signos, sellos o punzones oficiales
de control o de garantia;

- Signos que reproduzcan monedas o billetes de curso
legal, titulos valores y otros documentos mercantiles,
sellos, estampillas, timbres o especies fiscales;

- Signos que violan derechos de terceros; y,

- En general, aquellas marcas que puedan ocasionar
confusion directa o indirecta en el consumidor.

Cortesia: Blog de lo Absurdo Toalla .

marca “Toallas de Playa”




ASPECTOS DE COSTOS QUE CONSIDERAR

Es importante tener en cuentay presupuestar los
costos asociados a la creacién y el registro de la marca.

La creacion de un logotipo o una palabra como marca
puede entrafiar costos, ya que algunas empresas
contratan servicios externos para hacerlo. Realizar una
busqueda de marcas tiene costos, aunque bajos.

TIEMPO DE PROTECCION

Las marcas estan protegidas durante 10 anos.
El registro puede renovarse indefinidamente El proceso de registro acarrea costos que varian en
(durante periodos consecutivos de 10 anos). funcion de las clases a registrar. Las empresas que
Asegurese que alguien de su empresa se ocupe recurran a un agente de marcas para tramitar el
de renovar puntualmente los registros. registro incurriran en ga,stos adiciona-les, aunque
La normativa Ecuatoriana establece que la probablemente ahorrardn bastante tiempo y esfuerzos.

renovacion podra presentarse en un plazo de 6
meses previos al vencimiento del registro, y hasta
6 meses después de vencido el plazo de vigencia;
éste Ultimo es llamado por la ley como "plazo de gracia".

REGISTRO EN EL EXTRANJERO

Los derechos que confiere una marca registrada se

Tela hidrofilica Telaraja Textura con

Mantiene fresco Canhilo peroraciones limitan al territorio Ecuatoriano. Las principales razones
al jugador, | de plata. g Permiten - !
i por las que debe registrar la marca en nuestro pais son
‘ también aplicables a la comercializacién de sus produc-
] ‘f tos en mercados extranjeros. Por consiguiente, si 13
~ J : B & o 3 efectlia operaciones de exportacién o tiene proyectado
N hidroffica < hacerlo en un futuro préximo, es sumamente recomen-
Hies I dable que registre su marca en el extranjero.
Al contacto
conlaluz ._
solarlatela [ Jela anl \ Los productos exportados que llevan una marca
s oena L] = Con hilo '\ _ X . ;
naana N ) deplata W registrada distintiva se reconocen en los mercados

extranjeros y por lo tanto permiten a la empresa
labrarse una reputacion y una imagen entre los consu-
midores de otros paises, lo que probablemente redun-
de en mayores beneficios.

Cortesia: Marathon Sports

marathon

\_SPORTS /
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UN SISTEMA DE CLASIFICACION ADECUADO

La mayoria de paises exigen que en el formulario de solicitud de marca se indiquen los productos para los que se desea
registrar la marca y agruparlos con arreglo a "clases". Por clases se entienden las que incluye el sistema de clasificacion
de marcas, que permite almacenar ordenadamente informacién sobre marcas registradas conforme a los tipos de
productos o servicios. Se facilita asi la busqueda de informacién en las bases de datos sobre marcas. Es esencial registrar
la marca en todas las clases en las que se piense usarla, en especial en aquellas clases que cubren los productos de la
industria textilera (clases 22 a la 27).

El sistema de clasificacion utilizado en Ecuador es el de Niza que rige la clasificacion de marcas compuestas por palabras,
que consta de 34 clases para productos y de 11 para servicios. El IEPI aplica desde el afio 2008 la 9na. Edicién de la
Clasificacion Internacional de Niza de Productos y Servicios para el Registro de las Marcas.

Para mayor informacion sobre el Sistema
de Clasificacion de Niza puede consultar
el sitio Web de la OMPI: www.wipo.int/
classifications/es o en el sitio web del IEPI.

LA CONTRATACION DE UN AGENTE DE MARCAS

TE e NS

\

El IEPI no exige la contrataciéon de un agente de marcas
para presentar la solicitud: usted mismo puede reali-
zarla, siempre que cuente con la firma de un abogado.
Sin embargo, para ahorrar tiempo puede recurrir a un
agente especializado en el registro de marcas que esté
familiarizado con los detalles del tramite de registro,
asegurandose asi de solicitar proteccion en la clase o
clases de marcas apropiadas y sin correr el riesgo de
que la solicitud sea denegada por motivos de confu-
sién o por contravenir la legislacién en la materia.



TIPOS Dpe MARCAS

MARCAS DE PRODUCTOS

Conocidas como marcas de fabricas o de comercio, son signos distintivos que identifican determinados productos,

por ejemplo: prendas de vestir, accesorios para vestir, telas exdticas, manteleria, lenceria de algodén y de seda,
cortinas de diferentes texturas, disefios textiles, etc.

MARCAS DE SERVICIOS

Signos de naturaleza muy similar a la marca de fabrica o de comercio. Mientras que las marcas
de fabrica son signos que sirven para distinguir los productos de una empresa de los de las demds,
las de servicios cumplen la misma funcién en relacién a los servicios.

MARCAS COLECTIVAS

Nuestra legislacion las reconoce como aquellos signos que indican que el producto o el servicio ha sido fabricado o
suministrado por los miembros de una asociacion. De aqui que los titulares de marcas colectivas generalmente son
asociaciones o cooperativas cuyos miembros tienen derecho a usar la marca colectiva para comercializar sus
productos o sus servicios. Para los asociados, rige una normativa de uso de la marca colectiva sea en cuanto a calidad
del producto y presentacion del mismo, o sean pardmetros de ubicacién de la produccién. Cada asociado podra usar
la marca siempre que cumpla los presupuestos normativos establecidos por los mismos miembros de la asociacion.
Las marcas colectivas son una herramienta Util para comercializar conjuntamente, incluso en sistemas de economia
solidaria, ya que fomentan la agrupacién entre pequenos productores, alcanzando niveles considerables de

mercadeo en un ambiente altamente competititvo.

ASOCIACION DE INDUSTRIALES
TEXTILES DEL ECUADOR
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Fuente: http:/Awww.quebarato.com.

MARCAS DE CERTIFICACION

Se trata de signos destinados a ser aplicados a productos o servicios cuya calidad u otras caracteristicas han
sido certificadas por el titular de la marca. Segun la normativa vigente en Ecuador, podra ser titular de una
marca de certificacion una empresa o institucion, de derecho privado o publico o un organismo estatal, regio-
nal o internacional. Cualquiera que sea, la entidad que solicita el registro, debera ser competente para certificar
que los productos que protege la marca, cumplan con determinada reglamentacion. A la solicitud de registro
de una marca de certificacién deberd acompanarse el reglamento de uso de la marca que indigue los produc-
tos o servicios que podran ser objeto de certificacién por su titular, defina las caracteristicas garantizadas por
la presencia de la marca, y describa la manera en que se ejercera el control de tales caracteristicas antes y
después de autorizarse el uso de la marca. El propietario de una marca de certificacién podra ceder licencias
de uso a cualquier persona cuyo producto o servicio cumpla las condiciones establecidas en el reglamento.

4961530.htm|

pe/clasificados/bolsos-de-tela-

Bolsos y Accesorios

MARCAS NOTORIAS O NOTORIAMENTE CONOCIDAS

Aquellas que gozan de un conocimiento generalizado y que han sido reconocidas como tales por la
autoridad competente (IEPI o un juez). Conforme la normativa nacional, Andina y el Convenio de la
Unidn de Paris, la proteccion es mayor en cuanto a la calidad de notoriedad que puede ostentar una
marca. De esta forma, mientras que las marcas, en general, estan protegidas contra la utilizacién no
autorizada por parte de terceros de marcas idénticas o muy similares, y respecto de la posible confu-
sién en cuanto a signos usados en productos idénticos o con conexion competitiva, las notoriamente
conocidas estan protegidas contra toda utilizacion de toda marca similar que puedan inducir a
confusioén, incluso si se aplica a productos o servicios de otro tipo, siempre y cuando se cumpla el
presupuesto normativo que se exige. La finalidad principal de esa especial proteccion impide que las
empresas se aprovechen de la reputacién de una marca notoria para competir en condiciones de
ventaja frente a otros, quienes si realizan un esfuerzo econémico y de creatividad para ganar un
nicho en el mercado.

Tela 100% Ecuatoriana



;COMO PROTEJO MI MARCA y HAGO VALIDOS MIS DERECHOS?

La proteccion de las marcas en Ecuador se obtiene mediante el registro, y sélo unos p0cos palses las \
protegen a través del uso (como sucede con los nombres comerciales en nuestro pé15)

¢ Tk
El titular de la marca registrada debe velar por que se respeten sus derechos. Su empresa deBefesforzarse por detectar toda
infraccion que se coreta y decidir las medidas que han de adoptarse para hacer valer sus derechos. Si considera que se han
infringido los derechos que provienen de su marca, conviene pedir asesoramiento a un experto de la Unidad de Signos
Distintivos del IEPI. Un abogado especializado en cuestiones de marcas es la persona indicada para hacer valer sus derechos,

pudiendo dar opciones de la defensa contra la falsificacion y demas infracciones.

Ante la violacion de sus derechos, puede empezar por enviar una carta (cominmente denominada "carta advertencia" o de
"intimacion a cesar en el uso") al presunto infractor, informandole de la posible existencia de un conflicto.

La legislacion Ecuatoriana permite al perjudicado ejercer acciones civiles ante autoridad judicial y acciones dministrativas
ante el IEPI. El demandante podra solicitar mediante una Tutela o una Accién de Medidas Cautelares:

a) El cese inmediato de la actividad ilicita;

b) El comiso definitivo de los productos u otros objetos resultantes de la infraccion;

¢) El retiro definitivo de los canales comerciales de las mercancias infractoras, asi como su destruccion;
d) El comiso definitivo de los aparatos y medios empleados para el cometimiento de la infraccién;

e) El comiso definitivo de los aparatos y medios para almacenar los formatos de falsificacién o copias;
f) La indemnizacion de daifos y perjuicios;

g) La reparacién en cualquier otra forma, de los efectos generados por la violacién del derecho;

h) El valor total de las costas procesales;

i) La sancién respectiva (multas);

j) Informacién sobre productores o proveedores de fabricantes de articulos identificados con la marca infractora, y/o, 17
k) Inventario de los objetos que se presuma infractores.

La violacion de cualquiera de los derechos marcarios, o de cualquier otro derecho de Propiedad Intelectual, dard lugar al
ejercicio de acciones civiles y administrativas, sin perjuicio de las acciones penales a que hubiere lugar, si el hecho
estuviese tipificado como delito (usurpacion de marca ajena; relleno de envases con marca ajena; distribucién de marcas
adulteradas). En algunos casos, las infracciones pueden tratarse recurriendo a la mediacion o al arbitraje. El arbitraje

ofrece la ventaja de ser un procedimiento menos formal, mas breve y mas barato que los procedimientos judiciales y
ademads, a nivel internacional es mas facil exigir el cumplimiento del laudo arbitral. Una de las ventajas de la mediacion es
que las partes siguen muy de cerca el proceso de solucién del litigio, lo que puede contribuir a mantener buenas relaciones
comerciales con la parte infractora por si se desea establecer una colaboracién en el futuro. Para mas informacién sobre el
procedimiento de arbitraje y mediacion, véase el sitio Web del Centro de Arbitraje y Mediacion de la OMPI en:
http://arbiter.wipo.int/center/index-es.html .
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PROTECCION DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN

Entre las diferentes herramientas de Propiedad Intelectual (Pl) para obtener proteccion, los productores
asociados pueden obtener una Denominacion de Origen, que no es mas que un signo distintivo o un tipo de
indicacion geogréafica aplicada a un producto cuya calidad y caracteristicas provienen de condiciones climaticas
del medio en las que se desarrolla la actividad productiva, y cuyo proceso de elaboracion o transformacion del
producto generalmente contiene conocimientos tradicionales de comunidades o pueblos, aplicados en la
obtencion de materia prima extraida de recursos naturales propios de la zona o localidad.

Los productores que utilizan una denominacién de origen, deben mantener altos estandares de calidad en su
produccién protegida, asi como procurar la utilizacién del conocimiento tradicional en la transformacion de sus
elaborados. Ejemplos de denominaciones de origen tanto en textiles como en productos alimenticios tenemos
en el “Cacao Arriba” Ecuatoriano, o llamado cominmente “cacao de fino aroma de arriba” y en los sombreros
“Montecristi”, también de nuestro pais (algunos se encuentran aun en tramite). En Perd, el Pisco y la Alpaca,
en México el Tequila, en Bolivia el Singani; el Café de Colombia, el Lujan del Cuyo en Argentina; el Algodon
Egipcio, la Alfombra Persa (Irdn); los vistosos tejidos de Nalgonda de la India y muchos mas existentes.

Para la existencia de las denominaciones, debe existir un organismo publico regulador de la calidad de los
productos y el cumplimiento de las reglas establecidas para la produccion, asi como la Resolucién del IEPI
reconociendo la denominacion de origen. Esta garantiza al consumidor un nivel de calidad constante, con
caracteristicas Unicas. Es una modalidad de la Pl que fomenta la organizacion del sector productivo, y genera
altos estandares competitivos en el mercado mundial.

Bordado Cuencano

Indigéna del Cafar

Cacao Arriba
Telas Tricortadas
Cortesia Ecuador Magico
Sombrero Montecristi



SECRETOS v NUEVOS MODELQOS
COMERCIALES DE NEGOCIO

Los secretos comerciales pueden variar: desde una lista de principales proveedores y compradores, hasta el uso
de un software para disefio de moda, incluida la gestién logistica de la cadena de valor asi como procesos e
invenciones secretas. En algunos negocios de moda, secretos comerciales basicos sirven para proteger el software
establecido para modelos de negocio, que sustenta una estrategia de negocio completo, basado en el sigilo y
rapidez, para suministrar una cantidad limitada de productos de moda.

Por ejemplo, la cadena espafiola de moda al por menor, ZARA, utiliza una tecnologia de propiedad de la
informacion (TI) del sistema para acortar su ciclo de produccion -es decir, el tiempo desde la identificacion de

una nueva tendencia hasta la entrega del producto terminado-, a sélo 30 dias. La mayoria de sus competidores,
toman de 4 a 12 meses. La comparifa recibe diariamernte cantidades de notas por e-mail de los gerentes de tiendas,

sefialando las nuevas tendencias, tejidos y cortes, que sus disefiadores deberan preparar rapidamente para el
lanzamiento de los nuevos estilos. El tejido seleccionado se corta inmediatamente en una instalacién automatizada,
para su confeccién y posterior envio a las tiendas. Un sistema de distribucion de alta tecnologia, con unos 200
kilometros de vias y mas de 400 rampas, asegura que los productos terminados lleguen a las tiendas en 48 horas.

ATUNTAQUI, MAS QUE UNA FERIA!

Cada aio, en la ciudad de Atuntaqui, Provincia de Imbabura

(Ecuador) se realiza un evento ferial, que exhibe las mejores

colecciones de temporada de prendas textiles elaboradas por un
promedio de 450 talleres de PYMEs y grandes textileros, especial-
mente Ecuatorianos. Es la Cdmara de Comercio de Atuntaqui la
encargada de los detalles de la Feria, durante una semana,

procurando la participacién de mas de un centenar de marcas 19
textiles. Las instalaciones se ubican en el perimetro central de la

ciudad, distribuyéndose cada stand en mas de 20 calles.

En los Ultimos afnos, la oferta textil ha dado acceso a espacios
artesanales, de servicios y gastronomia complementarios, con una
afluencia diaria de visitantes que rebasa las cien mil personas.

El objetivo de este evento es promover un turismo de compras
durante todo el ano e impulsar el crecimiento de la zona. En esta
feria se instalan pasarelas rodantes, grupos musicales, mercadeo
en ofertas especificas, entretenimiento infantil y espacios para el
lanzamiento de nuevos creadores de la rama textilera.
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PROTEGIENDO SU PROPIEDAD INTELECTUAL EN EL EXTRANIJERO - perechos de
Prioridad

La proteccion de la propiedad intelectual es territorial, ya que generalmente se limita al pais o regién donde se
haya registrado. Asi que una decision clave para los gerentes de empresas es saber todo lo que se necesita para
proteger su propiedad intelectual en el extranjero. El tiempo, de aqui que, es esencial:

* La fecha de presentacion de la primera solicitud de PATENTE para una invencion determinada se denomina
“fecha de prioridad”. Todas las solicitudes posteriores en otros paises, presentadas en un plazo de 12 meses a
partir de esa fecha (es decir, dentro del periodo de prioridad), se beneficiaran de la solicitud anterior y tendran
prioridad sobre otras aplicaciones para la misma invencién presentada por los demas después de la fecha de
prioridad. Es muy recomendable presentar solicitudes de patentes extranjeras en el periodo de prioridad.
Después de la expiracion del periodo de prioridad, y hasta que la patente sea publicada por primera vez por la
oficina de patentes, una solicitud de proteccion aun se puede presentar para la misma invencion en otros paises,
pero la prioridad de la solicitud anterior ya no puede ser reclamada.

* Conlos se concede prioridada al solicitante normalmente 6 meses desde la fecha en
que la solicitud de proteccion se presentd. Se establece el derecho a reclamar prioridad al solicitar la proteccion
de los disefios de otros paises. Una vez transcurrido este periodo, el puede solicitar la proteccién del disefio en
paises extranjeros, pues el disefio ya no se considera nuevo.

* El periodo de prioridad de una es de 6 meses a partir de la fecha de presentacion de la primera solici-
tud. El registro de una marca en un pais concede derechos sélo en ese pais, pero estos derechos pueden ser
reivindicados en cualquier momento en los paises miembros de la Comunidad Andina, a través de una nueva
solicitud en el pais que se pretende comercializar la marca; por ejemplo: si he solicitado en Ecuador el registro de
la marca “Patito Lindo” para proteger telas de algoddn, y pretendo incursionar con mi producto en Colombia,
debo solicitar un nuevo registro en Colombia, dentro del plazo de 6 meses contados desde la fecha de presenta-
ciéon de la solicitud en Ecuador, y siempre que se trate de los mismos productos. Si el registro de la marca Ecuato-
riana ha sido concedido, puedo sustentar la solicitud para un registro en Colombia en la marca preexistente. El
nuevo registro sera concedido por la autoridad colombiana, siempre que no afecte derechos de titulares de ese
pais.

Imageners Cortesia: Francelana
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Para mas informacién contactese con:
Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI)

Direccion: o a la Division de PYMEs de la
34, chemin des Colombettes OMPI:

P.O.Box 18

CH-1211 Ginebra 20 Eax:

Suiza +41 22 338 87 60

Teléfono: e-mail:

+4122 33891 11 sme@wipo.int

Fax: Visite el sitio de PYMEs de la
+41 227335428 OMPI:

e-mail: www.wipo.int/sme
wipo.mail@wipo.int

Visite el sitio de la OMPI:

WWW.wipo.int

Libreria Electronica de la OMPI:

www.wipo.int/ebookshop

Instituto Ecuatoriano de la Propiedad Intelectual (IEPI)
Direccioén:

Av. Republica 396 y Diego de Almagro
Edificio Forum 300

Casilla Postal 86-62, Quito

Ecuador

Teléfono:

+593 22 508 000

Fax:

+593 22 508 027

e-mail:

presidencia@iepi.gov.ec

Visite el sitio del IEPI:
www.iepi.gov.ec

Publicacion de entrega gratuita por parte del IEPI, 2009.
Traduccién, Adaptacion y Actualizacién: Karin Jaramillo Ochoa
Colaborador: Ricardo Escobar Martinez

Unidad de Gestidn de Relaciones Internacionales (IEPI)



