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Prefacio

Este é o primeiro de uma série de guias sobre “A Propriedade Intelectual
para o Comércio e a Inddstria”. Esta edicdo tratara das marcas de fabrica
ou de comércio, um elemento central na estratégia de vendas e de
publicidade de qualquer empresa.

Este guia visa explicar a fungdo das marcas no comércio e na indUstria.
Sua linguagem € objetiva e as explicagdes sao ilustradas com exemplos
e imagens para fortalecer a compreenséo do leitor.

Convidamos as Pequenas e Médias Empresas (PMEs) a utilizarem este
guia no sentido de melhor integrarem as suas politicas de adogéo de
marcas nas suas estratégias comerciais globais. A OMPI agradece 0s
comentarios e as opinides dos leitores que possam contribuir para o
aperfeicoamento do guia, para que assim ele possa melhor satisfazer
as necessidades das PMEs em todo o mundo.

Convidamos também as instituicdes nacionais e colaboradores locais
interessados em cooperar com o desenvolvimento de adaptacdes
nacionais para este guia a entrarem em contato com a OMPI, para
que enviemos um exemplar das diretrizes para a adaptacao.

Kamil Idris,
Diretor Geral, OMPI
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1. Marcas de
Industria e
de Comércio

O que é uma Marca?

A marca é um sinal capaz de distinguir 0s
produtos ou servicos de uma empresa daqueles
de outras empresas.

Dessa forma, s@o consideradas marcas quaisquer
palavras ou letras distintas, nimeros,
desenhos, imagens, formas, cores,
logomarcas, rotulos ou combinacdes usadas
para identificar os produtos ou servigos de uma
empresa. Alguns paises também reconhecem como
marcas as campanhas publicitarias, que podem
ser registradas como tal nos escritorios nacionais
de marcas. Um nimero cada vez maior de paises
também vem permitindo o registro de tipos
menos comuns de marcas, como cores especificas,
representacdes tridimensionais (formatos ou
embalagens de produtos), sinais auditivos (sons)

ou olfativos (odores). No entanto, muitos paises
estabeleceram limites quanto ao que pode ser
registrado como marca, e geralmente s6 autorizam
simbolos visualmente perceptiveis ou que possam
ser representados graficamente.

Exemplos

Palavra:

YaHoO!

Cortesia: Yahoo!

Logotipo:

Reproduzido com a autorizacdo
de Penguin Books Limited

Combinac&o de letras com logotipo:

WWF

© 1986 WWF-World Wide Fund for Nature
(Antigo World Wildlife Fund)
®WWEF Proprietario da Marca Registrada

Marca Tridimensional (formato do produto):

AToBLERONEW o

Toblerone® é uma marca registrada Kraft
Foods Group ©1986



.int/sme/

//www.wipo

http

Para que servem as marcas’?

A fungéo principal da marca € facilitar ao consumidor
a identificacdo de um produto (bem ou servico)
de uma empresa especifica, para que ele possa
diferencia-lo de outros produtos idénticos
ou semelhantes da concorréncia. Consumidores
satisfeitos com um determinado produto tendem

a voltar a compra-lo ou a usa-lo. Para que isso
seja possivel, é necessario que eles sejam capazes
de diferenciar produtos idénticos ou semelhantes.

As marcas tém uma funcdo essencial nas
estratégias comerciais e publicitéarias das
empresas por possibilitarem a distingdo das
empresas e dos seus produtos da concorréncia,
contribuindo desta maneira a definicdo da imagem
e da confiabilidade dos produtos de uma empresa
no mercado. A confianga, que € a base para o
estabelecimento de uma clientela leal e para

o fortalecimento da reputacdo de uma empresa,
advém da sua imagem e da sua reputagéo no
mercado. E comum que os consumidores criem
lagos afetivos com relagdo a algumas marcas,
j& que eles esperam encontrar um conjunto

de qualidades ou caracteristicas nos produtos
representados por estas marcas.

As marcas também incentivam as empresas

a investirem na manutengdo ou no aprimoramento
da qualidade dos seus produtos, garantindo assim

a boa reputagdo da marca e dos produtos por elas
representados e, conseqlientemente, a confiabilidade
da empresa.

O Valor das Marcas

Uma marca bem selecionada e desenvolvida é um
ativo de valor para a maioria das empresas. Para
algumas delas pode até ser o ativo mais valioso.
Os valores estimados de algumas das marcas mais
famosas do mundo, como Coca-Cola ou IBM,
chegam a ultrapassar 50 bilhdes de dolares. Isto
ocorre porque os consumidores associam o simbolo
a uma reputagéo, imagem e conjunto de qualidades
que eles valorizam, e estéo dispostos a pagar mais
por um produto que leve esta marca. Por isso,

o simples fato de possuir uma marca com boa
imagem e reputacdo no mercado j4 coloca a
empresa em posicdo vantajosa com relaco

a concorréncia.

Cortesia: IBM Deutschland GmbH

Por que a sua empresa deveria proteger
sua(s) marca(s)?

Apesar da maioria dos empresarios estar consciente
da importancia do uso de marcas para diferenciar
0s seus produtos dos produtos da concorréncia,
nem todos se ddo conta da importancia de obter
esta protecdo através do registro.



0 registro, segundo a legislacdo sobre marcas
aplicavel, d a sua empresa o direito exclusivo

de impedir que terceiros comercializem
produtos idénticos ou semelhantes com uma
marca igual ou tdo semelhante que possa
causar confusdo entre os consumidores.

Sem o registro da marca, seu empenho na
comercializacdo de um produto pode ter sido em
véo, ja que as empresas concorrentes podem usar
a mesma marca ou uma marca parecida a ponto
de causar confusdo para produtos idénticos ou
semelhantes. Caso um concorrente adote uma
marca semelhante ou idéntica, os consumidores
podem se confundir e comprar 0s produtos deste
concorrente pensando que ele pertence a sua
empresa. Isso ndo so reduziria os seus lucros como
também poderia prejudicar a imagem e a reputagdo
da sua empresa no mercado, especialmente se 0s
produtos do concorrente forem de qualidade inferior.

Devido ao valor das marcas e a fungo crucial que
ela pode exercer para a definicdo do sucesso de um
produto, é imprescindivel certificar-se de que elas
estejam registradas nos mercados de atuagao

da sua empresa.

Além disso, uma marca registrada pode ser
licenciada a outras empresas, garantindo assim
uma fonte suplementar de renda para o seu
negaocio, ou pode ainda ser a base de um
contrato de franquia.

Se for o caso, uma marca registrada gozando de boa
reputacdo junto aos consumidores pode também
ser Util para o levantamento de fundos junto as
instituicBes de crédito, que estdo cada vez mais
conscientes da importancia das marcas para

0 sucesso comercial.

As Marcas:

o possibilitam que os consumidores diferenciem
produtos semelhantes;

e permitem que as empresas destaquem
seus produtos;

e sdo importantes para a comercializagdo e a
base para o estabelecimento da imagem e
reputacdo de uma linha no mercado;

o sdo licenciadas e fornecem uma fonte direta
de renda através dos “royalties”;

o sdo um elemento fundamental nos acordos
de franquia;
podem ser um ativo comercial de valor;
incentivam os empresarios a investirem
na manutencdo ou no aprimoramento da
qualidade dos seus produtos;

e podem ser Uteis para a obtencao
de financiamentos.
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2. Protegendo
as Marcas

Como proteger sua(s) marca(s)?

A protegdo as marcas pode ser obtida através de
registro ou, em alguns paises, através do uso.
Mesmo que as marcas possam ser protegidas pelo
seu uso, aconselhamos que vocé registre a marca
mediante deposito do formulario de solicitagdo

de registro na administracdo nacional de marcas
(algumas administragdes possibilitam a solicitacdo
de registro “on line”). Uma marca registrada
gozara de maior prote¢do no mercado,
especialmente em caso de conflito com uma marca
idéntica ou semelhante a ponto de causar confuséo.
0Os servico prestados pelos agentes da propriedade
industrial costumam ser muito Uteis neste tipo

de procedimento (e, no caso de alguns

paises, compulsorios).

Basta o registro do nome comercial da
sua empresa?

Muitas pessoas acreditam que 0 nome comercial
da empresa passa automaticamente a ser protegido
como marca mediante o registro da empresa e do
seu nome comercial no drgéo de registro comercial.
Este equivoco é razoavelmente freqiiente.

E importante compreender a diferenca entre
nomes de comércio e marcas.

O nome comercial € 0 nome completo
da sua empresa e identifica o seu negdcio,

como: “Blackmark International Ltd”.

Ele normalmente termina por Ltda, Inc. ou
abreviagdes do género que denotem a situagéo
juridica da sua empresa.

A marca, no entanto, é o sinal que distingue
o0 produto, ou os produtos, da sua empresa,
e uma empresa pode ter varias marcas.

Por exemplo, a empresa Blackmark International
Ltd pode vender um dos seus produtos como
BLACKMARK e outro como REDMARK. As empresas
podem usar uma marca especifica para identificar
todos os seus produtos, uma linha de produtos,
ou um Unico produto. Algumas empresas também
utilizam como marcas seus nomes comerciais,

ou parte deles. Neste caso, elas também deveriam
obter a protecdo do nome comercial através do
Seu registro como marca.

Quem pode solicitar um registro

de marca?

Em principio, qualquer pessoa, fisica ou juridica,
que pretenda utilizar uma marca ou licencia-la
a terceiros pode solicitar o seu registro.

O registro das marcas de uma empresa
é obrigatorio?

Apesar de ndo ser compulsorio, o registro

é altamente recomendavel, uma vez que ele
confere direitos exclusivos ao titular para prevenir
0 uso ndo autorizado da marca.



Quais sdo as principais razdes pelas quais

um pedido de registro ¢ recusado?

Para selecionar uma marca, é importante saber
quais categorias de sinais normalmente ndo podem
ser registradas. Solicitagdes de registros de marcas
costumam ser negadas por razbes chamadas
“absolutas” nos seguintes casos:

e Termos genéricos. Por exemplo, se a sua
empresa quiser registrar a marca CADEIRA
para vender cadeiras, o pedido seria negado,
uma vez que “cadeira” é o termo genérico
para o produto.

e Termos descritivos. S&o as palavras
normalmente utilizadas no comércio para
descrever o produto em questdo. Por exemplo,
0 pedido de registro da marca DOCE para a
comercializacdo de chocolates provavelmente
seria recusado, por ser descritivo. De fato,
seria considerado desleal conferir exclusividade
sobre 0 uso da palavra DOCE para a um Unico
fabricante de chocolates. Da mesma forma,
termos qualitativos ou laudatorios tais como
RAPIDO, MELHOR, CLASSICO ou INOVADOR
provavelmente suscitariam objecdes similares,
a menos que facam parte de uma marca
distinta. Nesses casos, a administra¢do
nacional de marcas pode entender necessario
incluir uma observacdo esclarecendo que néo
foi conferida exclusividade para esta parte
especifica da marca.

o Marcas falaciosas. Sdo marcas que possam
enganar ou iludir os consumidores quanto &
natureza, qualidade ou origem geogréafica
do produto. Por exemplo, uma marca de
margarina em que aparega a palavra VACA
seria provavelmente recusada por ser
considerada falaciosa para 0s consumidores,
que provavelmente associariam esta marca
a laticinios (manteiga, no caso).

e Marcas consideradas contrarias a ordem
publica ou a moral. Em principio, ndo se
autoriza que sejam registradas como marcas
palavras e imagens consideradas violadoras
de normas de moral e de religido
geralmente aceitas.

o Bandeiras, escudos de armas, carimbos
oficiais e emblemas de Estados e de
organizagdes internacionais que tenham
sido comunicados a Secretaria Internacional
da OMPI séo geralmente excluidos do registro.

SolicitacBes de registros de marcas sdo normalmente
recusadas por razdes chamadas “relativas” se

a marca, objeto da solicitacdo, entrar em conflito
com direitos sobre marcas pré-existentes. O fato
de existirem duas marcas idénticas ou muito
semelhantes para 0 mesmo tipo de produto pode
causar confusdo entre os consumidores. Como
etapa normal do procedimento de registro, algumas
administragBes de marcas verificam se hé conflito
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com marcas existentes, inclusive com marcas
notoriamente conhecidas, mas nao registradas.

Por outro lado, muitas outras administracdes so
fazem a verificagdo se houver oposi¢do da parte de
terceiros depois da publicacdo da marca. Em ambos
0s casos, 0 pedido s6 sera recusado ou cancelado,
conforme o caso, se a marca for considerada
idéntica, ou semelhante a ponto de causar confuséo,
a uma marca existente de produtos idénticos

ou semelhantes.

Por isso, é aconselhavel que se evite escolher marcas
que possam ser consideradas tdo semelhantes a
marcas ja existentes que possam causar confusao.

O que deve ser levado em conta ao
selecionar ou criar uma marca?

A escolha ou criagdo de uma marca é uma etapa
importante na constituicdo da sua empresa, ja que
ela sera determinante na sua estratégia comercial.
Mas entdo, qual seria uma marca adequada para
seu(s) produto(s)? Lgico que ndo ha regras rigidas
ou inalteraveis, mas a lista de cinco pontos ao lado
pode ser (til.

Lista de Cinco Pontos para a Escolha da

sua Marca

o Verifique se a marca que vocé escolheu esta
de acordo com todos 0s requerimentos legais
de registro (veja razbes para indeferimento
de pedidos na pagina 7);

o Conduza uma busca na base de marcas
para ter certeza que a marca ndo €é idéntica
ou semelhante as marcas ja existentes a ponto
de causar confusdo (ver pagina 11);

o Certifique-se que a sua marca é facil
de ler, escrever, soletrar e memorizar,

e que ela é adequada para todos os tipos
de meios publicitarios;

o Verifique se a marca ndo tem conotacgdes
indesejaveis ou inadequadas no seu idioma
ou nos idiomas dos mercados internacionais
que vocé possa vir a explorar;

o Confira se 0 nome de dominio
correspondente (isto €, o endereco de Internet)
esta disponivel para o registro (veja pagina
19 para maiores informag@es sobre marcas
e nomes de dominio).

Se vocé optar por uma ou mais palavras para
comporem sua marca vocé também deveria levar em
consideragdo alguns aspectos envolvidos na escolha
de determinados tipos de palavras:

e Palavras inventadas ou fantasiosas.
Sao palavras criadas sem qualquer significado
intrinseco ou real. As palavras inventadas



apresentam a vantagem de serem faceis de
proteger, ja que Sd0 mais propensas a serem
consideradas distintivas. No entanto, o
aspecto negativo é que elas podem ser de
assimilagdo mais dificil para os consumidores,
fazendo-se portanto necessario um maior
empenho publicitario.

Exemplo:

Kodak é uma marca registrada
Eastman Kodak Company.

Kodak

Cortesia: Eastman Kodak Company

e Marcas arbitrarias. Palavras cujo
significado ndo tenha qualquer relagdo com os
produtos que elas divulguem. Ao passo que

estes tipos de marcas também serdo faceis de se
obter a protegdo, elas também podem demandar

um forte empenho publicitario para que se
estabeleca uma relacdo entre a marca e o
produto para os consumidores.

Exemplo: A marca ELEFANTE
Para a comercializagéo de telefones méveis.

e Marcas sugestivas. Trata-se de marcas
que fazem alusdo a um ou mais atributos do

produto. O interessante das marcas sugestivas €

que elas agem como uma forma de publicidade.

Um pequeno risco, porém, é a possibilidade de
alguns paises considerarem uma marca sugestiva
muito descritiva do produto.

Exemplo: A marca QUENTE para
comercializar aquecedores elétricos faz aluséo
ao calor que o produto irradia, mantendo sua
casa aquecida. Porém, é possivel que algumas
administragBes nacionais de registros de marcas
a considerem descritiva demais e néo se
disponham a registra-la.

Qualquer que seja o tipo de marca escolhido,

€ importante n&o tentar imitar marcas existentes.
E pouco provavel que seja concedido registro

a uma marca da concorréncia ligeiramente
modificada, ou a uma marca conhecida ou
famosa levemente modificada quanto a forma
COMO Se escreve.

Exemplo: EASY WEAR é uma marca registrada
de roupas para adolescentes. Seria insensato
tentar vender 0s mesmos produtos, ou produtos
semelhantes, utilizando a marca “EEZYWARE”,
que seria provavelmente considerada semelhante
a ponto de causar confusdo com relagéo a marca
ja existente. Nesse caso, & pouco provavel que a
marca EEZYWARE seja registrada.
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Como primeiro passo, € necessario que Vocé envie
ou entregue o formulario de pedido de registro
de marca devidamente preenchido a administracdo
nacional de marcas do seu interesse, que devera,
por sua vez, incluir os dados completos para
contato da sua empresa em seu banco de dados.

E necessério também a apresentagdo de uma
reprodugéo grafica da marca (um formato especifico
pode ser exigido), assim como uma descri¢do dos
produtos e servi¢os e/ou classe(s) para os quais

a sua empresa deseja obter o registro da marca,

e 0 pagamento das taxas previstas.

Cabe ressaltar que algumas administragdes de
marcas (por exemplo, a dos EUA e a do Canadd)
podem também exigir a apresentagdo de uma
prova de uso da marca ou uma declaracdo de
que a sua empresa tem a intengao de utiliza-la.
A administracdo de marcas em questéo lhe
fornecera informagBes mais precisas sobre 0
procedimento do pedido de registro naquele pais.

Os passos a serem seguidos pela administracdo de
marcas para o registro de uma marca variam de
um pais para outro mas, de modo geral, seguem
um padrdo semelhante, a saber:

exame quanto a forma: a administragdo de
marcas examina o pedido e verifica se esta de
acordo com as exigéncias e/ou formalidades

administrativas previstas (isto &, se a taxa foi paga
e se o formulario de pedido foi preenchido
corretamente).

exame quanto ao mérito: em alguns paises,

a administragdo de marcas também verifica se

o pedido preenche todas as condicdes de fundo
(por exemplo, se a marca pertence a uma categoria
excluida do registro pela legislagdo marcéria do
pais em questdo ou se conflita com uma marca
anterior ja registrada nas classes solicitadas).

publicacdo e oposicdo: em muitos paises, a
marca é publicada em uma publicacéo especifica e a
administragdo de marcas concede um prazo para que
terceiros apresentem oposic&o ao registro publicado.
Em outros paises, a marca s é publicada depois de
ter sido registrada, gerando assim um prazo para a
apresentacao de solicitagdes de cancelamento do
registro também por parte de terceiros.

registro: se for decidido que ndo ha razdes para
recusar o pedido, efetua-se entéo o registro da
marca e emite-se um certificado de registro,

que normalmente € vélido por 10 anos.

renovacdo: a marca pode ser renovada ad
infinitum mediante o pagamento das taxas de
renovacao previstas. Porém, caso a marca nao
tenha sido usada durante um determinado periodo
de tempo previsto na lei marcéaria aplicavel,

0 registro podera ser totalmente cancelado para
alguns dos produtos e/ou servicos correspondentes
a esta marca.



Quanto tempo leva para registrar

uma marca?

O tempo necessario para que uma marca seja
registrada varia muito de um pais para outro,

e normalmente vai de trés meses a cinco anos.
Esta variagdo no prazo de registro se deve, entre
outros fatores, ao fato da administragdo nacional
de marcas conduzir um exame quanto ao mérito
ou ndo. Recomendamos, por isso, que vocé solicite
0 registro da marca com bastante antecedéncia,
garantindo assim que a marca esteja registrada
no momento em que vocé comece a comercializar
e divulgar os produtos relacionados a mesma.

Quanto custa para criar, proteger

e utilizar uma marca?

E importante levar em conta e orcar adequadamente
0s custos relacionados a criacdo e ao registro

de uma marca:

o Vocé poderd incorrer em despesas relacionadas
a criacdo da logomarca ou das palavras que
serdo utilizadas como marca(muitas empresas
contratam 0s servigos de terceiros com este fim).

e Vocé também podera ter custos relacionados
a busca por anterioridade na base de marcas
das administraces nacionais do seu interesse
(ver abaixo).

o Custos relacionados ao processo de registro da
marca, que varia de acordo com o niimero de
paises e as categorias de produtos e/ou servicos
(ou classes, de acordo com a pagina 12). As
administragBes nacionais de marcas poderdo lhe
fornecer maiores informagdes sobre 0s custos
envolvidos no registro de marcas no seu pais.

o As empresas que preferirem contratar
0s servicos de um agente de propriedade
industrial credenciado para dar-lhes assisténcia
no processo de registro também incorrerdo em
custos suplementares, mas economizardo uma
quantidade razoavel de tempo e esforcos
no acompanhamento destes processos.

Como descobrir se a sua marca pode
entrar em conflito com marcas
existentes? O que é uma busca

na base de marcas?

E aconselhavel que vocé conduza uma busca
extensa na base de dados de marcas antes

de depositar um pedido de registro de marcas.
O proposito dessa busca é que vocé verifique

se outra empresa ja registrou uma marca similar
ou idéntica a que vocé pretende registrar para
produtos e/ou servicos idénticos ou semelhantes.

Voceé tanto pode fazer a busca na base de dados
de marcas vocé mesmo como pode contratar os
servicos de um agente de marcas. Qualquer um dos
dois pode conduzir esta busca na administra¢do
nacional de marcas (que pode ser gratuita ou
mediante pagamento de uma taxa) ou em uma base
de dados gerenciada por uma empresa do setor
privado. De qualquer forma, lembre-se que esta
busca serd unicamente preliminar, ja que pode ser
dificil definir se a marca que vocé escolheu néo é
“semelhante a ponto de causar confusdo” a outras
marcas ja existentes e com registro em vigor. E por
isso que pode ser extremamente Util a assisténcia de
um agente de marcas com experiéncia nesse tipo de

alil
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atividade habituado a agir junto a administragéo
de marcas e conhecedor da legislacdo pertinente.

Antes de procurar um agente, talvez seja interessante
verificar se a sua administra¢do nacional de marcas
(ou uma empresa com bases de dados comerciais)
possui uma base de dados “on line”para consulta
gratuita que vocé possa utilizar para conduzir uma
busca prévia. Vocé podera encontrar uma lista de
bases de dados para consultas de marcas no sitio

Na maioria dos paises, ao preencher um formulario
de solicitagdo de registro de marcas, vocé devera
indicar os produtos e/ou servigos para 0s quais vocé
deseja que a marca seja registrada e agrupa-los
segundo as “classes” as quais eles pertencem,

de acordo com o sistema de classificacao de
marcas. Este sistema permite a armazenagem

das marcas registradas em bases por ordem de tipos
de produtos ou servigos. Isto facilita a busca de
informag0es sobre as marcas nas bases de dados.

E imprescindivel que vocé peca o registro da sua
marca em todas as classes nas quais deseje utiliza-la.

0 sistema de classificacdo mais usado é o Sistema
de Classificagdo Internacional de Marcas (também
conhecido como sistema de Nice para classificagdo
de marcas nominativas, ou seja, constituidas
unicamente por palavras), que contém 34 classes
de produtos e 11 classes de servigos. Para mais
informac@es sobre o sistema de classificagdo

de Nice, consulte 0 Anexo Il. Veja também:
www. wipo.int/classifications/en/nice/about/.

web da OMPI no enderego:
http://lecommerce.wipo.int/databases/trademark
findex.html

As marcas sdo agrupadas em classes, de acordo
com 0s produtos e/ou servigos que elas se prestem
a identificar (veja o sistema de classificacdo
internacional no anexo Il). Por isso, a familiarizagéo
com as 45 diferentes classes de marcas pode ser
um bom comego para a sua busca.

Exemplo:

Como sdo classificados os produtos? Vejamos um
exemplo. Se a sua companhia produzir garfos e facas,
entéo o seu pedido de registro deve ser feito na classe
8, correspondente a estes produtos. No entanto, se vocé
desejar comercializar outros utensilios de cozinha (tais
como recipientes, panelas ou tachos) utilizando a mesma
marca, vocé também devera registrar a marca na classe
21, que corresponde a estes Ultimos produtos. Em
alguns paises é necessario um pedido separado para
cada classe de produtos, enquanto que em outros paises
é possivel incluir varias classes em um Unico pedido.




E preciso um agente de marcas para
depositar um pedido de registro?

Como regra geral, a maioria dos paises ndo exige
que vocé contrate um agente de marcas para
depositar um pedido; vocé pode apresentar o pedido
vocé mesmo. No entanto, 0s servicos de um agente
de marcas, habituado a conduzir buscas em bases
de dados de marcas e familiarizado com os detalhes
processuais do registro de marcas, podem agilizar
0 procedimento, assegurar que a sua empresa esteja
solicitando prote¢ao na(s) classe(s) de marcas
apropriada(s), e evitar que haja indeferimento

do pedido por razdes absolutas. Se vocé pedir

um registro de marca no exterior, pode ser exigida
a contratagdo de um agente de marcas residente
naquele pais.

A administracdo de marcas em questdo podera
fornecer aconselhamento sobre a necessidade,
se houver, de ser representado por um agente,
bem como uma lista de agentes de marcas

oficialmente certificados naquele pais (ver o Anexo ).

Por quanto tempo sua marca registrada
é protegida?

Apesar da duragdo da protecdo variar, as marcas
registradas sdo protegidas durante 10 anos

num grande namero de paises. O registro pode
ser renovado indefinidamente (geralmente por
perfodos consecutivos de 10 anos), desde que
as taxas de renovagdo sejam pagas em tempo.

E importante deixar alguém na sua empresa
encarregado da renovagdo dos registros em
todos os paises cujos mercados continuem

a interessar para a sua empresa.

Terceirizando a criacdo da marca

A composi¢ao de uma marca envolve um processo
criativo. Na maior parte dos paises, o criador

é automaticamente titular do direito autoral sobre
a sua obra artistica; este seria o caso do trabalho
artistico sobre uma marca. Por isso, se a sua
empresa optar pela terceirizacdo de servicos para a
criagdo da marca, é conveniente esclarecer todas as
questdes relativas a titularidade do direito autoral
sobre a marca no contrato de prestacao de servigos
e/ou certificar-se de que o direito autoral sobre a
marca seja formalmente atribuido a sua empresa.

O registro da marca no seu pais

de residéncia vale no exterior?

Os direitos provenientes do registro de uma
marca sdo geralmente limitados ao territorio
ao qual o registro foi atribuido; dessa forma,
0 registro valido de uma marca no seu pais
de origem lhe confere direitos sobre esta marca
apenas no seu proprio pais, a menos que a sua
marca seja considerada de conhecimento notorio.
(Ver pagina 17 para mais informagdes sobre
as marcas notoriamente conhecidas).

Vocé deveria proteger sua marca

no exterior?

Todas as razdes pelas quais vocé deveria registrar
a sua marca no seu pais de origem se aplicam
também a necessidade de registra-la em mercados
estrangeiros caso a sua empresa comercialize seus
produtos e/ou servicos no exterior. Por isso, &
altamente recomendavel registrar a sua marca no

13
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exterior caso a sua empresa esteja envolvida com
operagdes de exportacdo ou tenha a intengdo de
fazé-lo em um futuro préximo. A exportacéo de
produtos com uma marca distinta permitira que
0s mesmos sejam reconhecidos nos mercados
estrangeiros e que a sua empresa construa uma
reputacdo e uma imagem internacional, o que
podera resultar, no futuro, em maiores lucros.

Como registrar sua marca no exterior?
Se vocé tiver registrado a marca da sua empresa
no pais em que a empresa esta situada (pais de
origem) e depois desejar exportar ou conceder
uma licenca de uso da marca em outros paises,

é recomendavel que vocé registre a sua marca no
exterior. Existem trés maneiras principais de fazé-lo:

via nacional: a sua empresa pode dirigir-se

a administragdo de marcas de cada pais em que
deseja obter protecdo e ali apresentar o pedido
correspondente no idioma apropriado e pagar as
taxas prescritas. Como mencionado anteriormente,
um determinado pais pode exigir que sejam
utilizados, para esse efeito, 0s servigos de um
agente de marcas estabelecido localmente.

via regional: se vocé quiser obter prote¢do em
paises que facam parte de um sistema regional de
marcas, vocé pode solicitar um registro, com efeito
nos territorios de todos os paises membros, mediante
a apresentagao de um pedido junto a administraco
regional do seu interesse. As administracdes
regionais de marcas s&o:

o aAdministracdo Regional Africana
de Propriedade Industrial;
a Administraco de Marcas do Benelux;
a Instituto de Harmonizac&o do Mercado
Interno da Unido Européia;

e aOrganizacdo Africana da
Propriedade Intelectual.

via internacional: se o pais onde se localiza a
sede da sua empresa for membro do sistema de
Madri e se vocé tiver registrado ou solicitado o
registro da sua marca no seu pais, ou com efeito
no seu territorio , vocé pode utilizar o sistema de
Madri (administrado pela OMPI) para registrar a
sua marca nos mais de 70 paises que j& aderiram
a este sistema.

As vantagens do uso do sistema de Madrid
As principais vantagens da utilizaco do sistema de
Madri sdo que o titular de uma marca pode solicitar
0 seu registro em todos ou alguns dos paises
membros do sistema mediante a apresentacao de:
e um Unico pedido de registro internacional;
e em um Unico idioma;
o sujeito a uma Unica série de taxas
(em uma Gnica moeda) e de prazos.

A partir dai, o registro internacional pode ser mantido
e renovado através de um procedimento Unico.

Mais informac@es sobre o registro internacional de
marcas podem ser obtidas junto a administragdo
de marcas do seu pais ou no sitio web:
www.wipo.int/madrid/. (O Anexo Ill contém uma
lista dos paises membros do sistema de Madrid).



3. Tipos de marcas

Marcas de produto

Marcas utilizadas para distinguir certos produtos
de uma determinada empresa

Marcas de servico

Marcas utilizadas para distinguir certos servi¢os
de uma determinada empresa

Marcas coletivas

Marcas utilizadas para distinguir os produtos
ou 0s servigos dos membros de uma associagéo

Marcas de certificacdo

Marcas utilizadas para distinguir os produtos ou 0s servios que correspondem
a uma série de normas e que foram certificados por uma autoridade competente

Marcas notoriamente
conhecidas

Marcas que sdo consideradas muito conhecidas
no mercado e por isso gozam de uma protecdo mais forte

O que sdo marcas de servico?

Uma marca de servico é muito parecida com uma

marca de produto. Ambas sdo sinais distintivos;
as marcas de produto distinguem os produtos de
uma empresa dos produtos das outras empresas,
enguanto as marcas de servico exercem a mesma
funcdo com relacdo aos servicos. Pode se tratar
de qualquer tipo de servigo, tais como financeiros,
bancarios, turisticos, publicitarios ou de restauragéo,
para dar alguns exemplos. As marcas de servi¢o
podem ser registradas, renovadas, canceladas,
cedidas e licenciadas, sob as mesmas condices
que as marcas de produto.

Exemplo:

NEWE

Cortesia: National Westminster Bank Plc

O que sdo marcas coletivas?

Uma marca coletiva geralmente pertence

a uma associacdo ou cooperativa cujos

membros possam utilizar esta marca coletiva
para comercializar os seus produtos. A associa¢éo

il
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geralmente estabelece uma série de critérios para
0 uso da marca coletiva (por exemplo, padrdes
de qualidade) e autoriza cada empresa associada
a utilizar a marca desde que respeite tais critérios.
As marcas coletivas podem ser um meio eficaz
para a comercializagdo conjunta dos produtos
de um grupo de empresas para as quais seria
mais dificil levar os consumidores a reconhecer
as suas proprias marcas e/ou levar os principais
distribuidores a aceitar a distribuicdo dos

seus produtos.

Exemplo: a marca coletiva Melinda é utilizada
pelos 5200 membros das cooperativas que
produzem magcés em Valle di Non e Valle di Sole
(Itlia), que fundaram o consércio Melinda em 1989.

Y

Melinda

Val di Non

Cortesia: Consorcio Melinda

O que séo marcas de certificagdo?

As marcas de certificacdo sdo concedidas
para assinalar a conformidade dos produtos
ou servigos com padrdes definidos, mas néo
dependem de uma associacdo. Estas marcas
podem ser utilizadas por qualquer pessoa
cujos produtos respeitem estes padrdes

pré-estabelecidos. Em muitos paises,

a principal diferenca entre uma marca
coletiva e uma marca de certificacdo é que

a marca coletiva sé pode ser utilizada por

um determinado grupo de empresas, como 0s
membros de uma associagdo, enquanto que
a marca de certificacdo pode ser utilizada por
qualquer empresa cujos produtos ou servigos
estejam de acordo com os padrdes impostos
pelo titular da marca de certificacdo.

Uma exigéncia importante das marcas de
certificacdo é que a entidade que requer o
registro da marca seja considerada “competente
para certificar” os produtos em questéo.

Exemplo: o simbolo Woolmark é uma marca
registrada (de certificagdo) da Woolmark Company.
0 simbolo Woolmark é um selo de garantia de
qualidade que denota que os produtos que o
exibem sdo feitos exclusivamente com |8 nova e
estdo de acordo com as rigidas normas de qualidade
estabelecidas pela Woolmark Company. Esta marca
esta registrada em mais de 140 paises e é licenciada
a produtores que respeitam estao a altura destes
padrdes de qualidade em 65 paises.

WO MARK

Cortesia: The Woolmark Company



O que sdo as marcas notorias?

As “marcas notorias” séo as marcas consideradas
muito conhecidas pela autoridade competente do
pais em que se deseja obter a protecdo de uma
marca. As marcas notorias geralmente gozam de
uma protegdo mais forte. Por exemplo, as marcas
notdrias podem ser protegidas mesmo se nao
tiverem sido registradas (ou mesmo utilizadas) num
determinado territorio. Além disso, enquanto as
marcas sdo protegidas contra marcas semelhantes
a ponto de causar confuséo apenas para produtos
idénticos ou semelhantes, as marcas notorias

sdo freqlientemente protegidas contra marcas
semelhantes a ponto de causar confusdo mesmo
no caso de produtos ndo relacionados, se forem
caracterizadas determinadas condicfes. O objetivo
principal desta maior protecdo é impedir 0
parasitismo de outras empresas sobre a reputagao
de uma marca notoria e/ou o prejuizo a marca
notoria ou a empresa detentora dessa marca.

Exemplo: Suponhamos que WONDERCOLA seja
uma marca famosa para refrigerantes. Wondercola
Inc. se beneficiaria assim de protecdo automatica
nos paises que reconhegam uma protecdo maior as
marcas notorias e onde essa marca seja conhecida
para refrigerantes. A protecdo também estaria
disponivel para produtos e servigos que nao sejam
relacionados a refrigerantes. Ou seja, se outra
empresa quiser comercializar outros produtos, sejam
eles camisetas ou dculos de sol, sob a marca
WONDERCOLA, ela teré que obter a protegéo da
empresa detentora da marca notdria Wondercola
Inc., ou correr o risco de ser processada por violagdo
e infracdo dos direitos sobre marcas.

4. Usando as
Marcas

\Vocé pode registrar uma marca sem

a ter utilizado?

Apesar de vocé poder se candidatar ao registro
de uma marca antes de utiliza-la, alguns paises
s6 reconhecem oficialmente este registro quando
o titular apresentar uma prova de uso da mesma
(por exemplo, os Estados Unidos da América).
Além disso, na maioria dos casos, uma marca que
ndo tenha sido utilizada durante um determinado
periodo apos o seu registro (geralmente de 3 a 5
anos) pode ter o seu registro cancelado.

TM ou ®?

0O uso dos simbolos ®, TM, SM, ou equivalentes ao
lado de uma marca néo é obrigatério e geralmente
ndo significa qualquer protecdo juridica suplementar.
Contudo, pode ser uma forma conveniente de
informar ao publico que uma determinada insignia
é uma marca, precavendo-se desta forma da acao
de possiveis infratores e falsificadores. O simbolo ®
é utilizado depois da marca ter sido registrada; TM
indica que se trata de uma marca de fabrica ou

de comércio (trademark); SM € as vezes utilizado
para as marcas de Servico.

Como usar as marcas na publicidade?
Se a sua marca estiver registrada como uma
insignia com um determinado desenho ou fonte,
assegure 0 uso da sua marca exatamente como

L7/
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ela tiver sido registrada. Monitore com extrema
vigilancia o uso da marca, pois ela é fundamental
para a imagem dos produtos da sua empresa.
Também é importante evitar que a marca seja
utilizada como verbo ou substantivo, para que
ela ndo se torne num termo genérico para

0s consumidores.

A sua empresa pode usar a mesma marca
para produtos diferentes?

Marcas distintas podem ser utilizadas para as
diferentes linhas de produtos de uma empresa. Cabe
a empresa decidir, de acordo com a sua estratégia de
divulgacéo, se deverd utilizar a mesma marca para
todos 0s seus produtos, inclusive novos produtos que
possam ser criados, ou se devera utilizar uma marca
diferente para cada linha de produtos.

A atribuicdo de uma marca j4 existente a novos
produtos permite que 0s novos produtos beneficiem
da imagem e reputagdo da marca. Porém,

a utilizacdo de uma nova marca, mais especifica
e melhor adaptada ao novo produto, pode ser
vantajosa ao facilitar a empresa a direcionar o0 novo
produto especificamente a um determinado grupo de
consumidores (como criancas, adolescentes, etc.) ou
ao criar uma imagem especifica para a nova linha
de produtos. Muitas empresas também optam por
utilizar uma nova marca em combinagdo com uma
marca ja existente (por exemplo, Ferrero e Nutella)

NUTELLA® cortesia de Ferrero S.p.A.

Empresas diferentes adotam estratégias diferentes.
Qualquer que seja a sua escolha, ndo se esqueca de
registrar a sua marca para todas as categorias de
produtos e/ou servicos em relagdo aos quais ela é,
ou sera, utilizada.

O que levar em conta ao usar marcas

na internet?

0O uso de marcas na Internet tem levantado uma série
de questdes juridicas controversas que nao tém
solugdes facilmente acordadas ou de aplica¢do
uniforme. Uma questéo delicada resulta da aplicagdo
do principio da territorialidade para a prote¢do das
marcas (isto é, as marcas s sdo protegidas no pais
ou na regido onde elas tiverem sido registradas ou
utilizadas), ao passo que o alcance da Internet é
mundial. Isto cria problemas quando se trata de
resolver disputas entre pessoas ou empresas que
sejam os titulares legitimos em paises diferentes de
marcas idénticas ou semelhantes a ponto de criar
confusao, para produtos ou servi¢os idénticos ou
semelhantes. A legislacdo aplicavel nesta &rea ainda
esta em desenvolvimento, e o tratamento a estas
questdes pode variar de um pais para outro.



O que & um nome de dominio

e oque ele tem a ver com marcas?

Outra questédo de relevancia é o conflito entre as
marcas e 0s nomes de dominio. Os nomes de
dominio s&o enderecos na Internet e séo geralmente
utilizados em buscas de sitios web. Por exemplo,
0 nome de dominio “wipo.int™ € utilizado para
localizar o sitio web da OMPI no enderego
http://www.wipo.int. Com o passar do tempo,
0s nomes de dominio passaram a constituir
identificadores de empresas e, deste modo, entram
frequientemente em conflito com as marcas.

Por isso, é importante escolher um nome de
dominio que ndo seja a marca de outra empresa,
especialmente uma marca notoriamente conhecida.
Sobretudo porque muitas legislacdes e tribunais
nacionais consideram que o registro da marca

de uma outra empresa ou pessoa como nome

de dominio é uma infracdo a marca, popularmente
conhecida como “ciberocupagao ilegal”
(“cybersquatting™). Se isto ocorrer, portanto, a sua
empresa podera ser obrigada ndo so a transferir ou
a anular o nome de dominio, mas também a pagar
uma indenizagdo ou uma multa elevada.

Para descobrir se uma determinada marca ja esta
protegida, vocé pode contatar diretamente as
administracBes de marcas nacionais ou regionais,
muitas das quais gerenciam bases de dados sobre
as marcas, que podem ser consultadas pela
Internet. Uma lista dessas bases de dados esta
disponivel no sitio web da OMPI no enderego:
http://lecommerce.wipo.int/databases/trademark/
index.html.

Por outro lado, se a marca da sua empresa estiver
sendo utilizada como um nome de dominio ou for
“ciberocupada ilegalmente™ por outra pessoa ou por
outra empresa, vocé podera tomar medidas para por
fim a esta violag&o ou uso indevido dos direitos da
sua empresa. Nesse caso, uma opgdo Seria utilizar
0 muito procurado processo administrativo

“on line” da OMPI para a resolucéo de disputas
relativas a nomes de dominio no enderecgo
http://arbiterwipo.int/domains/. Este sitio web da
OMPI inclui um modelo de queixa, assim como um
indice juridico dos milhares de casos sobre nomes
de dominio que ja foram resolvidos gragas ao
processo da OMPI.

E possivel licenciar suas marcas

para outras empresas?

As marcas podem ser licenciadas para outras
empresas. Em tais casos, o titular da marca conserva
a sua propriedade e concorda simplesmente que

a marca seja utilizada por uma ou mais empresas.
Isto é geralmente feito em troca do pagamento de
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royalties e requer 0 consentimento do titular da
marca, que é geralmente especificado num contrato
de concessdo de licenca . Segundo o tipo de
contrato, o concessor da licenca retém um tipo

de controle sobre o licenciado para assegurar a
manutencdo da qualidade sobre os produtos que
a marca representa.

Na prética, as licencas de marcas sdo freqientemente
parte de contratos de licenciamento mais amplos,
como contratos de franquia ou acordos que incluam
a concessdo de licengas relativas a outros direitos
de propriedade intelectual tais como patentes,
“know-how” ou algum tipo de assisténcia técnica
para a producéo de um determinado produto.

O que as marcas tém a ver com

contratos de franquia?

A concessdo de uma licenga de marca é uma parte
essencial de um contrato de franquia. Em contratos
de franquia, o direito de controle do titular da marca
sobre o franqueado €é geralmente maior que no caso
de contratos de concessdo de licencas de marcas
em geral. No caso da franquia, o franqueador
autoriza outra pessoa (o franqueado) a utilizar os
seus métodos comerciais (de que fazem parte as
marcas, 0s conhecimentos técnicos, 0 servigo aos
clientes, os suportes informaticos, a decoragdo das
lojas, etc.) em determinadas condigdes e em troca
de compensagao financeira ou royalties.

Exemplo: Um restaurante que vende refeicfes a
base de frango e opera sob a marca NANDOQ'S.

O proprietario da marca tem o seu proprio sistema
de preparacdo e venda dos seus produtos, que sdo
vendidos em grandes quantidades de maneira
uniforme. O sistema inclui varios elementos que
contribuem para o sucesso dos restaurantes
NANDO’S, inclusive receitas e métodos de
preparagdo de refei¢des de qualidade invarivel, o
desenho do uniforme dos funcionarios, a decoragao
dos restaurantes, o formato das embalagens, 0s
sistemas de gestdo e de contabilidade. A franquia
NANDO'S transmite 0s seus conhecimentos e a sua
experiéncia aos seus franqueados e conserva o
direito de supervisdo e fiscalizagdo dos franqueados
locais. Um componente fundamental do contrato de
franquia é também a autorizacdo e a obrigagdo que
os franqueados tém de utilizar a marca NANDO'S.

#sNando'sw
Launt woir Lastobids

warw, M A

Cortesia: Nando’s Group Holdings Ltd



Ha alguma restricdo a venda ou ao
licenciamento da sua marca a outra
empresa’?

E possivel e cada vez mais freqiente vender ou ceder
uma marca dissociada da empresa que a possul.
No caso de venda ou cessao de uma marca, pode
ser exigido o depdsito de uma copia do contrato,
ou de parte dele, junto a administracdo de marcas.

E necessario registrar qualquer minima
modificacdo a sua marca?

Muitas marcas, inclusive algumas das mais famosas,
tém sido ligeiramente modificadas ao longo dos
anos a fim de modernizar a imagem da empresa
ou para se adaptarem a novos meios publicitarios.
As marcas podem ser modificadas ou adaptadas,
mas uma empresa devera tomar a precaugéo

de consultar a(s) administracdo(des) de marcas
envolvida(s) ou um agente de marcas capacitado
para saber se uma determinada modificagdo implica
na apresentagéo de um novo pedido de registro
de marca e/ou no pagamento de novas taxas.
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5. A observancia
dos direitos sobre
as marcas

O que a sua empresa deve fazer se sua
marca estiver sendo usada por terceiros
sem sua autorizagao?

0O 6nus da fiscalizagdo do uso indevido da marca
cabe principalmente ao seu titular. Cabe & sua
empresa, na posi¢ao de titular de uma marca,
identificar quaisquer transgressdes e decidir que
medidas devem ser tomadas para fazer valer os
seus direitos relativos & marca.

E sempre vélido procurar aconselhamento
profissional se vocé suspeitar que terceiros estejam
infringindo sua marca. Um advogado especializado
em propriedade intelectual seria a pessoa indicada
para informa-lo sobre as alternativas possiveis para
deflagrar uma agéo por violagdo ou infragéo e
aconselhé-lo sobre a maneira de fazer valer os seus
direitos no seu pais e, provavelmente, também

em paises vizinhos.

No caso de violagdo dos seus direitos sobre uma
marca, uma possibilidade é comecar por enviar uma
carta (geralmente conhecida como “convite a cessar
ou desistir” - “cease and desist letter”) ao suposto
infrator para informa-lo sobre a possivel existéncia
de um conflito. A assisténcia de um jurista ou
agente de marcas para redigir uma tal carta

é recomendavel.
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Se a empresa considerar que a violagao é intencional
e conhecer a localizagdo da atividade ilicita, é
possivel agir de surpresa mediante a obtenco,
com a assisténcia de um advogado especializado
em marcas, de uma ordem de busca e apreensao
(geralmente da parte de um tribunal competente
ou da policia) para que seja conduzida uma busca
Sem aviso prévio junto ao suposto infrator.

0O infrator pode ser forgado pelas autoridades
judiciarias a informar a identidade das pessoas
implicadas na producéo e distribuicdo de produtos
ou servicos contrafeitos e 0s seus canais de
distribuicdo. Como importante meio de dissuas&o,
as autoridades judiciais podem ordenar, a pedido
do titular da marca, que os produtos em
transgressdo e 0s materiais utilizados para a
fabricacdo desses produtos sejam destruidos ou
retirados dos canais do comércio, sem qualquer
tipo de compensacéo financeira ao infrator.

Para impedir a importacéo de produtos que
violem direitos marcarios, muitos paises
prevéem medidas que podem ser tomadas, nas
fronteiras internacionais, pelos titulares das marcas
através das autoridades alfandegarias nacionais.
Na posicdo de titular da marca violada, a sua
empresa pode pedir assisténcia as autoridades
alfandegérias na fronteira, antes que os produtos
em transgressdo tenham sido distribuidos no pals
em questdo. A assisténcia alfandegéria geralmente
implica no pagamento de taxas prescritas. Para
informag0es a este respeito, entre em contato com
as autoridades alfandegarias em questdo.

Em alguns casos, uma maneira eficaz de resolver
problemas relacionados com infraces é recorrer &
arbitragem ou a mediacdo. A arbitragem tem
a vantagem de ser menos formal, mais rapida e
mais econémica que um processo judicial, € uma
sentenca arbitral € mais facilmente imposta
internacionalmente. Uma vantagem da mediagao
é que as partes conservam o controle do processo
de resolucéo do conflito. Deste modo, a mediagéo
pode ajuda-lo a manter boas relagdes comerciais
com uma outra empresa com a qual a sua empresa
possa vir a desejar colaborar mais tarde. Para mais
informagdes sobre a arbitragem e a mediacao, ver
0 sitio web da OMPI, “Arbitration and Mediation
Center” (Centro de Arbitragem e de Mediagao)

no seguinte enderego:
http://arbiter.wipo.int/center/index.htm.



Enderecos Web Para Mais Informacoes:

Sobre outras questdes de propriedade intelectual num ambito empresarial:
WWW.Wipo.int/sme/

Sobre as marcas em geral:
- “About IP”” (Sobre a PI) no sitio web da OMPI: http://www.wipo.int/about-ip/en/
- International Trademark Association (Associagdo Internacional de Marcas): www.inta.org

Sobre os aspectos praticos relacionados com o registro de marcas,
ver a lista dos sitios web das administragBes de marcas nacionais e regionais no Anexo |, ou:
http://www.wipo.int/news/en/links/ipo_web.htm

Sobre o Sistema de Madrid para o Registro Internacional de Marcas:
http://www.wipo.int/madrid/en/index.html

Para ver uma lista das bases de dados sobre as marcas “on line” mantidas
por administragdes de propriedade industrial em todo 0 mundo:
http://fecommerce.wipo.int/databases/trademark/index.html

Sobre a Classificagdo Internacional de Produtos e Servicos para Registro
de Marcas segundo o Acordo de Nice:
http://www.wipo.int/classifications/en/index.html (under Nice Agreement)

Sobre a Classificagdo Internacional dos Elementos Figurativos de Marcas segundo o Acordo de Viena:
http://www.wipo.int/classifications/en/index.html (under Vienna Agreement)

Sobre o conflito entre marcas e nomes de dominio:
http://fecommerce.wipo.int/domains/
www.icann.org

Sobre processos alternativos de resolugéo de conflitos sobre nomes de dominio:
http://arbiter.wipo.int/domains/
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Anexo |

Enderecos dos sitios web das administragdes nacionais e regionais de marcas

Alemanha
Andorra
Antilhas Holandesas
Argélia
Argentina
Arménia
Australia
Austria
Barbados
Bélgica
Belize

Benelux (Administracdo de Marcas do Benelux - AMB)

Bolivia

Bdsnia e Herzegovina
Brasil

Bulgéria

Canada

Cazaquistdo

Chile

China

China (Hong Kong -SAR)
China (Macao - SAR)
Col6émbia

Costa Rica

Croacia

Cuba

Dinamarca

Eslovénia

Espanha

Estados Unidos da América

Estonia

Europa (Instituto de Harmonizagéo do

Mercado Interno - [HMI)

www.dpma.de
www.ompa.ad
www.bureau-intellectual-property.org
WwWw.inapi.org
www.inpi.gov.ar/
www.armpatent.org
www.ipaustralia.gov.au/
www.patent.omwa.gv.at/
Www.caipo.gov.bb
www.european-patent-office.org/patlib/country/belgium
www.belipo.bz
www.bmb-bbm.org/
Www.senapi.gov.bo
www.bih.net.ba/-zsmp
Www.inpi.gov.br
www.bpo.bg/
WWW.0pic.gc.ca
www.kazpatent.org
www.dpi.cl
WWW.Saic.gov.cn
www.info.gov.hk/ipd
WWW.economia.gov.mo
WWW.SiC.gOV.CO
www.registronacional.go.cr
www.dziv.hr
WWW.0cpi.cu
www.dkpto.dk
WWW.SIp0o.mzt.si
WWW.0epm.es
WWW.Uspto.gov
WwWw.epa.ee

Www.oami.eu.int/



Federagdo Russa
Filipinas
Finlandia
Franca
Georgia
Grécia
Holanda
Hungria
india
Indonésia
Irlanda
Islandia
Israel

Italia

Japdo
Jordania
Lituania
Luxemburgo
Malésia
Marrocos
México
Monaco
Mongolia
Nepal
Noruega
Nova Zelandia

Organizacao Africana da Propriedade

Intelectual (OAPI)
Organizacdo Regional Africana da
Propriedade Industrial (ORAPI)
Panama

Peru

Polonia

Portugal

Quénia

Quirguistdo

Reino Unido

Republica Checa

WWW.rupto.ru
http://ipophil.gov.ph
www.prh.fi
www.inpi.fr
www.sakpatenti.org.ge
www.gge.gr
www.bie.minez.nl
www.hpo.hu
www.tmrindia.com
www.dgip.go.id
www.patentsoffice.ie
www.els.stjr.is
www.justice.gov.il/
www.european-patent-office.org/it/
WWW.jpo.go.jp
www.mit.gov.jo
www.vpb.It/
www.etat.lu/EC/
WwWWw.mipc.gov.my
www.ompic.org.ma/
www.impi.gob.mx
www.european-patent-office.org/patlib/country/monaco/
www.mongol.net/ipom
WWW.ip.np.wipo.net
www.patentstyret.no
Www.iponz.govt.nz

Www.0api.wipo.net/

Www.aripo.wipo.net/
www.mici.gob.pa/comintf.html
www.indecopi.gob.pe/
www.uprp.pl/

www.inpi.pt/
www.kipo.ke.wipo.net
www.kyrgyzpatent.kg
www.patent.gov.uk

WWW.Upv.cz
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Republica da Coréia
Republica da Macedénia
Republica da Moldéavia
Republica do Congo
Republica Dominicana
Republica Eslovaca

Republica Popular Democratica do Laos

Roménia
Sérvia e Montenegro
Singapura
Suécia
Suica
Tadjiquistéo
Tailandia
Turquia
Ucrania
Uruguai
Uzbequistdo
Venezuela

www.kipo.go.kr
Www.ippo.gov.mk/
www.agepi.md
Www.anpi.cg.wipo.net
www.seic.gov.do/onapi/
www.indprop.gov.sk
www.stea.la.wipo.net
WWW.0Sim.ro
WWW.yupat.sv.gov.yu
WWW.Ip0s.gov.sg
WWW.prv.se
www.ige.ch
www.tjpat.org
www.ipthailand.org
www.turkpatent.gov.tr
www.ukrpatent.org
http://dnpi.gub.uy
Wwww.patent.uz
WWW.Sapi.gov.ve



Anexo Il

Classificacdo Internacional de Produtos e Servigos
para Registro de Marcas segundo o Acordo de Nice

Productos

Produtos quimicos destinados a industria, as ciéncias, & fotografia, assim como a agricultura,

a horticultura e a silvicultura; resinas artificiais em estado bruto, matérias plasticas em estado bruto;
adubo para as terras; composicdes extintoras; preparagdes para a témpera e soldadura

dos metais; produtos quimicos destinados a conservar alimentos; matérias tanantes; adesivos (matérias
colantes) destinados a indUstria.

Tintas, vernizes, lacas; preservativos contra a ferrugem e contra a deterioragdo da madeira; matérias
tinturais; mordentes; resinas naturais no estado bruto; metais em folhas e em pd

para pintores, decoradores, impressores e artistas.

Preparagdes para branquear e outras substancias para a lavagem; preparagdes para limpar, polir,
desengordurar e raspar; sabdes; perfumaria, 6leos essenciais, cosméticos, logdes para

os cabelos; dentifricios.

Oleos e gorduras industriais; lubrificantes; produtos para absorver, regrar e ligar a poeira; combustiveis
(incluindo gasolinas para motores) e matérias de iluminagéo; velas e mechas

para a iluminagdo.

Produtos farmacéuticos e veterinarios; produtos higiénicos para a medicina; substancias dietéticas para
uso medicinal, alimentos para bebés; emplastros, material para pensos; matérias para chumbar 0s
dentes e para impressdes dentrias, cera para dentistas; desinfectantes; produtos para a destruicdo de
animais nocivos; fungicidas, herbicidas.

Metais comuns e as suas ligas; materiais de construgdo metalicos; constru¢des metalicas
transportaveis; materiais metalicos para as vias férreas; cabos e fios metalicos ndo eléctricos;
serralheria e quinquilharia metalica; tubos metalicos; cofres-fortes; produtos metalicos nédo incluidos
noutras classes; minerais.

Méaquinas e maquinas-ferramentas; motores (a excep¢do dos motores para veiculos terrestres); unifes
e correias de transmissdo (& excepcdo das que sdo para veiculos terrestres);

implementos agricolas sem serem os accionados manualmente; chocadeiras para 0s ovos.

Ferramentas e instrumentos manuais conduzidos manualmente; cutelaria, garfos e colheres; armas
brancas; maquinas de barbear.
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10.
11.
12.
13.

14.

15.
16.

17.

18.

19.

20.

Aparelhos e instrumentos cientificos, nauticos, geodésicos, fotograficos, cinematograficos, pticos,
de pesagem, de medida, de sinalizagdo, de controle (inspecgéo), de socorro (salvamento) e de
ensino; aparelhos e instrumentos para a condugdo, distribui¢ao, transformagéo, acumulaco,
regulagdo ou o controlo da corrente eléctrica; aparelhos para o registo, a transmissao,

a reprodugdo do som ou das imagens; suportes de registo magnético, discos acusticos;
distribuidores automaticos e mecanismos para aparelhos de pré-pagamento; caixas registadoras,
magquinas de calcular, equipamento para o tratamento da informagédo e computadores; extintores.
Aparelhos e instrumentos cir(rgicos, médicos, dentarios e veterinarios, membros, olhos e dentes
artificiais; artigos ortopédicos; material de sutura.

Aparelhos de iluminagdo, de aquecimento, de produgéo de vapor, de cozedura, de refrigeracdo,
de secagem, de ventilacdo, de distribuicdo de &gua e instalagBes sanitarias.

Veiculos; aparelhos de locomog&o por terra, por ar ou por agua.

Armas de fogo; munices e projécteis; explosivos; fogos de artificio.

Metais preciosos e suas ligas e produtos nestas materias ou em plaqué ndo incluidos noutras
classes; joalharia, bijuteria, pedras preciosas; relojoaria e instrumentos cronométricos.
Instrumentos de musica.

Papel, cartdo e produtos nestas matérias, ndo incluidos noutras classes; produtos de impressao;
artigos para encadernagéo; fotografias; papelaria; adesivos (matérias colantes) para papelaria ou
para uso doméstico; material para artistas; pincéis; maquinas de escrever e artigos de escritorio
(com excepgdo dos moveis); material de instrugdo ou de ensino (com excepcao dos aparelhos);
matérias plasticas para embalagens (ndo incluidas noutras classes); caracteres de imprensa;
clichés (esteredtipos).

Borracha, guta-percha, goma, amianto, mica e produtos nestas matérias ndo incluidos noutras
classes; produtos em materiais plasticos semi-acabados; matérias para calafetar, obturar e isolar;
tubos flexiveis ndo metdlicos.

Couro e imitagdes de couro, produtos nestas matérias ndo incluidos noutras classes;

peles de animais; malas e maletas de viagem; chapéus de chuva, chapéus de sol e bengalas;
chicotes e selaria.

Materiais de construcdo ndo metalicos; tubos rigidos ndo metalicos para a construcéo; asfalto,
pez e betume; construgdes transportaveis ndo metalicas; monumentos nédo metalicos.

Moveis, vidros( espelhos), molduras; produtos ndo incluidos noutras classes em madeira, cortica,
cana, junco, vime, chifre, osso, marfim, baleia, tartaruga, ambar, madrepérola, espuma de mar,
sucedaneos de todas estas matérias, ou em matérias plasticas.



21. Utensilios e recipientes para a casa ou para a cozinha (ndo em metal precioso, nem em plaqué),
pentes e esponjas; escovas (com excepcdo dos pincéis); material para a fabricacdo de escovas;
material de limpeza; palha de ago; vidro em bruto ou semi-acabado (com excepgdo do vidro de
construcdo); vidraria, porcelana e faianga ndo incluida noutras classes.

22. Cordas, fios, redes, tendas, toldos, velas, sacos (ndo incluidos noutras classes);
matérias para enchimento (com excepgdo da borracha ou das matérias plésticas);
matérias téxteis fibrosas em bruto.

23. Fios para uso téxtil

24. Tecidos e produtos téxteis ndo incluidos noutras classes; coberturas de cama e de mesa.

25. Vestuério, calcado, chapelaria.

26. Rendas e bordados, fitas e lagos; botGes, colchetes e ilhds, alfinetes e agulhas; flores artificiais.

27. Tapetes, capachos, esteiras, lindleos, e outros revestimentos de soalhos;
tapegarias murais, ndo em matérias téxteis.

28. Jogos, brinquedos; artigos de ginastica e desporto néo incluidos noutras classes;
decoragdes para arvores de natal.

29. Carne, peixe, aves e caca; extractos de carne; frutos e legumes em conserva, secos ou cozidos;
geleias, doces, compotas; ovos, leite e lacticinios; 6leos e gorduras comestiveis.

30. Café, chd, cacau, acUcar, arroz, tapioca, sagu, sucedaneos de café; farinhas e preparagdes feitas
de cereais, pdo, pastelaria e confeitaria, gelados comestiveis; mel, xarope de melago; levedura,
fermento em po; sal, mostarda; vinagre, molhos (condimentos); especiarias; gelo para refrescar.

31. Produtos agricolas, horticolas, florestais e gréos, ndo compreendidos noutras classes;
animais vivos; frutas e legumes frescos; sementes, plantas e flores naturais;
alimentos para animais; malte.

32. Cervejas; aguas minerais e gasosas e outras bebidas ndo alcdlicas;
bebidas de frutas e sumos de frutas; xaropes e outras preparagdes para bebidas.

33. Bebidas alcodlicas (com excepgdo das cervejas).

34. Tabaco; artigos para fumadores; fsforos.

Servicos

35. Publicidade; gestdo dos negdcios comerciais; administragéo comercial; trabalhos de escritorio.
36. Seguros; negdcios financeiros; negdcios monetarios; negocios imobiliarios.
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37.
38.
39.
40.
41.
42.

43.
44,

45.

Construcdo; reparacao; servicos de instalacao.

Telecomunicagdes.

Transporte; embalagem e entreposto de mercadorias; organizagéo de viagens.

Tratamento de materiais.

Educacdo; formagao; divertimento; actividades desportivas e culturais.

Servigos cientificos e tecnol6gicos assim como servicos de pesquisa e concepgéo a ele referentes;
servigos de andlise e pesquisas industriais; concepcdo e desenvolvimento de computadores

e de programas de computadores; servicos juridicos.

Servicos de restauracdo (alimentagao); alojamento temporario.

Servigos médicos; servigos veterinarios; cuidados de higiene ou de beleza para seres humanos
e animais; servigos de agricultura, horticultura e silvicultura.

Servicos pessoais e sociais prestados por terceiros destinados a satisfazer as necessidades
dos individuos; servicos de seguranca para a proteccdo dos bens e dos individuos.

Em Outubro de 2003, o Acordo de Nice contava com 72 Estados membros, que adotaram e utilizam
a Classificacdo de Nice para o registro de marcas.



Anexo Il

Membros da Uniao de Madrid

(em janeiro de 2004)

Antiga Republica lugoslava
da Macedonia (A&P)
Albénia (A&P)
Alemanha (A&P)
Antigua e Barbuda (P)
Argélia (A)

Arménia (A&P)
Austrélia (P)

Austria (A&P)
Azerbaijdo (A)
Bélgica™ (A&P)
Bielo-Russia (A&P1)
Bdsnia e Herzegovina (A)
Bulgéria (A&P)

Butdo (A&P)
Cazaquistao (A)

China (A&P)

Chipre (A&P)

Croacia (A&P)

Cuba (A&P)
Dinamarca (P)

Egito (A)

Eslovénia (A&P)
Eslovaquia (A&P)
Espanha (A&P)
Estados Unidos da América (P)
Estonia (P)

Federacdo Russa (A&P)
Finlandia (P)

Franca (A&P)

Georgia (P)

Grécia (P)

Holanda*

Territdrio na Europa (A&P)
Antilhas Holandesas (P)
Hungria (A&P)

Iré (Republica Islamica do) (A&P)

Irlanda (P)

Islandia (P)

Italia (A&P)Japdo (P)
Lesoto (A&P)

LetOnia (A&P)

Libéria (A)
Liechtenstein (A&P)
Lituania (P)
Luxemburgo™ (A&P)
Marrocos (A&P)
Mogambique (A&P)
Mbdnaco (A&P)
Mongolia (A&P)
Noruega (P)

Polonia (A&P)

Portugal (A&P)

Quénia (A&P)
Quirguist&o (A)

Reino Unido (P)
RepUblica Checa (A&P)
RepUblica da Coréia (P)
RepUblica da Moldavia (A&P)
RepUblica Eslovaca (A&P)

RepUblica Popular Democréatica da

Coréia (A&P)

Roménia (A&P)
Sdo0 Marinos (A)
Sérvia e Montenegro (A&P)
Serra Leoa (A&P)
Singapura (P)
Suazilandia (A&P)
Sud&o (A)

Suécia (P)

Suica (A&P)
Tadjiquistéo (A)
Turcomenistéo (P)
Turquia (P)
Ucréania (A&P)
Uzbequistdo (A)
Vietnd(A)

Zambia (P)

(74)

(A) indica um pais signatario
do Acordo (54)

(P)  indica um pais signatério
do Protocolo (62)

* A prote¢do ndo pode ser solicitada
separadamente para Bélgica,
Luxemburgo ou os Paises Baixos
(Holanda), mas para o conjunto
desses trés paises (Benelux) e
mediante o pagamento de uma Unica
taxa complementar ou individual.
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Para mais informacdes contate a

Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual:

Enderego:

34, chemin des Colombettes
Caixa-postal 18

CH-1211 Genebra 20

Suica

Telefone:

41 22 338 91 11

Telefax:
41 22 733 54 28

Endereco eletronico:
wipo.mail@wipo.int

ou a Secretaria de Coordenacao da OMPI
em Nova lorque:

Endereco:

2, United Nations Plaza

Suite 2525

Nova lorque, Nova lorque 10017

Estados Unidos da América

Telefone:

1212 963 6813

Telefax:
1212 963 4801

Enderego eletrbnico:
wipo@un.org

Visite o website da OMPI:
http://www.wipo.int

e faca a sua encomenda a Livraria Eletrénica da OMPI:

http://www.wipo.int/ebookshop

Publicacdo da OMPI N° 900(P)

Ou a Diviséo de Pequenas

e Médias Empresas (PMEs) da OMPI
Endereco:

34, chemin des Colombettes
Caixa-postal 18

CH-1211 Genebra 20

Suica

Telefax:

+41 22 338 8760

Endereco eletrbnico:
sme@wipo.int

Website:
http://www.wipo.int/sme

ISBN 92-805-1302-7
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