

































































CORRESPONDANCE

n’en indique pas le conteun seulement. Il fait connaitre la
provenance du livee et le distingue des produits d’antres édi-
teurs. Il est donc employé comme marque. Il en est de méme
du terme «Kompass» utilisé par I'intimée.

b) La maison Kompass-Verlag AG. prétend que, de 1948
a 1950, la recourante n’a pas fait un nsage suffisant de sa
marque en Suisse, ce qui permettrait d’en demander la radia-
tion e¢n vertu de Iarticle 9, alinéa 1, LMF. Cette disposition
exige cependant que le titulaire n’ait pas fait usage de sa
marque; elle ne dit pas que I'usage deive atteindre une cer-
cainc intensité et clle ne saurait &tre interprétée si extensi-
vement, étant donné son caractére exceptionnel, La déchéance
du droit, une fois la marque enregistrée, ne doit pas étre
pronoucée a la légére (cf. ATF 60 II 163, JdT 1934 1 413).
11 suffit donc, pour conserver son droit, qu'on emploie effec-
tivement la marque, méme de facon restreinte; il ne faunt pas,
toutefois, qu’'il s*agisse d’un usage simulé, destiné a empécher
la déchéance du droit par des ventes symholiques. En I'espéce,
la recourante a vendu cn Snisse, de 1948 i 1950, vingt-et-un
ouvrages qui portaient la marque «Compass». Ces ventes
étaient séricuscs: les ouvrages, disponibles 3 Vienne, ont été
liveés 4 tous les intéressés. La recourante n’a donc point
perdu, pour non-usage, son droit a4 la marque «Compass».

c) Il est évident gqu'il existe un danger de confusion entre
les marques «Compass» et «Kompass». Saus doute, les ouvra.
ges de la recourante concernent-ils ’économie antrichienne,
tandis que ceux de l'intimée ont trait i I'économie suisse.
Mais la similitude des marques pent créer I'impression que
tous les ouvrages proviennent du méme éditenr. Cela suffit
pour que le risque de confusion deive étre adwnis (ef. ATF
61 I1 56, JdT 1935 1 411, ATF 79 II 104, JdT 1954 I 153).

d) L’intimée prétend enfin, se fondant sur les arréts Al-
pina Union horlogére 8. A; (ATF 73 I 183, JdT 1948 I 568)
et Laboratoires Sauter S. A. (ATF 76 11 393, JdT 1951 1 442},
que I'action de la recourantc est périméc. En l'espéce, la
bonne foi de 'intimée est douteuse. Mais le Fribunal fédéral
admet aussi que, dans certaines circonstances, 'imitateur
peut se prévaloir de la péremption de I'action, méme s7il est
de mauvaise foi. C’est le cas lorsque le titulaire de la marque
imitée restc passif pendant une longue période, sans pouvoir
justifier son inaction par des motifs pertinents et que, dans
Pintervalle, I'imitateur a pu conférer 4 sa marque une valenr
appréciable, qu’il perdrait si I’action était admise. Les cons.
tations de fait de la juridiction cantonale étant insuffisantes
sur ce point, la causc doit lui &tre renvoyée pour gu'elle les
compléte et statue 3 nouveau,

81}

Inscription sur le registre internatlonat, Marque déceptive ?

Protection refusée en Suisse a une marque qui est Uobjet
d’un dépét international, par ce matif gu’elle est de nature
& tromper le public. Article 6 B, chiffre 3, de la Convention
d’Union de Paris, article 14, alinéa 1, chiffre 2, LMF,

(Leasanoe, Tribunat fédéral, Ire Caur civile, 15 février 1956. — Himmerle
c. Bureau fédéral de la propriété intellectuelle) 1)

1) Voir Journal des Tribunaux, 1. Droit fédéral, 1956, no 11, p.340.
Publie avec ’autorisation de ’Adminisiration de cette revue.
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Résumé

La maison F. M. Himmerle, 3 Dornbirn (Autriche) a fait
inscrire sur le registre international la marque «Noveliny,
destinée aux produits suivants: « Habillements, lingerie; fils;
fibres textiles; couvertures, rideaux, tentes, voiles, sacs; tis-
sus, tissus i mailles ». Le Bureau fédéral de la propriété intel-
lectuelle n’a accepté cette margue qu’cn tant gu'elle se rap-
portait 3 des produits en lin; si elle est utilisée pour d’autres
tissus, a-t-il dit, elle risque d’induire le public en erreur,
étant donnée sa syllabe finale. La maison F.M. Himmerle a
formé contre cette décision un recours de droit administratif,
que le Tribunal fédéral a rejeté.

Motifs

Aux termes de D'article 6 de la Convention d’Union de
Paris, disposition a laquelle se rapporte I'article 5 de I’Arran-
gement de Madrid, les pays de I'Union peunvent rcfuser « les
marques qui sont contraires a la morale ou a I'ordre public,
notamment celles qui sont de nature i tromper le public ».
Fn Suisse, I’article 14, alinéa 1, chiffre 2, LMF prohibe les
marques contraires aux bonnes meeurs, et le Tribunal fédéral
a toujours considéré comme telles les marques trompeuses
(ATF 79 1 253, JdT 1954 I 282). La protection peut donc
étre refusée en Sulsse & la marque litigieuse si elle est de
nature i induirc les acheteurs en errcur.

Or, employée pour des produits textiles, la marque «No-
velin» éveille chez 'acheteur moyen, din moins cu Suisse
romande, I'idée que la marchandise qu’elle désigne est en lin.
Dans la mesure on il s’agit d’un autre tissu, le public risque
done d’atre induit cn erreur. Le danger est moins grand en
Suisse allemande, mais il suffit, d’aprés la jurisprudence
constante, que le risquc de confusion cxiste dans I'une des
régions linguistiques de la Suisse (ATF 76 1 169, JdT 1951
1153, ATF 56 1 472, JdT 1931 1 245).

Correspondance

Lettre de la Républigue fédérale allemande

(Deuxidme partie)®)
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LA PROPRIETE INDUSTRIELLE ~- OCTOBRE 1956

(A suivre) Friedrich-Karl BEIER
Institut prés I'Université de Munich ponr Pétnde du
droit étranger el inlernational relatif anx brevets
d’invention, anx margnes de fabrigqne el de commerce

et au droit d'aulenr

Lettre des Pays Nordiques

Rectification

Nouvelles diverses

AFGHANISTAN?Y)
Marques de fabrique

La Chambre de commerce &' Afghanistan doit prépurer une loi concernant
Penregistrement des marques de fabrigue et la soumettre ou Mfnistere
de Economie nationale en vue de so promulgation

. . . . . . . . - . . . . » . . . » »

La loi commerciale d’Afgbanistan préveit avant tont le droit d'neage
d’nne marqne de fabrigne afin d’éviter la concurrence déloyale. La eec-
tion 6 de I'article 54 de cette loi dit en effet: ¢« Si un marchand ntiliee
nne marque semblable i celle deja utilisée par wo antre marchand, il
scra défendn an premier d'en faire usage. Toute personne gni enfreindrs
cette régle, méme en lonle bonne foi, ponrra tre condamnée par le
tribunal & renoncer 3 ladite marqne, enr la demande de la partie inté-
TEBEEE ».

Par suite de I'angmentation de la prodnction mondiale et du déve-
loppement de I'économie internationzle, notre commerce extérienr s'est
accru. Les propriétaires de nos cntreprises nationales et les représentants
d’entreprisca commerciales & Péiranger désirent la protection exclusive
de lenrs margnes de fabrigne. Une telle protection cependant me penl
étre oblenne gn'an moyen d'unc loi snr les margnes de fabrique et les
modéles industriels; c’est pourqnoi la Chambre de commerce d’Afgha-
nistan a ¢été cbargée d’établir dans le plos bref délai un prejet de loi
réglanl la procédnre de D'enregistrement des marqnes el des modéles
industriels. Ce projet aera sonmis au Ministére de I'Economie nationale
ponr snivre ensuile la procédnre normale en vae de sa promnlgalion.

Ainsi, d'aprés les conventions et la législation en viguenr, les mar-
qones de fabrique d’origine afgbane et les marques appartenant a des
étrangers seront protégées snr la base d’aon traitement réciproque.

La loi commerciale d’Afghanistan ne prévoit aucune restriction quant
i l'usage des margnes de fabrigne. Cependant, le projet de loi snr I'en-
registrement des marques de fabrigne devra, dans nne certaine mesare,
restreindre cette liberté en refnsant 'cnrcgistremenl 2 des margues cons-
tituées d’éléments tcls qne: drapeau national, coscigne royale, décora-
tions on meédailles d’Etat, portraite des dignitaircs, pbrases ayant trait
aux antorités pnblignes de la nalion, emblémes d’instilntions de bien-
faisance {Croix-Ronge), ainei que toutes marques on Gignea qui seront
contraires anx intéréts politigues de la nation on i la morale pobligne.

En fait, le projet de loi sur lea marques de fabriqgne complétera
Tarticle 54 de Iz loi commerciale, étant donné que cetle loi préveit non
senlement la procédure ponr P'enrcgistrement des margnes de fabriqoe,
établissant ainsi la vraie sonrce de la protection d’mne marque ct du
produnil y relatif, mais empécbe également I'naage abosif des marques et
des signes dams lc commerce.

Une telle législation est indispensable i la nation, et des mesnres
doivent &tre prises pour sa codification immédiate,

1y Extrzit du Jonrnal de la Cbambre de commerce d'Afgbanistan,
obligeamment commnniqoné par M. R. Aghabsbian, ingénienr-conseil, Ave-
nue Chab, Roe Nowbabar, & Tébéran,
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