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tants ol la cession de la marque de-
meure subordonnée & celle de l'entre-
prise est eonstamment et impunément
tournée de la maniére suivante : Au lieu
de céder la marque, on la fait enre-
gistrer & nouveau au nom de son «sue-
cesseur», ce qui est parfaitement pos-
sible, dn moment que l’ancien proprié-
taire (qui agit d’accord avec le dépo-
sant) ne forme pas opposition. Par ce
détour, I'on atteint le méme but que par
la cession, sauf que le droit de priorité
du premier enregistrement est perdu. Le
seul argument valable contre la cession
libre est que des aigrefins pourraient
obtenir ’enregistrement de marques in-
ventées et les vendre ensuite 4 un Lion
prix, ce qui constituerait un véritable
trafic de marques. Toutefois, il est avéré
que cet inconvénient ne se produit nul-
lement dans les pays qui ont toujours
permis la cession de la marque sans
P’établissement. Loin d’enregistrer des
plaintes & ce sujet, ’on entend bien sou-
vent les intéressés déplorer que le choix
d'une marque efficace soit rendu si dif-
ficile par le fait qu’a peu prés tout a
déja été enregistré, et affirmer qu’ils se-
raient bien heureux de pouvoir utiliser
de bonnes marques auxquelles leur pro-
priétaire ne s’intéresse plus, si la ces-
sion était possible sans I'établissement.

La situation de droit créée par Par-
ticle 6quater de la Convention peut étre
qualifiée de peu satisfaisante, ainsi que
nous venons de le démontrer, parce
quelle ne répond pas & des besoins
vitaux de I’économie internationale. Il
est donc trés heureux que la loi danoise
ait été modifiée, que la loi anglaise soit
sur le point de ’étre et qu'en Allemagne
méme un mouvement se manifeste en
faveur d’une considération plus attentive
desdits besoins. La Chambre de com-
merce internationale est 'organisme qui
prend cette question le plus & cceur. Elle
s'est proposé¢ de la mettre a l'ordre du
jour de ses assises du 25 février (Com-
mission permanente & Paris) et du 28 juin
(Congrés de Berlin). La liberté totale
sur tout le territoire unioniste étant, &
I’heure actuelle, un idéal encore inacces-
sible, nous croyons qu’il serait sage de
se borner, pour le moment, a tacher
d’obtenir que la cession soit admise sans
Pentreprise, et méme sans une partie du
fonds de commerce, dés que l'on fournit
la garantie que le cessionnaire utilisera
seul la marque dans le pays pour lequel
elle lui a été cédée, et sous réserve des
cas visés par l'alinéa (2) de Particle
6quater de la Convenféon.

Correspondance

Lettre de France

I. Interprétation de la loi frangaise du 26 juin
1920 au regard de I’Arrangement de Madrid
sur l'enregistrement international des mar-
ques de fabrique. — II. Pouvoir des tribu-
naux frangais dordonner la radiation de
marques internationales.
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Février 1931

Fervanp-Jacq,

docteur cn droit,
avocat 4 la Cour de Paris.

Jurisprudence

ARGENTINE

MARQUES. NOUVEAUTE. CONDITIONS.
(Rucnos-Ayres, juge fédéral, 27 octobre 1936, — Qelirt-
mann ct Zulch ex-parte.) (?)

Résumé

Il n’est pas nécessaire, pour qu’une
marque soit admise 4 lenregistrement,
qu’elle soit absolnment nouvelle. Il suf-
fit qu’elle ne constitue pas le signe dis-
tinctif d’un autre établissement et qu’elle
ne soit pas appliquée a des produits
similaires.

FRANCE
NoM COMMERCIAL. ENSEIGNE. USURPATION.
CONFUSION POSSIBLE. CONCURRENCE DELOYALE.
(Montpellicr, Cour d'appel, 2° ch., 29 mai 1936. —
Périss¢ ¢. Sociélé des Litablissements Roussel.) (3)
Résumé
Un commerc¢ant exercant le commerce
d’ameublement, avec un simple rayon
d’articles pour enfants, fait un acte de
concurrence déloyale qui tombe sous le
coup de Particle 1382 du Code civil, en
utilisant comme enseigne commereiale
la raison « Tout pour Penfant », dés lors
que cette enseigne est de nature & créer
une confusion dans l'esprit de la clien-
téle et de causer un préjudice & une
société exploitant dés longtemps sous

(M) Voir Patentes y marcas, numéro de décembre
1936, p..721.

(®) Voir Gazette du Palais, numéro des 13-14 dé-
cembre 1936.

JURISPRUDENCE — NOUVELLES DIVERSES

cette raison sociale une maison d*articles
pour enfants.

Le fait que eette maison a son siége
dans un département voisin est sans im-
portance du moment ou son activité
s'exerce dans les départements limitro-
phes et alors que 'usurpation d’enseigne
s’inspirait précisément du désir de pro-
fiter indiment de la publicité impor-
tante a laquelle elle se livrait.

ITALIE
MARQUES ET NOM COMMERCIAL. Lol SPE-
CIALE. PROTECTION LIMITEE AUX MARQUES
FIGURATIVES. MARQUES VERBALES. SUSCEPTI-
BILITE D'ENREGISTREMENT. ASPECT FIGURATIF.
IMITATION DES MOTS. VIOLATION DE MARQUE?
NON, MAIS ABUS DE NOM COMMERCIAL. COL-
LISION DE NOMS. ADJONCTIONS NECESSAIRES.

(Turin, Cour d'appel. 26 mai 1936. — Société Venchi-
Unieca e. Venchi.) (?)

Résumé

La loi spéciale ne protége a titre de
marques que les marques figuratives.
Dés lors, une marque verbale ne peut
&tre protégée que sous son aspect figu-
ratif.

Il 0’y a donc pas violation de marque
lorsque les mots qui composent la mar-
que verbale ne sont pas imités quant a
lenr forme. Dans ce cas, il peut eepen-
dant y avoir abus de nom commereial
(art. 80 du décret-loi royal n° 1602, du
13 septembre 1934) (?).

Pour qu’un commer¢ant acquiére le
droit d’utiliser son nom patronymique &
titre de nom commercial, contre tout
tiers qui posséderait le méme droit, il
faut qu'il ne 'oppose pas 4 une personne
Payant assumé & une date antérieure
titre de signe distinctif de ses produits,
qu'elle 1'ait fait enregistrer comme mar-
que ou non.

S’ existe un danger de confusion par
le fait que la soeiété cadette a adopté
comme raison soeiale le nom de l'un de
ses membres, nom qui est identique &
celui que porte la maison ainée (en l'es-
péce, soeiété A. Venchi & Cie et Venchi)
et que les produits (des caramels) pré-
sentent des caractéres eommuns quant
a la forme, & la couleur et au confection-
nement, le juge peut imposer a la mai-
son cadette d’ajouter & son nom commer-
cial le nom de l'autre membre de la
société, par quoi elle écarte le danger
de se rendre coupable d'un acte de con-
currence déloyale.

() Voir Rivista della proprietd intellettnale ed in-
dustriale, n° 78-79, de mars-avril 1936, p. 67.

(2) Voir Prop. ind., 1934, p. 186. Notons qu'a notre
connaissance lu nouvellc loi en question n'est pas
encore entrée en vigueur.

35
NORVEGE
MARQUEsS. CEsSION LIEE A CELLE DE L'EN-
TREPRISE. INTERPRETATION.

(Oslo, Cour supréme, 3 février 1927, — Eagle Oil Co.
c. Norsk Vacuum 0il Co. et Styret for dct Industrielle
Retsvern.) (1)

Résumé

La propriétaire de la marque, enregis-
trée en Norvége et aux Itats-Unis, ré-
side dans ce dernier pays. Elle avait
d’abord confié & son représentant danois
le soin d’écouler ses produits en Nor-
vége, Ensuite, elle avait cédé a une mai-
son norvégienne sa marque et le droit
de vente des produits. La cession avait
été réguliérement enregistrée aux termes
du § 20 de la loi sur les marques.

Le demandeur founde son action en
radiation de la marque cédée a la
maison norvégienne sur le fait que la
cession n’est pas valable, aux termes du
§ 6 de la loi sur les marques, attendu
qu'elle n‘a pas été aceompagnée de la
cession de l’entreprise ol elle est utilisée.

Le Tribunal de commerce d’Oslo a re-
jeté l'aetion, notamment par les motifs
suivants : «La disposition législative aux
termes de laquelle la marque a un carae-
tére accessoire de I'entreprise (loi, § 6)
ne peut se reporter qu‘a l'entreprise (en
I'espéee, & la représentation des produits
de la maison américaine) exploitée par
le propriétaire de la marque en Norvége.
La question de savoir si celui-ci posséde
a D’étranger aussi une entreprise, non
cédée avee la marque, n'entre pas en
ligne de compte. Seul I'emploi de la mar-
que en Norvége doit étre pris en consi-
dération.» La Cour supréme a confirmé
ce jugement. Ainsi; la clientéle existant
en Norvége a été econsidérée comnme cons-
tituant «l'entreprise oft il est fait usage
de la marque», aux termes du § 6 de la
loi, et la eession a été reconuue valable.

Nouvelles diverses

JAPON

NOMINATION D'UN NOUVEAU IMRECTEUR
DU BUREAU DES BREVETS

Mousieur Naokai Murase ayant ¢été
appelé & d’autres fonctions, la direction
du Bureau des brevets japonais vient
d’étre assumée par M. Ginya Ishii, auquel
nons souhaitons une cordiale bienvenue.

() Nous devons la communication de cet arrét
I‘obligeance de M. llardy Andreasen.a Odense.







	HJC_ip_fr_1937_p-045
	HJC_ip_fr_1937_p-046
	HJC_ip_fr_1937_p-047
	HJC_ip_fr_1937_p-048
	HJC_ip_fr_1937_p-049
	HJC_ip_fr_1937_p-050
	HJC_ip_fr_1937_p-051
	HJC_ip_fr_1937_p-052
	HJC_ip_fr_1937_p-053
	HJC_ip_fr_1937_p-054
	HJC_ip_fr_1937_p-055
	HJC_ip_fr_1937_p-056
	HJC_ip_fr_1937_p-057
	HJC_ip_fr_1937_p-058
	HJC_ip_fr_1937_p-059
	HJC_ip_fr_1937_p-060



