

















CORRESPONDANCE
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dire & la derniére heure, 1a nacelle déja
si lourdement chargée de la revision de la
loi sur les brevets soit mise en danger par
un poids nouveau.
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JURISPRUDENCE

Epouarp Bosio.

Jurisprudence

ARGENTINE (REPUBLIQUE)

MARQUE. — DENOMINATION IDENTIQUE A
LA RAISON SOCIALE D'UN TIERS. — USAGE
ANTERIEUR DE LA RAISON SOCIALE. -— NUL-
LITE.

(Juge fédéral, Buenos-Aires, 27 novembre 1913. —

Cadillac Molor Car C* c. H. Giannini.)

Le sieur Albert Lodieu, agissant comme
représentant autorisé de la Société Cadillac
Motor Car Company s’est présenté devant
le Tribunal le 19 octobre 1912, pour de-
mander I'annulation de la marque Cadillac,
enregistrée le 15 avril 1910, sous le
Ne 25610, en faveur de Hector Giannini.
Pour motiver son action, il allegue que la
Société Cadillac Motor Car Company a été
constituée conformément aux lois des Etats-
Unis, qu’elle a succédé a la Cadillac Auto-
mobile Company, qu’elle a son siége a
Detroit Michigan, et que depuis environ
huit ans elle introduit dans la République
Argentine ses automobiles, qui jouissent
d’une grande faveur. Cest pour cette raison
qu'elle posséde ici des agents qui, naturelle-
ment, font usage de ses noms au cours
de leur propagande.

La Société, ayant appris que quelques
contrefacteurs voulaient profiter de son nom
dans le pays, résolut de faire enregistrer
celui-ci comme marque de commerce, afin
d’éviter les difficultés ultérieures possibles,
mais sans méconnaitre pour autant que le
nom commercial est une propriété. Les
diligences qu’elle a accomplies dans ce but
ont augmenté ses craintes et lui ont appris
que Hector Giannini avait fait enregistrer
la méme dénomination de « Cadillac », avec
le méme écusson que celui dont fait usage
la Cadillac Motor Car Company.

Selon ce qu’enseignent d’'une maniére

concordante la doctrine et la jurisprudence
étrangére et nationale invoquée, Hector
Giannini est dénué de tout droit & Pen-
registirement qu’il a fait effectuer. La dé-
nomination Cadillac étant le nom d’une
société et ayant été employée dans le pays
avant I'enregistrement de la marque, elle
est protégée par la loi et ne peut pas étre
employée par un tiers comme désignation
de ses produits. Ce principe est consacré
par les articles 42, 45 et 47 de la loi
argentine, sans que [I'enregistrement du
nom soit nécessaire. Des lors, et pour
d’autres considérations encore, le tribunal
se prononce pour I'annulation de la marque
enregistrée sans droit par Giannini.

Motifs :

1. La Société demanderesse a établi 3
suffisance de droit, dans le procés, qu’elle
existe et fonctionne sous la dénomination
de «Cadillac Motor Car Company» et que,
par l'article premier de ses statuts, le siége
principal de ses affaires est fixé & Detroit
Michigan (Etats-Unis de I'’Amérique du Nord).

2. Les preuves administrées établissent
parfaitement que ladite Société, qui construit
et vend directement des automobiles, a
introduit et vendu ses produits dans la
République Argentine depuis 1908, qu'elle
y avait nommé des agents dans ce but,
aprés avoir constaté qu’on y faisait des
ventes et de la propagande en’ employant
Ies plaques distinctives de ses produits, ou
en faisant figurer. dans les brochures ou
les feuilles de réclame la dénomination
«Cadillac» qui caractérise la Société de-
manderesse.

3. L’article 42 de la loi 3975 preserit
en termes formels que le nom de lagri-
culteur, du commercant ou du fabricant,
la raison sociale, I'enseigne ou la désigna-
tion d’une maison ou d’un établissement
faisant le commerce d’articles ou de pro-
duits déterminés, constituent une propriété
pour les effets de la présente loi.

Dans ledit article, il n’est fait aucune
distinction entre les sociétés et les per-
sonnes argentines et étrangéres. On y
consacre ainsi, sans aucune distinction, le
droit au nom, qui est accepté également
par les autres législations, et sans lequel
le droit commercial international souffrirait
de fréquents et graves désordres.

4. Le droit au nom, auquel les sociétés
anonymes participent aussi, selon les dis-
positions expresses de Darticle 45, n’est
pas soumis a la formalité de Penregistre-
ment, exigée pour les marques. Cest un
droit qui n’est entravé ou limité par au-
cune formalité et qui prend naissance par
la seule exislence réelle de la personne
ou de la société exercant effectivement son
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