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Calendario de reuniones

24 DE FEBRERO = GINEBRA

m Reunién informal de consulta para examinar la pertinencia del Acta de Londres (1934) del Arreglo de La Haya
relativo al depésito internacional de dibujos y modelos industriales

En la reunién se examinard la cuestion de la obsolescencia del Acta de 1934 del Arreglo de La Haya, y se estu-

diarén las opciones disponibles para reducir la complejidad del Sistema de La Haya, en particular, la eventual

extincion del Acta de 1934.

Invitaciones: Los 15 pafses contratantes del Acta de 1934 del Arreglo de La Haya relativo al depésito interna-

cional de dibujos y modelos industriales.

10 DE MARZO = GINEBRA

m Reunion de informacién de la OMPI sobre la financiacion con garantias de activos de propiedad intelectual
El propdsito de la reunién de informacion es sensibilizar a las oficinas de derecho de autor y de propiedad
industrial de los Estados miembros, asi como a la comunidad de la PI. en general, acerca de las oportunidades
y desafios que presenta la financiacién con garantias de activos de Pl (el uso de activos de PI. para acceder a
la financiacion), haciendo hincapié en las practicas vigentes en distintos paises y sectores, como los del dere-
cho de autor, las patentes y las marcas, y en la evolucién actual de las politicas internacionales en la materia.
Invitaciones: Todos los Estados miembros de la OMPI o de la Union de Parfs; en calidad de observador, otros
Estados; y en calidad de observador permanente y observador ad hoc, determinadas organizaciones. La reu-
nion de informacion esta también abierta al publico.

16 A 20 DE MARZO = GINEBRA

m Union CIP - Comité de Expertos, cuadragésima primera sesion

El Comité examinard en particular el informe del Grupo de Trabajo especial sobre los proyectos CE 404
(Procedimientos de revisién y publicacion de la CIP) y CE 405 (Politica de revision de la CIP y aplicacién cohe-
rente) y proseguird su labor ordinaria, es decir, la adopcién de los resultados del Grupo de Trabajo sobre la
Revision de la CIP y del Subcomité de Nivel Avanzado de la CIP.

Invitaciones: En calidad de miembro, los Estados miembros de la Union CIP y las organizaciones miembros del
Comité; en calidad de observador, los Estados miembros de la Unién de Parfs; y en calidad de observador per-
manente y observador ad hoc, determinadas organizaciones.

17 A 20 DE MARZO = GINEBRA

m Grupo de Trabajo sobre el Desarrollo del Sistema de Lisboa (denominaciones de origen)

Conforme a lo solicitado por la Asamblea de la Unién de Lisboa en su vigésimo tercero (6° extraordinario) peri-
odo de sesiones, el Grupo de Trabajo se reunird para examinar la forma de mejorar los procedimientos previs-
tos en el Arreglo de Lisboa.

Invitaciones: En calidad de miembro, los Estados miembros de la Unidn de Lisboa; en calidad de observador,
otros Estados miembros de la Unién de Paris o de la OMPI; y en calidad de observador permanente y obser-
vador ad hoc, determinadas organizaciones.

23 A 27 DE MARZO = GINEBRA

m Comité Permanente sobre el Derecho de Patentes, decimotercera sesion

El Comité proseguird la labor sobre diversas cuestiones relativas al Derecho de patentes y al sistema interna-
cional de patentes, tal como se acord6 en la duodécima sesion del Comité, celebrada en junio de 2008.
Invitaciones: En calidad de miembro, los Estados miembros de la OMPI o de la Unién de Paris; en calidad de obser-
vador, otros Estados; y en calidad de observador permanente y observador ad hoc, determinadas organizaciones.

27 DE ABRIL A 1 DE MAYO = GINEBRA

m Comité de Desarrollo y Propiedad Intelectual (CDIP), tercera sesion

Segun lo decidido por los Estados miembros, esta sesiéon se dedicard a aprobar el informe de la segunda sesion,
y a seguir elaborando un programa de trabajo para la aplicacion de las recomendaciones aprobadas; ademas,
el Comité se encargara de supervisar, evaluar y examinar la aplicacion de todas las recomendaciones aproba-
das y de informar al respecto, y de examinar las cuestiones de propiedad intelectual y desarrollo convenidas
por el Comité asi como las decididas por la Asamblea General.

Invitaciones: En calidad de miembro, los Estados miembros de la OMPI; en ca lidad de observador, otros
Estados; y en calidad de observador permanente y observador ad hoc, determinadas organizaciones.
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FRANCIS GURRY asumié el cargo de Director General de la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual
el 1 de octubre de 2008, tras su eleccion por los Estados miembros de la OMPI. En un paréntesis entre sus
numerosas actividades, el Director General hablé con la Revista de la OMPI sobre sus primeros meses como

piloto de la Organizacion.

¢Cual ha sido su maxima prioridad en sus tres prime-
ros meses en el cargo?

La prioridad mé&s urgente era acordar con nuestros
Estados miembros un nuevo marco estratégico y
un Presupuesto por programas sustancialmente
revisado para 2009. Hemos trabajado intensiva-
mente. Hemos redefinido las metas estratégicas de
la Organizacion para tener en cuenta los cambios
en el entorno tecnoldgico, cultural y geocecondmi-
co, y luego hemos comenzado a alinear todos
nuestros programas y recursos con esas metas.

Ahora tenemos nueve metas estratégicas. Ademas
de nuestra labor dirigida a promover una evolucién
equilibrada del marco normativo internacional de
la Pl prestar servicios de Pl. de calidad, y facilitar el
uso de la Pl. en aras del desarrollo, tenemos ahora
metas nuevas, centradas en cultivar el respeto por
la Pl.; establecer una comunicacion fluida con los
sectores interesados; desarrollar la infraestructura
internacional de Pl; hacer de la OMPI la fuente de
referencia mundial para la informacion sobre Pl y
ver el modo en que la Pl puede contribuir a la
superacion de los desafios mundiales que afronta la
politica publica, como el cambio climatico, la salud
publica y la seguridad alimentaria.

Lo siguiente que hemos de hacer es adecuar la
estructura de la Organizacién a este nuevo marco
estratégico. Se trata de un proceso sistematico de
alineacion estratégica que iniciamos en octubre y
continuard durante todo el afo. La reestructura-
cion, que supone el traslado de buena parte del
personal a programas diferentes, estd avanzando
rapidamente gracias a la impresionante flexibilidad
y la amplitud de miras del personal en todos los
niveles de la Organizacion.

Ha destacado que establecer una comunicacion mas
fluida con los sectores interesados es una prioridad
inmediata.

Si. Creo que establecer una comunicacién fluida
con los sectores interesados en la PI. es primordial.
Ademas de aumentar la transparencia en las con-
sultas con nuestros Estados miembros, hemos reor-
ganizado nuestra Division de Comunicaciones y
hemos puesto en marcha una nueva gran iniciativa
de servicio al cliente. El objetivo es que la OMPI sea

capaz de responder mas eficazmente a las numero-
sas peticiones de informacion y de servicios que
recibimos cada dfa.

Acaba de mencionar el cambio climatico, ;qué puede
hacer la OMPI a este respecto?

En primer lugar, es evidente que para neutralizar la
amenaza del calentamiento del planeta es necesa-
rio invertir de un modo significativo en innovacion,
con el fin de elaborar tecnologfas que no alteren las
condiciones climaticas. Es igualmente necesario
que esas tecnologias se difundan rapidamente a
toda la economia. Por ello, una contribucion eficaz
que podria hacer la OMPI es ofrecer una plataforma
para la innovacion colectiva, que permita a las
empresas divulgar sus tecnologias ecoldgicas con
el fin de establecer una colaboracién comercial y
de investigacion, o con objeto de conceder licen-
cias para el uso de esas tecnologias en condiciones
justas, equitativas y no discriminatorias. La innova-
cion colectiva puede ser muy Util en el campo de
las tecnologias respetuosas con el clima, porque
son tecnologias complejas que con frecuencia
deben combinarse entre si para fabricar un mismo
producto, y porque una economia interconectada,
como la actual, ofrece méas oportunidades para la
colaboracion. Por eso estamos comenzando a estu-
diar con los Estados miembros y con la industria
cudl puede ser el papel de la OMPI a este respecto.

{Qué espera haber logrado para fines de 2009?
Dentro de la Organizacion, espero haber completa-
do las primeras grandes etapas de la alineacion
estratégica. También espero haber podido gestio-
nar adecuadamente la repercusion de la crisis eco-
némica en la OMPI.

En nuestra actividad externa, quiero que seamos
capaces de lograr progresos tangibles en la aplica-
cion de la Agenda de la OMPI para el Desarrollo. Las
45 recomendaciones de la Agenda para el
Desarrollo son un conjunto de aspiraciones y prin-
Cipios. Ahora estamos trabajando para traducir esas
aspiraciones en proyectos claros, con objetivos y
calendarios bien definidos.

También tenemos que ocuparnos de las patentes.
No podemos esperar haber resuelto para el final de



2009 los problemas del sistema internacional de
patentes, que esta teniendo dificultades para trami-
tar el gran numero de solicitudes recibidas. Pero
estoy convencido de que el Tratado de Cooperacién
en materia de Patentes (PCT), como sistema mun-
dial Unico para la solicitud de patentes, serd parte
de la futura solucién. Por lo tanto, en 2009 mi obje-
tivo es acordar una hoja de ruta sobre la evolucion
que ha de seguir el sistema PCT en el futuro.

Hay un objetivo concreto en el que la comunidad
mundial de la PI. puede lograr un resultado muy
positivo, que es el de facilitar a las personas con dis-
capacidad visual el acceso a las obras publicadas.
Trabajaremos con la Unién Mundial de Ciegos, la
Unién Internacional de Editores y los Estados
miembros para alcanzar un consenso sobre el
modo de lograr ese fin.

Desde una perspectiva mas general, necesitamos
iniciar un proceso para llevar a cabo un “‘chequeo
médico” del sistema de derecho de autor y exami-
nar las multiples amenazas que afronta.

¢Como cree que repercutira la crisis econdmica en la
propiedad intelectual?

Estamos siguiendo atentamente esta cuestion,
entre otros motivos porque la OMPI se financia
casi exclusivamente con los ingresos derivados
de nuestros sistemas de registro y solicitud de
titulos de Pl. Ha habido una cierta desaceleracién
en las tasas de crecimiento de las solicitudes de
patentes y marcas en 2008, aunque por ahora
siguen siendo positivas.

Normalmente, en periodos de dificultad econémi-
ca tiende a disminuir el numero de solicitudes de
patente que se presentan, por la sencilla razon de
que hay menos recursos para invertir en innova-
cién. Cuando el ciclo econdémico mejora, también
tiende a repuntar la actividad de patentamiento.
Dicho esto, en el pasado las crisis econdmicas han
incentivado la innovacién, porque en tiempos de
dificultad es necesario aumentar la eficiencia, para
obtener mejores resultados con menos recursos, y
han de idearse soluciones empresariales mas inte-
ligentes. Como dijo el Presidente Obama en su
discurso inaugural: “hoy no somos menos inventi-
vos, ni nuestros bienes y servicios son menos
necesarios, que la semana pasada, el mes pasado,
o hace un ano!” Una crisis econémica puede ser
también una oportunidad para sacar partido de la
propiedad intelectual.

¢{Como es un dia normal
en la vida del Director
General?

No ha habido dos dias
iguales desde que asumi
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El Director General de la OMPI, Francis Gurry, en Ginebra.

el cargo, aunque todos
han sido igualmente intensos.

En un dia normal, si no estoy en el avién, de regre-
so a Ginebra tras una visita oficial, comienzo por
leer el correo electronico. El desayuno no es mi
mejor momento, por eso trato de evitar los desayu-
nos de trabajo cuando es posible. Al llegar a la ofi-
cina, repaso con mi secretaria el programa del dia y
veo cudles son las llamadas de teléfono mas urgen-
tes. Por la mafana puede haber una reunion con
embajadores, o con delegaciones de visita en
Ginebra, para tratar, por ejemplo, de las actividades
de fortalecimiento de capacidades que la OMPI
esté realizando en sus paises, 0 una reunién con
una ONG para examinar campos en los que podria-
mos cooperar. Luego puede haber una reunién de
planificacion estratégica con el equipo directivo
superior de la Organizaciéon para examinar la direc-
cion, las actividades y la estructura de sus respecti-
vas esferas de competencia, en el marco del proce-
so de alineacion estratégica.

Si no tengo que pronunciar una alocucion a la hora
del almuerzo, suelo encerrarme en mi despacho
durante una hora para responder a la montafia de
expedientes que contienen todas las solicitudes,
informes y propuestas que se me envian. Por la tarde
mantengo una breve conversacion con miembros de
mi gabinete para repasar las prioridades de la semana
y ver qué avances se han hecho. También pueden
informarme, por ejemplo, de las preocupaciones que
hayan planteado el personal o representantes de los
Estados miembros. Después, puedo tener reuniones
internas o externas sobre cuestiones financieras o de
recursos humanos, o sobre los preparativos para el
proximo Comité Permanente. Entre una actividad y
otra, puedo encontrar tiempo para conceder una
entrevista telefonica a un periodista, y luego tal vez
para hacer una llamada a algun otro Director General
de un organismo de Naciones Unidas en Ginebra y
hablar de cuestiones de interés comun.

¢Y por la noche?
Las noches en que no tengo ningUn compromiso
oficial, o no voy camino del aeropuerto, ceno en
casa con la familia, y por Ultimo consulto de nuevo
los mensajes de correo electrénico.

I
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En nuestra moderna sociedad
de consumo las caracteristicas
técnicas de los productos y ser-
vicios son cada vez mas pareci-
das, por lo que el consumidor
tiende a atender a otros factores
al tomar la decision de compra.
Las marcas que confieren al pro-
ducto o servicio una cualidad
emocional tienen un notable
poder de seduccion. Para lograr
que los consumidores potencia-
les se habitlen a la idea de que
una determinada marca esta
representada por un color, una
forma, un sonido, una imagen
animada, o incluso un sabor o un
olor, se requiere una importante
inversion en mercadotecnia y
comunicacion. El registro de las
marcas “nuevas” o “no tradiciona-
les”confiere a las empresas dere-
chos exclusivos sobre esos sig-
nos y les permite adoptar deci-
siones estratégicas sobre su uso
y sobre la promocion de la marca.

La inmensa mayorfa de las solici-
tudes de registro de marcas se
refieren a marcas que consisten
en una o varias palabras (marcas
verbales), o en un dibujo, foto-
graffa o imagen (marcas figurati-
vas). Pero el moderno Derecho
de marcas admite el uso y la pro-
teccion como marca de fabrica o
de comercio de otros signos,
siempre que se satisfagan deter-
minadas condiciones. Este cam-
bio obedece simplemente al
hecho de que los signos que
pueden emplearse en el comer-
cio para distinguir los bienes y
servicios no son solo necesaria-
mente palabras o imagenes. En
mercadotecnia se utilizan cada

vez mas los disefos tridimensio-
nales — por ejemplo, la forma del
producto o suembalaje — el color
per se, las imagenes animadas, o
determinados sonidos u olores,
para singularizar un producto o
servicio. Esta novedad no ha
pasado desapercibida a la OMPI.

El Tratado
de Singapur

El Tratado de Singapur sobre el
Derecho de Marcas se adoptd
en marzo de 2006 en una confe-
rencia diplomética que reunid
en Singapur a 147 Estados
miembros de la OMPI. Sin esta-
blecer la obligacion internacio-
nal de registrar y proteger las
marcas no tradicionales, el Tratado
establece un marco multilateral
para la definicién de criterios
sobre el modo en que deben
reproducirse en las solicitudes
de marca y en los registros de
marcas los hologramas, las mar-
cas animadas, de colory de posi-
cién, y las marcas que consistan
en signos no visibles. El Tratado
de Singapur entrard en vigor el 16
de marzo de 2009. La Asamblea
de las Partes Contratantes del
Tratado estd facultada para
especificar el contenido detalla-
do de las normas relativas a las
marcas no tradicionales.

La labor preparatoria a este res-
pecto ya ha comenzado en el
Comité Permanente de la OMPI
sobre el Derecho de Marcas,
Disefos Industriales e Indicaciones
Geogréficas (SCT). En sus dos
ultimas sesiones, el SCT, que esta
constituido por representantes

E SINGAPUR

de los Estados miembros de la
OMP!y de organizaciones obser-
vadoras, ha definido una serie de
ambitos de convergencia en
relaciéon con la representacion y
descripcion de determinadas
marcas no tradicionales, como
las marcas tridimensionales, los
hologramas, las marcas de posi-
cién, las marcas multimedia, o
las marcas sonoras. En los ambi-
tos de convergencia se estable-
ce un enfoque comun a todos
los miembros de la OMPI en lo
que respecta a la representacion
y descripcién de las marcas no
tradicionales; ese enfoque unita-
rio es el primer punto de referen-
Cia internacional en esta materia.

Por el momento, el numero de
marcas no tradicionales registra-
das sigue siendo muy pequefio
y estd constituido en su mayor
parte por marcas tridimensiona-
les. Los signos no visibles, en
particular las marcas gustativas y
las olfativas, estdn aun muy lejos
de tener una aceptacion gene-
ral. No obstante, si pensamos en
la rdpida evoluciéon de las técni-
cas de mercadotecnia creativa,
el aumento del nimero de soli-
citudes de registro de estos sig-
nos es sélo cuestion de tiempo.
Con la labor del SCT y la entrada
en vigor del Tratado de Singapur,
los sectores interesados en las
marcas - fundamentalmente,
los propietarios de marcas v las
autoridades encargadas del
registro — estardn mejor prepara-
dos para afrontar los problemas
juridicos y administrativos que
rodean a este tipo de marcas.
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Los sentidos de las marcas no tradicionales

Si-oyera un sonido familiar y tranquilizador asociado
a un determinado tipo de té, jestaria mas inclinado a
elegirlo? ;Le serfa mas facil dar el golpe ganador
jugando al tenis con pelotas que olieran a hierba
recién cortada? ;O preferirfa pelotas con aroma a
menta, que refrescaran el aliento de su perro al mor-
disquearlas? Los especialistas en mercadotecnia
quieren que respondamos afirmativamente a estas
preguntas, y éstos son solo algunos de los sutiles
mecanismos que los fabricantes quieren emplear
para que reconozcamos sus productos. jPero hasta
qué punto es posible registrar como marcas estos
signos innovadores?

Se dice que los recuerdos olfativos figuran entre los
mas evocadores, y los fabricantes estan cada vez mas
interesados en que asociemos sus productos con
aromas agradables. Para obtener el registro de una
marca olfativa el solicitante ha de poder representar
visualmente el aroma del producto y, ademas, debe
demostrar que el aroma no es el producto mismo,
sino Unicamente su signo. £l aroma tiene que repre-
sentarse visualmente porque una muestra fisica —
conservada, por ejemplo, en un frasco — perderfa sus
propiedades con el tiempo y por lo tanto no serviria
para comparar la marca. jPero como se representa
visualmente un olor? La formula quimica tampoco se
considera una representacion viélida, ya que se
entiende que representa la sustancia, y no el olor. Por
otra parte, una descripciéon verbal del olor tendria
que ser tan exacta que no permitiera su confusion
con ningun otro.

El otro requisito que debe satisfacerse para registrar
una marca olfativa es que el olor no se derive de la
propia naturaleza del producto. Por ejemplo, la solici-
tud formulada por Chanel para registrar su conocido
perfume N° 5 como marca olfativa en el Reino Unido
fue rechazada por ese motivo: la fragancia del perfu-
me es la esencia misma del producto. No obstante,
algunas descripciones de marcas olfativas han supe-
rado este criterio y han podido ser registradas; asi ha
sucedido, por ejemplo, con las pelotas de tenis con
olor a hierba recién cortada fabricadas por una
empresa holandesa, o con los neuméticos con “un
aroma o fragancia floral que recuerda al de las rosas”
y los dardos “con el olor acre de la cerveza amarga”
registrados en el Reino Unido. La Oficina de
Armonizacién del Mercado Interior (OAMI), sin
embargo, no estd conforme con el registro de las dos
marcas britanicas.

Representacion
de las marcas sonoras

En el caso de las marcas sonoras han aparecido
medios que permiten su representacion grafica,
como el oscilograma, el espectro sonoro, el espec-
trograma y el sonograma, que actualmente estan
siendo aceptados. Es necesario ser cuidadoso con
este tipo de representaciones a fin de que cumplan
los requisitos de las distintas oficinas de marcas.

En 2003 el Tribunal de Justicia de las Comunidades
Europeas resolvio, en el asunto Ne C-283/01, que una
marca solo puede consistir en un sonido representado
graficamente — por ejemplo, mediante imagenes, line-
as o caracteres — y que su representacion ha de ser
clara, exacta, auténoma, facilmente accesible, inteligi-
ble, duradera y objetiva.
El Tribunal excluyé espe-
cificamente las descrip-
ciones escritas en las
que se indique que el
sonido consiste en las

notas que forman una  |a OAMI para oirla.

Tal vez sobre el papel esta marca sonora registrada por
INLEX IP Expertise (CTM 004901658) no parezca muy
interesante, pero merece la pena visitar la base de datos de

MARCAS NO TRADICIONALES

obra musical, o que es la
voz de un animal, 0 una onomatopeya, o, simplemen-
te, una secuencia de notas musicales. Esta resolucion
ha generado cierta confusién respecto de cudles son
los modos de representacion alternativos posibles.

En los ambitos de convergencia definidos reciente-
mente en relacion con la representacion y descrip-
cion de las marcas no tradicionales, el Comité
Permanente de la OMPI sobre el Derecho de Marcas,
Disefos Industriales e Indicaciones Geogréficas (SCT)
ha acordado que “las oficinas podran exigir que la
representacion de [las marcas sonoras] consista en la
notacion musical en un pentagrama, en una descrip-
cion del sonido que constituye la marca, en una gra-
bacién analdgica o digital de ese sonido, o en una
combinacién de todo lo anterior. Cuando esté dispo-
nible la presentacion electrénica, podra presentarse
un fichero electrénico junto con la solicitud. Sin
embargo, en algunas jurisdicciones se considerara
gue Unicamente la notacion musical en un penta-
grama representa de manera adecuada la marca’’

La OAMI determind en 2005 (asunto N° EX-05-3) que
los solicitantes podian adjuntar un archivo de sonido
a los formularios de solicitud electrénicos o presen-
tados por Internet, y esa resolucion sigue en vigor. El

>>>

Foto: OHIM
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Imagenes animadas, hologramas v gestos

Las técnicas de comunicacion multimedia han hecho posibles nuevos tipos de marcas no tradicionales, como los
hologramas, los gestos y las imagenes animadas o en movimiento, para cuyo registro se exige normalmente una
secuencia de imagenes que permita ver en qué consiste la marca.

Las marcas animadas son probablemente las marcas multimedia més comunes. Los aficionados al cine reconocen
sin dificultad el logotipo de la 20" Century Fox Film Corporation rodeado de haces de luz que atraviesan el cielo, pero
pocos saben que es una marca registrada (USPTO 1.928.424). El tenista australiano Lleyton Hewitt tratd de registrar
como marca su gesto “C’'mon,’ pero resultd no ser tan singular como crefa, ya que habia constancia documental de
su uso por otro deportista en la década de 1980.
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Foto: Oficina Britanica de Propiedad Intelectual

Marca hologréfica de VF - Video Future (CTM 2117034)
registrada por GDS Video.

La UE ha registrado una marca
animada de Lamborghini (CTM

1400092) en la que las puertas del

vehiculo se abren girando hacia
arriba.

Kraft Foods UK Ltd. registro esta
marca animada (UK 228003) para
chocolate y articulos de
bomboneria.

archivo adjunto ha de estar en formato MP3, su
tamafio no ha de superar 1Mb, y no se admite la eje-
cucién repetitiva (loop) ni la transferencia ininter-
rumpida de datos (streaming). La finalidad del archi-
vo adjunto es aclarar y apoyar la solicitud. INLEX IP
Expertise fue el primer solicitante que logré obtener
el registro de una marca sonora comunitaria por este
procedimiento. Deutsche Telekom también ha regis-
trado su sintonia como marca sonora conforme al
Protocolo de Madrid.

Marcas gustativas

En el caso de las marcas gustativas tal vez resulte
mas facil la representacion grafica — segun el SCT,
“en un caso concreto, el requisito de representacion
gréfica se satisfizo por medio de una descripcion por

1 USPTO, asunto Inre N.V.
Organon, 14 de junio de

2006.

escrito del sabor e indicando que corresponde a una
marca gustativa’ — pero cumplir el requisito de
caracter distintivo y probar la ausencia de funciona-

lidad resulta ain méas problemético que en los otros

tipos de marcas.

En la resolucién del asunto R 120/2001-2, la OAMI
rechazo la solicitud de registro del aroma a fresa arti-

ficial formulada por la compania farmacéutica Eli Lilly,
funddndose en que cualquier fabricante tiene dere-
cho a anadir el aroma a fresa artificial a sus productos
para disimular el sabor desagradable que puedan
tener, o simplemente para hacerlos agradables al
gusto, y en que, por otro lado, es improbable que el
sabor sea percibido por el consumidor como una
marca: es mucho mds probable que presuma que su
finalidad es disimular el sabor desagradable del pro-
ducto. La Oficina de Patentes y Marcas de los Estados
Unidos (USPTO) rechazdé una solicitud similar, presen-
tada por N.V. Organon para registrar el sabor a naran-
ja como marca de productos farmacéuticos." Como
sefiald el Tribunal de Primera Instancia y de
Apelacién de Marcas, es dificil que un sabor actue
como marca cuando los consumidores sélo lo expe-
rimentan después de haber comprado el producto.

La labor en el campo de las marcas no tradicionales
continda, y los fabricantes crean y comercializan
constantemente nuevos tipos de productos, por lo
que es muy posible que asistamos a una fascinante
transformacion en el mundo de las marcas.



LAS MARCAS

TRIDIMENSIONALES

en la practica francesa v comunitaria

En este articulo, los abogados especialistas en marcas europeas FRANCK SOUTOUL y JEAN-PHILIPPE BRESSON,'
comparan la interpretacién de los requisitos de caracter distintivo y funcion técnica establecidos para el
registro de las marcas tridimensionales en Francia y en la Unién Europea.

En comparacién con otros tipos de marcas mas tra-
dicionales, las marcas tridimensionales estan infrau-
tilizadas en el comercio y son objeto de un nimero
muy pequefo de solicitudes. El rapido aumento del
numero de Estados adheridos al sistema de Madrid,
que ahora cuenta con 84 miembros, hace que éste
sea un momento oportuno para examinar las dife-
rencias entre los requisitos para el registro de mar-
cas tridimensionales.

La forma y el embalaje de un producto pueden
registrarse como marcas de fabrica o de comercio.
En la legislacion francesa y en la comunitaria ambos
signos estan contemplados como signos figurati-
vOs que pueden constituir una marca, aunque estas
marcas tridimensionales han de satisfacer requisi-
tos adicionales ademds de los exigidos para las
marcas tradicionales. El incumplimiento de los
requisitos de cardcter distintivo y funcion técnica
sigue siendo el motivo mas frecuente para la dene-
gacion de marcas tridimensionales. En este articulo
se describe en lineas generales la aplicacién de
estos dos criterios en la practica y se evalta el
alcance del monopolio que confieren las marcas tri-
dimensionales registradas.

El criterio de caracter
distintivo

La falta de caracter distintivo es el primer motivo para
el rechazo de las marcas tridimensionales, en particu-
lar cuando se trata de formas o embalajes “puros,’ es
decir, sin signos verbales o motivos graficos. Los exa-
minadores comunitarios de la Oficina de Armoni-
zacion del Mercado Interior (OAMI) son mucho mas
estrictos a este respecto que los franceses.

A juicio de la OAM|, la forma o embalaje no bastan
para que el consumidor medio identifique un pro-
ducto o un fabricante. Cuanto mas se aproxima la
forma cuyo registro se solicita a la forma tipica o
natural del producto, menor sera su caracter distin-
tivo para los examinadores de la OAMI. Esto hace
que resulte mucho més dificil probar el caracter dis-
tintivo de las marcas tridimensionales.

El nimero de marcas tridimensionales comunitarias
es muy pequefo, ya que la mayor parte de las solici-
tudes son rechazadas por falta de caracter distintivo,

obstaculo que pocos solicitantes han superado.
Quienes lo han logrado, han registrado marcas que tie-
nen un caracter distintivo extraordinariamente acen-
tuado o que han venido siendo usadas ampliamen-
te y durante largo tiempo, por lo que han adquirido
un caracter distintivo claro en el mercado. Por ejem-
plo, el Tribunal Europeo de Primera Instancia dicta-
mind (Asunto N°T-305/02) que la botella transparen-
te utilizada por Contrex® para su
agua mineral tiene caracter distin-
tivo por varios motivos: su aspecto
estético general se estimd atractivo
y se considerd que los consumidores ‘l
distinguen facilmente su forma de

la de otros productos similares, lo que
le confiere un caracter especifico.

El altavoz de Bang & Olufsen mode-
lo BEOLAB 8000 también pudo ser
registrado (Asunto N° T-460/05)
gracias a su forma insdlita, la singu-
laridad de su disefio y la facilidad
con que los consumidores pueden
reconocer una forma que se aparta
considerablemente de lo normal.
En su sentencia, el Tribunal estable-
ci6 que “la forma de la marca es ver-

\

=1_AVITIERNOMPI

Kl

MARCAS NO TRADICIONALES

El altavoz de Bang & Olufsen modelo BEOLAB
8000, marca tridimensional registrada por la
OAM|, tiene una forma marcadamente diferente
que los consumidores recuerdan con facilidad.

daderamente especifica y no puede

considerarse en absoluto comun! "Asi — continua el
Tribunal - el cuerpo del altavoz esté formado por un
cono que parece un lapiz o un tubo de érgano cuya
parte puntiaguda toca una base cuadrada. Ademas,
un largo panel rectangular esté fijado a un solo lado
de dicho cono y acentua la impresion de que el peso
de este conjunto descansa solamente sobre la punta
que apenas toca la base cuadrada. De este modo,
este conjunto forma un disefio notable y que puede
memorizarse facilmente”

Para sortear el rigor que la OAMI aplica a los signos
tridimensionales que consisten en una forma “pura;’
puede afadirse un elemento grafico o verbal a la
forma o el embalaje tridimensionales. No obstante,
hay paises en los que las normas son aiin mas estric-
tas que en la OAMI. El Japdn permitié la proteccion
de las marcas tridimensionales en 1997, pero la
empresa Coca-Cola hubo de librar una larguisima
batalla juridica ante la Oficina Japonesa de Patentes
para obtener finalmente el registro de su botella.

1 Ambos son
colaboradores de INLEX
IP EXPERTISE
(www.inlex.com), donde
supervisan los
departamentos
LEXVALUE y
PHARMINLEX, y escriben
también para IP TALK
(www.ip-talk.eu), Francia.

>>>

Foto: Bang & Olufsen/ Mikkel Hagstram
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Nestlé ha registrado la botella

Contrex como marca

comunitaria N° 000922179.

El criterio de funcidon
técnica

Tanto la legislacion francesa como la comunitaria
prohiben el registro de signos tridimensionales
cuyas caracteristicas esenciales cumplan una fun-
cion técnica. El motivo es simple: el monopolio de
marca sobre esos signos impedirfa injustamente a
los competidores comercializar productos idénti-
cos o similares que cumplieran esa funcion. Tanto
en la jurisprudencia francesa como en la comunita-
ria se estima que la funcién técnica ha de determi-
narse atendiendo exclusivamente al signo tridi-
mensional en cuestion, sin analizar si podria obte-
nerse el mismo resultado con signos tridimensio-
nales de forma diferente; no obstante, las resolucio-
nes dictadas a este respecto en ambas
jurisdicciones varfan ampliamente. El
trato dado a las formas de las pildoras es
particularmente ilustrativo.

En 2004 el Tribunal Supremo de Francia
se pronuncié en contra del registro de la
forma de la pildora LEXOMIL, que facili-
taba partir la pildora, porque la misma
funcién podia cumplirse con otras for-
mas de pildora. Sin embargo, en 2005 el
i Tribunal de Apelacién de Versalles anuld
la resolucién, dictaminando que la forma
de la pildora LEXOMIL no cumplia una
funcién técnica, con lo que se abria la via
para el registro de otras formas de pildo-
ra como marcas en Francia. Por su parte,
la OAMI ha estimado repetidamente’
que los surcos de una pildora cumplen
una funcion Util para su ingestion y no
confieren a la pildora una identidad
comercial especifica, por lo que no ha

il bl

2 Véase, por ejemplo, el
asunto Ne R 804/2008-4
de la Cuarta Sala de
Recurso de la OAMI, de
19 de noviembre de
2008.

3 Asunto N° R 1145/2006-
2 de la Segunda Sala de
Recurso de la OAMI, 14
de mayo de 2007.

4 Asunto Ne R 1096/2006-
4 de la Cuarta Sala de
Recurso de la OAMI, 15
de noviembre de 2007.

lugar a su registro.

Al evaluar este criterio, la Oficina de
Marcas vy los tribunales de Francia emplean, como
la OAMI, un concepto amplio de la funcion técnica.
Asi, el Tribunal Europeo de Justicia, por ejemplo,
confirmd una decision anterior de la OAMI relativa
a la anulacién parcial de una marca tridimensional
que consistia en la pieza basica del juego de cons-
truccion Lego, dictaminando que la adicion de
caracteristicas no esenciales sin funcién técnica
(Asunto N° T-270/06) era irrelevante mientras la
forma considerada globalmente siguiera cumplien-
do una funcién técnica, es decir: la forma de la
pieza tridimensional de Lego cumple la funcion
técnica de la construccion con independencia de
cuanto se altere la altura o el didmetro de sus dien-
tes o la proyeccion de éstos en el interior de las pie-
zas. En cualquier caso, aunque podria aducirse que
esos parametros no son los Unicos empleados para
lograr el resultado deseado, es evidente que la
pieza esta disefiada para facilitar su acoplamiento.

El monopolio de marca

Al ejercer sus derechos frente a terceros, los titula-
res de derechos que han logrado registrar marcas
tridimensionales suelen ser objeto de un trato que
podria calificarse de “especial” Un examen de la
jurisprudencia podria llevar al convencimiento de
que el alcance de la protecciéon de esas marcas es
restringido y sélo impide la reproduccién del signo
en forma idéntica o casi idéntica. Sin embargo, el
alcance de la protecciéon resulta en realidad del
equilibrio entre varios factores, a saber: la oficina en
la que se haya efectuado el registro; la oficina o tri-
bunal ante la que se formule la reclamacion; y el
grado de singularidad o elaboracion de la marca -
y/0 su resultado estético — en comparacion con
productos similares.

Una marca tridimensional francesa que sea clara-
mente diferente de la forma natural del producto
tiene mas posibilidades de prevalecer contra una
oposicién o una accion de nulidad entabladas ante
un tribunal francés que una marca comunitaria de
las mismas caracteristicas impugnada ante la OAMI.
El rigor que aplica la OAMI en la fase de examen
explica las resoluciones adoptadas en fases poste-
riores por instancias comunitarias superiores al eva-
luar la probabilidad de confusidn entre marcas tri-
dimensionales. En un asunto, la Sala de Recurso de
la OAMI negé que hubiera probabilidad de confu-
sion entre dos marcas que consistian en la forma de
la botella, dictaminando que habia diferencias sufi-
cientes entre ellas para situar a la marca del solici-
tante fuera del alcance de la proteccion que ofrecia
el derecho previo del oponente?

En un asunto similar, en el que la Sala determind
que las formas de las dos botellas en litigio no eran
similares hasta el punto de inducir a confusion, se
estudiaron visualmente las dos botellas atendiendo
al caracter distintivo medio de sus respectivas for-
mas y a la existencia de diferencias significativas
entre las marcas.* La primera marca tenia un aspec-
to més alargado, ligero y afiligranado, mientras que
la marca del oponente tenfa una silueta mas grue-
sa y corpulenta y daba una impresién de mayor
robustez. La parte inferior de la botella de la prime-
ra marca tenfa una forma regular, mientras que la
del oponente era irregular y tenia una forma curva-
da caracteristica, con la parte media mas estrecha.
En la marca impugnada figuraba la palabra “snipp,’
mientras que en la marca anterior no habia ningun
elemento verbal.

Por otro lado, algunos tribunales franceses se nie-
gan a conceder una marca cuando ello supone la
proteccion de un género. Aun reconociendo el
caracter distintivo de una marca tridimensional
que consistia en la forma de una piruleta cilindri-
ca de foie gras, el Tribunal de Apelacion de Paris
desestim¢, el 25 de junio de 2008, la reclamacion
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La proteccion de las formas en la India

Ofrecemos a continuacién un resumen del articulo “Protection of Shapes Under Indian Law” (La pro-
teccion de las formas en la legislacion de la India), de ABHISHEK MALHOTRA, del despacho de abo-
gados DSK Legal de la India, publicado por primera vez el 15 de julio de 2008 en el Boletin de la INTA
(volumen 63, N° 13).

Segun la definicién del concepto de marca de fabrica o de comercio establecida en la Ley de Marcas
de la India, la forma del producto es parte de la marca, aunque el alcance de la proteccion juridica de
la forma de los productos, que data sélo de 2003, aun no esta claramente delimitado. Tal vez sea méas
interesante preguntarse si la legislacion sobre disefos es mas eficaz para proteger la forma del pro-
ducto que la legislacion sobre marcas, particularmente en la India, donde el concepto de disefio,
segun la Ley de Disefos Industriales de 2000, es incompatible con el de marca.

Una resolucion del Tribunal Superior de Delhi, pese a haber sido pronunciada antes de la entrada en
vigor de la Ley, ayuda a aclarar el alcance de estos dmbitos de proteccion que, en apariencia, son par-
cialmente coincidentes. En el asunto Corning Inc. & Ors. contra Raj Kumar Garg & Ors. (2004 (28) PTC 257),
el juez del Tribunal Superior de Delhi trazo la distincién fundamental entre la marca y el disefio:

MARCAS NO TRADICIONALES

Una marca senala al intelecto la fuente del producto o la identidad de su productor o fabricante, mien-
tras que el diseio complace al sentido de la vista, atrayendo al consumidor o comprador. Una marca
también puede ser atractiva y grata a la vista, pero ha de poder relacionarse directamente con el pro-
ductor o fabricante del producto, mientras que el disefo puede ser meramente atractivo o grato a la
vista, sin tener por qué dar al consumidor o comprador indicacién alguna de la identidad del fabricante
o productor del articulo.

El Tribunal determind también que el disefio protege sélo los rasgos caracteristicos de la forma y la
configuracion. Esta distincion resulta importante cuando se tiene en cuenta que, segun la Ley, las
formas estan incluidas en el concepto de marca, ya que puede concluirse que, mientras la Ley de
Marcas protege la forma de los productos, la Ley de Disefios protege Unicamente los rasgos carac-
teristicos de esas formas.

En relacion con la cuestion del cardcter distintivo, no hay en la India jurisprudencia que se refiera especi-
ficamente a las marcas de forma. Sin embargo, los pronunciamientos sobre el embalaje o el acondicio-
namiento comercial del producto pueden permitir formarse una idea de las lineas que seguiran los tri-
bunales cuando deban resolver cuestiones de este tipo. Se ha venido dictaminando sisteméticamente
que el acondicionamiento comercial no puede ser inherentemente distintivo, y aunque existe una
accion por suplantacion de marca que protege incluso los disefios no registrados, el reclamante ha de
probar que el acondicionamiento comercial ha adquirido un significado secundario o ha ganado repu-
tacion en el mercado. No es preciso que esa reputacion descanse Unicamente en el uso del producto en
la India, ya que también se protegen las marcas que han adquirido su reputacion en el extranjero y se
han introducido en la India. En estos asuntos también se ha puesto de manifiesto que la prueba de la
reputacion de una marca de forma tiende a ser mas dificil que cuando se trata de una marca verbal.

dictan la estrategia de marcas de los titulares de

por falsificacion de marca presentada contra un

producto formado por medias bolas de foie gras
colocadas sobre un palito que sirve de mango. A
juicio del tribunal, la aplicacion del derecho de
marca hubiera supuesto la proteccion de un
género y, por otro lado, la forma y el aspecto de
los productos en litigio, considerados globalmen-
te, eran suficientemente diferentes para evitar
cualquier posible confusién.

Una eleccidon estratégica

Los criterios que aplican las instituciones comuni-
tarias y francesas a las marcas tridimensionales

derechos. Segun cudles sean los elementos y
caracteristicas de un determinado signo, la elec-
cién entre la marca nacional o la comunitaria, ya
sea obtenida directamente o por medio del siste-
ma de Madrid, repercutird tanto en la posibilidad
de obtener el registro como en el alcance de la
proteccion que, en su caso, se conceda al entablar
una accion por infraccion. Cabe observar que, en
ese tipo de acciones, la competencia desleal es un
fundamento complementario de la demanda util
para el reclamante.

—



Foto: Terasol Energy

m FEBRERO DE 2009

ra

INNOVACION VERDE

Una planta de jatrofa.
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MAS CON MENOS
EMISIONES

Parece exagerado, casi inconcebible, que un simple
arbusto — la Jatropha curcas, llamada medicinero, rici-
no de América o jatrofa — y meras algas pudieran ofre-
cer una alternativa viable al petroleo, ese oro negro
del que tanto hemos llegado a depender. Pero en

x pocos anos podria
¥ ser una realidad en
el sector del trans-
porte aéreo. Ante
la volatilidad de los
mercados de ener-
gfa y la necesidad
urgente de reducir
las emisiones de
gases causantes de
efecto invernadero,
el sector aeronauti-
co se ha embarcado resueltamente en la busqueda
de combustibles alternativos viables, y son muchos
quienes creen que en 3 6 5 afos podrian empezar a
utilizarse combustibles producidos a partir de jatrofa,
y en 10 aflos combustibles obtenidos de algas.

El transporte aéreo es un ejemplo interesante por ser
un sector que ha apostado por la innovacién en las
tecnologias y el disefo para lograr un futuro econé-
micamente sostenible y sin emisiones de dioxido de
carbono (CO,).

Un enfoqque unitario

El transporte aéreo es esencial para el sistema mun-
dial de comercio: més del 35 por ciento (en valor) de
las mercancias que son objeto de comercio interna-
cional, y mas del 40 por ciento de los turistas interna-
cionales, viajan en avion. El sector da empleo en todo
el mundo: genera directamente 55 millones de
puestos de trabajo y aporta aproximadamente
usp408.000 millones al PIB mundial. La aviacién pro-
duce aproximadamente el 13 por ciento de las emi-
siones mundiales generadas por actividades de
transporte, lo que equivale al 2 por ciento de las emi-
siones mundiales de CO,.

A juicio de Giovanni Bisignani, Director General de la
Asociacion de Transporte Aéreo Internacional, “nin-
gun otro sector enfoca de un modo unitario” la
reduccion de las emisiones. El sector tiene un com-
promiso “firme y solido” con la responsabilidad
ambiental, y la IATA aspira a lograr que el sector crez-
ca manteniendo un saldo nulo de emisiones de CO,,
con el objetivo de eliminar por completo las emisio-

nes para 2050. El sector de la aviacion es el primer
sector mundial de transporte que comprendié la
repercusion medioambiental de sus actividades, por
lo que en 1999 encargd al Grupo Intergubernamental
de Expertos sobre el Cambio Climético (IPCC) un
informe sobre la aviacion y la atmosfera terrestre.

Las medidas que ha adoptado el sector para paliar el
impacto que tiene en el medio ambiente han dado
lugar a reducciones significativas de las emisiones y
se han traducido en considerables ahorros de costos.
Desde 2004 el conjunto del sector ha ahorrado en
torno a 59 millones de toneladas métricas de CO,, lo
que equivale a un ahorro de usp12.200 millones en
combustible. Sélo en 2008 se ahorraron 15 millones
de toneladas de CO,.

Avance de la eficiencia

en el uso del combustible

— A -

m La eficiencia en el uso del combustible en las
aeronaves actuales es un 70 por ciento mayor
que en la década de 1970.

m Desde finales de la década de 1990, la eficiencia
en el uso del combustible en las operaciones
aeronauticas (aterrizaje, itinerario, etc.) es un 20
mayor, y estd previsto que aumente un 1,3 por
ciento anual.

m Las emisiones de hidrocarburos se han reduci-
do un 90 por ciento y las de ¢xidos de nitrége-
no un 50 por ciento.

Pruebas de vuelo
con biocombustibles

Tener acceso a un combustible que sea asequible,
limpio y eficiente es importante para reducir las emi-
siones de gases causantes de efecto invernadero. El
sector aerondutico esta decidido a identificar y poner
a punto alternativas viables que, siendo equivalentes
al combustible normal para reactores, o incluso
mejores que éste, sean también renovables y tengan
una repercusion minima en la biodiversidad. La IATA
se ha comprometido a utilizar un 10 por ciento de
combustibles alternativos para 2017 y cree que los
biocombustibles son la opcién més prometedora
para reducir las emisiones de CO, del sector de trans-
porte aéreo.

En diciembre de 2008 la aerolinea nacional de Nueva
Zelandia, Air New Zealand, escribié una nueva pagi-



na en la historia de la aviacion al hacer una prueba de
vuelo de un reactor de pasajeros propulsado con
biocombustible obtenido a partir de los pequefos
frutos, del tamafio de una ciruela, de la jatrofa. En
enero de 2009 Continental Airlines y Japan Airlines
también realizaron pruebas de vuelo con biocom-
bustibles obtenidos a partir de jatrofa. Estas pruebas
de vuelo forman parte de un esfuerzo conjunto
emprendido por el sector, bajo la direccion del
Grupo de Usuarios de Combustibles Aeronduticos
Sostenibles, para acelerar la puesta a punto de com-
bustibles sostenibles y demostrar su viabilidad.

El procedimiento tecnoldgico empleado para trans-
formar los aceites vegetales en combustible fue ide-
ado por Universal Qil Products (UOP), una filial de
Honeywell. UOP investiga tecnologias para la pro-
duccion de combustibles desde hace 95 afos y es
titular de mds de 2.600 patentes; la empresa se sirve
del Tratado de Cooperacion en materia de Patentes
(PCT) para proteger su tecnologia en el dmbito inter-
nacional. La tecnologfa de transformacion de los bio-
combustibles estd basada en la tecnologia de hidro-
tratamiento tradicional empleada en las refinerfas de
todo el mundo desde hace mas de 40 afios. Por ello,
la integracion del nuevo procedimiento en las refine-
rias actuales serd rapida, sencilla y rentable. UOP pro-
yecta comenzar a conceder licencias de su tecnolo-
gia a los productores de combustibles en el primer
semestre de 2009, dando un paso més hacia su pro-
duccién comercial.

Ventajas del biocombustible
de jatrofa

El gran contenido de energia de este biocombustible
hace que se necesite menos combustible por vuelo,
y su menor gravedad especifica lo hace preferible a
muchos de los combustibles para reactores emplea-
dos habitualmente. Es un combustible excelente
como sustituto inmediato del combustible para
reactores ordinario, ya que no hace necesario intro-
ducir modificaciones costosas en la flota actual.

Los combustibles de origen vegetal de segunda
generacion no compiten con la produccion de ali-
mentos ni detraen recursos de agua dulce, y tampo-
co contribuyen a la deforestacion. A diferencia de
otros cultivos utilizados para producir biocombusti-
bles, como la soja y el maiz, la jatrofa consume poca
agua vy fertilizantes, puede cultivarse en lugares
inhospitos y suelos pobres v resiste a la sequia y las
plagas. Cada semilla rinde entre el 30 y el 40 por cien-
to de su masa en aceite, por lo que el cultivo tiene
una productividad por hectérea mayor que la de
muchas otras plantas oleaginosas (una hectarea de
jatrofa produce aproximadamente 600 galones
(2.271 litros) de aceite). Se considera que estos bio-
combustibles de origen vegetal tienen un saldo nulo
de emisiones, ya que el CO, que se emite durante su
produccién y uso se compensa con el absorbido por
las plantas en su crecimiento.

Los resultados muestran que una mezcla al 50 por
ciento de combustible para reactores normal y com-
bustible de jatrofa y otros aceites de origen vegetal,
cumple, y en ocasiones supera, las especificaciones
técnicas del sector. UOP explica: "el combustible que
produce nuestra tecnologia es practicamente indis-
tinguible del combustible de queroseno para reac-
tores. Ambos son hidrocarburos. La Unica diferencia
es su origen.” El objetivo de UOP es producir com-
bustibles que tengan un rendimiento igual o mejor
que el de los combustibles derivados del petrdleo y
que sean compatibles
con la infraestructura
de produccién de com-
bustibles y la tecnolo-
gla mecénica de las
aeronaves actuales, a
fin de reducir los costos
de adaptacion y simpli-
ficar su introduccion.
UOP prevé que el volu-
men de produccion
alcance los centenares
de millones de galones
al afo para 2012.

Fitomejoramiento

El aceite de jatrofa empleado en la prueba de vuelo
de Continental procedia de la empresa neoyorquina
Terasol Energy, cuyo presidente reconoce que la
investigacion estd en sus primeras etapas: “Queda
muchisimo por hacer para mejorar el rendimiento y
la resistencia a las enfermedades y para sincronizar la
floracion y la fructificacion” También es consciente
de “la necesidad de vigilar que el cultivo de plantas
para la produccion combustibles sea sostenible”No
podemos permitir — anade — que estos cultivos ocu-
pen tierra dedicada a cultivos alimenticios, o que
sean una causa de deforestacion!

Terasol Energy trabaja con empresas de fitomejora-
miento para obtener variedades de semillas que
luego adapta y mejora para lograr sus objetivos.
Segun el Sr. Pingle, “con el tiempo, si los ensayos tie-
nen buenos resultados, registraremos nuevas varie-
dades de jatrofa que podremos utilizar como materia
prima en Terasol” Actualmente cerca de 1.000 hecta-
reas de jatrofa se cultivan en Brasil en tierras que, de
no estar destinadas a este fin, no se utilizarian con
fines agricolas.

“La propiedad intelectual es importante en la estra-
tegia empresarial de Terasol Energy. La actividad de la
empresa seria imposible si los obtentores no conta-
ran con una firme proteccién de su propiedad inte-
lectual. En etapas posteriores de la investigacion y
puesta a punto de las variedades, es importante que
podamos mantener nuestra ventaja competitiva
mediante la propiedad intelectual generada al adap-
tar y mejorar estas plantas para su cultivo!” Las activi-
dades de elaboracién de Pl. de Terasol Energy se cen-
tran principalmente en “las variedades e hibridos de
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Viveros de algas de Carbon
Capture Corporation.

La empresa cree que los
grandes avances
tecnolégicos aumentaran
la eficiencia de los viveros
y de las técnicas de
elaboracion, reduciendo
los costos de produccion.
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Foto: Carbon Capture Corporation
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INNOVACION VERDE

Las algas pueden
producir 100 veces
mas aceite vegetal por
hectarea y afio que la
sojay 10 veces mas
que la palma aceitera.

Autores: D. E. Brune
(Universidad Clemson),
T.J. Lundquist (CalPoly),
J.R. Benemann

(de Benemann and
associates).

las plantas empleadas y en los procedimientos idea-
dos para su cultivo sostenible y eficiente!

El Sr. Pingle cree que el aceite de jatrofa puede cam-
biar radicalmente el panorama de la energia y es una
solucion con la que todos salen ganando, ya que
puede ayudar a luchar contra el cambio climatico,
reducir la dependencia de los combustibles fésiles y
generar beneficios econdmicos y sociales. “La lucha
contra el cambio climético resulta cada vez més dificil.
Aunque no hay soluciones magicas, todo lo que poda-
mos hacer para reducir nuestras emisiones de gases
causantes de efecto invernadero nos ayuda a estabili-
zar la calidad del medio ambiente. Con el cultivo sos-
tenible de fuentes de combustible no sélo reducire-
mos el consumo de combustibles fosiles, también
daremos a las economias de los paises en desarrollo
nuevas oportunidades para crear empleo en zonas
rurales y reducir su dependencia de las exportaciones!

Las algas como
combustible ecoldgico

Las algas son otra
prometedora fuente
de  combustibles
alternativos. Bernard
Raemy, vicepresi-
dente ejecutivo de
Carbon  Capture
Corporation (CCQ),
estd convencido de
que en diez anos los
biocombustibles
obtenidos de algas
pueden llegar a ser una parte muy importante de los
combustibles utilizados en todos los medios de transpor-
te, incluido el transporte por avion.

Las algas tienen un potencial enorme como fuente
de biocombustible. Se conocen en torno a 100.000
especies de algas, y cada afo se identifican cientos
de especies nuevas. Las algas producen el 50 por
ciento del oxigeno del planeta y estan considerados
como los organismos mas eficientes de la biosfera,
por su rapida tasa de crecimiento (algunas especies
de algas pueden duplicar su biomasa en un dia) y su
abundante contenido de aceites, que en algunas
especies supera el 50 por ciento de su masa. “Las
algas pueden producir mas biomasa y muchas mas
moléculas de biocombustible que cualquier planta
terrestre, y con mas eficiencia en el uso del tiempo y
el espacio,” afirma Greg Mitchell, del Instituto Scripps
de Oceanografia de la Universidad de California en
San Diego (UCSD). “Por ejemplo — afiade - las algas
pueden producir 100 veces mas aceite vegetal por
hectdrea y aflo que la soja, y 10 veces mas que la
palma aceitera’

CCC, que cultiva algas en viveros en el desierto de
Imperial Valley (California), ha encargado un estudio’
sobre el uso de algas en la produccién de biocom-

bustibles, en el que se concluye que “la produccion
de biomasa de microalgas presenta muchas ventajas
respecto de las tecnologias tradicionales de produc-
cion de biomasa, en particular por los mayores rendi-
mientos, el uso de tierra improductiva, la reutilizacion
y reciclaje de nutrientes procedentes de residuos, el
uso de aguas salinas o salobres, y la reutilizaciéon de
CO, [..], ademas [esta tecnologia] ofrece oportunida-
des para evitar la emision de gases causantes del
efecto invernadero!

El Sr. Raemy reconoce que tienen por delante todo
un rosario de desafios, como “la recoleccion, deshi-
dratacion, secado, extraccion de lipidos y transforma-
cion de las algas,’ y que “se necesitan esfuerzos de
investigacion coordinados [..] para llevar a la practica
los resultados de laboratorio” Estd convencido de
que habrd grandes avances tecnoldgicos que
aumentaran la eficiencia de los viveros y de las técni-
cas de elaboracién, reduciendo los costos de pro-
duccién. Se prevé que la proteccion de la Pl. tenga
una importancia creciente en la estrategia empresa-
rial de CCC: "Hasta ahora hemos optado por ser muy
abiertos en nuestras actividades y hemos usado la
proteccion por patente en una medida limitada. En
el futuro prevemos centrarnos mas en la creacion de
propiedad intelectual para crear valor” De este modo,
CCC obtendrd las inversiones necesarias para seguir
investigando los biocombustibles.

Ante el desafio

Aungque la produccion mundial de biocombustibles se ha
triplicado entre 2000 y 2007, aumentando de 18000 a
aproximadamente 60.500 millones de litros, sigue repre-
sentando sélo el 3 por ciento de la oferta mundial de
combustible para el transporte. Queda mucho por hacer
para que el combustible “verde”alcance una implantacion
plena, pero el redoblado interés por identificar, elaborar y
probar estas alternativas demuestra el empefio en com-
batir las causas del cambio climatico.

Hace falta una inversion considerable para financiar las
investigaciones que deben llevarse a cabo para hacer de
los cultivos de biocombustibles una realidad comercial-
mente viable. Un sistema de PI. equilibrado es un instru-
mento Util y de eficacia demostrada. La PI. puede contri-
buir de forma importante a la obtencién de los avances
tecnoldgicos v las inversiones que necesita la investiga-
cion en biocombustibles, y al mismo tiempo facilitard la
difusion de esas nuevas tecnologias.

El cambio climatico y su repercusion en la sociedad son,
quizd, el mayor reto del siglo XXI, y la tecnologia, la inno-
vacion v la creatividad serdn decisivas para lograr superar-
lo. La respuesta del sector aerondutico — su apoyo decidi-
do a la innovacion y su empefio en reducir las emisiones
nocivas y lograr un saldo nulo de emisiones de CO, - es
un ejemplo alentador de lo que se estad haciendo para
alcanzar ese fin, y abre una ventana de esperanza.
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CREADOR, ARTISTA,

ESCULTOR

Datos biograficos - Nicolas Lavarenne
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Nacido en: octubre de 1953, Chameliéres (Francia)

Estudios: Bachillerato técnico en Disefo Mecénico

Exposiciones: Decenas de muestras en Europa, Oriente Medio y Norteamérica

Premios: 1998 — Premio del publico en Antibes; 1993 — Primer premio de Escultura en
Tende; 1993 — Primer premio de Escultura en Beaulieu sur Mer; 1990 — Premio del publico
en Niza; 1987 - Primer premio de Escultura en Brignoles; 1984 — Premio del publico en Niz

A finales del pasado verano, el equipo de la Revista
de la OMPl y de la Seccion de la OMPI de
Cortometrajes, Multimedios e Internet, tomo sus
camaras e instrumentos de trabajo y viajé a Seyssel
- una remota aldea de montana francesa que anta-
Ao marcaba la frontera con Italia — para entrevistar
al escultor Nicolas Lavarenne. Nos resulto dificil dar
con su taller: tan desapercibido pasa el baqueteado
edificio, oculto tras el estacionamiento de una tien-
da de comestibles.

Pero, al traspasar el umbral, fue como entrar en la
cueva de Ali Babé. La obra del Sr. Lavarenne — escul-
turas de madera, de escayola, de cera y de bronce
en distintas etapas de desarrollo — estaba en todas
partes: en el suelo, en las mesas y estantes, incluso
colgando del techo, las paredes y las escaleras.
Habia siete esculturas que colgaban de otras escul-
turas. Dispersos por la nave podian verse una moto-
cicleta, ldminas con bocetos, carteles de exposicio-
nes y mil objetos sin nombre. No sabiamos hacia
donde volver la mirada ni qué mirar primero. [ba-
mos fascinados de un objeto a otro, dvidos por des-
cubrir como un hombre tan delgado y modesto
podia haber creado tales obras. Ante nuestras
camaras, el artista desgrand el relato de su vida.

“La escultura me
sobrevino”

El Sr. Lavarenne lo cuenta asi: andaba pensando en
sus cosas y de pronto la escultura le sobrevino, “le
cayo encima."No puede explicarlo de otro modo. Su
padre era pintor al ¢leo, pero Nicolas no sinti6 esa
vocacion. Estudio diselo mecénico y trabajo unos
anos en el sector de las motocicletas, aunque acabd
por aburrirse.“Un dia — cuenta — me pregunté: jqué
se me da bien? ;qué me gusta hacer? Echando la
vista atrds, me di cuenta de que sabia dibujar, de
que podia hacer lo que quisiera con las manos!

“Decidi hacer un trabajo manual. Durante siete
anos me dediqué a hacer la talla ornamental de
muebles de ebanista. Una vez, mientras garabatea-
ba, como solia, hice un pequeno dibujo, y decidi
tallarlo en madera. Cuando terminé, lo miré y
pensé: ;qué es esto? jpara qué sirve?”Hasta enton-
ces, el Sr. Lavarenne siempre habia esculpido por
encargo, siguiendo con exactitud las instrucciones
recibidas. Nunca pasé por su mente la idea de ela-
borar disefos propios, y menos aun de tallarlos. La
palabra creacion no estaba en su vocabulario.
‘Aquel dia comencé a hacerme preguntas sobre el
arte. Aquello me trastornd completamente. Me
cambid la vida: me reconcilié con ella. Comencé a
esculpir cuando tenfa 23 afos, pero hasta cumplir
los 33 no fui realmente escultor”

Aquel fue el dia en que la escultura le “cayd encima”
al Sr. Lavarenne, y no fue una carga liviana.
Aprendié sin maestro, sin tener una idea clara de a
donde querfa llegar, avanzando por el método de la
prueba y el error. "Hubo momentos de desespera-
cion y soledad”” Seguia esculpiendo en madera,
pero los resultados no le satisfacian. La madera
necesitaba ensambles, era densa, y habia que man-
tener su grosor en lugares donde él querfa lineas
largas y delgadas. Para redondear sus ingresos,
hacia maniquies para tiendas de moda, lo que le
llevd a desculbrir la escayola 'y la cera. De este modo
fue perfeccionando su técnica, encontrando nue-
vos soportes. Al hacer sus primeras obras en bron-
ce, comprendié que habia hallado su elemento.
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“La escultura
es una presencia”

Al Sr. Lavarenne no le resulta dificil decir qué es la
escultura. “Para mi, una escultura es un objeto que
trata de habitar un espacio, no solo de ocupar el
vacio. Cuando uno llega a un lugar donde hay una
escultura, ésta tiene que estar presente. Es esa pre-
sencia lo que importa. La escultura es una presen-
ciay, si es posible, una presencia con expresion”

“Suelo identificarme con mis esculturas. Expresan
mi sensibilidad. Soy parte de ellas, me cuentan mi
historia. Pero el arte es un espejo y cada espectador
encontrard en una expresion artistica lo que él
mismo aporte. El espectador se identifica con la
obra de un modo u otro. Si no lo hace, es que la
obra no se corresponde con su sensibilidad”

Cuando los espectadores cuentan al Sr. Lavarenne
las emociones o experiencias que les evocan sus
obras, raramente coinciden con las sentidas por el
artista en el proceso de la creacion. Sin embargo, “a
veces — dice el escultor — cuando alguien me cuen-
ta exactamente la misma historia que la escultura
me cuenta a mf, me digo que nuestra sensibilidad
es idéntica. Tengo la sensacién de haber encontra-
do a mi alter ego, y siento un escalofrio!”

“La inspiracion
es una forma de ausencia”

Al preguntarle de dénde viene su inspiracion, el Sr.
Lavarenne sefiala un rincon donde hay una peque-
Aa habitacién con ventanas al taller. En ella halla-
mos cientos de dibujos de los mas diversos tipos. El
Sr. Lavarenne dice que puede pasar alli sentado
dibujando horas, dias, semanas, sin llegar a encon-
trar nada. De pronto, un dfa suena el teléfono, y
mientras estd hablando traza unos garabatos. No es

“Trato de ser un escultor, y a veces me reprocho no ser mds que eso.”

consciente de hacerlo: los trazos fluyen sin mas
mientras su mente atiende a otra cosa. Después de
colgar, se queda mirando el resultado. Podria ser un
simple garabato, pero se convierte en una escultu-
ra de bronce de dos metros que se proyecta hacia
el cielo. Para el Sr. Lavarenne, “la inspiracion es una
forma de ausencia!

En una caseta situada al fondo del jardin, rodeados
de una nube de polvo blanco, observamos trabajar
al Sr. Lavarenne en el torso de una escultura.
“Esculpir es laborioso. Busco algo que no existe.
Trato de construir en el espacio un volumen que
solo existe en mi mente y en un pedazo de papel.
Ese volumen ha de poder verse desde todos los
angulos, y ha de ser interesante desde cada uno de
ellos. A veces estoy trabajando en un rostro y veo
surgir en él algo que me parece interesante. Lo giro
un poco y veo que el perfil es un desastre. Rehago
el perfil, lo giro para verlo en tres cuartos, y me
espanta. Rehago ese angulo y vuelvo a mirarlo de
frente, y me horroriza!

“Cuando por fin lo termino, acabo hastiado. He tra-
bajado tanto en la escultura que sélo veo sus defec-
tos. Necesito un mes o dos para digerirlo y admitir
que no es perfecta. Me gusta verlas marcharse, para
poder crear otras y hacer realidad otros suefos. La
Unica escultura que me interesa es la que aun no
he creado!

“No puedo tomar la distancia necesaria para juzgar
mi propia obra. Cuando miro mis esculturas veo un
cuerpo humano bastante realista, correcto desde el
punto de vista anatémico; un cuerpo que se lanza
al aire, que emprende el vuelo por medio de pérti-
gas que, para mi, son como esos trazos que indican
el movimiento del cuerpo en los dibujos de los
comics. Las pértigas levantan del suelo a la escultu-
ra, elevandola simbdlicamente de la tierra y de la



Esculpo ante todo para mi, aunque espero llegar a los demas,
comunicarme con ellos, M i mayor placer es que alguzen se sienta

conmovido por mis esculturas.”

materia, haciéndola maés ligera, casi virtual, imposi-
ble de tocar. Es la paradoja del escultor: el bronce es
pesado, pero echa a volar”

“¢,Es usted quien hizo esto?”

Cuando el Sr. Lavarenne comenzé a exhibir su obra,
sus admiradores se sorprendian al conocerlo.
“Solian exclamar:‘jiEs usted quien hizo esto?!""Es é|,
sin la menor duda. El autor marca cada obra para
garantizar el reconocimiento de su paternidad, y las
numera para que pueda detectarse cualquier
copia. Aunque el Sr. Lavarenne no estéa particular-
mente interesado en el aspecto burocratico del
derecho de autor, le preocupa ver su obra en la
television, en libros o en revistas sin que se haga
referencia a su autoria. “Creo que como minimo
debe mencionarse el nombre del autor!”

Una sociedad de gestion colectiva del derecho de
autor le envia periddicamente cheques, aunque él
no sabe con exactitud a qué obra corresponden. Le
basta con que el sistema funcione, y aunque cree
que probablemente deberia involucrarse mas, la
escultura le deja poco tiempo para otras activida-
des. Su energia estd centrada en la creacion. Nos
hace ver la evidente dificultad de copiar su obra:
por su tamafo, su peso, su voluminosidad, y el
costo de la materia prima. El bronce es caro.
También explica en rasgos generales la estricta
legislacién francesa al respecto (véase el recuadro).

Critica el hecho de que en el sistema educativo no
se ensefe lo que es el derecho de autor y como uti-
lizarlo para ganarse la vida. Cuenta que a veces
pasan estudiantes frente al taller y se quedan
mirando por las ventanas. Le gustarfa que entraran
y comprendieran que ellos también pueden hacer
algo asi.”jPor qué nadie me dijo cuando iba al cole-
gio que uno puede vivir de sus creaciones?”

&Es un original?
— I 4 a -

“Nadie me pidid
que hiciera esto”

“Soy un artista, tengo la suerte de poder vivir de mi
obra. Me encanta la parte creativa, pero hay tam-
bién una parte administrativa muy pesada. Si no
salgo y cuento a los demds lo que estoy haciendo,
nadie sabria que estoy encerrado en el taller, por-
que nadie me pidid que hiciera esto”

Mientras nuestras cdmaras lo seguian por su taller,
el Sr. Lavarenne se quedd mirando cara a cara la
figura de una mujer nubia. Estudio sus rasgos per-
fectos. Luego, con un rapido movimiento de las
manos, le arrancé la cabeza. Nos quedamos sin
aliento... hasta que recordamos que no era una
mujer real, sino un boceto de cera, una de sus cre-
aciones. Asi termind nuestra entrevista. Cerrando la
puerta del taller tras de nosotros, el Sr. Lavarenne
montd en una vieja motocicleta e hizo un gesto de
despedida, gritando que iba a darse una zambulli-
da en el lago antes de que se pusiera el sol.

La legislacion francesa solo permite a los escultores que trabajan el bronce, como Nicolas Lavarenne, hacer 12
originales de cada escultura. Cada original debe estar numerado: ocho en cifras arabigas y cuatro, las llamadas
épreuves dartiste (pruebas de artista), en nimeros romanos. Se considera que las fundiciones que no se aten-
gan a estas estrictas normas no producen originales, sino reproducciones, ya se trate de 13 copias o de 300.

El Sr. Lavarenne numera sus obras conforme a lo estipulado. Trabaja con una fundicion de confianza que des-
truye los moldes después de producir los originales. El Sr. Lavarenne ha rechazado categdricamente varias

ofertas para hacer copias.
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*Ver el video sobre Nicolas
Lavarenne en la direccion
siguiente:
www.wipo.int/multimedia/
es/public_outreach/webcast/
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EL DERECHO DE
AUTOR EN EL AULA

Mio, tuvo, suyo

(Estan interesados en el derecho de autor los alumnos de ensefianza elemental? ;Cudl es la edad adecuada
para explicarles estas cuestiones? ;Hay algin modo entretenido y educativo de introducirles en esta mate-
ria? Para responder a estas preguntas, la Division de Comunicaciones de la OMPI visité la Escuela
Internacional de Ginebra con el propésito de dar a conocer a los alumnos la importancia del derecho de
autor. El programa El derecho de autor en el aula se impartié por primera vez en 2007 a alumnos de 8 y 9 afos

y posteriormente, en diciembre de 2008, a alumnos de 11y 12 afos.

El derecho de autor en el aula es un programa educati-
vo preparado en consulta con los profesores y el
bibliotecario del centro docente y esta basado en la
publicacion de la OMPI Las creaciones artisticas y el
derecho de autor, de la serie Aprender del pasado para
crear el futuro. En la clase se tratan principalmente los
conceptos basicos de creacidn artistica, autor, dere-
chos morales y derechos patrimoniales, asi como los
distintos simbolos y menciones que indican que una
obra estd protegida por derecho de autor u otro tipo
de propiedad intelectual. En respuesta a preguntas
de los alumnos, también se trataron cuestiones rela-
cionadas con la pirateria. El uso de tecnologia didac-
tica moderna (una pizarra inteligente) hizo que la
exposicion fuera &gil e interactiva.

En el aula

El dia anterior a la clase, los profesores hablaron a los
alumnos de las creaciones artisticas y de su impor-
tancia y les pidieron que al dia siguiente llevaran al
colegio sus obras preferidas (libros, DVD, CD, etc.). Al
comienzo de la clase se repasaron las distintas for-
mas de expresion artistica y sus respectivos soportes
y se pidi6 a los alumnos que indicaran cudles eran las
diferentes formas de expresion artistica que podian
identificar en las obras que habian traido y que nom-
braran a sus autores. De este modo, los alumnos
comprendieron que un mismo soporte puede con-
tener varias creaciones artisticas: por ejemplo, un
libro contiene la obra literaria, pero también las ilus-
traciones de la portada y el interior, cada una de ellas
obra de su respectivo autor. Los libros, los DVD, e
incluso un cuadro, fueron pasando de mano en
mano mientras los alumnos identificaban animada-
mente las obras y sus autores.

Respondiendo a una serie de preguntas dirigidas, los
propios alumnos enumeraron todos los tipos de
derechos que un autor puede tener respecto de sus
obras. Se expuso concisamente a los alumnos el
vocabulario oficial de los derechos morales y patri-
moniales y se les propuso un ejercicio interactivo para
afianzar su comprension de los términos. Por medio
de la pizarra inteligente, se pidié a los alumnos que
hicieran corresponder imagenes de portadas de
libros, de DVD, de videojuegos, etc. de una obra bien

conocida con el respectivo derecho patrimonial del
autor (traduccion, adaptacion, interpretacion, etc.).

Los alumnos, que en ese momento estaban apren-
diendo a redactar ensayos con bibliografia, estable-
cieron la conexién entre el derecho de autor y el
reconocimiento que se hace de la paternidad de los
autores al citarlos en la bibliografia.

Tras identificar los derechos de los autores de sus
obras favoritas, los alumnos aprendieron a reconocer
que ellos mismos son autores que producen creacio-
nes artisticas respecto de las que tienen los mismos
derechos que cualquier otro autor. Se les ensefo el
modo de firmar y fechar sus obras, asi como a usar el
simbolo de derecho de autor.

En el curso de las clases los alumnos plantearon
muchas preguntas:

m ;Se puede modificar la musica?

m ;Se pueden vender libros de segunda mano?

m ;,Como se pide permiso cuando el autor ha muerto?
m ;Quién recibe el dinero cuando el autor ha muerto?
m ;Qué sucede cuando se acaba el derecho de autor?
No resulta facil ofrecer una introduccion al derecho
de autor, aun tan sucinta como ésta, en sélo una
hora. ;Qué serfa lo qué retendrian los alumnos de Ia
materia impartida?

Lo gue nos ensend esta
experiencia

La respuesta de los profesores y los alumnos dejo
claro que los nifios estan interesados en las cuestio-
nes relacionadas con el derecho de autor. También
se puso de manifiesto que la mejor edad para apren-
der los conceptos basicos (el autor y sus derechos, el
fundamento del derecho de autor) son los 8 y 9
anos. Alos 11y 12 afos los alumnos ya pueden —y
quieren — aprender cuestiones mas complejas, rela-
cionadas, por ejemplo, con las descargas, la pirateria
y el dominio publico.

Segun indicaron profesores, los alumnos opinaban
que la informacion recibida era importante y til, en
particular la relativa a la descarga de canciones y peli-



Material didactico de la OMPI para la ensenhanza de la

P.l. en el aula

Los profesores han indicado que las historietas de la OMPI son “divertidas y Utiles” para explicar los con-
ceptos de la Pl. en el aula y que sus propios conocimientos de la materia se basan en lo aprendido de
los comics. Ademas de éstos, el material didactico de la OMPI incluye, entre otras publicaciones, las
siguientes:
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culas de Internet. Los alumnos estimaban que los
argumentos contra la descarga ilegal desde Internet
eran convincentes. Algunos comentaron estos temas
con sus padres y hermanos al volver a casa. Para los
profesores fue importante que los alumnos estable-
cieran la conexion entre lo que habfan aprendido y la
inclusion de bibliografia y notas a pie de pagina en
Sus ensayos, ya que uno de sus objetivos es inculcar
a los alumnos el espiritu de integridad académica.

Los alumnos también hicieron comentarios sobre las
clases: dijeron que les habfa gustado la interaccién y
que hubieran preferido un método aiin més interac-
tivo; también pensaban que el simbolo del derecho
de autor es una gran idea. No obstante, algunos de
los alumnos de 11y 12 afios dijeron que el lenguaje
y el contenido de la clase parecian pensados para
nifos mas pequenos.

Una red internacional
De las observaciones del escultor Nicolas Lavarenne

(véase la pagina 13) se desprende que la ensefanza
del derecho de autor en las aulas es manifiestamente

mejorable. Hay que ensefiar a los nifos por qué deben
respetar los derechos de los demés, y hacerles com-
prender, asimismo, que es una cuestion que también
les concierne a ellos, ya que un dia podrian ser ellos
quienes se ganen la vida gracias al derecho de autor.

La Escuela Internacional de Ginebra proyecta distri-
buir y promover el programa de estudio El derecho de
autoren el aula entre los docentes de todo el mundo,
por medio del sitio Web y las conferencias interna-
cionales del Programa de Educacion Primaria del
Bachillerato Internacional, un programa transdiscipli-
nario de educacién internacional (www.ibo.org/).

Con actividades de divulgacion como El derecho de
autor en el aula, perfeccionadas y ajustadas tras cada
nueva experiencia, la OMPI espera establecer una red
de docentes que elaboren, compartan y adapten los
programas de estudio en sus clases. Esta experiencia
muestra que el material didactico ha de adecuarse a
cada grupo de edad para poder transmitir los conte-
nidos a ninos de diferentes edades y procedencias.
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SECRETOS DE LAS
PROFUNDIDADES

Los nuevos medicamentos vienen del manr

Colonias de
Ecteinascidia turbinata,
la especie de la que
se ha obtenido

el medicamento
Yondelis®.

Patente estadounidense
Ne 6011010.

Cientificos de todo el mundo buscan nuevos medicamentos capaces de curar el cancer o tratar la tuberculo-
sis. DOLORES GARCIA GRAVALOS, autora de este articulo, es coinventora de la patente estadounidense del
Kahalalido F,' un compuesto obtenido de un alga marina que actualmente se experimenta en ensayos clini-

cos de fase Il para la deteccidn del cancer de préstata

El' descubrimiento
de la penicilina en
1928 desencadend
la busqueda siste-
matica de otros
antibidticos a par-
tir de microorga-
nismos del suelo,
lo que condujo al
descubrimiento de
la estreptomicina,
la neomicina, el
cloranfenicol vy la
clorotetraciclina. Durante muchos afos, la investiga-
cion se centrd en las plantas y microorganismos
terrestres, principalmente porque sus especimenes
son faciles de obtener. Sin embargo, una parte cada
vez mayor de la investigacion farmacéutica mas pro-
metedora se centra actualmente en el mar, porque la
evolucion de los organismos marinos ha dado lugar
a moléculas de gran interés biologico.

La vida comenzo en los océanos: tres cuartas partes
de la superficie terrestre estan cubiertas por el mar.
Innumerables organismos, con una abundante bio-
diversidad, habitan las profundidades oceénicas.
Existen las mas diversas especies de invertebrados,
fijos o sésiles, muchas de ellas con aspecto de plan-
tas y otras dotadas de un movimiento lento, hereda-
do de ancestros muy primitivos. Al no poseer defen-
sas fisicas, como conchas o espinas protectoras, y
carecer de agilidad para la huida, estas especies
generan sustancias con actividad biolégica - los lla-
mados “metabolitos secundarios” — que emplean
para atacar a sus presas o defenderse de sus depre-
dadores. La fascinante variedad de los organismos
marinos ofrece grandes oportunidades para el des-
cubrimiento de nuevos farmacos.

La exploracién del mar y de sus organismos se
encuentra todavia en una etapa relativamente tem-
prana. Aunque la biodiversidad de los océanos es
mucho mayor que la de los ecosistemas terrestres, su
aprovechamiento para identificar nuevos compues-
tos quimicos apenas ha comenzado: actualmente se
obtienen de fuentes marinas aproximadamente

11.000 sustancias naturales, mientras que las sustan-
cias naturales de origen terrestre son mas de 155.000.

Las esponjas fueron objeto de numerosos estudios
tras el descubrimiento, en 1959, de que algunas de
ellas producian sustancias con actividad antimicro-
biana. Los investigadores no tardaron en descubrir
que otros invertebrados, como los tunicados, las asci-
dias, los equinodermos, los briozoos, los corales y los
moluscos producian sustancias similares. Biélogos y
quimicos de todo el mundo se lanzaron al estudio de
los productos de origen marino, dando lugar a la
eclosion de la bioprospeccion marina: la busqueda
de organismos acudticos para la investigacion y el
desarrollo de nuevos productos terapéuticos. En la
década de 1980, el descubrimiento de varios com-
puestos de origen marino capaces de inhibir el creci-
miento de cultivos celulares estimuld el interés del
sector farmacéutico.

La investigacion de productos naturales marinos
comprende varias etapas, como son la recoleccién
de especimenes, su taxonomia, la extraccién de las
posibles moléculas activas, la evaluacion de la activi-
dad terapéutica mediante técnicas de screening, la
determinacion y aislamiento de la estructura respon-
sable de la actividad, y el estudio de la posibilidad de
obtener las sustancias por sintesis organica.
Inmediatamente se solicita la patente de las molécu-
las prometedoras. A continuacion, las moléculas se
estudian en ensayos en animales y, si los resultados
son positivos, su estudio continla en seres humanos
0 en fase clinica. Superada esta Ultima fase, se proce-
de a la solicitud de registro del nuevo farmaco y a su
comercializacion.

Tratamiento de los
sarcomas de tejidos blandos

Yondelis®, el primer farmaco para el tratamiento de
los sarcomas de tejidos blandos que se comerciali-
za en los tres Ultimos decenios, es un ejemplo exce-
lente del tipo de medicamentos que pueden obte-
nerse de la investigacion de los organismos mari-
nos. PharmaMar, una biofarmacéutica espafola
subsidiaria del Grupo Zeltia, se fundé en 1986 con el



objetivo principal de investigar los recursos marinos
como fuente de nuevos principios activos para el
tratamiento del cancer. Es una empresa pionera en
este campo y su labor fue recompensada en 2007
cuando la Agencia Europea del Medicamento
(EMEA) y la Comisién Europea autorizaron la comer-
cializacion de Yondelis (trabectedina). Yondelis es el
primer farmaco antitumoral de origen marino ela-
borado por una empresa espafiola. Su aprobacion
viene a confirmar el potencial del mar como fuente
de nuevos medicamentos.

El producto se obtuvo por extraccién de la ascidia
Ecteinascidia turbinata. La necesidad de extraer gran-
des cantidades de la ascidia para aislar los ingredien-
tes activos hizo que se elaboraran técnicas de mari-
cultura, asi como de sintesis orgénica del producto.
En la actualidad se obtiene por semisintesis a partir
de la cianosafracina, un metabolito de la bacteria
Pseudomonas fluorescens.

Las Ascidias (Ascidiacea) son invertebrados marinos
benténicos, que crecen sobre el fondo marino en for-
mas solitarias o coloniales. Pertenecen al grupo de
los Tunicados, llamados asi porque la pared de su
Cuerpo segrega una tunica constituida por una sus-
tancia celulosa llamada tunicina. La ascidia
Ecteinascidia turbinata vive en las zonas tropicales y
subtropicales del Atlantico, desde las costas medite-
rrdneas hasta el norte del Brasil y la regién caribefia.
La especie se encuentra en todos los ecosistemas
litorales, desde la zona de las mareas hasta los arreci-
fes exteriores.

Otros productos de origen
manrino

Otras companias farmacéuticas, como Novartis,
Aventis, Eli Lilly, Inflazyme Abbott, Wyeth, y Taiho
Pharmaceuticals Co, estan poniendo a punto pro-
ductos terapéuticos de origen marino. A continua-
cién mencionaremos algunos de los que se encuen-
tran actualmente en fase de investigacion clinica.

El primer compuesto marino que fue objeto de ensa-
yos clinicos de fase Il en seres humanos fue la didem-
nina, aislada por el grupo de Rinehart en la
Universidad de Illinois a partir del tunicado
Trididemnum solidum. Resulté demasiado téxica, por
lo que fue abandonada como fuente de medica-
mentos. No obstante, la obtencion de este compues-
to sento las bases para la puesta a punto de métodos
de cultivo y extraccién a gran escala que han resulta-
do esenciales para la puesta a punto de otros farma-
cos marinos. Actualmente, la didemnina ha sido
reemplazada por la aplidina, fabricada por
PharmaMar. La aplidina se obtiene del tunicado
Aplidium albicans y es estructuralmente muy similar a
la didemnina, pero menos téxica. La aplidina se
encuentra actualmente en la fase Il de su estudio cli-
nico y en 2004 fue designada medicamento huérfa-
no* por la Administracion de Productos Alimenticios

y Farmacéuticos de los Estados
Unidos (FDA) para el tratamiento
del mieloma multiple y la leuce-
mina linfoblastica aguda.

La briostatina fue descubierta en
la Universidad del Estado de
Arizona, cuyos investigadores la
aislaron del briozoo Bugula neriti-
na. Su primer ensayo clinico se
llevd a cabo en el Instituto
Nacional del Cancer (NCI) de los
Estados Unidos. Fue necesario
recolectar 13 toneladas métricas del organismo para
obtener 18 gramos de compuesto. La briostatina,
que esta siendo puesta a punto por la empresa ale-
mana GPC Biotech, se encuentra en la fase Il de su
estudio clinico como tratamiento para el cancer de
esofago y fue designada medicamento huérfano por
la FDA en 2001. Ademas, ha servido de modelo para
la elaboracién de numerosos andlogos de sintesis.

Se han aislado numerosos péptidos bioactivos de la
babosa marina Dolabella auricularia, en particular el
antitumoral dolastina 10, descubierto en la
Universidad Estatal de Arizona. Aunque este com-
puesto, que actualmente es objeto de ensayos clini-
cos de fase Il, mostrd una actividad insuficiente fren-
te a varios tumores, ha servido de modelo para la
preparacion de numerosos andlogos de sintesis que
estan siendo elaborados por diferentes compariias y
centros de investigacion, varios de los cuales ya estan
siendo objeto de ensayos clinicos.

El Kahalalido F es un depsipéptido ciclico producido
por algas del género Bryopsis, aunque en cantidades
muy pequenas (se obtienen 5mg de 3kg de algas).
Una fuente mds adecuada es la babosa marina Elyisia
rufescens, que se alimenta de algas y concentra el
compuesto (se obtienen 2,1g de 216g de molusco).
Este compuesto, que ya ha sido patentado, se
encuentra en la fase Il de su estudio clinico para la
indicacion de cancer de prostata.

Aunque los organismos marinos encierran un gran
potencial como fuente de compuestos bioactivos,
para su explotacion deben superarse varias dificulta-
des. El marco juridico que rige el acceso y el uso de
los recursos genéticos marinos procedentes de
aguas internacionales no es claro. Casos como el de
Yondelis y la briostatina muestran que la dificultad de
trabajar con estos organismos radica en las enormes
cantidades de materia prima necesarias para obtener
cantidades Utiles de compuesto. Este problema ha
propiciado avances en las técnicas de maricultura y
de sintesis organica.

—
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Ecteinascidia turbinata

* La designacion de un
producto como medicamento
huérfano confiere ala
compaiiia farmacéutica el
derecho exclusivo de
comercializacion del
medicamento en los Estados
Unidos para el tratamiento
indicado durante los siete
afos siguientes a la concesion
por la FDA de la aprobacion
para la comercializacion.
También faculta a la compaiiia
para solicitar financiacion para
la investigacion,
bonificaciones fiscales por
determinados gastos de
investigacion, y una exencion
de la tasa de solicitud para
usuarios de la FDA.



E FEBRERQ DE 2009

EL MUSEO DE LA

FALSIFICACION

El revés de la trama

Original (izquierda) y
falsificacion (derecha) de
un bronce de Giacometti.

Los falsificadores
alargaron el vientre, las
garras y el rabo para
compensar la reduccion
del volumen causada al
fundir las copias
falsificadas.

1 Segun estimaciones de
la Organizacién Mundial
de Aduanas y

la Organizacion de
Cooperacién y
Desarrollo Econémicos
(OCDE).

Datos del Grupo de
Trabajo Internacional
contra la falsificaciéon
de productos médicos
(IMPACT) establecido
por la Organizacién
Mundial de la Salud
(OMS) en 2006.

iYa havisto laTorre
Eiffel, navegado
por el Sena y visi-
tado el Louvre, y
busca ahora una
atraccion parisina
menos trillada?
iPor qué no una
breve visita al
Museo de Ia
Falsificacion, ins-
talado en un edi-
ficio singular? El Museo, que ocupa
la planta baja de un elegante
inmueble del siglo XIX en el que
se han rodado numerosas pelicu-
las y programas de television —
entre ellas, La gran juerga, una de
las peliculas francesas mas famo-
sas de todos los tiempos — exhibe
productos para todos los gustos.
Desde perfumes, juguetes y pro-
ductos de limpieza hasta memo-
rias USB, piezas de automdvil, arti-
culos deportivos o productos far-
macéuticos, e incluso agua embo-
tellada, salsa ketchup y gas liquido:
el Museo ofrece una muestra extra-
ordinariamente variada, sugeren-
te, y un tanto inquietante, del vasto
alcance de la falsificacion.

© Musée de la contrefagon

Una irénica casualidad ha querido
que el Museo se ubique en la rue
de la Faisanderie, ya que en fran-
cés un faisan es también un sin-
verglenza. El visitante no tarda en
descubrir que los pillos vy la falsifi-
caciéon existen desde hace largo
tiempo. Los productos falsificados
mas antiguos de la muestra datan
del aflo 200 antes de Cristo y son
tapones utilizados para sellar
anforas de vino que se transporta-
ban de lItalia a la Galia. Puede
verse un tapén auténtico, con la
marca del tratante de vinos, junto
a otro falsificado, utilizado por un
ventajista de la antigua Roma
para aprovecharse del éxito
comercial ajeno. Mds de 2000
anos después, el problema sigue
existiendo. Se calcula' que entre
el 7y el 10 por ciento del comer-

A
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cio mundial se nutre de falsifica-
ciones, con un costo para la eco-
nomia mundial de aproximada-
mente usp492.000 millones al afo.

En todo el Museo se exhiben los
productos auténticos junto a los
falsificados, cedidos por las autori-
dades aduaneras o judiciales, o
por particulares. De este modo se
ponen de relieve las diferencias
entre los productos legitimos y sus
réplicas imperfectas e ilegales.

La exposicion estd concebida para
hacer hincapié en las amplias
repercusiones negativas de la falsi-
ficacion y el peligro que entrana
para los fabricantes, los consumi-
dores y la economia. Esta practica,
ademas de desalentar la innova-
cion, hurtar ingresos a los titulares
de derechos y alimentar la delin-
cuencia organizada, pone en peli-
gro la salud y la seguridad.

Se constata que, en el mejor de los
casos, los juguetes falsificados de
mala calidad se rompen pronto —
“las falsas Barbies pierden pelo,
advierte un letrero — pero lo peor
es que también pueden contener
sustancias inflamables o todxicas,
como pintura al plomo, o tener pie-
zas fragiles que podrian ser causa
de asfixia. Los peligros son muchos
y muy variados, ya que, por su pro-
pia naturaleza, los productos falsi-
ficados eluden cualquier control
sanitario o de inocuidad. El Museo
exhibe articulos de todo tipo,
desde gafas de sol de imitacion
gue no protegen adecuadamente
los ojos hasta piezas de automovil
y de avidn falsificadas que pueden
fallar y originar una catastrofe, o
electrodomésticos de mala cali-
dad que son un peligro real en el
hogar. Los medicamentos falsifica-
dos son un problema perenne y
especialmente grave, ya que con
frecuencia no contienen ingre-
dientes activos, o los contienen
solo en cantidad insuficiente, y en

ocasiones en su composicion hay
sustancias toxicas. Se calcula® que
constituyen entre el 10 y mas del
30 por ciento de los productos far-
macéuticos comercializados en
los pafses en desarrollo.

El Museo ha inaugurado reciente-
mente un ala nueva dedicada a los
delitos contra el derecho de autor.
En ella se exhiben desde DVDy CD
piratas hasta falsas estatuillas de
Rodin, Dali y Giacometti, y en
muchos casos se explican las dife-
rentes técnicas de falsificacion,
como la aplicacion de écido sequi-
do de cera tefida para dar al bron-
ce una patina de antigledad.
También se destaca el espectacu-
lar aumento de los delitos contra
la Pl. que ha propiciado el uso de
Internet, y se explica el profundo
impacto que ello ha tenido en el
sector de la creacion artistica.

En una de las salas del Museo se
indica que cada afo se fabrican 40
millones de relojes suizos falsos,
cifra que duplica la produccion
anual de relojes suizos auténticos.
Una obra creada por el artista Maat
con miles de relojes falsificados
decomisados por la aduana france-
sa y triturados por una prensa
hidrdulica — titulada Lart dans le
collimateur des faussaires (El arte en
el punto de mira de los falsificado-
res) — es una penetrante reflexion
sobre este tema. Los pedazos de
reloj han sido introducidos en cua-
tro bloques de resina traslicida
montados sobre un pedestal con
dos hornacinas de vidrio en las que
pueden verse sendos relojes autén-
ticos. La escultura, que habla del
contraste entre lo verdadero vy lo
falso, lo Unico y lo multiple, la cali-
dad y la chapucerfa, se exhibié por
primera vez, como pedia su tema,
en el Museo de la Falsificacion, que
ahora expone una reproduccién a
tamafo reducido.

—



EL PADRE
DEL KARAOKE

Alguna vez ha proclamado que iba a la escuela para dormir y que la pereza fue lo que mas le ayudé a
dar con la idea del karaoke. Daisuke Inoue nunca estudié solfeo: tocaba de oido, a fuerza de repeticién.
En una entrevista concedida a la revista Time asegurd que en sus afos escolares en Osaka (Japon) eli-
gié como instrumento la baterfa “porque sélo hay que golpearla”

A principios de la década de 1970, Daisuke formaba parte de un grupo que tocaba en bares y clubes
en la vecina Kobe. En el Japdn era habitual que el publico acompanara cantando a los grupos encar-
gados de la amenizacion musical de los locales nocturnos. El Sr. Inoue tuvo la idea de grabar una serie
de bases musicales (baking tracks) y alentar a los clientes a que, olvidando sus
carencias musicales y su timidez, cantaran siguiendo la musica. Por medio de artifi-
cios técnicos se obviaban o atenuaban las voces mas discordantes.

El karaoke propiamente dicho nacié en 1971, cuando el presidente de una siderur-
gica propuso a Daisuke que se hiciera cargo de la amenizaciéon musical en un viaje
de empresa de un fin de semana a un complejo vacacional. El Sr. Inoue no pudo asis-
tir, pero entregd la musica grabada en una cinta. Los resultados fueron sensaciona-
les. Daisuke podria haberse hecho millonario si hubiera pasado por su mente la idea
de patentar el invento, pero, como declard al diario The Independent, no lo lamenta:
“No soy un inventor. Simplemente combiné cosas que ya existian, lo que es muy dis-
tinto. Hice el karaoke con el equipo de musica de un automaévil, una caja de mone-
das, y un pequefo amplificador. jA quién se le hubiera ocurrido patentar eso?”

Otros si lo hicieron y elaboraron, por supuesto, modelos mucho més perfecciona-
dos. Al principio, sin embargo, el Sr. Inoue alquilaba sus aparatos de karaoke con
cintas de musica a un precio relativamente barato: 100 yenes por cancién, lo que
valian un par de copas en 1971. Pronto comenzaron a surgir competidores que
ponian en peligro su negocio, en especial cuando aparecieron los aparatos para
discos laser en la década de 1980. Daisuke reaccioné rapidamente ofreciendo sus
servicios a uno de sus principales competidores, la Daiichikosho Company.

Hoy la palabra “karaoke” se ha naturalizado en todas las lenguas del mundo. Su signi-
ficado en japonés es “sin orquesta.” Un ciudadano filipino, Roberto del Rosario, obtu-
vo en 1983y 1986 patentes por un dispositivo denominado “aparato de karaoke!

Actualmente, el aparato de karaoke mds bésico contiene un micréfono, un disposi-
tivo para modificar el tono de la musica y altavoces. En los hoteles, bares, clubes,
salas de espera, restaurantes y locales nocturnos, se encuentran modelos cada vez mas sofisticados,
como las salas de karaoke, que son pequenas habitaciones o espacios aislados que se alquilan por
horas o medias horas. Sin embargo, lo que mas complace a Daisuke Inoue es oir que el karaoke tiene
efectos terapéuticos en las residencias de ancianos y los hospitales y que ayuda a las personas solita-
rias o deprimidas. Es una forma de liberar las tensiones que hace que uno se sienta mejor. O un modo
de realizar el anhelo secreto de ser un artista, por mal que uno cante.

Recientemente, el Sr. Inoue inventd y vendid un dispositivo que libera productos quimicos para matar
a las cucarachas que entran en los aparatos de karaoke, anidan en ellos y roen sus cables. Su Ultima
invencion es una cuba de electrolisis para lavar la ropa o la vajilla, o incluso para lavarse la boca, sin uti-
lizar detergentes o productos quimicos, respetando el medio ambiente. Esta vez si ha hecho uso de los
sistemas nacional e internacional de patentes.

—
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En los paises en los que se aplica a las obras protegidas por derecho de autor un periodo de proteccion de
70 anos tras la muerte del autor, este afio pasaran al dominio publico numerosas obras de autores, artistas y
musicos fallecidos en 1938.* Como el pasado afio (véase el N° 1/2008 de la Revista de la OMPI), MIRIAM
PHILIPS, estudiante de musica de la Universidad de Cambridge, ha elaborado para el blog IPKat una selec-

cién, que se reproduce a continuacion.

Buho Gris (Grey owl, 1888-1938). Archibald Belaney,
nacido en Inglaterra y criado en Hastings por su
abuelay sus tfas, abandond la escuela a los 16 afios
y se fue al Canada. Alli adoptd el nombre de Buho
Gris, afirmando ser el hijo de una mujer apache que
habia huido de los Estados Unidos para unirse a la
tribu ojibwa. Tras pasar varios afos trabajando
como guia y guardabosques, Buho Gris comenzé a
publicar sus escritos sobre la vida en los bosques,
en los que promovia la protecciéon y preservacion
de la naturaleza. Buho Gris llegé incluso a hacer una
gira por Inglaterra vestido con atuendo ojibwa para
promocionar sus obras y hablar sobre el conserva-
cionismo. Sus tias le reconocieron, pero guardaron
el secreto. Solo después de su muerte, en 1938,
comenzaron a surgir dudas sobre su identidad. El
descubrimiento de su engafio dio lugar a la retira-
da de algunos de sus libros y al descrédito de su
defensa de la causa conservacionista.

Ben Harney (1872-1938). Benjamin Robertson (Ben)
Harney fue musico y compositor y un pionero de la
musica ragtime, cuyas primeras
canciones alcanzaron ya una
gran popularidad. Su obra Cake
Walk in the Sky fue la primera
partitura escrita para ragtime
cantado. En 1897 publicd Ben
Harney's Rag Time Instructor, el
primer manual de instrucciones
para improvisar ragtime adaptan-
do melodias populares al ritmo

x ‘t‘it = i sincopado de este estilo musical.
P En 1924 el New York Times afirmo:
L7 a8

"Probablemente, Ben Harney es
la persona que mas ha hecho por
popularizar el ragtime’”

CJ. Dennis (1876-1938). El australiano Clarence
James Dennis publicd su primer poema a los 19
afios. Se vendieron mas de 65.000 ejemplares de su
obra mas famosa, The Sentimental Bloke (Un tipo
sentimental), en el primer aflo de su publicacién
(1916). En The Songs of a Sentimental Bloke
(Canciones de un tipo sentimental), una de las
numerosas obras basadas en el personaje de su pri-
mer libro, se narran las aventuras cotidianas del pro-

tagonista, su amada Doreen y su amigo Ginger
Mick. The Sentimental Bloke fue adaptado para el
teatro, el cine mudo, el cine sonoro, y para un musi-
cal; su protagonista aparecié incluso en una serie
de sellos de Australia en la década de 1980.

Sir Muhammed
Igbal (1877-1938).
Muhammed Igbal
nacié en lo que
hoy es el Pakistan,
en una familia de
hondas conviccio-
nes religiosas. Viajo
y estudié extensa-
mente, gradudn-
dose en Filosofia,
Literatura Inglesa,
Arabe y Derecho
en diversas institu-
ciones docentes europeas. Es conocido popular-
mente con el nombre de Allama (el erudito) Igbal y
esta considerado el maximo poeta en urdud y persa
de la era moderna. El aniversario de su nacimiento
es fiesta nacional en el Pakistan.

Sir Henry Newbolt (1862-1938). Henry Newbolt
nacio en Inglaterra, se graduo en Oxford y ejercio la
abogacia hasta 1899. Publico sus primeras novelas
a principios de la década de 1890, pero no se con-
sagré como literato hasta la publicacion de
Admirals All (Todos los almirantes), una serie de
romances escrita en 1897. El mas conocido de ellos
es Vitai Lampada, sobre un soldado que aprende las
virtudes del estoicismo jugando al cricket. El poema
fue muy estimado en la Primera Guerra Mundial,
pero al volver del frente los soldados lo sometieron
a feroces satiras. Newbolt fue nombrado Caballero
en 1915 y siete afos después se le concedio la
Orden de “Comparero de Honor!

E.C. Segar (1894-1938). £l dibujante estadouniden-
se Elzie Crisler Segar, creador de Popeye el Marino,
se hizo humorista gréfico gracias a su empefo y
tenacidad. A los 18 afos invirtid 20 dolares en un
curso de dibujo de historietas y, después de tra-
bajar todo el dia como proyeccionista en una sala



de cine, por la noche
encendia las candilejas y
se enfrascaba en el estu-
dio del curso hasta la
madrugada. Su primera
tira cémica, Charlie
- Chaplin's Comedy Capers,
| basada en las peliculas
.‘. de Charles Chaplin que
vefa en el trabajo, se
publicd en 1916. Posteriormente se trasladd a la
costa este y dibujo para el New York Journal la tira
comica Thimble Theatre, protagonizada por Olive
Oyl (aceite de oliva), Castor Oyl (aceite de ricino) y
Ham Gravy (salsa de jamdn). Hubieron de pasar 10
anos para que, en 1929, se uniera a ellos el archico-
nocido Popeye. Tras la prematura muerte de Segar
a los 43 anos, su ayudante Bud Sagendor continud
dibujando la tira comica.

Kasym Tynystanov (1901-1938). Cuando Kasym
Tynystanov nacié, sélo el dos por ciento de los
némadas kirguises sabfan leer, y la cultura kirguisa
era exclusivamente oral. No obstante, su padre le
ensefi¢ a leery escribir en drabe. Tras la revolucion
soviética, Kasym estudio en Almaty. Continud estu-
diando en Tashkent, donde ided el primer alfabeto
kirgufs. Los primeros periédicos kazajos publica-
ban sus poemas y escritos en el alfabeto que él
habia creado, y sus canciones se hicieron muy
populares entre los jovenes kirguises. En 1924, tras
la adopcion oficial del alfabeto, escribid los prime-
ros libros de lectura en kirguis para la ensefanza
primaria. Aproximadamente el 90 por ciento de los
vocablos creados por Kasym siguen en uso en la
actualidad. Kasym Tynystanov fue el primer
Ministro de Educacion kirguis y establecio el siste-
ma de ensefianza del pafs.

César Vallejo (1892-1938). César Vallejo solo publi-
o tres libros de poemas, pero se le considera uno
de los poetas mas influyentes del siglo XX. Nacié en
una aldea de los Andes peruanos y era el menor de
10 hermanos. La conmocion que le causo la explo-
tacion de que eran objeto los trabajadores de una
plantacién de cafa de azicar en la que trabajo,
marco el rumbo de sus opiniones politicas. En 1916
se trasladd a Lima, donde trabajé de maestro y
conocio a la vanguardia artistica y politica. Su pri-
mera coleccion de poemas se publicd en 1918, en
una época de honda crisis personal: tuvo un des-
engano amoroso, perdid su empleo, su madre
murid y estuvo 105 dias encarcelado injustamente.
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En 1922, superada la crisis, publico Trilce, que sigue
siendo uno de los libros mas radicalmente van-
guardistas de la literatura en espafol. La Guerra
Civil espafiola origind su ultimo brote de creacion
poética, a finales de la década de 1930.

Wang Zhen (1867-1938). Wang Zhen fue un artista
moderno chino de la Escuela de Shanghai, discipu-
lo del pintor Wu Changshuo, quien lo apadriné. Hay
quien afirma que algunos cuadros atribuidos a Wu
Changshuo son en realidad de Wang Zhen. Wang
Zhen paso la mayor parte de su vida en Shanghai.
Era un consumado caligrafo ademads de pintor. Se
especializd en la pintura de flores, pajaros y temas
budistas. La obra de Wang Zhen fue muy apreciada
en Japon, donde tuvo mas éxito que en China.

Zitkala-Sa (m. 1938). Zitkala-Sa, cuyo nombre signi-
fica Pajaro Rojo, fue una escritora, editora, musica,
maestra y activista politica nativa americana. Se cri6
en Dakota del Sur, en la reserva sioux de Yankton,
hasta los ocho afos, cuando la enviaron a estudiar
en un internado de Indiana. En 1913, después de
estudiar en el Conservatorio de Boston, compuso la
primera gran opera nativo-americana, La danza del
sol. Mientras ejercia de maestra en Boston comen-
z6 a publicar relatos y notas autobiograficas en
series de articulos que luego se reunieron en una
coleccion titulada American Indian Stories (Relatos
de los indios americanos). En sus Ultimos anos sus
obras tomaron un cariz mas politico. Escribfa articu-
los mensuales y publicé varios libros en los que
relatd el trauma que le supuso el ser obligada a
dejar su hogar para asistir al internado y acabar sin-
tiéndose ajena a ambos mundos.

—

* Nota. La duracién de la

proteccion puede resultar
afectada por otras normas
en algunos paises. En varios
paises, por ejemplo, la
duracion se ha prolongado
temporalmente porque las
obras no pudieron ser
explotadas en tiempo de
guerra. La duracién
también sera mas larga en
el caso de las obras
conjuntas cuando la
proteccion otorgada al
coautor no haya expirado.
Siempre es preferible
comprobar la situacion de
una obra conforme a la
legislacion nacional antes
de usarla sin autorizacion.
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LES ENJEUX DE LA
PROTECTION DES DESSINS
ET MODELES INDUSTRIELS
DANS LE DEVELOPPEMENT
EN AFRIQUE

De Stéphanie Ngo Mbem

Se publican menos libros sobre disefios industriales que sobre cualquier otra rama de la propiedad industrial.
La publicacion de un libro sobre el Derecho africano es aun més insdlita, de ahf que la aparicion de una obra
como la de Stéphanie Ngo Mbem, que versa sobre ambas cuestiones, sea digna de aplauso.

Es bien sabido que el Derecho de los disefios industriales, pese a las fascinantes complejidades que derivan
de su ubicacién fronteriza entre la propiedad industrial y el derecho de autor, es el mas desatendido de los
miembros de la familia de la PI. No es tan consabida, sin embargo, la importancia fundamental de esta rama
del Derecho para el desarrollo de los paises africanos. Estos paises generan, en efecto, numerosas creaciones
estéticas, pero pocas invenciones patentables. Aunque es comprensible que se hable, a veces hasta la ndusea,
de los efectos que tienen las patentes en el desarrollo de estos paises desde la perspectiva de la transferencia
de tecnologia, se olvida con demasiada frecuencia que el sistema de patentes apenas contribuye, al menos en
las actuales circunstancias, a estimular la actividad innovadora local en Africa. Sefalar a nuestra atencion este
punto no es uno de los menores méritos de este libro. Ciertamente, esta oportuna obra se centra en el caso
de los dieciséis paises del Africa Subsahariana que son miembros de la Organizacién Africana de la Propiedad
Intelectual (OAPI), pero muchas de sus constataciones son vélidas para todo el continente africano, cuando no
para el conjunto del mundo en desarrollo.

Quien busque informacion general sobre el sistema de la OAPI hallard muy Util la primera parte de la obra, que
contiene también analisis juridicos muy interesantes sobre la evolucién de la proteccién de los disefios indus-
triales en el sistema regional de la propiedad intelectual y acerca de su funcionamiento en la practica. A este
ultimo respecto, la autora analiza en particular las razones que pueden explicar el escaso grado de utilizacion
del sistema de registro establecido por la OAPI, que son la ignorancia de la existencia de la proteccion de los
diseAos industriales y la falta de medios financieros para el pago de las tasas de presentacion.

Una vez formulado el diagndstico acerca del Derecho de la OAPI en materia de disefios industriales y su
aplicacion, conviene proponer soluciones. A ello se consagra la segunda parte de la obra, con una pers-
pectiva de largo plazo, pero atendiendo también al futuro mas proximo. En las Ultimas paginas de la obra
se estudia el papel del Derecho internacional y el de los Estados miembros de la OAPI. En el plano interna-
cional, la autora sugiere, ademas de la necesidad de una mayor armonizacion de las legislaciones sobre
disefos industriales, la aplicacion de un trato especial y diferenciado a los paises en desarrollo, en particu-
lar a los paises africanos, especialmente en lo que respecta a la asistencia y al acceso a los mercados para
los productos que incorporen disefos industriales. En cuanto a los Estados miembros de la OAPI, es preci-
so que se impliquen directamente, mediante actividades de sensibilizacién, de promocién de las realiza-
ciones de los creadores, y de asistencia a los sectores interesados en la explotacion de los disefios indus-
triales; por ultimo, dichos Estados deben hacer que sus sistemas jurisdiccionales sean més fiables y han de
intensificar la lucha contra la falsificacion.

En sus conclusiones generales, la autora pregunta si el sistema de disefios industriales de la OAPI estd al servi-
cio del desarrollo de los Estados miembros de la Organizacion. La respuesta no es categorica, ya que la evolu-
cion de los textos muestra que la preocupacion por el desarrollo estd cada vez més presente, aunque queda
aun mucho por hacer a este respecto. Por ello, las numerosas propuestas formuladas por Stéphanie Ngo
Mbem son extraordinariamente valiosas con vistas a una proxima revision de los textos legales de la OAPI.
Cabe esperar que sean tenidas en cuenta plenamente en el marco de esa revision, de modo que esta obra no
quede en un esfuerzo tedrico y tenga un efecto tangible en la evolucion del Derecho de los disefios indus-
triales en el ambito de la OAPI, contribuyendo de forma concreta a acrecentar la aportacion que esta rama del
Derecho puede y debe hacer al desarrollo econdémico y social de esos paises.

—
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Klientel:

Con motivo de la publicacion
del articulo "Amarrar y apretar
— La Comisién de Derecho de
Autor de Nigeria en accion”
en el N° 5/2008 de la Revista
de la OMPI, escribo para dar a
conocer una iniciativa
emprendida por De-Klientel Music, una compania
discogréfica de Abuja. Se trata de un programa
radiofénico que emitird la popular cadena Wazobia
95.5 FM, de Lagos. El objetivo del programa es ofre-
cer una plataforma de apoyo a la Comision de
Derecho de Autor de Nigeria (NCC) y el programa
STRAP para la erradicacién de la pirateria.

El programa radiofénico, de una hora de duracion,
se titulara 9ja (Naija) Top 10y hara promocion de los
musicos y artistas nigerianos emitiendo reportajes,
nuestra lista de éxitos, y un segmento con un artis-
ta invitado y un artista consagrado elegido por el
publico. El segmento principal serd un espacio de
20 minutos dedicado a entrevistas en directo con

MENTAR

ipor la musica vy la P.I.!

funcionarios de la NCCy el programa STRAP, repre-
sentantes de sellos discograficos, abogados espe-
cializados en la industria del entretenimiento,
expertos en mercadotecnia, distribuidores y miem-
bros de otros sectores interesados.

El programa impulsara la lucha contra la pirateria y
la infraccion de los derechos de PI, realizard una
labor educativa dirigida al publico en general, y
advertird que la ignorancia de las normas contra la
piraterfa no exime de su cumplimiento. También
dard a conocer las actividades del NCCy el progra-
ma STRAP, pondrd al descubierto a los piratas y sus
tacticas, y contribuird a mejorar la calidad de los
productos comercializados, proteger los intereses
de los sectores interesados y lograr el crecimiento
de la industria del entretenimiento.

Esta iniciativa, organizada en colaboracién con el
NCC, el programa STRAP y los sectores interesados
de la industria del entretenimiento, favorecerd la cre-
acion de riqueza y oportunidades en este sector.

Informacion sobre el numero de patente y el inventor

Ante todo, nuestra felicitacion por la calidad y la claridad de la informacién de la revista que Vd. diri-
ge. Con frecuencia, los temas que en ella se abordan son comentados en nuestras reuniones sema-
nales, en las que se observd que en su Revista suelen mencionarse invenciones de diferentes autores
y paises, aunque sin indicar los nimeros de la patente ni el nombre del inventor. Con este motivo,
sugerimos que se indique esa informacién al final de cada articulo; de este modo se contribuiria a la
difusion de la invencion y se incrementarian sus posibilidades de explotaciéon comercial.

Sintesis de amoniaco

Mi felicitacion por su excelente articulo titulado “Sintesis de amoniaco — Un
arma de doble filo” (Revista de la OMPI N° 6/2008). La conclusion era intere-
sante: la sintesis de amoniaco es“un arma de doble filo,"ya que salva vidas al
aumentar la produccion de alimentos, pero también acelera la producciéon
de TNT, que es un arma mortifera. Me resulta dificil imaginar dénde nos
encontrariamos hoy si no dispusiéramos de este proceso de sintesis, incluso
teniendo en cuenta sus efectos en el medio ambiente.
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Sijjugamos a Monopoly, al parchis, a las damas... jpor qué no a la P1.? Pravin Anand, abogado del
despacho de Anand & Anand de Nueva Delhi (India), ha creado Anaryst™ — £l juego de la
Propiedad Intelectual, pensado para niflos de 12 a 99 afos. Admite de 2 a 4 jugadores, quienes, al
comenzar la partida, reciben una misma cantidad de ang, la moneda del juego. En el tablero
estan representados cuatro sectores industriales: automavil, bebidas, informatica y productos
farmacéuticos. Cada jugador elige un sector y recibe cartas en las que se indica la cartera de Pl.
del sector, que el jugador deberd adquirir durante la partida. Cuando un jugador cae en una
casilla que no corresponde a su sector debe pagar una multa. Un jugador puede comprar PI. de un sector que
no sea el suyo, pero, si lo hace, jse convierte en un troll de patentes!

El juego de

El Rey de Tailandia
recibe un premio de la OMPI

Su  Majestad el Rey Bhumibol
Adulyadej de Tailandia, recibio el dfa 14
de enero el premio “Lider Mundial” de
la OMPI en reconocimiento a su excep-
cional compromiso en favor de la pro-
mocién de la propiedad intelectual y
su valiosa contribucion a la sociedad
como prolifico inventor. Le hizo entre-
ga del galardén el Sr. Francis Gurry,
Director General de la OMPI, en una
ceremonia celebrada en el Palacio de
Klai Kangwon, en Hua Hin (Tailandia).

ia del Ministerio de Relaciones Exteriores de Tailandia
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g Adulyadej de Tailandia recibe

“ el Premio “Lider Mundial” de
la OMPI de manos del Director
General de la Organizacion,
Francis Gurry.

El Rey de Tailandia es un celebrado
artista, con una produccion que supe-
ra las mil obras, entre pinturas, fotogra-
flas y obras literarias. Ademas, es un
consumado inventor que tiene a su
nombre mas de 20 patentes y 19 mar-
cas. Muchos de sus inventos — entre los
que figuran un aireador de agua y tec-
nologia para la generacién de lluvia
artificial - han aportado beneficios
concretos y tangibles a las comunida-
des rurales de Tailandia. H

La desaceleracion de la economia mundial
afecta al PCT

El nimero de solicitudes internacionales de patente presentadas en virtud del Tratado de Cooperacién en
materia de Patentes (PCT) aumentd un 2,4 por ciento en 2008, alcanzando aproximadamente las 164.000 soli-
citudes, segun una estimacion provisional. Aunque la tasa de crecimiento ha sido pequefia en comparacion
con el 9,3 por ciento de los tres anos precedentes, el nimero total de solicitudes PCT recibidas ha sido el

mayor registrado en un solo afio. W

Nanotecnologia
La ficcion cientifica se hace realidad

La Universidad Monash de Clayton (Australia) ha producido un nano-robot de 250 nanémetros de didmetro, lo
que equivale al grosor de 2 ¢ 3 cabellos. El Proteus — bautizado asi en homenaje al submarino de miniatura de
la pelicula Vigje alucinante — podria inyectarse en el cuerpo y ser dirigido por control remoto para realizar ope-
raciones quirurgicas en el cerebro o desobstruir vasos sanguineos. El reto es ahora motorizar el robot para que
resista las corrientes del torrente sanguineo y realice cortes o incisiones, como requiere su misién. Los investi-
gadores creen que serd posible controlar a distancia el Proteus con ondas de una potencia de 2 a 3 vatios. Bl



iFeliz cumpleanos, Barbie!

El 9 de marzo se cumplird el 50°
aniversario de la inauguracion de
la Feria Internacional Americana
del Juguete celebrada en Nueva
York en 1959, en la que Barbie fue
presentada. La figurilla estaba ins-
pirada en la mufeca alemana Bild
Lilli, que derivaba, a su vez, de un
personaje de una tira comica
publicada en un periédico ale-
man. Ruth Handler, esposa de uno
de los cofundadores de Mattel
Inc., comprd varias mufecas Bild
Lilli en un viaje de vacaciones por
Europa en 1956. Al volver a casa
dio una de ellas a su hija Barbara, y
las otras dos a la empresa Mattel,
donde se adapto su disefio y se
cred la mufeca Barbie, bautizada
con el nombre de la hija de Ruth.

Como Bild Lilli, Barbie era alta y
delgada, con largas piernas v talle
de avispa. No habfa en el mercado
estadounidense ninguna mufeca

La danza Ka

como aquella. Su éxito fue inme-
diato: Mattel vendid cerca de
350.000 unidades en el primer afo
de produccién. Desde entonces se
han vendido mas de 1.000 millo-
nes de barbies en 150 paises:
iMattel asegura que se venden
tres cada segundo!

En 1964 Mattel adquiri¢ los dere-
chos de Bild Lilliy puso fin a la pro-
duccion de la mufeca alemana.
No obstante, Barbie ha seguido
siendo motivo de polémica -
actualmente se censura en parti-
cular que su estilizada figura pre-
senta a las niAas un ideal inalcan-
zable - asi como materia de plei-
tos. El mas reciente de éstos lo
entabld Mattel contra MGA
Entertainment Inc, el fabricante de
las munecas Bratz. El 3 de diciem-
bre de 2008, Mattel obtuvo un
mandamiento judicial por el que
se prohibfa a MGA la venta de la

munfeca Bratz. MGA anuncié que
apelaria la resolucion.

— E
[
Fotos: Mattel
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El éxito comercial de Barbie es
innegable y la mufeca sigue sien-
do la preferida por las nifas. Con
todo, es posible que Barbie necesi-
te una actualizaciéon en su 50° ani-
versario: en el cuarto trimestre del
pasado afo las ventas mundiales
de la mufieca disminuyeron un 21
por ciento. H

Mate, protegida por
derechos de P.I.

El 12 de febrero el Gobierno de Nueva Zelandia y la
comunidad tribal (iwi) de los Ngati Toa firmaron un
acuerdo por el que se resolvia la reclamacion formu-
lada por la iwi de conformidad con el histérico
Tratado de Waitangi. £l acuerdo alcanzado contiene
una disposicién especial relativa a la haka (danza tra-
dicional) y expresién cultural maorf llamada Ka Mate.
Un antepasado de los Nagati Toa, Te Rauparaha, fue
el creador de la danza. La iwi esta preocupada por el
uso inadecuado y la explotaciéon comercial de la
haka, que aparecié en un anuncio publicitario de Fiat
en 2006 y, mas recientemente, en una pelicula de
Hollywood sobre el rugby, Forever Strong (2008). En el
pacto, que aun no ha sido transpuesto a la legisla-
cion, se hace constar “la significacion de la haka!

El acuerdo no afecta a la ejecucion de la haka por el
equipo nacional de rugby de Nueva Zelandia, el All

Blacks, ni a su uso por los neozelandeses. “Sélo pre-
tendemos tener algun tipo de capacidad de deci-
sion cuando la danza sea objeto de apropiacion con
fines claros de explotacién comercial," explica un
portavoz de la iwi.

El Comité Intergubernamental de la OMPI sobre
Propiedad Intelectual y Recursos Genéticos,
Conocimientos Tradicionales y Folclore estd exami-
nando la dimension internacional de cuestiones ana-
logas a las contempladas en ese acuerdo. En 1998 la
OMPI llevé a cabo una misién de estudio en Nueva
Zelandia y celebro reuniones con los reclamantes
para ofr sus preocupaciones y aspiraciones.

Fuente www.nzherald.co.nz
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ADHERIDAS A LOS
TRATADOS ADMINISTRADOS
POR LA OMPI EN 2008

RATANTES

En 2008 se depositaron ante el Director General de la OMPI 51 instrumentos de adhesion o ratificaciéon de tratados
administrados por la Organizacion. Las nuevas partes contratantes de los respectivos tratados son las siguientes:

En materia de propiedad industrial

Convenio de Paris para la Proteccidén
de la Propiedad Industrial (1883):
Tailandia (1), con lo que el nimero
total de Estados firmantes asciende
al73.

Tratado de Cooperacion en materia
de Patentes (PCT) (1970): Santo
Tomé y Principe (1), con lo que

el nimero total de Estados
firmantes asciende a 139.

El sistema de Madrid para el registro
internacional de marcas (Arreglo de
Madrid (1891) y Protocolo de
Madrid (1989)): Bosnia y
Herzegovina, Ghana, Madagascar
y Santo Tomé y Principe (4) se
adhirieron al Protocolo de Madrid,
con lo que el numero total de
Estados u organizaciones
intergubernamentales firmantes
asciende a 78.

Tratado sobre el Derecho de Marcas
(TLT) (1994): Honduras, Costa Rica
y El Salvador (3), con lo que el
numero total de Estados firmantes
asciende a 42.

Tratado de Singapur sobre el
Derecho de Marcas (2006): Australia,
Bulgaria, Dinamarca, Estados
Unidos de América, Kirguistan,
Letonia, Republica de Moldova, y
Rumania (8), con lo que el nimero
total de Estados firmantes
asciende a 10. £/ Tratado de
Singapur entrard en vigor el 16 de
marzo de 2009.

Arreglo de Estrasburgo relativo a la
Clasificacion Internacional de Patentes
(1971): Bosnia y Herzegovina (1),
con lo que el numero total de
Estados firmantes asciende a 59.

Arreglo de Niza relativo a la
Clasificacién Internacional de
Productos y Servicios para el Registro
de las Marcas (1957): Jordania (1),
con lo que el nimero total de
Estados firmantes asciende a 83.

Acuerdo de Viena por el que se
establece una Clasificacion
Internacional de los elementos
figurativos de las marcas (1973):
Jordania (1), con lo que el
numero total de Estados
firmantes asciende a 25.

Tratado de Budapest sobre el
Reconocimiento Internacional del
Depésito de Microorganismos a los
fines del Procedimiento en Materia
de Patentes (1977): Bosnia y
Herzegovina, Costa Rica, Perd y
Jordania (4), conlo que el
numero total de Estados
firmantes asciende a 72.

Arreglo de La Haya relativo al
registro internacional de dibujos y
modelos industriales (1925): Bosnia
y Herzegovina, Bulgaria,
Dinamarca, Ghana, Lituania,
Oman, Santo Tomé y Principe,
Republica Arabe Siria 'y la
Organizacion Africana de Ia
Propiedad Intelectual (OAPI) (9)
se adhirieron al Acta de Ginebra
de 1999 del Arreglo de La Haya,
con lo que el numero total

de partes contratantes

(entre Estados y organizaciones
intergubernamentales) asciende
a 34

Tratado sobre el Derecho de
Patentes (PLT) (2000): Australia y
Suiza (2), con lo que el nimero
total de Estados firmantes
asciende a 19.

En materia de derecho de autor y
derechos conexos

Convenio de Berna para la
Proteccion de las Obras Literarias y
Artisticas (1886): Yemen (1), con lo
que el nimero total de Estados
firmantes asciende a 164.

Convencién de Roma sobre la
proteccion de los artistas intérpretes
0 gjecutantes, los productores de
fonogramas y los organismos de
radiodifusion (1961): Tayikistan (1),
con lo que el numero total de
Estados firmantes asciende a 87.

Tratado de la OMPI sobre Derecho
de Autor (WCT) (1996): Federacion
de Rusia, Suiza, Trinidad y Tabago
y Turquia (4), con lo que el
numero total de Estados
firmantes asciende a 68.

Tratado de la OMPI sobre
Interpretacion o Ejecucion y
Fonogramas (WPPT) (1996):
Federacion de Rusia, Republica de
Corea, Trinidad y Tabago, Turquia,
Uruguay y Suiza (6), con lo que el
numero total de Estados
firmantes asciende a 68.

Convenio de Bruselas sobre la
distribucion de senales portadoras
de programas transmitidas por
satélite (1974): Honduras,
Republica de Moldova y Omén
(3), con lo que el numero total de
Estados firmantes asciende a 33.

Tratado de Nairobi sobre la
proteccion del Simbolo Olimpico
(1981): Hungria (1), con lo que el
numero total de Estados
firmantes asciende a 47.
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NUEVOS PRODUCTOS

Patent Cooperation Treaty (PCT) and Regulations under the PCT
(as in force from January 1, 2009)

Inglés N° 274E, Francés N° 274F

20 francos suizos (mas gastos de envio)

The Enforcement of Intellectual Property Rights: A Case Book -
2 Edition

Inglés N° 791E

70 francos suizos (Mmas gastos de envio)

The Economics of Intellectual Property - Suggestions for Further
."P Research in Developing Countries and Countries with Economies in
Transition

Inglés N° 101 2E

30 francos suizos (Mmas gastos de envio)

El sistema international de patentes en 2007 - PCT Resena anual
—_— Aléman N° 901G
Gratuito

L Guia del Arbitraje de la OMPI
Chino N° 449C
Gratuito

t Apprender del pasado para crear el futuro: invenciones y patentes
e e Chino N° 925C
=, Gratuito

Compre publicaciones por Internet en: www.wipo.int/ebookshop
Descargue productos de informacién gratuitos en: www.wipo.int/publications/

Para obtener esas publicaciones, también puede dirigirse a: Dependencia de Distribucion y Comercializacién de Productos, 34 chemin des
Colombettes, CP 18, CH-1211 Ginebra 20 (Suiza) | Fax: +41 22 740 18 12 | Correo-e: publications.mail@wipo.int

En los pedidos deberan constar las siguientes informaciones:

a) el numero o cédigo de letra de la publicacion deseada, el idioma, el nimero de ejemplares;
b) la direccién completa para el envio;

c) el modo de envio (superficie o aéreo).
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Informe de la OMPI Sobre Patentes - Estudio Estadistico - 2008
Espanol N° 931S, Francés N° 931F

Gratuito

Hacer oir las voces de la comunidades indigenas vy locales en

la labor de la OMPI relativa a los conocimientos tradicionales,
las expresiones culturales tradicionales v los recursos genéticos:
El fondo de contribuciones voluntarias de la OMPI - Folleto N°3

Espanol N° 938S
Gratuito

Para mas informacion, pdngase
en contacto con la OMPI:
Direccién:

34 chemin des Colombettes
CP18

CH-1211 Ginebra 20

Suiza

Teléfono:

+41 2233891 11

Fax:

+41 227335428

Correo-e:
wipo.mail@wipo.int

La Revista de la OMPI es una publicacion
bimestral de la Organizacién Mundial de la
Propiedad Intelectual (OMPI), Ginebra (Suiza),
destinada a mejorar la comprension del publico
sobre la propiedad intelectual y el trabajo de la
OMPIy no constituye un documento oficial de la
OMPI. Las opiniones expresadas en los articulos y
en las cartas de articulistas externos no son
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Estados Unidos de América
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