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Calendario de reuniones

23 A 27 DE JUNIO = GINEBRA
m Comité Permanente sobre el Derecho de Patentes (SCP) (duodécima sesion)

El Comité examinard, en particular, el informe sobre el sistema internacional de patentes.
Invitaciones: en calidad de miembros, los Estados miembros de la OMPI o de la Union de Parfs; en calidad de
observadores, otros Estados y determinadas organizaciones.

30 DE JUNIO A 2 DE JULIO = GINEBRA

m  Grupo de Trabajo ad hoc— Unidn de Locarno

El Grupo de Trabajo ad hoc examinara propuestas para la introduccién en la Clasificacion de Locarno de un nivel
adicional de subclases para las caracteristicas de los disefios.

Invitaciones: en calidad de miembros, los Estados miembros de la Unién de Locarno; en calidad de observa-
dores, los Estados miembros de la Unién de Paris o de la OMPI que no sean miembros de la Unién de Locarno,
y determinadas organizaciones.

3 Y 4 DE JULIO = GINEBRA

m Grupo de Trabajo ad hoc-Unién de Niza

El Grupo de Trabajo ad hoc examinara propuestas de modificacion del procedimiento de revision de la Clasifi-
cacion de Niza y reflexionaré acerca de la modernizacion de dicha clasificacion.

Invitaciones: En calidad de miembros, los Estados miembros de la Union de Niza; en calidad de observadores,
los Estados miembros de la Unién de Paris o de la OMPI que no sean miembros de la Unién de Niza, y deter-
minadas organizaciones.

7 A 11 DE JULIO m GINEBRA

m Comité sobre Desarrollo y Propiedad Intelectual (CDIP) (segunda sesion)

Conforme a la decisién de los Estados miembros, en esta sesién se aprobara el informe de la primera sesién y
se elaborard un programa de trabajo para la aplicacion de las recomendaciones aprobadas; ademas, el Comité
se encargara de supervisar, evaluar, y examinar la aplicacién de todas las recomendaciones aprobadas y de in-
formar al respecto, y de examinar las cuestiones de propiedad intelectual y desarrollo convenidas por el Comité
asi como las que decida la Asamblea General.

Invitaciones: en calidad de miembros, los Estados miembros de la OMPI; en calidad de observadores, otros Es-
tados y determinadas organizaciones.

17 Y 18 DE JULIO = GINEBRA
m Conferencia internacional sobre la formacion e investigacion en materia de gestion de activos

de propiedad intelectual
Las finalidades principales de dicha conferencia son: a) evaluar la demanda y la oferta que existe en la esfera
de laformacion y la investigacion sobre la gestién de activos de Pl. en diferentes partes del mundo; b) establecer
una red internacional de académicos y profesionales interesados en la nueva esfera de la gestién de los acti-
vos de Pl.;y c) proponer estrategias y directrices para fomentar la formacion e investigacion en la esfera de la
gestién de activos de Pl.
Invitaciones: profesores de institutos de gestion; encargados de la gestion de activos de Pl. de entidades
empresariales y representantes de oficinas de Pl.

21 A 25 DE JULIO = GINEBRA

m Comité Permanente sobre el Derecho de Marcas, Diseios Industriales e Indicaciones Geogrdficas (SCT)
(Decimonovena sesion)

El Comité seguird examinando posibles puntos de convergencia en relacion con las marcas no tradicio-

nales y los procedimientos de oposicion en el dmbito de las marcas. Procederd también a una evalua-

cién de las respuestas a un cuestionario sobre la normativa y la practica en materia de disefos

industriales y, sobre la base de los resultados de la decimoctava sesién analizard otras cuestiones de ac-

tualidad como los procedimientos contemplados en el articulo 6ter del Convenio de Paris, y las marcas

y las denominaciones comunes internacionales (DCI) para las sustancias farmacéuticas.

Invitaciones: En calidad de miembros, los Estados miembros de la OMPI o de la Unién de Paris; en cali-

dad de observadores, otros Estados y determinadas organizaciones.
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EL CIENTIFICO,
LA PATENTE Y
LOS MANGOS

Como se triplico la produccion de mango en
Filipinas

Datos biograficos del Dr. Ramoéon Barba

Nacido en 1939 en Filipinas

Formacion: Licenciatura en Agronomia (fruta) por la Universidad de Filipinas; maestria en Horticultura por la
Universidad de Georgia (1963); doctorado en Horticultura por la Universidad de Hawai (1967)

Distinciones: Elegido Miembro de la Academia Nacional de Ciencia y Tecnologia de Filipinas en 2004
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El mango es una de las frutas tropicales mds apreciadas del mundo. El pasado anio se recogid mds
de un millon de toneladas de esa fruta en Filipinas, aunque no siemipre ha sido asi. La abundante
produccion de mango de ese pais se debe en gran medida al ingenio de una persona.

Hace cuarenta anos, el horticultorﬁli ino Dr. Ramdn Barba ided un método sencillo para inducir
la floracion temprana del mango. 55 invencion, que actualmente goza de amplia aceptacion,
revoluciond el sector filipino de produccion de mango e hizo de este cultivo una de las principales
exportaciones del pars.

El Dr. Barba es el protagonista de un nuevo cortometraje de la OMPI —estrenado en el ,Dz'a
Mundial de la Propiedad Intelectual— que cierra la serie de semblanzas de inventores y creadores

de paises en desarrollo. En los siquientes extractos de las entrevistas que mantuvo con el equilpo de
la OMPI, explica su invencion y las repercusiones que tuvo, asi como su lucha para patentarla.

El problema

“En la universidad hice estudios de produccion de fru-
tas tropicales y siempre me han interesado mucho los
problemas de la produccién del mango. Mire usted,
los mangos de Filipinas siempre han sido muy bue-
nos. Sin embargo, antes de 1976 el mango era un
fruto desaprovechado comercialmente, porque sus
épocas de fructificacion son imprevisibles. Es muy es-
tacional y solo fructifica durante un mes al afo. Ade-
mas, si un afo fructifica generosamente, al afo
siguiente no da fruto. El mango es imprevisible hasta
en la temporada normal.

“En Filipinas ya tenfamos una practica propia del ar-
chipiélago que consistia en utilizar el humo para pro-
vocar la floracién. Pero era una técnica muy laboriosa,
ademds de cara. Por eso, en nuestra época de estu-
diantes, todos nos preguntabamos: jcémo podemos
hacer que florezca el mango?

Una solucidn revolucionaria
"Habiamos llegado a la conclusién de que lo que pro-

ducia ese efecto era el etileno que contiene el humo.
Pero no se podia utilizar etileno sin més; es un gas y

hubiera sido necesario cubrir el &rbol. Por eso co-
mencé a experimentar con otros productos quimicos.
El nitrato de potasio figuraba en los ultimos lugares
de la lista, pero lo incluf porque sabia por otros estu-
dios que estd vinculado al etileno. El experimento fun-
ciond, y asi fue como empez6 todo.

“El procedimiento era muy simple. Basta tomar un kilo
de nitrato de potasio, diluirlo en 100 litros de agua, y
rociarlo una vez sobre la planta. En una semana co-
mienzan a aparecer las yemas. Al de dos semanas,
éstas ya se transforman en flores. Era algo... insdlito.
Jamas habia visto una reaccion tan espectacular.

La repercusidn econdmica

“El uso del nitrato de potasio para inducir la floracion
ha revolucionado el sector del mango en Filipinas. Se
rocia el arbol y fructifica. De este modo se duplica o tri-
plica la produccién. Y es posible lograr que el arbol
fructifique en distintos momentos del ano.

“Se ha dicho que ninguin producto vegetal se ha be-
neficiado tanto de una Unica tecnologia como el
mango de la introduccion del nitrato de potasio. En
1974 era un cultivo practicamente desaprovechado,



Los frutos de la invencion
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pero ahora es el cultivo principal del pais y genera
unos ingresos totales de unos 46 millones de dolares
estadounidenses. Actualmente, Filipinas es uno de
los mayores exportadores de mango del mundo.

"Los efectos se dejan sentir en todos los dmbitos de
la produccion. Todo el mundo se ha beneficiado: las
empresas que venden pesticidas, las personas que
recogen la cosecha, las que embalan mangos, las
que llevan la fruta al mercado, las que hacen cestas
para mangos. ..

c,Que pasa con los arboles?

"Es légico pensar que los arboles sufran si se les exige
un esfuerzo de fructificacion mucho mayor de lo nor-
mal. Por eso hicimos un estudio y comprobamos que,
en efecto, los arboles resultan afectados: tras ocho
anos de floracion inducida, son un 15 % mas peque-
fos que los arboles no tratados. Pero no se causan
efectos nocivos, y el mango no sufre dafos. Los arbo-
les que han sido rociados con nitrato de potasio du-
rante mas de 30 afios siguen dando fruto.

Vaya, jolvidé patentarlo!

“Estaba tan entusiasmado por haber descubierto un
método que cualquier agricultor puede utilizar, que
olvidé por completo todo lo relativo a la patente...
hasta que lef en el periédico que otra persona habifa
patentado el nitrato de potasio para inducir la flora-
cion. Me dije:';Como es posible? Me parece que fui
yo quien lo descubri¢; toda la comunidad cientifica
cree que lo descubri yo. Y ahora lo patentan!’

“En la Oficina de Patentes me explicaron que se habia
presentado una solicitud, pero que aun no se habia
concedido la patente. Me recomendaron un abo-
gado, quien me dijo que si se concedia la patente,
otra persona seria la propietaria de mi invencion. Yo
no serfa reconocido como su inventor, por lo que per-
deria mi reputacion como cientifico y toda posibili-
dad de obtener un rendimiento econdmico. Le
pregunté qué podemos hacer y me dijo que debia-
mos solicitar una patente e impugnar la otra solici-
tud. Afortunadamente, con la documentacion de que
disponia podia demostrar que la invencién era mia.
De modo que iniciamos el proceso, y la Oficina me
concedié la patente.

Fomentar la capacidad
inventiva

“Considero que la creatividad es un don natural, pero
puede desarrollarse. La creatividad da origen a las in-
venciones. Tal vez el inventor tenga un instinto del
que carecen los demds, pero es importante que
aprenda afiarse de él. Ese instinto puede desarrollarse
con la formacién, por ejemplo, y también tomando
conciencia de que el instinto creador es importante.

“En mi caso, todo comenzé en la escuela. Mis profe-
sores no me felicitaban por mis calificaciones, tal vez
por que no eran muy buenas. Pero solian decirme:
‘iMuy bien! jEsa idea es nueval, o ‘jHas resuelto muy
bien ese problema!’ Asi que me animaron a pensar de
esa manera.

“Cuando los demds reconocen la importancia de lo
que estamos haciendo, nos resulta méas facil sequir
adelante. En algunos paises, en los que hay mas faci-
lidades o donde la innovacién goza de mas reconoci-
miento, se fomenta la inspiracion, y quiza se obtengan
resultados mas rapidamente. En Filipinas hay que lu-
char més, y algunos se desaniman y nunca llegan are-
alizar su potencial.

Beneficios patentes

“He aprendido que las patentes sirven para muchas
cosas. Al patentar, uno protege sus derechos, y al
mismo tiempo contribuye a poner a disposicién de
los demds los beneficios de su invencion. Las patentes
fomentan la inspiracion, porque aseguran la recom-
pensay el reconocimiento. En Filipinas hace falta mas
informacion y formacion sobre ese tema. Si pudiéra-
mos introducir esa materia en las clases de las facul-
tades de ciencias, avanzariamos enormemente.

“Estoy muy orgulloso de haber inventado la tecnolo-
gia del nitrato de potasio. Como cientifico, creo que
una tecnologfa que tiene una repercusion positiva en
la agricultura justifica toda una vida de investigacion.”

AT NOMPI

Los cortometrajes de la
OMPI sobre inventores y
creadores pueden verse en
el sitio Web de la OMPI:
www.wipo.int/multimedia/
es/public_outreach/webcast/
portraits/ o solicitarse a la
Divisién de Comunicaciones
y Sensibilizacién del Publico
en la direccion que se
indica en la contraportada.
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Tecnologias de fitomejoramiento para luchar
contra el hambre

Sequia.

Cambio climatico, sequia, desertificacion, aumento del
precio de los alimentos, hambre... En ningun lugar
este cumulo de amenazas relacionadas entre si pone
el desarrollo en tan grave peligro como en Africa.

Para paliar esas amenazas el Secretario General de la
ONU, Ban Ki-moon, reclamé en la reunion anual de la
Comision de Desarrollo Sostenible, celebrada en
mayo, una nueva generacion de tecnologias agricolas
para propiciar una segunda revolucién verde, “que haga
posible una mejora sostenible de la productividad con
un daio medioambiental minimo y contribuya a los
objetivos de desarrollo sostenible”.

Las tecnologias de fitomejoramiento, que con frecuen-
cia combinan los conocimientos tradicionales con las
técnicas biotecnologicas mas avanzadas, tienen ya una
repercusion palpable en el logro de esos objetivos.
Segun el informe de Seguimiento del Mercado del Arroz
de la Organizacion de las Naciones Unidas para la Agri-
culturay la Alimentacién (FAQ), la produccion de arroz
ha crecido en Africa durante siete afos consecutivos, y
se prevé que en 2008 siga aumentando y alcance los
23,2 millones de toneladas. Un factor decisivo en ese au-
mento han sido los buenos resultados obtenidos de un
nuevo tipo de arroz al que se ha denominado el nuevo
arroz para Africa”: Nerica (NEw RICe for Africa).

El nuevo arroz es el resultado de la labor que ha llevado
a cabo durante afios un equipo de fitomejoradores y
bidlogos moleculares dirigido por el cientifico de Sierra
Leona Monty Jones en la Asociacion para el Desarrollo
del Cultivo del Arroz en el Africa Occidental (ADRAO),
actualmente denominada Africa Rice Center. En 1991,
cuando el Dr. Jones inici¢ el programa de investigacion
biotecnolodgica, aproximadamente 240 millones de

personas del Africa Occidental dependian del arroz
como fuente primaria de hidratos de carbono y prote-
inas; sin embargo, la mayor parte del arroz consumido
en Africa se importaba, con un costo anual de 1.000 mi-
llones de dolares de los EE.UU. El objetivo de la ADRAO
era producir una variedad de arroz que se adaptara
mejor a las inhospitas condiciones de Africa.

Las variedades
tradicionales

Los agricultores africanos disponfan fundamental-
mente de dos variedades de arroz tradicionales, que
tenfan caracteristicas diferentes:

m Elarroz nativo africano (Oryza glaberrima) viene cul-
tivandose en la region desde hace aproximada-
mente 3.500 afos. Se trata de un arroz fuerte y
resistente. Su abundante foliacion ahoga las malas
hierbas, y la planta ha adquirido una tenaz resisten-
cia genética a enfermedades y plagas como la de-
vastadora mosca de la agalla del arroz, el virus
moteado amarillo del arroz, y el afiublo. Sin embargo,
es poco productivo, entre otros motivos por la ten-
dencia de las plantas a doblarse cuando las espigas
maduran y sufrir un proceso de ‘desgranado’que las
induce a perder el grano antes de la cosecha. En con-
secuencia el cultivo de O. glaberrima se ha abando-
nado casi por completo, ya que los agricultores
prefieren el arroz asiatico, que es mas productivo.

m FEl arroz asidtico (Oryza sativa), introducido por los
marinos portugueses hace aproximadamente 500
anos, ha sustituido a la mayor parte de las varieda-
des de arroz africanas. El arroz asidtico es muy pro-
ductivo, pero necesita agua en abundancia para
desarrollarse. Sus plantas son de menor tamafo, y
las malas hierbas pueden desbancarlas facilmente;
ademas, son vulnerables a las enfermedades y pla-
gas africanas. Resulta un cultivo particularmente
inadecuado para las zonas de arroz de secano del
Africa Subsahariana, donde los pequenos agricul-
tores no disponen de medios para regar o comprar
fertilizantes quimicos y pesticidas.

La solucion era, evidentemente, cruzar las dos varie-
dades. Pero las especies, que habian evolucionado por
separado durante milenios, eran tan diferentes genética-
mente que resultaba imposible la fecundacion cruzada
por medios naturales. Los repetidos intentos de cruzar-
las sélo habfan producido hibridos estériles o inestables.

Con la ayuda de colaboradores de la regién y de otros
continentes, el equipo del Dr. Jones reuni¢ y clasifico
todas las variedades de arroz disponibles, entre las que



figuraba un banco de genes de 1.500 variedades de la
especie nativa O. glaberrima, que habia estado en pe-
ligro de extincion. Luego comenzd el laborioso pro-
ceso de seleccién de lineas parentales para obtener la
mejor combinacién de caracteres, cruzando los pa-
rentales para obtener descendientes hibridos y a con-
tinuacion cruzando esos descendientes con la linea
parental O. sativa a fin de fijar los rasgos deseados. Tras
una serie de fracasos, recurrieron a técnicas de “rescate
de embriones” cultivando en un medio artificial los
embriones obtenidos mediante fecundacién cruzada.
A mediados de la década de 1990 lograron producir
plantas fértiles y robustas: habfa nacido la primera va-
riedad de Nerica. Las pruebas de cultivo del nuevo
arroz comenzaron en 1994y, con el perfeccionamiento
de la técnica, se generaron muchas mas lineas cada
afo. Actualmente hay més de 3.000 lineas de Nerica.

Lo mejor de ambos mundos

Aungue han dificultado el cruzamiento, las diferencias
genéticas entre las dos especies han permitido obte-
ner una nueva variedad que aprovecha el fenémeno
de la heterosis (también llamado “vigor hibrido"), que
se da cuando los descendientes de lineas parentales
genéticamente diferentes tienen caracteres mas ven-
tajosos que las variedades de las que proceden.

Como sus progenitores africanos, las nuevas variedades
de Nerica ahogan las malas hierbas, resisten la sequia y
las plagas, y pueden desarrollarse en suelos pobres. Y
COmMO sus progenitores asiaticos, el arroz Nerica es muy
productivo. Su espiga contiene entre 300 y 400 granos,
mientras que las de las variedades cultivadas tradicio-
nalmente en la region tienen entre 75y 100. Sus tallos y
espigas son fuertes e impiden el desgranado v, al ser
maés altas, las plantas son més faciles de cosechar.

Ademas, las lineas mas utilizadas de Nerica tardan sélo
tres meses en madurar, mientras que las especies pa-
rentales necesitan seis; de este modo los agricultores
africanos pueden cultivar en una misma temporada,
ademads del arroz, otros cultivos de gran capacidad nu-
tritiva, como las verduras y hortalizas, o de alta renta-
bilidad, como los cultivos de plantas fibrosas. Como
beneficio adicional, las nuevas lineas contienen hasta
un 12 % de proteina, frente al 10 % del arroz de im-
portacion que se vende en los mercados de la region.
Como ha senalado el Director General de la ADRAO,
Papa Abdoulaye Seck: el Nerica es un arma poderosa
para combatir el hambre y la pobreza en Africa’

Tecnologia de Africa
para Africa

En 2004, Monty Jones obtuvo el Premio Mundial de la
Alimentacion por los avances tecnoldgicos realizados
en la lucha contra el hambre. El pasado afo, la revista
Time lo incluyd en su lista de personas mas influyentes
del mundo. El jurado del Premio Mundial de la Alimen-
tacion también puso de relieve el liderazgo v la inno-
vacién del Dr. Jones en la fase de seguimiento, cuyo
objetivo es poner la tecnologia del arroz Nerica en

manos de los agricultores en el
plazo mas breve posible. El Dr.
Jones establecié mecanismos
para coordinar la labor realizada
por la ADRAO, los dirigentes po-
liticos, las ONG y las instituciones
de investigacion; ensefid a los
agricultores a producir semillas e
introdujo programas participati-
vos de base comunitaria para di-
fundir répidamente las semillas y
otorgar a los cultivadores de

AT NOMPI

Las agricultoras de Benin han visto aumentar sus
ingresos con el cultivo de Nerica.

arroz, en su mayoria mujeres, un

papel activo en la plantacién y evaluacién de las nue-
vas variedades de arroz y la propagacién continua de
los nuevos conocimientos en las zonas rurales.

Al ser un arroz de secano, el Nerica puede cultivarse
sin necesidad de sistemas de inundacién, lo que ha
permitido a los agricultores africanos cultivar arroz en
lugares donde antes se crefa imposible. En Nigeria, el
nuevo arroz ha hecho posible aumentar en un 30 % el
cultivo de arroz de secano. En Guinea, el Nerica ha re-
emplazado répidamente a las variedades modernas
introducidas por el sistema nacional. La Organizacion
Nacional de Investigacion Agricola (NARO) de Uganda
comunica que, desde 2004, cuando se inici¢ el Pro-
yecto para el arroz de secano, uno de cuyos principa-
les componentes es el arroz Nerica, el nimero de
cultivadores de arroz se ha multiplicado casi por
nueve, pasando de 4.000 a mas de 35.000 en 2007. Al
mismo tiempo, el pais ha reducido casi a la mitad sus
importaciones de arroz, pasando de 60.000 toneladas
en 2005 a 35.000 en 2007, con un ahorro de cerca de
30 millones de dolares estadounidenses.

iQué funcion desempena la propiedad intelectual (Pl.)
en todo esto? La mision del Central Advisory Service on
IP (CAS-IP), una unidad del Grupo Consultivo sobre In-
vestigaciones Agricolas Internacionales (GCIAI), al que
pertenece la ADRAQ, es ayudar a los centros de inves-
tigaciones agricolas a administrar su patrimonio inte-
lectual como bien publico. La ADRAO vy el CAS-IP
organizan periddicamente talleres para determinar la
manera mas adecuada de utilizar la Pl. para promover
los efectos de este logro ejemplar de la investigacion
agricola. Nerica se registré como marca en 2004 y, dado
que la creciente gama de productos Nerica goza de
una aceptacion cada vez mayor entre los pequefios
agricultores, el CAS-IP indica que serd cada vez mas im-
portante proteger a las asociaciones de defensa de la
calidad que con tanto esmero ha establecido la
ADRAO vy garantizar que las semillas Nerica® que ad-
quieren los agricultores no sean productos falsificados.

Como sefala la ADRAO con legitimo orgullo en sus
paginas Web, el Nuevo Arroz para Africa, una tecno-
logfa de Africa y para Africa, se ha erigido en un sim-
bolo de esperanza en la seguridad alimentaria, en una
region del mundo donde un tercio de la poblacion
padece desnutricion y la mitad lucha por sobrevivir
con menos de 1 dolar al dia.
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Las nuevas variedades
de arroz son
resistentes, muy
productivas y de rapido
crecimiento.

Mas informacion en:

www.warda.org.
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Las estrategias de B.Il.
en el sector de la energia solar

Cadadfael solirradia a la Tierra mil veces mas energia
de la que podriamos utilizar jamas. La demanda de
tecnologias capaces de aprovechar esa energia se dis-
para con la creciente urgencia por encontrar solucio-
nes a los problemas del cambio climatico y el
desarrollo sostenible. Los sistemas fotovoltaicos sola-
res, que transforman la energia luminosa del sol di-
rectamente en electricidad, no generan gases de
efecto invernadero, no tienen piezas moviles, no pre-
cisan practicamente de ningin mantenimiento, y sus
células duran décadas.

Los sistemas fotovoltaicos no son nuevos. Se atribuye
a Edmond Becquerel, un fisico francés de diecinueve
anos, la primera descripcién del efecto fotovoltaico en
1839. No obstante, hubo que esperar hasta la década
de 1950, cuando los investigadores estadounidenses
de Bell Telephone Laboratories fabricaron las primeras
células solares de silicio, para ver el comienzo de la mo-
derna era de la tecnologfa fotovoltaica, cuyo avance
fue, porlo demas, tan sélo intermitente. El apoyo de la
Administracion estadounidense a la tecnologfa foto-
voltaica estuvo ligado inicialmente al programa espa-
cial; en 1958 se aplico para proporcionar alimentacion
eléctrica al satélite Vanguard. Mas adelante, la crisis pe-
trolifera de la década de 1970 incit6 a su comercializa-
cion en el sector terrestre, y en la década de 1980
comenzaron a aparecer pequefios mercados, especia-
lizados principalmente en la produccién de sistemas
auténomos para zonas rurales.

El punto de inflexién en la evolucion del sector lo
marco en la década de 1990 la aparicion del mercado
de sistemas fotovoltaicos conectados a la red eléc-
trica. Las cifras publicadas por el Earth Policy Institute in-
dican que desde 2002 la produccién mundial de
sistemas fotovoltaicos ha venido aumentando anual-
mente en un 48% por término medio, lo que hace de
ella la tecnologia energética de mas rapido creci-
miento en el mundo. Esa expansion ha dado lugar a
una floreciente industria que ofrece una amplia varie-
dad de aplicaciones e invierte grandes sumas en |+D
con los objetivos fundamentales de reducir los costos
y aumentar la eficiencia.

Isofotdn, por dentro

La compaiia espanola lsofotén es de las empresas méas
destacadas del mundo en el sector de las tecnologias
de energia solar térmica y fotovoltaica. Fue fundada en
1981, inicialmente como empresa derivada encargada
de desarrollary fabricar dos células solares bifaciales pa-
tentadas, inventadas por el Profesor D. Antonio Luque,
de la Universidad Politécnica de Madrid. Hoy, Isofoton
fabrica médulos, células, sequidores, inversores, requ-
ladores, luminarias, baterfas y equipos de bombeo, y

Cortesfa: Isofoton

EN ALZA

Isofoton en cifras (2007)
[

Fundada en: 1981

Oficina central: Malaga (Espafia)
Nuamero de empleados: 950
Facturacion: 297 millones de euros
Inversion en I+D: 18 millones de euros
Produccion fotovoltaica: 85 megavatios

desarrolla productos nuevos para captar, transformar,
almacenary utilizar la energia del sol. La empresa tiene
presencia comercial en mas de 60 paises y sucursales
en China, Ecuador, Estados Unidos, Italia, Marruecos, Re-
publica Dominicana, Argelia, Bolivia y Senegal.

Al ser una empresa cuyo motor es la innovacion, la pro-
piedad intelectual (Pl.) es un elemento esencial en la
estrategia comercial y de I+D de Isofoton. Jesus Alonso,
Director de 1+D de Isofotdn, trabaja en el campo de la
energia solar desde hace veinte afios. En una entrevista
concedida a la Academia de la OMPI explicé el modo
en que su empresa utiliza la PI. para lograr sus objeti-
vos y mantenerse a la vanguardia del sector.

SAdquirir o inventar?

Segun explica el Sr. Alonso, en el sector de la energia
solar fotovoltaica hay dos grandes tipos de empresas:
las que, como Isofotdn, proceden del sector de los se-
miconductoresy la microelectronica, y las que anterior-
mente pertenecian al sector de la energfa, en particular
al sector petrolero. En general, las primeras desarrollan
tecnologfas, mientras que las segundas tienden a com-
prar tecnologias externas. Debe tenerse presente, indica
el Sr. Alonso, que “en cualquier buen libro de ciencia se
explica como fabricar una célula solar. Lo que resulta
complejo son los conocimientos especializados nece-
sarios para hacer que sea eficaz y mas barata, para fa-
bricarla en mayores cantidades y con mejor calidad”

Para Isofotdn, el objetivo fundamental es que la em-
presa, en la medida de lo posible, sea propietaria de
toda su Pl.y la genere mediante sus actividades in-



ternas de investigacién y desarrollo, de modo que
goce de independencia frente a la competencia en la
generacion de nueva tecnologfa y mantenga su ven-
taja en el mercado de las aplicaciones. El principio ba-
sico es aprovechar la ventaja de ser los primeros en
aplicar una tecnologia o en penetrar en un mercado,
y utilizar la Pl. para aprovechar al maximo esa ventaja
competitiva. El respaldo estratégico de la innovacion
ha permitido a Isofotdn erigirse en empresa pionera
en la tecnologia de concentracion, que consiste en
utilizar sistemas opticos para concentrar la energia
solar miles de veces en un punto.

El Departamento de Comercializacién administra y su-
pervisa independientemente la proteccion de la
marca Isofoton.

Doénde proteger
los derechos

Se decide qué aplicaciones proteger y dénde prote-

gerlas en funcion del tipo de aplicacién y de los mer-

cados en que se utiliza. Isofotén divide sus mercados

estratégicos en dos segmentos principales:

a) El mercado de las aplicaciones fotovoltaicas co-
nectadas a la red eléctrica. Este mercado existe prin-

AT NOMPI

La energia solar, al servicio del desarrollo sostenible

La direccion de Isofoton sostiene que abrazar el ecologismo no es sélo nuestra obligacion ante las generaciones veni-
deras: también es fundamental para acelerar el desarrollo, en un mundo en el que una cuarta parte de la poblacién ca-
rece de suministro de electricidad, sequn estimaciones de la Agencia Internacional de Energia. Entre sus numerosos
proyectos de electrificacion rural, la empresa destaca los logros siguientes:

Ha instalado més de 150 sistemas fotovoltaicos de bombeo de agua en paises de Africa y Asia, y actualmente investiga
nuevas aplicaciones, fundamentalmente bombas de gran potencia para suministrar agua para uso agricola, por ejem-
plo en Ghana.

Con financiacion de la Oficina Nacional de la Electricidad de Marruecos, esta instalando 34.500 sistemas de energia fo-
tovoltaica en aldeas remotas de Marruecos a las que no llega la red eléctrica nacional.

En el Senegal, Isofotén ha llevado la electricidad a 10.000 hogares y ha comenzado a instalar la primera planta desala-
dora mediante ésmosis inversa, con el objetivo de producir tres metros ctibicos de agua potable al dia.

Cortesia: Isofoton

Ha proporcionado energfa eléctrica de origen solara 17.000 hogares, escuelas
y centros médicos de Bolivia. El 85 % del proyecto estd financiado por el Banco
Mundialy el 15 % restante por los usuarios, mediante impuestos y un sistema
de microcréditos.

Un proyecto de electrificacion rural en Bolivia ha llevado electricidad de origen
solar a 17.000 hogares, escuelas y centros médicos.

¢, Quée tipo de derechos
de P.l. posee la empresa?

Isofoton tiene una cartera de patentes reducida, pero
de gran valor estratégico, en la que figuran dos solici-
tudes de patente presentadas en el marco del PCT. El
tipo de proteccién por Pl. que utiliza la empresa de-
pende de lo que vaya a protegerse y del motivo por el
que se quiera obtener proteccion. Cuando los pro-
ductos ya estan en la fase de desarrollo y, sobre todo,
cuando estan en la fase de aplicacion, la patente es
fundamental, explica el Sr. Alonso.

Por otro lado, no siempre se utilizan patentes para
proteger los nuevos procesos tecnoldgicos puestos a
punto dentro de la empresa. Algunas veces, indica el
Sr. Alonso, es mejor centrarse en proteger los conoci-
mientos especializados, en particular si se tiene en
cuenta la reduccién de costos que puede suponer
proteger los conocimientos especializados en lugar
de obtener una patente.

cipalmente en Europa, el Japén y los Estados
Unidos. En este caso, Isofoton adopta un enfoque
amplioy trata de proteger todo lo relacionado con
estos tipos de aplicaciones.

b) El mercado de las instalaciones fotovoltaicas aisla-
das. Es un mercado sélido y de rapido crecimiento
en los paises en desarrollo, donde Isofoton trata de
penetrar antes que sus competidores, con solucio-
nes mejor adaptadas a las necesidades locales (por
ejemplo, el bombeo de agua o los sistemas de ilu-
minacion). Ser la primera empresa en ofrecer una
aplicacion tecnoldgica adecuada confiere una ven-
taja competitiva muy duradera en esos mercados,
subraya el Sr. Alonso. En este caso, las decisiones se
toman con arreglo al uso local —actual y potencial—
de cada aplicacion, con el fin de mantener la ven-
taja competitiva y facilitar su posterior ampliacion.
Por ejemplo, para Isofoton el norte de Africa es un
mercado estratégico en el que se utilizan todas sus
aplicaciones y, por lo tanto, es necesario proteger
esas aplicaciones mediante derechos de PI, asi
como a toda la I+D conexa.

>>>
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Obtencidn de licencias vy
establecimiento de vinculos
de cooperacion para la [+D

En casos excepcionales, Isofotén obtiene la licencia
de tecnologias ajenas para perfeccionarlas, o elabora
tecnologfas en colaboracién con otras entidades,
como centros de investigacion o universidades. En
tales casos, para Isofoton la clave reside en que su per-
sonal participe directamente en todas las fases del
proceso de 1+D. De este modo, explica el Sr. Alonso,
la empresa tiene la opcion de continuar la investiga-
cion una vez alcanzados los objetivos especificos del
proyecto, a fin de crear o perfeccionar tecnologfas con
independencia de los socios originales.

En sus contratos de [+D con asociados externos, Iso-
foton trabaja con dos modelos de titularidad de los
derechos de Pl.:

a) Cuando la empresa firma un contrato con universi-
dades u otras empresas para explotar una tecnologfa
especifica, Isofotdn insiste en conservar el 100 % de
la titularidad sobre los derechos de Pl a fin de tener
la primera opcién sobre cualquier posterior explota-
cién. No obstante, la empresa ofrece a sus asociados
la posibilidad de explotar los resultados de la tecno-
logfa si ello no interfiere en sus intereses estratégi-
COS, y siempre con su consentimiento previo.

b) En el caso de las actividades realizadas en el marco
de programas nacionales o de los Programas Marco
de Investigacion de la Unién Europea, Isofotén so-
licita tener libre acceso a toda la Pl. generada, para
sus propios fines de investigacion y desarrollo, aun-
gue no necesariamente para su utilizacién directa o
para la concesion de licencias.

Concesidn de licencias vy
transferencia de tecnologia

El proceso de fabricacion fotovoltaico puede dividirse,
segun explica el Sr. Alonso, en la fabricacion de la célula
solary la fabricacion del modulo. Conforme a su politica
estratégica, Isofotén considera esencial conservar un
control absoluto sobre la tecnologia de la célula solar.

Aungue Isofotdn nunca cede sus derechos de Pl. a ter-
ceros, en ocasiones concede licencias respecto de las
tecnologfas de fabricacién del médulo. La empresa
normalmente recurre a esa opcién en los mercados
estratégicos que poseen un nivel de prioridad secun-

La instalacion de un sistema fotovoltaico en el tejado de la
fabrica de queso Torelli Pierluigi en Parma (Italia) ha hecho
posible reducir los costos.

dario para sus actividades, con el objetivo de estable-
cer una asociacién solida con el licenciatario local y
de ese modo obtener una presencia dindmica en el
pafs. La transferencia de tecnologfa también esta li-
gada a las ventas de células solares de Isofoton, el
principal producto de la empresa.

La observancia de los
derechos conferidos por las
patentes: evitar conflictos

Isofotén no ha tenido muchos problemas en relacion
con la observancia de los derechos conferidos por las
patentes. Segun el Sr. Alonso, eso se debe en gran me-
dida a que el numero de competidores en el sector
de la energia solar es relativamente pequefio y cada
uno de ellos conoce sus propios puntos fuertes y los
de los demés, asi como sus diferentes mercados geo-
graficos."Por lo tanto, en lugar de luchar con nuestros
competidores, el objetivo es alcanzar acuerdos amis-
tosos que salvaguarden los intereses de Isofotén en
sus mercados estratégicos!”

El fundamento de Isofotén es la tecnologia més avan-
zada, de ahi que su politica de PI. se sitte en la encruci-
jada entre la tecnologia, la comercializacion y las finanzas.
Por ello, todas las cuestiones de politica y estrategia rela-
cionadas con la PI. son gestionadas colectivamente por
el Consejo de Administracion, que esta formado por los
directores de todos los departamentos de la empresa:
Ingenierfa y Aplicaciones, Comercializacion, Operaciones
Comerciales, Finanzas, e Investigacion.

“Al haber nacido como empresa derivada,” concluye
Jesus Alonso, "es natural que en Isofotén tengamos
presente la Pl.en cada una de nuestras actividades. La
Pl. forma parte del ntcleo fundamental de nuestra
cultura de empresa!”

|

Principales productores de energia fotovoltaica

Los cinco principales paises productores de energia fotovoltaica son el Japéon, China, Alemania, Taiwan y los Esta-
dos Unidos. El crecimiento experimentado por China en los Ultimos afos ha sido espectacular: después de haber
casi triplicado su produccion de energia fotovoltaica en 2006, se estima que la aumentard en mas del doble en 2007.

Se ha disparado la cuota de mercado de China, que cuenta con méas de 400 empresas dedicadas a la produccién
de energia fotovoltaica, aumentando del 1 % en 2003 a méas del 18 % en la actualidad. En 2007 China desbancé a
Alemania del segundo puesto, mientras que los Estados Unidos, pais que ofrecié al mundo la primera célula solar,
han caido de la tercera a la quinta posicion como fabricantes de células solares, en comparacion con el afio 2005.

Fuente: Earth Policy Institute y Prometheus Institute for Sustainable Development



LA INDUSTRIA,
CINEMATOGRAFICA
EGIPCIA APUESTA
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A continuacién ofrecemos un resumen de la semblanza del cineasta egipcio Adel Adeeb que ha trazado BHAMATI
VISWANATHAN para el Creative and Innovative Economy Center (CIEC)! de la Facultad de Derecho de la Universi-
dad George Washington. En este perfil se destaca la agudeza empresarial de Adel Adeeb, que ha sabido explo-
tar nuevas vias de financiacion para sus proyectos creativos. La Srta. Viswanathan redacta actualmente su tesis
doctoral en la Facultad de Derecho de la Universidad de Pensilvania.

La industria cinematografica egipcia
se distingue por ser un sector consoli-
dadoy de gran éxito, aunque también
incierto y sujeto a rapidos cambios.
Existe una tradicion de grandes pro-
ducciones cinematograficas que un
publico habituado aguarda con impa-
ciencia, por lo que el cine egipcio
cuenta con una de las mayores tasas
de asistencia de todo el mundo drabe.
Sin embargo, la industria afronta una
serie de desafios constantes.
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La financiacién es una preocupacion
primordial para los cineastas egipcios,

cinematografico, aprendio desde su
infancia a desempenar ese papel po-
lifacético. Es el fundador del Grupo
Good News, un floreciente y presti-
gioso grupo de medios de comunica-
cion impresos, audiovisuales, y de
Internet, con sede en El Cairo. Es, sin
embargo, la rama de produccion ci-
nematogréfica del grupo la que ha al-
canzado una especial notoriedad al
generar peliculas atractivas que han
obtenido una gran aceptacion entre
el publicoy la critica.

The Baby Doll Night se proyecté
en el Festival de Cannes de 2008.

Tres de las ultimas peliculas de Adeeb

ya que todos ellos se ven obligados a

recabar el dinero que necesitan para sus produccio-
nes. Cada vez resulta mas dificil obtener financiacion
suficiente para cubrir el caché de los actores del s6-
lido star system egipcio y el aumento imparable de los
costos técnicos y laborales. Aunque el abanico de
fuentes de ingresos se ha ampliado con la diversifica-
cion de los canales de distribucion (estreno en salas
de exhibicion, derechos de television y, a largo plazo,
derechos conexos, como los derivados de la publica-
cion en DVD y DHD, etc.), el volumen de ingresos ge-
nerado no ha crecido sino lentamente, y sélo se logra
aprovechar plenamente todas las fuentes cuando la
pelicula obtiene un éxito rotundo.

Al ser grandes los costos iniciales e inciertos los in-
gresos futuros, los cineastas egipcios han tenido que
recurrir a un pequeno e inveterado circulo de pro-
ductores adinerados, que tienen acceso a diversas
fuentes de financiacion y gozan de una posicion es-
table en la industria cinematogréfica. El caracter del
sector estd profundamente marcado por un reducido
grupo de grandes empresarios, muchos de los cuales
ejercen a un tiempo las funciones de creador, pro-
ductor, distribuidor, promotor, arrendador de salas de
exhibicion y gestor de derechos secundarios.

La vision del creador

Adel Adeeb es uno esos grandes empresarios. Miem-
bro de una de las més destacadas dinastfas del sector

han sido grandes éxitos de taquilla. £/
edificio Yacobidn, basada en la novela superventas del
novelista egipcio Alaa el-Aswany, fue la primera pelicula
egipcia nominada al Oscar y obtuvo apoyo internacio-
nal antes de su estreno. La pelicula recrea con esmero di-
versos modos de vida egipcios y aborda con franqueza
muchos problemas de actualidad. Morgan Ahmed Mor-
gan es una saga familiar gue combina habilmente lo
dramatico con lo cémico. Por su parte, The Baby Doll
Night es una historia provocativa narrada de un modo
que nunca antes se habia intentado en Egipto.

Las tres peliculas rebasaban con mucho el dmbito te-
matico habitual en las peliculas de éxito —sentimen-
talismo, dramatismo atemperado, o comicidad facil-
y, ademas de ser originales, han logrado calar profun-
damente en el publico egipcio y drabe en general.

La agudeza del empresario

La creatividad de Adeeb estd acompafnada de una pe-

netrante vision empresarial. Su estrategia financiera

abarca cuatro grandes vias:

m financiacion interna mediante fuentes de ingresos
propias;

m financiacion externa mediante coproduccion o in-
version exterior;

m acuerdos de licencia de television y nuevos medios;

m generacion de nuevas fuentes de ingresos me-
diante la distribucion internacional de contenidos.

AT NOMPI

- Adel Adeeb

T wwwilawgwu.edu/
Academics/CIEC/CIEC+
Home.htm.
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Estas estrategias son propias de los ci-
neastas de todo el mundo. Sin embargo,
es la enérgica exploraciéon de canales
nuevos y no explotados hasta ahora
dentro de esas vias clésicas de financia-
cién lo que distingue el espiritu particu-
larmente emprendedor de Adeeb.

Adel Adeeb goza de laimportante ven-
taja de poseer una empresa diversifi-
cada y estable que aporta fondos
propios. El Grupo Good News engloba
varios de los principales periédicos y re-
vistas en lengua arabe, un destacado
portal de Internet en ese mismo idioma

. . Oscar.
y empresas asociadas dedicadas a ta-

El edificio Yacobidn fue la primera
pelicula egipcia nominada al

extranjero. Adeeb se propone aprove-
char esa circunstancia vendiendo de-
rechos de television a los grandes
organismos de radiodifusion televisiva
de Egipto y el Golfo. Adeeb ha obser-
vado que las emisoras de television
tienen un apetito insaciable de largo-
metrajes. Dado que la industria cine-
matografica  egipcia  produce
aproximadamente 60 peliculas al afo,
cualquier gran cadena de televisiéon
podria comprar y emitir todas las pe-
liculas del mercado en un solo afo.

La asignacion de
los derechos de P.I.

reas de distribucion. La posesion de ca-

nales de distribucion propios garantiza la preeminencia
de los productos del grupo en el mercado: las nume-
rosas cadenas de salas de exhibicion del grupo contro-
lan las pantallas de las principales ciudades, con lo que
se asegura que las peliculas del grupo se exhiban en
los mejores horarios. Al controlar los estudios de rodaje,
las instalaciones de produccién y los puntos de distri-
bucion, el Grupo Good News tiene el peso suficiente
para permitir que Adeeb asuma los riesgos ligados a la
produccion de peliculas innovadoras.

No obstante, el incremento imparable del costo de la
produccion cinematografica estd forzando a Adeeb a
buscar financiacién externa. Si £ edificio Yacobidn costd
aproximadamente 3,9 millones de délares, el costo de
la produccion de Morgan Ahmed Morgan ascendio a
4,9 millones, y el de The Baby Doll Night alcanzo la cifra
astronomica (para Egipto) de 6,3 millones de dolares.
Adeeb podia financiar con fondos propios las pelicu-
las de un costo inferior a 4 millones de ddlares, pero
hace tiempo que se superd esa cota. No obstante, el
éxito alcanzado le permite atraer a inversores extran-
jeros que se proponen entrar en el sector. Las tacticas
que ha adoptado en relacién con los patrocinadores
extranjeros son relativamente novedosas para los ci-
neastas egipcios. Ha obtenido la calificacion crediticia
de triple A concedida por el banco HSBC, y se pro-
pone lanzar una oferta publica inicial de acciones del
Grupo Good News en el mercado de valores de los
Emiratos Arabes Unidos, algo que jamés ha hecho una
productora cinematografica egipcia.

Su segunda tactica consiste en proponer coproduc-
ciones, tanto de peliculas egipcias como extranjeras,
a los productores extranjeros. Por el momento, la co-
produccion estd aun en sus primeros pasos y todavia
no se ha obtenido la aquiescencia de los asociados
del Golfo para iniciar ese tipo de actividades.

El Grupo Good News obtiene pingiies ingresos de sus
redes de salas de exhibicién de peliculas. Con el fin de
complementar ese tipo de ingresos, Adeeb esta tra-
tando de adquirir una cuota significativa en el mer-
cado de derechos televisivos. Actualmente, la
television es un canal esencial para la distribucion de
las peliculas egipcias, tanto dentro el pais como en el

Uno de los desafios que afronta actualmente Adeeb
es el de asignar los derechos de propiedad intelectual
(Pl) sobre su cada vez mas nutrido catalogo de peli-
culas. Aunque en sus anteriores obras Adeeb ha tra-
tado de conservar todos los derechos de Pl, las
emisoras de television, en particular, se han lanzado a
la adquisicion de los derechos sobre las peliculas des-
pués de su estreno. Gracias a los abundantes recursos
econdmicos de que disponen, los grandes organis-
mos de radiodifusion televisiva han logrado hacerse
con un numero cada vez mayor de titulos cinemato-
graficos egipcios. Es probable que estas empresas
ofrezcan a Adeeb la adquisicion global de todos los
derechos de Pl ya sea para la difusion de las peliculas
en Egipto, el Golfo, o el resto del mundo.

La venta de los derechos de Pl. no tiene por qué su-
poner un problema si estd adecuadamente remune-
rada. No obstante, al vender esos derechos Adeeb
podria renunciar a la futura explotacion de las obras
por canales que todavia no se han desarrollado com-
pletamente, como la difusion por teléfono mévil o In-
ternet. Ademads, si los ingresos percibidos por Adeeb
estan supeditados a los que obtenga el adquirente de
los derechos, Adeeb corre el riesgo de que éste Ultimo
no explote todos los canales de distribucion con la
misma intensidad con que él mismo trataria de ha-
cerlo para obtener ingresos.

El que paga, manda

Adeeb se dispone a emprender nuevos y ambiciosos
proyectos creativos. Sin embargo, tras haber abierto
la puerta a las alianzas con asociados externos, es pro-
bable que resulte menoscabada la completa autono-
mia de que gozaba cuando la iniciativa estaba
financiada sélo por el Grupo Good News. Los inverso-
res quiza exijan mayor transparencia financiera. Es po-
sible que también reclamen tener voz y voto en lo que
respecta a la inversion de los fondos, la asuncion de
riesgos, la proporcion entre distribucion en salas de
exhibicion y derechos de television, etc. Como cual-
quier otro empresario, Adeeb habra de determinar en
qué medida estd dispuesto a permitir que agentes ex-
ternos decidan el camino que debe sequir.



Foto: Good News Group
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Adel Adeeb nos habla de la P.l.

Dos semanas después de la proyeccion de su pelicula The Baby Doll Night en el Festival de Cannes, la Revista de
la OMPI mantuvo una breve entrevista con Adel Adeeb para hablar sobre el valor de la propiedad intelectual en

la industria cinematografica.

Adel Adeeb tras la camara.

(En qué medida necesité conocer
los derechos de Pl. para formar el
Grupo Good News?

Tener un conocimiento irreprocha-
ble de la Pl. es fundamental al ini-
ciar un negocio, en particular si se
trata de una productora cinemato-
gréfica. La pirateria y otros tipos de
infracciones de los derechos pue-
den perjudicar gravemente la re-
putacion de una pelicula y los
ingresos derivados de ella, asi
como el prestigio de la productora.
Por ejemplo, hace unas semanas,
después del estreno de £ edificio
Yacobidn, aparecieron muchos en-
laces hacia sitios Web que afirma-
ban tener la pelicula. Gracias a
nuestro departamento de T.l, que
estd muy atento a esta cuestion, se
cerraron todos esos sitios. También
hubo otro incidente con los ven-
dedores callejeros de las zonas mas
populosas de El Cairo, como Ram-
sis e Isaaf, que vendian copias pira-
tas de la pelicula en DVD. Se
denuncio a esos vendedores ante
las autoridades y se puso fin a ese

tipo de venta. Pero no hay ningun
modo de conseguir una “protec-
cion” completa contra ese tipo de
robo, porque la tecnologia evolu-
ciona a tal velocidad que no se
puede controlar todo. Hacemos
todo lo que podemos.

;Cuales son los tipos de derechos de
PIl.que mas ingresos le permiten ob-
tener de sus peliculas?

Los derechos videogréficos. Una
pelicula se estrena en los cines y
seis meses después sale en video,
DVD, etc.

Esta podria ser una gran fuente de
ingresos, pero la pirateria de Inter-
net es un formidable obstaculo
que puede reducir los ingresos a la
mitad. Mientras que en el extran-
jero el mercado de DVD puede re-
portar mas ingresos que la
exhibicion en salas, en Egipto ese
mercado es practicamente inexis-
tente. El costo de un DVD es de-
masiado alto para un publico que
puede descargar la pelicula gratui-
tamente por Internet. Muy pocos
pagarfan mas de 100 libras egipcias
(aproximadamente 20 délares es-
tadounidenses) cuando pueden
obtener una pelicula casi perfecta
descargandola de Internet.

El proceso normal consistiria en
que, seis meses después de la pu-
blicacion en DVD, la pelicula se
emitiera por television, lo cual tam-
bién constituye una gran fuente de
ingresos, pero la piraterfa por Inter-
net también retrasa ese proceso, lo
que hace que disminuyan los in-
gresos. Por eso, cuando se co-
mienza a la producir la pelicula, los
derechos de television se venden

junto con todos los demads, a fin de
poder garantizar un minimo de in-
gresos antes incluso de que la peli-
cula llegue a las salas de exhibicion.

{Coémo ve la evolucion de la indus-
tria cinematografica drabe? ;Hay es-
pacio para nuevos participantes?

Creo que la evolucion es muy posi-
tiva. Hay una nueva generacion de
cineastas jovenes que estd obte-
niendo el reconocimiento que me-
recen, tanto en sus paises como en
el extranjero. En mi opinion, aun-
que sufre los problemas habituales
(peliculas vulgares y de mala cali-
dad), el mercado del cine estd me-
jorando poco a poco. La calidad de
la produccién de las peliculas esta
aumentando de modo lento pero
constante y, lo que es mas impor-
tante, el contenido es cada vez mas
interesante y estd mas vinculado al
mundo real de ayer y de hoy. El
Grupo Good News estad muy intere-
sado en descubrir y apoyar a nue-
vos talentos que aporten un gusto
nuevo y un estilo diferente a este
mercado. Un ejemplo claro es el
joven Marwan Hamed, el director
de Fl edificio Yacobidn. Otro es Rami
Abdel Jabbar, que dirigird un largo-
metraje titulado Biet Min Lahm
(Casa de la carne).

;Qué consejo daria a un joven que
se proponga ser cineasta en Egipto?

Que sea profesional y que com-
prenda que ahi fuera hay un
mundo que arde en deseos de co-
nocer el nuestro, y que nuestras
peliculas deben reflejar lo bueno y
lo malo. Asimismo, que se esfuerce
por conseguir guiones y actores de
la mejor calidad.
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En racha. Los expertos en imagen de marca estan
creando una nueva generacion de nombres para
los productos farmacéuticos a fin de configurar
las actitudes del usuario ante la industria y hacer
atractivas sus innovaciones.

AU

SE Y DE

CLIVE

DE LAS MARCAS
FARMACEUTICAS

;Qué importancia tiene un nombre? Mucha: a veces de él depende la cuenta de resultados de una empresa. Basta
pensar en las marcas farmacéuticas. En la Oficina de Patentes y Marcas de los Estados Unidos se presentan cada
mes cerca de 1.000 solicitudes de registro de marcas pertenecientes a la clase 5, la correspondiente a los pro-
ductos farmacéuticos en la Clasificacién Internacional de Productos y Servicios para el Registro de las Marcas. Se
trata de la clase de marcas mas numerosa, y a ella recurren con frecuencia creciente las empresas del sector far-
macéutico, sabedoras de la importancia del nombre para el éxito de la marca. R. JOHN FIDELINO es el director
creativo global de la consultora Interbrand Wood Healthcare," que ha participado en la creaciéon y gestion de al-
gunas de las marcas farmacéuticas mas vendidas del mundo. En este articulo para la Revista de la OMPI, el Sr. Fi-
delino investiga las tendencias recientes en el arte y la ciencia de dar nombre a los nuevos farmacos.

Destacar, si, pero de modo inocuo. Ese parece ser el
objetivo, a juzgar por las marcas farmacéuticas mas
recientes. Se trata, sin duda,
de una paradoja que tiene su
l6gica si se considera que,
cuando uno no destaca, se
pierde en la multitud, mien-
tras que, si destaca dema-
siado, el prurito de exhibirse
puede minar su credibilidad.
El especialista en mercado-
tecnia de productos farma-
céuticos  afronta  dos
problemas: no puede pro-
meter mas de lo que llegue
a ofrecer el medicamento a
médicos y pacientes, pero

1 www.interbrandwood.com.

también ha de obtener la
aprobacion de las autoridades de reglamentacién,
como la Food and Drug Administration (FDA) de los Es-
tados Unidos y la Agencia Europea de Medicamentos
(EMEA). Si anadimos a esto los ataques de que esta
siendo objeto la industria farmacéutica por parte de
los medios de comunicacion y los Gobiernos, no es
sorprendente que se haya cernido sobre ella la som-
bra de un nuevo conservadurismo. En efecto, pese a
que se habla mucho de la diferenciacion, parece ser
que la motivacién ultima al formular el nombre de
una marca es la credibilidad.

Un breve ojeada al pasado

Antes del Viagra prevalecian las denominaciones far-
macéuticas tradicionales, de la “vieja escuela” Eran
nombres con una estructura similar (consonante-
vocal-consonante) que procedian de la quimica y se
construfan con sufijos en -ol, -en, -in, o —il, como Ana-
franil, Ritalin. No era habitual que los pacientes habla-
ran con el médico de los farmacos prescritos, por lo
gue no habfa inconveniente en que los nombres fue-
ran complejos y poco atractivos. Pero, con el éxito de
marcas como Prozac y Viagra, de pronto comenzaron
a hacer furor los nombres pronunciables y sugestivos.

Las denominaciones abandonaron el terreno cienti-
fico para entrar en el de las aspiraciones personales y
en el nombre de una pildora se resumian las expec-
tativas del consumidor ante la vida. Tomemos por
caso el de los medicamentos Celebrex, Seasonale, Zes-
tril. Con esos nombres, el producto farmacéutico paséd
a ser tema de conversacion para la familia.

Después del Viagra, cuando hubo pasado el torbellino
de nombres que apuntaban vigorosamente a los de-
seos del consumidor, aparecié un estilo mas delicado.
Se trataba de nombres que también evocaban una
vida mejor, pero eran tiernos, afectuosos, cautelo-
s0s... y banales. En su afan por estar al dia, pero sin
correr riesgos, la industria establecié una nueva con-
vencion: el “nombre que suena a marca europea de
zapatos de sefiora”. Surgid una oleada de nombres
que tendian a ser descaradamente femeninos por su
caractery textura, con vocales abiertas y consonantes
liquidas. Fueron nombres inteligentes e interesantes
durante un tiempo, pero su misma abundancia les
resto trascendencia creativa.

Una nueva era

Conforme a algunas tendencias recientes, se mane-
jan nombres de bella sonoridad que no tienen nada
que ver con los nombres recargados de la vieja es-
cuela farmacéutica o los amables nombres de las nue-
vas tendencias basadas en las expectativas personales.
Con esos nuevos nombres se estan ampliando los limites
de lo previsible y lo admisible y se logra aunar el deseo
de crear con la necesidad de seguir siendo creible.

Tendencia n° 1: El nombre farmacéutico en versién 2.0
En lugar de crear nombres a la Ultima moda, algunos
fabricantes han vuelto a inspirarse en la solidez cienti-
fica de las moléculas, aunque dandole un giro nuevo. A
diferencia del requsto genérico de las denominaciones
quimicas del pasado, los nuevos nombres infunden a
las moléculas un aura provocadora, casi sensual. En la
denominacién del tratamiento de GSK para el cancer
de pecho, Tykerb (cuyo nombre genérico es lapatinib),



se juega con la clasificacion quimica del farmaco, unin-
hibidor de la tirosina cinasa (tyrosine kinase, en inglés). El
nombre del farmaco Sutent de Pfizer, utilizado para tra-
tar determinados canceres de rifidn y del sistema di-
gestivo, lleva codificada su denominacién genérica:
sunitinib. Los ritmos breves y rapidos de estos nombres
transmiten la eficacia del producto, mientras que su
grafia exdtica los singulariza entre los adocenados
nombres que responden a las expectativas personales.
Estos nombres farmacéuticos en “version 2.0"no pre-
tenden disipar nuestros recelos ante la ciencia, sino
hacer que la apreciemos. Al englobar el nombre de la
molécula, inspiran confianza en la capacidad del com-
puesto de satisfacer una necesidad psicolodgica y ex-
presando el nombre cientifico de un modo informal
evocan la esperanza que depositamos en los farmacos.
Elestilo farmacéutico 2.0 permite a la industria proyec-
tar una imagen sofisticada y tecnoldgica, mas acorde
con las innovaciones que ofrece.

dia
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blema de la credibilidad. Lo hacen principalmente imi-
tando la estructura de los nombres de otros tipos de
productos. Por ejemplo, Exforge, de Novartis, (deno-
minaciones genéricas: amlodipina y valsartdn) repro-
duce el tipo de nombre de los vehiculos utilitarios

Superar los obstaculos reglamentarios

AT NOMPI

El nombre del
medicamento Exforge,
de Novartis, evoca el de
un vehiculo utilitario
deportivo para
transmitir la idea de
producto capaz de lidiar
con el aumento de la
tension sanguinea al
igual que un
todoterreno sortea una
orografia abrupta.

Se rechaza en torno al 40 % de las denominaciones sometidas a la aprobacion de la FDA y la EMEA, en muchos casos simplemente por-
que la confusion entre dos denominaciones de marca farmacéuticas puede ser cuestion de vida o muerte. Segun las directrices que ofrece
la EMEA, las marcas farmacéuticas deben cumplir los requisitos siguientes:
m no deben ser semejantes, gréfica o fonéticamente, a las de una denominacion farmacéutica correspondiente a un principio activo di-

ferente, ya sea una denominacion registrada o una denominacién comun;

deben tener al menos tres letras distintivas;

no deben transmitir connotaciones terapéuticas o farmacéuticas engafiosas o sugerir una composicion que induzca a engano;
no deben consistir en un grupo de letras o en una sola letra acomparnada de nimeros;
no deben contener la raiz de una denominacion genérica adoptada y publicada por la OMS? o el USAN 3

Tendencia n° 2: El nombre cientifico explicativo

En el pasado, cuando el fabricante no hacia referen-
cia al origen quimico, nombraba el producto alu-
diendo a su indicacion. De ese modo el publico sabia
para qué se prescribfa el medicamento. Sin embargo,
para el paciente, el nombre del farmaco era un per-
manente recordatorio de su dolencia: Arthrotec,
apunta a la artritis; Cancidas, a la infeccion por Can-
dida; Hepsera, a la hepatitis B. El emperfio en superar
ese estigma dio lugar a las denominaciones basadas
en las aspiraciones de las personas, pero los nombres
mas recientes evitan directamente tanto la afeccion
como el tratamiento, centrandose en el modo en que
opera el producto. Por ejemplo, el producto Selzentry
(o Celsentri) de Pfizer (denominacién genérica: mara-
viroc) hace referencia al modo en que el farmaco actua
para impedir la entrada del virus VIH en las células hu-
manas: “cell sentry” significa “centinela celular”. A dife-
rencia de los nombres 2.0, las denominaciones
cientificas resultan familiares. Utilizan el lenguaje coti-
diano, pero logran expresar el modo de funciona-
miento del farmaco.

Tendencia n° 3: El nombre antifarmacéutico

Conscientes del dafio que ha sufrido la reputacion de
la industria farmacéutica, algunos fabricantes han op-
tado por no establecer vinculacion alguna con el sec-
tor. Estas empresas crean nombres que no buscan
diferenciarse sino destruir cualquier pardmetro de
comparacion, a fin de subvertir los términos del pro-

deportivos (SUV) para transmitir la idea de producto
capaz de lidiar con el aumento de la tension sangui-
nea al igual que un todoterreno sortea una orografia
abrupta. El producto Zingo, de Anesiva —un sistema
para inyectar lidiocaina en polvo sin utilizar agujas—
tiene un nombre gracil, como inventado por un nifo,
muy apropiado para un analgésico infantil de efecto
rapido. Al aludir a otras categorias de productos, estos
nombres transmiten experiencias emocionales, sin lle-
gar a prometer que satisfaran las aspiraciones perso-
nales de los usuarios.

Una mirada al futuro

Aunque los embates de los medios de comunicacién
y el publico han socavado gravemente la imagen del
sector farmacéutico, las nuevas marcas registradas in-
dican que la industria goza de buena salud. En lugar
de reproducir servilmente las convenciones de la tra-
dicién farmacéutica, el sector ha comprendido que la
necesidad de destacar no tiene por qué mermar la cre-
dibilidad del producto. Aplicando nuevos enfoques a
las marcas, una avanzadilla de empresas ha sabido uti-
lizar el lenguaje para configurar nuevas actitudes ante
la industria y hacer atractivas sus innovaciones. Aun-
que algun dfa esas tendencias también llegaran a ser
trasnochadas, hoy son el heraldo de un sector que se
reinventa, y que volverd a hacerlo unay otra vez.

2 Organizacion Mundial
de la Salud

3 United States Adopted
Names (Consejo de
Denominaciones
Aprobadas de los EE.UU.)
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SENSIBILIZACION

MUNDIAL

DE LA P.l. DE 2008

SENES

Cada afio resulta mds popular el Dia Mundial de la Pmpledad Intelectual (P.1.), que se celebra el 26 de abril, y recibe mds
atencion de los medios de comunicacion. Este aiio, la fecha cayd en sdbado y muchas de-las Oficinas estaban cerradas. La
mayor parte de ellas aprovecharon para adelantar la celebracién; la OMPI empezé-a recibir recortes de prensa e informes de

actividades desde mediados de abril, y aiin siquen llegando en abundancia.Los organismos puiblicos y las entidades [?Il\ddd\
ap/uamn su talento creativo a la /)Lm]zwa’a de nuevos modos de seiialar a la atencion del puiblico los temas de este afio: la
innovacion, y el respeto a los derechos de los innovadores. En las siguientes pdginas de la Revista de la OMPI se oflew un
resumen de las numerosas actividades realizadas para celebrar el Dia de la P.1. en todo el mundo.

Foto: ©AFP/John MacDougall

Un elefante aplasta
discos DVD y CD
piratas en Nueva
Delhi. El cineasta
Bobby Bedi y otros
representantes de la
industria del
entretenimiento de
la India llevaron su
lucha contra la
pirateria desde las
calles de Nueva Delhi
hasta el Congreso de
los Estados Unidos,
reclamando que sus
derechos de P.I. sean
respetados en
territorio
estadounidense.

IP Australia organizé una amplia gama de
actividades: desde escaparates de la innovacion
y seminarios para pequeias empresas hasta un
concurso de diseio de aviones de papel para
ninos, u otro dirigido a Ios Iectores de prensa de

circulacion nacional. / e

Carteles con irresistibles
imagenes de golosinas
tentaban a los
viandantes, nifos o
adultos, a visitar la
Oficina de Marcas de
Grecia, en Atenas.

Portal de las actividades del
Dia de la P.l. en la pagina
principal del sitio Web de la
Oficina de Propiedad
Intelectual del Reino Unido.

World IP Day 2008

lespecl for Intellectual Propeﬂ)r ’ N
-

find out more >

La mascota de la OMPI para el
Dia de la P.I. de 2008 protagonizé
un mensaje animado
(www.wipo.int/multimedia/es/
public_outreach/webcast/spots/).
El disefio resulté muy populary
ocup6 un lugar de preferencia en
numerosos carteles y sitios Web.

SUSPICIOUS OF ANY PRODUCT
IT MAY BE COUNTERFEIT

Inform the Food & Drugs Board @
TEL 021233200, 235100, 225502 = “‘
Courtesy: Coalition Against Counterfeiting and llicit 'I‘rlde—(‘ih.ani v

El Proyecto de Ghana contra la Falsificacion distribuyo
estos adhesivos para automavil. La campana,

que recibio una amplia cobertura periodistica,

fue organizada por el director general del Consejo

de Ghana para los Alimentos y los Medicamentos,

el Sr. Emmanuel Kyeremanteng Agyarko, para advertir
a los consumidores de que estuvieran alerta ante las
falsificaciones de productos alimenticios y
medicamentos y las denunciaran a la policia.




El Instituto Turco de Patentes organizo una
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exposicion para los alumnos de ensefianza primaria

con el lema Es la hora de pensar, asi como una

muestra de proyectos elaborados por los alumnos

en las clases de la asignatura de Tecnologia y

Disefio, que forma parte del plan de estudios oficial.

Cocktail reception

Para su campaia contra la pirateria, la
Oficina Polaca de Patentes elaboré un
llamativo cartel en el que aparecia el
tradicional emblema pirata tocado con
unos anteojos.
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Innovacion y creatividad con festejos el 26 de abrl
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Varias empresas privadas,
como el despacho de
abogados especializado
Baldwins Intellectual
Property Firm, de Nueva
Zelandia, organizaron
conferencias y debates,
invitando al publico a
formular preguntas sobre
la P.I. La Oficina de la
Propiedad Intelectual de
Nueva Zelandia organizé
un concurso de diseo en
el que invito a los
estudiantes a elaborar un
diseiio, un cortometraje,
una banda sonora o un
articulo periodistico para
una campana sobre la P.I.

Se han recibido reportajes de prensa y television de
las Bermudas, Egipto, los Emiratos Arabes Unidos, Fiji,
Filipinas, Jordania, Kenya, Namibia, el Pakistan, Papua
Nueva Guinea, la Republica de Corea, Turquia, y otros
muchos paises. En la imagen, un articulo periodistico

sobre las actividades realizadas en Costa Rica.

Mas de mil estudiantes de secundaria
asistieron a la campaiia de sensibilizacion
sobre la P.l. realizada en la Escuela Al-Majd
de Shariah (Emiratos Arabes Unidos). Los
organizadores, el Brand Owners’ Protection
Group (BPG) y la Aduana de Shariah,

| repartieron blocs conmemorativos del
Dia de la P.I. (izquierda) a todos los
estudiantes.

AT NOMPI

Destacadas asociaciones de titulares de
derechos, como la Asociacion
Internacional de Marcas (INTA), alentaron
a sus miembros a celebrar el Dia de la P.I.
organizando actividades informativas

_ para sus empleados y clientes.

“Di no a la pirateria” era el lema coreado en las calles de
Karachi (Pakistan) por los participantes en un acto
organizado por Ali & Associates en colaboracion con la
Asociacion para la Proteccion de los Derechos de
Propiedad Intelectual e Industrial del Pakistan (PIPRA).

La Universidad de Sao Paulo (Brasil)
organizé un Seminario sobre Biodiversidad,

Desarrollo y Cultura, y Acceso a la
Informacion y los Conocimientos.

Sakpatenti, el centro nacional de la P.I. de

Georgia, diseiié una tarjeta postal y la envié a
inventores y creadores de mas de 200 sectores
de actividad de todo el pais.
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DE LOS JOVENES

Este aiio han participado en las celebraciones del Dia Mundial de la Propiedad Intelectual mds
organizaciones que nunca. La Revista de la OMPI analiza la actividad de dos ﬂoreczentes
organizaciones que comparten el b;etuo de promover la innovacion entre los Jdvenes con talento.
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La Fundacnon Mawhlba se propone alcanzar una
masa critica de jovenes lideres en el campo de la
ciencia y la tecnologia y fortalecer la capacidad del
pais para generar ideas innovadoras.

La Fundacidon Mawhiba
de la Arabia Saudita

“"En la era de la innovacion, todos tenemos el deber
de cultivar la capacidad intelectual y el talento’, es-
cribe el Rey Abdullah bin Abdulaziz, Custodio de las
dos Mezquitas Sagradas. I Rey es el presidente de la
Fundacion Mawhiba, recientemente establecida, co-
nocida también con el nombre de Fundacion del Rey
Abdulaziz y su Séquito para la Sobredotacion Intelec-
tual y la Creatividad.

La Fundacion Mawhiba se cred para dar respuesta a
una serie de retos que afronta la Arabia Saudita, ex-
puestos en un plan estratégico nacional de 15 afos
para el desarrollo. Entre las principales cuestiones
apuntadas figuraban la competencia internacional
por el personal de alta cualificacion, la creciente pre-
ponderancia en la economia mundial de los sectores
basados en los conocimientos, las necesidades deri-
vadas del aumento de
la poblacion juvenily la
reciente adhesion del
pafs a la Organizacion
Mundial del Comercio
(OMQ).

Consciente de que el
crecimiento y la pros-
peridad de un pais
dependen del talento
de la generacién veni-
dera, la Fundacién
Mawhiba esté elabo-
rando programas glo-
bales para atender a

1 www.xconomy.com/
2008/02/25/universities-an-
entrepreneurs-ecosystem/

las necesidades de los superdotados y fomentar la
creatividad entre los jovenes. El objetivo es alcanzar
una masa critica de jovenes lideres en el campo de la
ciencia y la tecnologia y fortalecer la capacidad del
pals para generar ideas innovadoras.

Adoptando un enfoque global, la Fundacién no sélo
se propone cultivar la capacidad intelectual de los jo-
venes, sino también desarrollar sus cualidades perso-
nales, con el fin de lograr que los jovenes lideres
realicen todo su potencial. Entre las iniciativas que ha
destacado la Fundacion figuran las siguientes:
m Completos programas de verano en destacadas
universidades nacionales e internacionales.

m El servicio Imagine, una interfaz electrénica me-
diante la que los estudiantes de ensefianza media
y superior pueden presentar ideas o proyectos
para su evaluacién por expertos en los respecti-
VOS Campos.

m Elservicio Shawer, un servicio de consultoria edu-
cacional especializada para personas superdota-
das, sus familiares y sus educadores.

m Concursos y premios a la creatividad cientifica,
algunos con dotacion econdmica, dirigidos a los
menores de 25 afos, y participacion en congresos
internacionales y exposiciones dedicadas a la
innovacion. Por ejemplo, en marzo la Fundacion
Mawhiba y la compafia petrolifera saudi Aramco
patrocinaron la exposicion Ibitkar, la primera ex-
posicion saudi dedicada a la innovacién, con el
lema Fomentar la innovacién para sustentar la pros-
peridad (véase Premios a la invencidn en el nimero
2/2008 de la Revista de la OMPI).

m Un portal nacional para el fomento de jévenes ta-
lentos, la creatividad y la innovacién, cuya finali-
dad es constituir un punto de contacto entre
estudiantes, docentes, innovadores, organismos
publicos y entidades privadas, asi como ofrecer ac-
ceso electrénico a gran numero de recursos y
redes interactivas.

Sin embargo, no todo es trabajar: también hay tiempo
para el juego. Ademas del Centro Nacional para la For-
macion de Talentos, la Fundacién Mawhiba patrocina
equipos de menores de 18 anos para que participen
en el concurso internacional RoboCup, cuyo objetivo
es crear para el ano 2050 robots humanoides auté-
nomos capaces de vencer al equipo campedn del
mundo de futbol.

La asociacidn Young
Inventors International,
Canada

“Las universidades’, escribe Anne Swift en Xconomy!
“‘constituyen un caldo de cultivo especialmente pro-
picio para la iniciativa empresarial de estudiantes, pro-
fesores y personal no docente” Anne sabe bien de lo
que habla. En su sequndo aflo como estudiante de
Ciencias Politicas y Economicas en la Universidad de
Toronto (Canadd) disend y patentd un teclado flexi-
ble. Impresionada por la cantidad y variedad de co-
nocimientos y capacidades necesarios para poner en
el mercado el producto de una idea, decidié crear una
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Filme su B.I.

Un equipo de estudiantes de periodismo de la Universidad Na-
cional de Zaporizhzhya (Ucrania) ha ganado el premio al mejor
cortometraje sobre un asunto relacionado con la P, patrocinado
por la OMPI, en el concurso internacional de cine Film Your Issue.

En el corto, titulado Copyflights, los aviones de papel evocan
tanto el libre vuelo de las ideas como la vulnerabilidad de las
obras de creacidn no protegidas, que son sustraidas por “hom-
bres de negro’ Para estos futuros periodistas, el derecho de autor
es un tema de interés vital. Aleksandra Zborovskaya, miembro
del equipo, explicd a la Revista de la OMPI que aprendieron lo que
significa la Pl. a costa de un terrible error: una agencia publicita-
ria se apropio indebidamente de unos guiones originales que

les habian presentado. “Cometimos ese error por falta de expe-
riencia e informacion’, explicd. “Pero ahora sabemos cuéles son
los derechos que nos corresponden como creadores, y quere-
mos advertir a los demas para que tengan mas cuidado!

El jurado de la OMPI, tras sefalar que resulta engafnoso el uso
del simbolo © en el cortometraje para representar todos los
tipos de proteccién de la Pl elogio la originalidad del concepto
creativo, la excelente presentacion visual del problemayy la pro-
fesionalidad de la ejecucion de la obra del equipo ganador.

El concurso anual Film Your Issue es organizado por un consor-
cio de medios de comunicacién y organizaciones no guber-
namentales estadounidenses con el fin de promover la
sensibilizacion de los cineastas del mafAana acerca de los pro-

Copyflights.”En nuestro pais muchisima gente cree que ese problema
no existe. Te roban las ideas, y nadie se acuerda de tu nombre.”

blemas mundiales.

Olga Kayda.

Copyflights puede verse en: http.//vids.myspace.com/index.cfm?fuseaction
=vids.individual&VideolD=32043530 Concepto y realizacion de Aleksandra
Zborovskaya, Maria Korniyenko, Viacheslav Malinov, Lidia Pikhteeva,

comunidad en la que los estudiantes interesados en
comercializar nuevas tecnologias pudieran aprender
cémo funciona ese proceso y tuvieran ocasion de po-
nerse en contacto entre siy con expertos en la mate-
ria. En 2001, sin haber salido de la universidad, Anne
fundd Young Inventors International (Y11).

Actualmente, esa organizacion sin éanimo de lucro
tiene oficinas en el Canadd y los Estados Unidos y
cuenta con mas de 1.800 miembros en mas de 30 pa-
ises, entre los que figuran Australia, Croacia, el Reino
Unido, la India, Israel, Italia, México, Polonia, Singapur,
y Sudéfrica. Sus miembros han creado mas de 500 tec-
nologias patentadas o con patente solicitada.

"Aprender sobre la innovacion y el modo de llevar las
ideas al mercado aporta unos conocimientos profe-
sionales que tienen un valor incalculable y se pueden
transferir’, anade Anne con la conviccién que la ca-
racteriza."En Yll creemos que no hay mejor momento
para llevar las ideas al mercado que cuando se es es-
tudiante!La asociacion YlI, creada para ofrecer apoyo
practico, informacion y contactos, ofrece seminarios
por Internet sobre temas como la propiedad intelec-
tual, la identificacion de oportunidades de mercado, la
elaboracion de prototipos y la obtencién de financia-
cion. Esos seminarios virtuales (webinarios) se difun-
den en las aulas y clubes de las universidades. YII
también ha organizado conferencias internacionales
en la Universidad de Toronto y en el Massachusettes Ins-
titute of Technology (MIT) y ha establecido un grupo es-
pecial de miembros de Yil en el Dow Jones Emerging
Ventures Forum.

Con motivo del Dia Mundial de la Propiedad Intelec-
tual de 2008, Y1l organizé un foro en Internet cuyos
participantes tuvieron ocasion de formular preguntas

sobre patentes, marcas y derecho de autor a aboga-
dos especializados en PI. A continuacion se realizo una
entrevista a la joven empresaria Gauri Nanda, inven-
tora de Clocky, un reloj despertador afelpado que,
cuando se pulsa el boton que permite desactivar la
alarma por unos minutos, rueda hasta caer de la me-
silla para esconderse. Clocky salto a la fama de un
modo imprevisto cuando un blogger hizo alusién a é,
provocando un alud de pedidos realizados por dor-
milones inveterados. Ambos acontecimientos se na-
rran con detalle en el sitio Web de YII.

Muchos miembros de Yll ya han adquirido notoriedad.
Anne desgrana sus nombres: José Gomez-Marquez,
graduado de la Politécnica de Worcerster que es co-in-
ventor de Aerovax, una vacuna contra el sarampién
que puede administrarse en aerosol, sin necesidad de
suministro eléctrico o uso de agujas, en lugares re-
motos. Gilad Shoham, disefador industrial premiado
y fundador y director general de Medonyx Inc, una
empresa con sede en Toronto que elabora productos
para reducir el contagio de infecciones en los hospi-
tales. Rahul Shetty, cirujano cardiaco de la India 'y fun-
dador de Mezocore Technologies, con sede en el
Canadg, esta disefando programas informaticos de
formacién médica que simulan intervenciones médi-
cas y quirdrgicas. Eric Groset, de D&G Solutions, es un
estudiante de la Universidad del Estado de California
que ha inventado el LiveSpeakR, un sistema de altavo-
ces portatil o "equipo de musica de bolsillo’, para el
que ya ha solicitado la patente.

Yll tiene un vivo interés por contar con miembros de
otros pafses.“Si aspiras a ser un innovador o un em-
prendedor, o si ya lo eres, te encantard formar parte
de nuestra comunidad internacional’, asegura Anne.
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Anne Swift ha sido
incluida en la lista de
“Diez universitarias que
cambiaran el mundo”
(2003) de la revista
Glamour. Actualmente
asesora a una empresa
de reciente creacion del
sector de la energia
térmica solar.

Mas informacion en:
www.mawhiba.org.sa'y
www.younginventors.org.
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Programa de formacion de la OMPI
para las comunidades indigenas tradicionales

Ceremonia
tradicional maasai

Culturas indigenas de todo el mundo han visto como sus ceremonias rituales, su miisica, sus simbolos
y sus artes creativas se_han imitado, adaptado, copiado y vendido sin reconocimiento de su origen y
sin autorizacion y, con frecuencia, sin respetar su importancia cultural y religiosa. Muchas comunidades

consideran cl]ue es el
estudiando e

momento de poner fin a esas prdcticas de una vez por todas. Para ello estdn
mejor modo de proteger su patrimonio contra esa suerte de “gratuidad universal” y, al mismo

tiempo, preservarlo para Z(JS genemcwnes venideras.

En 2006, cuando solicitd por primera vez la ayuda de
la OMPI, la comunidad maasai de Laikipia (Kenya) se
enfrentaba a una situacion de esa naturaleza. Tras re-
alizar una visita de estudio, la OMPI iniciara en sep-
tiembre un programa piloto de formacion para ayudar
a las comunidades indigenas a catalogar sus tradicio-
nes culturales, archivar ese patrimonio de cara a las
generaciones futuras y administrar sus derechos de
Pl. al llevar a cabo esas actividades.

Utilizar la tecnologia para
preservar la tradicion

Las nuevas tecnologfas digitales permiten catalogar,
registrar y digitalizar las expresiones de las culturas tra-
dicionales de un modo practico y eficaz. De este
modo podré satisfacerse la firme aspiracion de las co-
munidades indigenas de preservar, revitalizar y pro-
mover su patrimonio cultural y transmitirlo a las
generaciones venideras. Sin embargo, la catalogacion
y digitalizacion de tradiciones vivas, que encarnan
tanto la creatividad comunitaria como la expresion ar-
tistica individual, entrana una gran complejidad. Por
otro lado, sin una cuidadosa gestion de la Pl el patri-

monio cultural inmaterial, una vez digitalizado, puede
quedar expuesto a la explotacion ilegal.

El programa piloto de formacion de la OMPI contem-
plaré tanto la utilidad de la tecnologia para las comu-
nidades indigenas, como la necesidad ineludible de
capacitar a éstas para que tomen decisiones funda-
mentadas sobre el modo de gestionar las cuestiones
relativas a la PI. de un modo congruente con sus va-
lores y sus objetivos de desarrollo. El objetivo basico
del programa es transmitir a los miembros de la co-
munidad las técnicas y conocimientos de cataloga-
cion y archivo de bienes culturales y gestion de la PI.
que necesitan para catalogar, archivar y gestionar el
acceso a su patrimonio cultural. El programa ayudara
a las comunidades a formular politicas y protocolos
en materia de Pl.y elaborar instrumentos tecnologi-
Cos para gestionar el acceso al material catalogado y
archivado (véase el recuadro adjunto).

El programa piloto se llevard a cabo en septiembre en
colaboracién con el American Folklife Center de la Bi-
blioteca del Congreso de los Estados Unidos (Was-
hington, D.C.) y el Center for Documentary Studies de la
Universidad Duke, de Durham (Carolina del Norte).

La comunidad maasai sera
la primera en beneficiarse

En septiembre, dos miembros de la comunidad maa-
sai y un experto de la entidad gestora de los museos
nacionales de Kenya (National Museums of Kenya) visi-
taran el American Folk Life Center y el Center for Docu-
mentary Studies con objeto de cursar los programas de
formacion. Se impartird un curso intensivo de caracter
practico sobre temas como la planificacion de pro-
yectos, la ética en la investigacion, los métodos de ar-
chivo digital, las técnicas de catalogacion, vy la
realizacion y gestion de bases de datos y sitios Web. El
personal de la OMPI se hard cargo de la parte del pro-
grama relativa a la PI, con el apoyo de la Oficina de
Derecho de Autor de los Estados Unidos.
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Las comunidades indigenas gestionan el acceso

Muchos museos y otras instituciones culturales, asi como algunas comunidades indigenas, han formulado protocolos y co-
digos de conducta. La OMPI ha puesto a disposicion del publico una base de datos con funcién de busqueda (www.wipo.int/
tk/es/folklore/culturalheritage/) en la que pueden consultarse esos protocolos, politicas, codigos y practicas institucionales y
comunitarios, asi como los contratos tipo relativos al registro, digitalizacion y difusion del patrimonio cultural inmaterial, con
especial énfasis en las cuestiones relativas a la Pl. La base de datos también contiene estudios sobre las experiencias de di-

VErsos paises.

A continuacion se ofrecen algunos ejemplos tomados de la base de datos para ilustrar el modo en que las comunidades estan
enfocando las cuestiones relacionadas con la Pl. al gestionar el acceso, control y titularidad de sus bienes culturales catalogados:
m Fl Sealaska Heritage Institute, fundado por las comunidades tlingit, haida y tsimshian de Alaska para promovery proteger

sus culturas, ha adoptado una Politica de Derechos de Propiedad Intelectual y Cultural relativa a la proteccién de sus em-
blemas, canciones, relatos y nombres, asi como una Politica sobre Fotografia (con inclusion de las imagenes videografi-
cas y cinematogréficas) que establece limites respecto de la grabacion de las celebraciones y actos culturales.

En Jamaica, la comunidad rastafari, representada por el Ethio-Africa Diaspora Union Millennium Council ha redactado un pro-
yecto de contrato de Pl. para la filmacion y grabacion de sus actuaciones, asi como para regular otras actividades de los
medios de comunicacion.

En Australia, la comunidad warumungu ha establecido el Mukurtu Wumpurrarni-kari Archive para conservar fotografias, vi-
deogramas digitales, archivos de sonido y reproducciones digitales de objetos y documentos culturales. El acceso al ar-
chivo digital esta definido por pardmetros basados en una serie de protocolos culturales establecidos por los warumungu
para la vision y distribucién de sus conocimientos culturales.

La tribu hopi, de Arizona, ha elaborado un Protocolo de investigacion, publicaciones y catélogos en el que se describe el
modo en que pueblo hopi desea que los demds utilicen sus recursos intelectuales y expresiones culturales tradicionales.

A su regreso a Kenya, la OMPI hard entrega a los maa-
sai una serie de herramientas basicas, ordenadores y
programas. National Museumns of Kenya prestara a la co-
munidad apoyo institucional permanente.

La comunidad maasai y National Museums of Kenya
seran interlocutores directos de los gestores del pro-
grama en la evaluacion de esta iniciativa piloto y, jun-
tos, formularan recomendaciones para su mejora y
perfeccionamiento. Sobre la base de esas observa-
ciones, la OMPI estudiara la conveniencia de ofrecer
anualmente el mismo programa de formacion a otras
instituciones culturales y comunidades indigenas, en
colaboracién con instituciones de otros lugares del
mundo que deseen participar en programas similares
u ofrecerlos ellas mismas.

El Proyecto de la OMPI
sobre el Patrimonio Creativo

El programa piloto forma parte del Proyecto de la
OMPI sobre el Patrimonio Creativo, en el marco del
cual se estd elaborando una serie de instrumentos
practicos que servirdn para evaluar las diferentes
opciones de gestion de la Pl. al catalogar, archivary
digitalizar el patrimonio cultural inmaterial. Entre
esos instrumentos figura un libro de consulta sobre
los aspectos de la Pl. de interés para los museos, ar-
chivos, bibliotecas y otras instituciones culturales,
en el que se considerard especificamente la gestién
de la PI. en relacion con las colecciones de conte-
nidos indigenas.

© OMPI/Wend Wendland

El programa de formacion es el resultado de una mision de expertos de la OMPI
realizada en la comunidad maasai de Laikipia (Kenya) en 2006.

También se esta preparando una serie complementa-
ria de directrices practicas para las comunidades indi-
genasy locales sobre la elaboracién de protocolos de
Pl. El objetivo principal de estas directrices sera capa-
citar a las comunidades indigenas y locales para que
definan por si mismas protocolos, contratos y estrate-
gias en materia de PI. con el fin de regular el uso de
sus expresiones culturales tradicionales, tanto en el
seno de la comunidad como por terceros. De este
modo se contribuird a que las comunidades promue-
van una relacién mas equitativa y equilibrada con per-
sonas y entidades ajenas a la comunidad, como los
investigadores y las empresas privadas.
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En el marco de la labor
relativaalaPl.ylas
Expresiones Culturales
Tradicionales, la OMPI
patrociné una
representacion de
wayang en Ginebra,

a cargo de la Fundacion
Yayasan Redi Waluyo.
La representacion,
realizada en el mes

de abril, estuvo
acompanada de una
exposicion de
fotografias de wayang
del fotografo japonés
Yoshi Shimizu.

Mas informacién en:

Hay muchas expresiones culturales
y folcloricas tradicionales que se han
transmitido de una generacion a
otra durante cientos e incluso miles
de anos y que actualmente estan en
peligro de desaparecer. La globaliza-
cién ha traido consigo nuevas in-

fluencias culturales, y la tecnologfa
ha abierto el camino a nuevos me-
dios de comunicacion, por lo que los
jovenes abandonan los usos tradi-
cionales y se aventuran a las ciuda-
des, donde son absorbidos por la
cultura de masas. Los ancianos falle-
cen, y sus conocimientos se pierden
para siempre. Algunas comunidades
tratan de perpetuar su patrimonio
cultural en libros o peliculas, otras lo
preservan en museos, y otras incluso
adaptan sus expresiones culturales a
la vida moderna, infundiéndoles
nueva vida. El arte indonesio del wa-
yang, el teatro de sombras, es buen
ejemplo de ello.

El wayang, que en 2003 fue clasifi-
cado por la UNESCO como Obra
Maestra del Patrimonio Oral e Intan-
gible de la Humanidad, tiene una
antigliedad de méas de un milenio y
es anterior a la historia escrita de In-
donesia. Comenzd siendo una
forma de invocar a los espiritus de
los difuntos, para lo que se colgaban
ldmparas de aceite de cocoy se pro-
yectaban sombras sobre la pared. En
los siglos Xy X la técnica se adaptd
para emplearla en representaciones

wwwawipo.int/portal/en/news/  teatrales de las grandes epopeyas

2008/article_0022.htm/

del Ramayana y el Mahabharata,

MBRA

destinadas las comunidades hin-
dues, y mas adelante sirvié para ilus-
trar temas y narraciones islamicos.
Aunque han desaparecido muchas
formas de wayang, sélo en Indonesia
se conservan mas de 60 variedades
de este arte. El wayang se utiliza en

s

ceremonias, para levantar el d4nimo,
entretener, ensefar y, mas reciente-
mente. .. para dar a conocer la im-
portancia de los derechos de
propiedad intelectual (Pl.)

Un nuevo portavoz
para la P.I.

En 2005, cuando la Direccién Gene-
ral de Derechos de Propiedad Inte-
lectual (DGPIR) de Indonesia
establecié como objetivo estraté-
gico la elaboracion de campanas de
sensibilizacion, se seleccionaron
como sectores de publico impor-
tantes los estudiantes de ensefanza
secundariay las Pymes. El problema
era cémo llegar hasta ellos. Dadas
las limitaciones presupuestarias, en
primer lugar se pensd en hacer uso
del material de divulgacion de la
OMPI destinado a los jovenes, tra-
duciendo las historietas de la OMP!
Derecho de autor, Patentes y Marcas.
No obstante, un rapido estudio de
mercado indicd que, aunque el
mensaje resultaba claro, los jovenes
indonesios no se identificaban con
los personajes y el entorno presen-
tados en los cémics. Necesitaban
imagenes que reflejaran la cultura
de Indonesia y personajes que re-

Foto: DGIPR

sultaran familiares al lector. El wa-
yang fue la solucién.

Los indonesios han crecido disfru-
tando del teatro de sombras. Co-
nocen al dedillo los personajes
—siempre los mismos- los argu-
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“iAlto! iNada de piraterial”

mentos, y las moralejas que cons-
tituyen la razon de ser de las
representaciones. La Division de
Divulgacion de la DGPIR estudio
los personajes del wayang para de-
terminar cudles eran los mas ade-
cuados con miras a transmitir el
mensaje de la Pl. Por fin, se deci-
dieron por un anciano respetado
por su gran sabidurfa.

Habia que adaptar el mensaje, que
podia tener un tono mas moralista
de lo aceptable en una cultura oc-
cidental; ademas, un indonesio
nunca desobedeceria el mandato
expreso del sabio anciano. En un
cartel (arriba), el anciano ordena
con firmeza a los jovenes: “jAlto!
iNada de pirateria!” En otro, diri-
gido a las Pymes, exhorta: “Venga
a presentar el resultado de su cre-
acion a la DGPIR”.

Los modernos sistemas de comuni-
cacion multimedia forman el ndcleo
de la campana de divulgacion de la
DGPIR, pero es el uso de las expre-
siones culturales tradicionales lo
gue ha hecho que cale el mensaje.
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EI\I AFRICA

S BENEFICIOS DE
I_A P.l1. SE EXPLICAN
EN LA TELEVISION

A los periodistas les corresponde un papel decisivo en la difusion de los e]emplos de éxito del sistema de propiedad intelectual (P.1.), asi como
en la divulgacion de las polémicas que éste origina. Sin embargo, para realizar cjlcmmentc esa funcion, es preciso que dzsponqan de un
conocimiento bdsico del funuonamzento de la P.I. y del modo en que ajecta al interés puiblico. Por ello, es imprescindible que las szunas y
organizaciones del sistema de P.1. ofrezcan a los periodistas una informacion valiosa y actual.

“Los periodistas’, declara el Sr. Paulin Edou Edou, Director General de la Organizacion
Africana de la Propiedad Intelectual (OAPI),“son nuestros interlocutores estratégicos en
nuestro emperio por dar a conocer la PI. como catalizador del crecimiento econémico
y el aumento del nivel de vida”

Cortesia de E'Eyo

Emission sur la Propriété intellectuelle

El Sr. Edou Edou realizo esta declaracion en el primer seminario de la OMPI'y la OAPI
para periodistas, celebrado en la bulliciosa ciudad de Yaoundé (Camertn) del 15 al 17
~ deabril. El seminario congregé a periodistas de los 16 Estados miembros de la OAPI con
Un grupo de periodistas del Gabon demuestra que €l fin de ampliar su conocimiento del sistema de Pl. y explicar la importancia que éste
la P.l. puede ser un gran espectaculo televisivo. tiene para sus paises como instrumento estratégico para promover el desarrollo eco-
némico, social y cultural.

Los periodistas tuvieron ocasién de saber, de boca de los propios interesados, lo que significan los derechos de Pl. para los musicos, cienti-
ficos, depositarios de los conocimientos tradicionales y emprendedores. Las esclarecedoras intervenciones de los oradores dieron lugar a
un animado debate entre los participantes, quienes recalcaron la necesidad de dar més relieve politico a la PI. en los paises africanos, a fin
de propiciar un entorno mas receptivo para que los periodistas puedan ensefar, informar y entretener a sus lectores al tratar esos temas.

E’Eyo - Un gran éxito de la television del Gabdn

Con sus explicaciones sobre la gestacion del primer programa de television de la region de la OAPI que se dedica exclusivamente a la
Pl., un equipo de periodistas de la emisora nacional de radio y television del Gabdn (la RTG1T) demostré que la Pl puede ser un gran
espectaculo televisivo.

El proyecto fue idea del Sr. Cyr Nze Menzu, alto funcionario del Ministerio de Comercio e Industria en comision de servicio en la RTG1.
El Sr. Nze Menzu se proponia cautivar la atencion de la gente corriente mostrando la importancia que tienen las patentes, las marcas,
el derecho de autor, los disefos industriales y las indicaciones geogréficas en su vida cotidiana. Tras superar el escepticismo inicial, logro,
junto con sus colaboradores, persuadir al Consejo Ejecutivo de la RTG1 de que apoyara la produccién de la serie. El titulo del programa,
EEyo, es el nombre del supremo creador y protector de los conocimientos, segun la mitologfa de los pueblos fang del Gaboén.

El primer episodio de EEyo, retransmitido en el Dia Mundial de la Propiedad Intelectual de 2007, se apartaba de lo habitual en la pro-
gramacion de television en el Gabdn, al presentar al publico cuestiones relacionadas con la ciencia, la tecnologfa, la creatividad y la in-
novacion, de las que los medios de comunicacion nacionales nunca se habian ocupado. El abundante correo recibido por la emisora
de television demostrd que la confianza depositada por sus directivos habia dado fruto: los productores habian encontrado una for-
mula capaz de atraer la atencion del publico al presentar una nueva forma de comprender el mundo de la creacién y la economia ba-
sada en los conocimientos. Las cifras de audiencia han crecido imparablemente, ya que la serie fascina por igual a dirigentes politicos,
emprendedores, investigadores, universitarios, artistas y el publico en general.

El equipo gabonés ha tenido muy en cuenta los numerosos desafios que se plantean en la practica a los periodistas que tratan de
producir programas centrados en la Pl. en Africa. Subrayan, en particular, laimportancia de establecer una comunicacion dindmica
con los circulos juridicos, cientificos y tecnolégicos, a fin de lograr un flujo constante de contenidos atractivos, informativos y que es-
timulen la reflexion. El equipo ha fundado una organizacién no lucrativa, Le club des amis de la propriété intelletuelle con el objetivo de
intensificar sus iniciativas de concienciacién acerca de la Pl y la esperanza de obtener una financiacion mas regular para programas
como E'Eyo.
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En marzo de 2008 naci6 en Jorda-
nia el Famous Arab Brand Names
Group (el Grupo de las marcas dara-
bes de renombre), una iniciativa ins-
pirada por el creciente éxito de las
marcas arabes en los mercados de

NMBR

participar en esta iniciativa, que
complementa nuestros objetivos al
promover la proteccién de la pro-
piedad intelectual (Pl.) en el mundo
arabe mediante la modernizacién
de los sistemas, leyes y reglamenta-

E

punto de vista cultural, ya que estan
formados por residentes de paises
arabes y por expatriados. “La pre-
gunta clave al crear una marca arabe
es: ;como pensar a escala global y ac-
tuar a escala local?”

la region drabe y el resto del ciones relativos ala Pl ]
/L4 éI mm
)] 74
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ALAZEERANET Emirafes A AvliyaNows e

Al Jazeera nacié en 1996 como
canal de noticias de television
en arabe que emite por
satélite, gracias a una donacion
de 150 millones de délares

del Emir de Qatar. Ahora es
una cadena global que emite
noticias y programas de
entretenimiento en varios
idiomas a cerca de 100 millones
de hogares de todo el mundo.

El Grupo Emirates, entre cuyas
compaiiias mas destacadas
figuran la linea aérea Emirates
y el hotel del mismo nombre,
declaré beneficios netos en
2007-2008 por vigésimo ejercicio
consecutivo (1.450 millones
de dolares). El pasado aiio,

la linea aérea Emirates
transporté a mas de 21 millones
de pasajeros y en 2008 ha sido
elegida la linea aérea mas
popular en una encuesta entre
viajeros realizada por
ArabianBusiness.com.

En 1976, Almarai (verdes
pastos) se propuso
transformar los métodos
tradicionales de produccion
de lacteos a fin de satisfacer la
creciente demanda del
mercado saudi. Hoy, la
empresa se enorgullece de ser
el mayor productor integrado
de lacteos del mundo, con mas
de 34.000 puntos de venta en
seis paises del Golfo.

Fundado en 2003 en Dubai
por el grupo de capital saudi
Middle East Broadcasting
Center (MBC) para competir
con Al Jazeera TV, el canal de
noticias Al Arabiya se
distingue por su agilidad en
ofrecer las noticias mas
recientes. Figura
sistematicamente entre las
emisoras panarabes mas
vistas por las audiencias de
Oriente Medio.

mundo. El Grupo, cuya fundacién se
debe a una idea del Sr. Talal Abu-
Ghazaleh, presidente de la Talal
Abu-Ghazaleh Organization, estara
encabezado por la Sociedad Arabe
para la Proteccion de la Propiedad
Industrial (ASIP), junto con destaca-
das empresas y organizaciones ara-
bes. Entre sus actividades figuraran
exposiciones para promover nue-
vos productos, talleres sobre la pro-
teccién de las marcas y viajes para
ayudar a sus miembros a promover
sus marcas en el mercado exterior.

El Sr. Mutasem Dmour, director eje-
cutivo de la ASIP, explica que el
Grupo se cred a raiz del aumento
del nimero de marcas que se regis-
tran en los paises arabes, asi como
por la conviccién, cada vez mas ex-
tendida, de que una marca de éxito
tiene mas valor que un activo fijo de
la empresa. En palabras del Sr.
Dmour: “La ASIP se enorgullece de

La ASIP cita a Al Jazeera (cadena de
noticias), Emirates (Iinea aérea), Al-
marai (productos lacteos) y Al Ara-
biya (organismo de radiodifusion
televisiva) entre las marcas drabes
mas conocidas. Los mismos nom-
bres encabezan la lista de las 40
principales marcas de empresas ara-
bes publicada en 2006 por la revista
Forbes. La lista de Forbes se elabord
a partir de una encuesta realizada
por Internet a 1.200 consumidores
de toda la region con el fin de de-
terminar qué marcas célebres inspi-
raban mas admiracion y confianza.
En la lista también ocupaban desta-
cadas posiciones el espectacular
hotel Burj Al Arab, que se alza impo-
nente en la costa de Dubai, y la ca-
dena de librerias saudi Jarir.

Las empresas arabes, segun sefiala el
equipo de investigacion de Forbes,
tienen que abastecer mercados
complejos y peculiares desde el

. Sabia
Vvd. que...?

Se tiene la idea de que las marcas
nacieron en Occidente, con la Re-
volucién Industrial. El antropdlogo
britdnico David Wengrow ha
puesto en duda esta creencia al
presentar pruebas de que los rétu-
los que marcaban determinados
envases en la Antigliedad, asi como
ciertas practicas relacionadas con la
distribucién de algunos productos,
podrian haber funcionado como
estrategias de marca cuyos orige-
nes culturales se remontarian a las
primeras civilizaciones asentadas
enlo que hoy es Egipto e Irag. El es-
tudio de Wengrow, Prehistories of
Commodity Branding, se publico en
el nimero de febrero de 2008 de la
revista Current Anthropology.
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Francis Gurry, elegido candidato al puesto

de Director General

El pasado 13 de mayo, el
Comité de Coordinacion
de la OMPI eligi¢ al Sr.
Francis Gurry, de Austra-
lia, como candidato para
el puesto de Director Ge-
neral de la OMPI.
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El candidato deberd ser
propuesto a la Asamblea
General de la OMPI para
su confirmaciéon en la
reuniéon que se celebrara
del 22 al 30 de septiembre préximo. El Director Gene-
ral electo asumird el cargo el préximo 1 de octubre.

El Director General electo
de la OMPI, Francis Gurry.

El Sr. Gurry ha sido elegido entre los 15 aspirantes
propuestos al Comité de Coordinacion por los Esta-
dos miembros de la OMPI. La reunion del Comité de
Coordinacién tenia una duraciéon prevista de tres
dias, pero la retirada de los siete aspirantes que que-
daban después la segunda votacion acelerd el pro-
ceso de designacion.

Tras la exclusion del Sr. Masood Khan, actual Embaja-
dor del Pakistan ante las Naciones Unidas en Ginebra,
en la tercera votacion, solo restaba el desempate entre
dos funcionarios en activo de la OMPI, el Sr. Gurry y el
Sr. José Graga Aranha, del Brasil. EI Sr. Gurry gand la ul-
tima votacion con 42 votos, frente a los 41 del Sr.
Graca Aranha.

El proceso para elegir a los Directores Generales esta
regido por el Convenio que establece la Organiza-
cién Mundial de la Propiedad Intelectual y por el
Procedimiento para la designacion y el nombra-
miento de los Directores Generales de la OMP],
aprobado por la Asamblea General en septiembre
de 1998. El Sr. Francis Gurry serd el cuarto Director
General de la OMPI, tras el Sr. Kamil Idris, del Sudan,
(1997-2008), el Sr. Arpad Bogsch, de los Estados Uni-
dos (1973-1997), y el Sr. Georg Bodenhausen, de los
Pafses Bajos (1970-1973).

Carrera profesional
en la OMPI

Desde suingreso en la OMPI, en 1985, como consultor
en la Oficina de Relaciones Exteriores y Cooperacion
para el Desarrollo con Asia y el Pacifico, el Sr. Gurry ha
ocupado los siguientes puestos en la Organizacion:

De 1988 a 1990: Jefe de la Seccién de Derecho de Pro-
piedad Industrial

De 1990 a 1993: Oficina del Director General

De 1993 a 1997: Director del Centro de Arbitraje y Me-
diacion y Consejero Juridico de la OMPI en funcio-
nes (1996-1997)

De 1997 a 1998: Consejero Juridico de la OMPI, encar-
gado asimismo del Centro de Arbitraje y Mediacion
de la OMPI y de comercio electrénico

De 1999 a 2003: Subdirector General y Consejero Juridico,
encargado asimismo del Centro de Arbitraje y Media-
cion de la OMPI; comercio electrénico; y (desde 2002)
del Tratado de Cooperacion en materia de Patentes
(PCT), legislacion y politica en materia de patentes, y la
Clasificacion Internacional de Patentes (CIP); y conoci-
mientos tradicionales y expresiones culturales tradi-
cionales, recursos genéticos y biociencias.

De 2003 hasta la actualidad: Director General Adjunto, en-
cargado asimismo del PCT; legislacion y politica en
materia de patentes y la CIP; normas de la OMPI;
estadisticas de la OMPI; Centro de Arbitraje y Me-
diacion de la OMPI; y conocimientos tradicionales,
expresiones culturales tradicionales, recursos ge-
néticos y biociencias.

En su carrera en la OMPI, el Sr. Gurry ha tenido una
participacién determinante en la creacion del Centro
de Arbitraje y Mediacién de la OMPI'y la elaboracion
de la Politica Uniforme de Solucion de Controversias
en materia de Nombres de Dominio, adoptada en
1999 por la Corporacion de Asignacion de Nombres y
Numeros de Internet y aplicada por todos los regis-
tradores de Internet.

Antes de ingresar en la OMPI, el Sr. Gurry ejercié como
abogadoy ocupd varios cargos académicos. Es titular
de una licenciatura en Derecho de la Universidad de
Melbourne y de un doctorado en Filosoffa de la Uni-
versidad de Cambridge (Reino Unido). Asimismo, es
autor de numerosas publicaciones y articulos sobre
cuestiones de propiedad intelectual publicados en re-
vistas internacionales.

]
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RESUMEN

DE N

Gracias a un “rastrillo mejorado’, ide-
ado para ayudar a su padre a traba-
jar en el jardin, Sam
Houghton, de cinco
anos de edad, es el titu-
lar de patente mas
joven del Reino Unido.
El joven inventor, que en
el momento de la in-
vencion contaba solo
tres afos de edad, tuvo
la idea al observar a su
padre amontonar las
hojas con un rastrillo,
que luego sustitufa por
otro menor para rastri-
llar las hierbas mas pe-
quenas. Sam le propuso
que uniera los dos rastri-

tentes, pensoé que la idea del doble
rastrillo de su hijo cumplia los re-
quisitos de novedad, utilidad y ac-
tividad inventiva y, por lo tanto,
podria patentarse. Poco después,
presenté en la Oficina de Propiedad
Intelectual del Reino Unido (IPO)
una solicitud de patente que acaba
de serle concedida.

Sam relata lo ocurrido: "Vi a mi
papa rastrillando y se me ocurrié.
Hay dos rastrillos porque uno arras-
tra los trozos grandes y el otro los
pequenos que se quedan atras. No
sé si quiero ser inventor cuando
sea mayor, pero fue divertido!

Sam es un gran admirador de Wa-

[ICIAS

El titular de patente mas joven del Reino Unido

metrajes de animacién de Nick
Park, adoptados por la IPO como
mascotas para su campana Crac-
king Ideas (Ideas extraordinarias)
(véase www.crackingideas.com).“Los
personajes como Wallace y Gromit
pueden ser una auténtica fuente
de inspiracion para los nifios," dice
Sally Long, directora del proyecto
Cracking Ideas."Sam ha demostrado
lo que puede idear la mente de un
nino. En las solicitudes de patente
no siempre se hace constar la
edad, pero nunca hemos encon-
trado a alguien de tan corta edad
como Sam cuya solicitud haya
prosperado, por lo que creemos
que es, por ahora, el inventor mas
joven. M Fuente: Oficina de Propiedad In-

“Vi a mi papa
rastrillando, y se me
ocurrio la idea.”

llos con una gruesa goma elastica.  llace y Gromit, el accidentado in-  telectual del Reino Unido
El padre de Sam, que casualmente  ventory su inseparable companero
es abogado especializado en pa-  canino que protagonizan los largo-

Salud publica, innovacion v P.I.
La nueva resolucion de la OMS

Enla 612 Asamblea Mundial de la Salud, celebrada en
Ginebra del 19 al 24 de mayo, se adoptd una Resolu-
cion relativa a una Estrategia mundial y plan de accion
sobre salud publica, innovacion y propiedad intelec-
tual. El objetivo de la Estrategia es promover nuevos
enfoques de la investigacion y el desarrollo (14+D) far-
macéuticos y mejorar el acceso a los medicamentos,
en particular en lo que respecta a las enfermedades
que afectan de manera desproporcionada a los pai-
ses en desarrollo.

La Resolucion de la Asamblea Mundial de la Salud es
el resultado de un proceso iniciado en mayo de 2003
con el establecimiento por la Organizacion Mundial
de la Salud (OMS) de una Comision de Derechos de
Propiedad Intelectual, Innovacién y Salud Publica
(CIPIH). En 2006, como consecuencia del informe de
esa Comision, la OMS establecié un Grupo de Trabajo
Intergubernamental sobre Salud Publica Innovacion
y Propiedad Intelectual IGWG).

En la Resolucion de la Asamblea Mundial de la Salud
se invita a la Directora General de la OMS a coordinar
su labor con la de otras organizaciones interguber-
namentales competentes, teniendo en cuenta sus
respectivos mandatos y funciones, a fin de aplicar de
un modo eficaz la Estrategia mundial y los elemen-
tos convenidos del Plan de accién. La OMPI, que ha
venido prestando un apoyo activo a la Secretaria de
la OMS desde el comienzo del proceso, ofreciendo
sus conocimientos especializados en tanto que or-
ganismo de las Naciones Unidas dedicado a las cues-
tiones relacionadas con la Pl, estd decidida a
continuar contribuyendo al proceso, y a tal fin pres-
tard todo el apoyo posible, dentro de los limites de
su mandato y en la medida en que le sea solicitado
por los participantes. l
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La iniciativa piloto Patent Prosecution Highway

La Oficina Europea de Patentes
(OEP) y la Oficina de Patentes y
Marcas de los Estados Unidos
(USPTO) han anunciado un plan
para comenzar en septiembre la
fase de prueba de una iniciativa de
cooperacion cuya finalidad es ace-
lerar el examen de las patentes,
denominada Patent Prosecution
Highway. El objetivo de la iniciativa
es aprovechar los procedimientos
de examen acelerado de patentes
ya existentes en ambas oficinas
con el fin de reducir la duplicacion
de actividades permitiendo a cada
Oficina hacer uso de la labor reali-
zada previamente por la otra.

“Este proyecto piloto es un enorme
avance en el esfuerzo de coopera-

cion que estan realizando la USPTO
y la OEP para gestionar sus respec-
tivos volumenes de trabajo; nos
permitird aprovechar la labor ya re-
alizada por la otra Oficina, agili-
zando la tramitaciéon de las
solicitudes pendientes sin que se
resienta la calidad de las patentes,’
explica Jon Dudas, Subsecretario
de Comercio para la Propiedad In-
telectual y Director de la USPTO.

Con arreglo a la iniciativa, los solici-
tantes de la OEP o la USPTO cuya
solicitud contenga al menos una
reivindicacion que reuna los requi-
sitos establecidos pueden solicitar
que la otra Oficina examine por el
procedimiento acelerado esas rei-
vindicaciones en las correspon-

dientes solicitudes. Antes del inicio
del proyecto, los requisitos com-
pletos para participar en el pro-
grama se publicardn en los sitios
Web de la OEP y la USPTO.

El objetivo del proyecto piloto es
medir el interés de los solicitantes y
determinar si el programa cumple
los objetivos de mejorar la calidad
y la eficiencia y reducir el volumen
de trabajo de examen. El periodo
de prueba establecido es de un
afho, pero puede prorrogarse o
acortarse segun el volumen de ac-
tividad, asf como otros factores. l
Fuente: OEP

Primer Curso de Verano de la OMPI en

En mayo, la Academia de la OMPI llevo por primera
vez al extranjero su Curso de Verano sobre Propiedad
Intelectual, con un programa de dos semanas impar-
tido en la Universidad de Chulalongkorn, en Bangkok
(Tailandia), al que asistieron 27 estudiantes y jovenes
profesionales de nueve paises. El objetivo del Curso
de Verano es dotar a los participantes de un conoci-
miento general de los aspectos internacionales de la
Pl hacer que comprendan el valor de la Pl. como ins-
trumento para el desarrollo, y ofrecer una introduc-
cion a la mision y las funciones de la OMPI.

El Sr. Fabian Hafenbradl, estudiante del Instituto Max
Planck para la Propiedad Intelectual (Alemania), sefala

lo siguiente a propdsito del programa:“Mis estudios de
Derecho han girado en torno a la legislacion alemana
y de la Comunidad Europea. El Curso de Verano de la
OMPI me ha ayudado a comprender los aspectos
mundiales.”La Sra. Zhao Zhao, estudiante canadiense
de la Universidad George Washington (Estados Uni-
dos), explica: “El Curso de Verano me ha hecho darme
cuenta de cuéles son los campos de la PI. que me apa-
sionan."Por su parte, Romeo Jr. A. Sustiguer, joven pro-
fesional filipino, observa: “Contar con el logotipo de la
OMPI en mi certificado refuerza mi credibilidad como
especialista en tecnologias para la empresa’’

Los préximos Cursos de Verano de la OMPI sobre Pl
tendran lugar en Croacia (del 30 de junio al 11 de
julio), México (del 28 de julio al 8 de agosto), y la Re-
publica de Corea (del 11 al 22 de agosto). La tasa de
inscripcion es de 300 ddlares estadounidenses para
los estudiantes y 500 dolares para los profesionales. l
Més informacién en:
www.wipo.int/academy/en/courses/summer_school/index_all.htm/

Polvo eres v en Pringles te enterraran

de Procter and Gamble.

El creador del inconfundible envase del aperitivo Pringles, de la empresa Procter and
Gamble, se ha llevado consigo a la tumba la invencion de la que més se enorgu-
llecia. La Ultima voluntad de Frederic J. Baur, quimico y técnico en conservacion de
alimentos, fallecido en mayo a la edad de 89 afos, fue serincinerado y que sus ce-
nizas se depositaran en un envase de Pringles.

En 1966, el Sr. Baur presentd una solicitud para patentar el envase tubular de Prin-
gles y el método de apilar y envasar el aperitivo ondulado en el recipiente. La pa-
tente fue concedida en 1970, seguin confirma uno de los encargados del archivo

Tailandia
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CAFITAS
Y COMENTARIOS

La Revista de la OMPI agradece las cartas de sus lectores para opinar sobre los temas tratados en sus articulos y
otras cuestiones de actualidad en el campo de la propiedad intelectual. Las cartas deberan remitirse a la Redac-
cién por correo electrénico (WipoMagazine@wipo.int), o bien a la direccién postal o al nimero de fax que figu-
ran en la contraportada, indicando en ellas la direccion postal del remitente. Lamentablemente, no nos es posible
publicar todas las cartas que recibimos. La Redaccién se reserva el derecho de revisar o acortar el texto de las car-

- )

tas. Si fuera necesaria una revision importante, se consultara con el autor.

La gestacion de un cambio sostenible - Regreso a la escuela de Gando

Hace tres anos, la Revista de la OMPI publicé un articulo
(N° 3/2005) sobre nuestro proyecto de construcciéon
de una escuela en la aldea de Gando (Burkina Faso)
(Creadores que sirven de estimulo — Diébédo Francis Kéré,
arquitecto). Muchas
personas conocieron
nuestro proyecto gra-
cias a ese articulo.

Hoy, méas de 450
alumnos asisten a la
escuela, y estamos
préximos a concluir la
construcciéon de otro
edificio, con cuatro
aulas, en los terrenos
de laescuela. También
estamos edificando
fuera de Gando. En la
foto adjunta se mues-
tra el edificio anejo al
Instituto de Ensefanza
Secundaria que reali-
Zamos recientemente
para una ONG, aproxi-
madamente a 60 km de Gando, utilizando laterita,
un material de construccién que se emplea comun-
mente en esta region.

Ese es el primer contrato remunerado que ha obte-
nido un equipo de jovenes trabajadores de Gando for-
mado gracias a los proyectos que lleva a cabo nuestra
asociacion, Schulbausteine fiir Gando (Ladrillos para edi-
ficar la escuela de Gando). El resultado ha sido motivo
de orgullo para todo Burkina Faso, no sélo para los ha-
bitantes de Gando.

Con humildad, pero también con legitimo orgullo,
comprobamos que la visién con la que comenzamos
hace solo unos afos ha comenzado a dar fruto. Este
proyecto es la prueba de que es posible ensefar las
nuevas tecnologias a los miembros de las comunida-

des empobrecidas y mostrarles el modo de aplicarlas,
dotandoles de la capacidad de construir edificios de
mayor calidad y hacerlo de un modo mas sostenible.

Tengo la absoluta certeza de que, con programas se-
mejantes, que demuestren su utilidad para la vida co-
tidiana de las personas, podemos hacer que cambie
esta region, a la que tantas veces se ha negado la es-
peranza. La experiencia me ha ensefado que el cam-
bio no se logra desde un despacho, manteniéndose a
una distancia aséptica del problema. En culturas como
la mia, marcadas por la crisis de la ensefianza y en las
que apenas hay acceso a la informacién, esos objeti-
vos sélo pueden alcanzarse por medio de proyectos
que se erijan en ejemplos, realizados gracias a la coo-
peracion entre miembros de una comunidad local
que trabajan para miembros de otra comunidad local.
No es el camino més rapido, ni el mas cémodo; sin
embargo, a largo plazo, es el camino sostenible.

En el futuro proximo, ademas de satisfacer la enorme
demanda de reproduccion de nuestros modelos en
otras aldeas, esperamos edificar y equipar un centro
de investigacion sobre ingenieria de la construccién
en mi aldea natal. Ese centro serd el lugar donde se
estudiaran los materiales y podran investigarse las téc-
nicas de edificacion. Al mismo tiempo, sera un centro
de formacion en el que los jovenes puedan aprender
esas técnicas. También se prestard especial atencion
a los intercambios internacionales con expertos y es-
tudiantes. Deseo que, con la construccion de ese cen-
tro, los principios de la edificacion adecuada al clima
arraiguen en mi region natal a largo plazo.

Quiero expresar mi deuda de gratitud con la Revista
de la OMPIl'y con todos aquellos que han valorado mi
labor y la han dado a conocer en los medios de co-
municacion. i

Diébédo Francis Kéré
Arquitecto y fundador de Schulbausteine fiir Gando
Burkina Faso
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Se crea una nueva

En relacion con su articulo del pa-
sado afo sobre Etiopia y Starbucks
(Elorigenimporta: dos cafés, Nimero
5/2007), tal vez los lectores tengan
interés por conocer la creacion de
la nueva identidad de marca de los
cafés de alta calidad de Etiopia,
presentada el pasado 4 de mayo
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en una reunion de los sectores in-
teresados y los distribuidores auto-
rizados. EI Gobierno de Etiopia
encomendo a la agencia Brand-
house la elaboracion de una identi-
dad mundial que representara y
reflejara las variedades de café eti-
ope de alta calidad y las situara en
el lugar que les corresponde entre
los alimentos y bebidas mas selec-
tos del mundo.

identidad de marca para los cafés de Etiopia...

Dado que el café etiope de alta ca-
lidad es poco conocido entre los
comerciantes y distribuidores 'y
entre los consumidores, resultaba
imprescindible crear una marca
mundial sencilla, facil de recordar,
e instantdneamente reconocible,
que proclamara “iEtiopial” con voz

fuerte y claray reflejase los valores
de excelencia y diversidad de cada
una de las variedades. Brandhouse
consideraba que también era muy
importante reflejar la vitalidad y la
energfa del pais, reproduciendo su
intenso y abigarrado colorido en
las marcas secundarias Yirgarcheffe,
Harary Sidamo. En un pais con una
historia tan rica y pueblos tan di-
versos, también era preciso ser sen-
sible a los aspectos culturales para
crear una identidad de la que pu-

dieran sentirse orgullosos todos
aquellos que trabajan en el sector.

La identidad de la marca tiene
como elemento central un grano
de café estilizado, con forma de
letra “E" —0 una letra "E" estilizada
con forma de grano de café. Este

YIRGACHEFFE™ SIDAMO™
ETHIOPIAN ETHIOPIAN
FINE COFFEE FINE COFFEE

simbolo se dara a conocer a publi-
cos muy diferentes de todos los lu-
gares del mundo y tendrd muchos
“usos” distintos, por lo que es im-
prescindible que sea polivalente y
facil de reproducir, ya sea en los pa-
quetes de venta al publico o, con
una simple plantilla, en los sacos de
café Sidamo. B

Crispin Reed
Director Gerente de Brandhouse
Londres (Reino Unido)

..Mmientras los cultivadores de café comienzan a cosechar

de la P.I.
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Aunque es demasiado pronto para extraer conclusiones definitivas, hay signos de
que la estrategia de marcas y concesion de licencias que hemos venido aplicando en
nuestro pafs ya estd ayudando a mejorar la vida de los 15 millones de etiopes que
dependen del sector del café. Esta iniciativa, asi como la resonancia del caso Starbucks,
ha contribuido a que los cafés de alta calidad de Etiopfa sean mas conocidos y a me-
jorar nuestra posicion de negociacién. De ese modo se ha establecido un marco de
promocion conjunta que satisface tanto las necesidades de los participantes en la ca-

dena de comeroahzaoon de café, como las de los consumidores. Aunque no se ha evaluado la repercusion de
esta iniciativa, y aun sabiendo que son muchos los factores que pueden haber contribuido al actual incremento
del precio de los cafés de alta calidad, se prevé que el aumento del precio se mantenga durante los préximos anos,
gracias a las medidas adoptadas por el Gobierno y los cultivadores para mejorar la calidad, asi como al marco de
cooperacién y al mejor posicionamiento comercial propiciados por la iniciativa.

El objetivo de la iniciativa es reflejar los valores intangibles que poseen nuestras tres variedades de café de alta
calidad y aumentar la proporcion de los ingresos que revierte a los cultivadores de café. También se trata de in-
vertir la catastréfica tendencia de los cultivadores a talar cafetales patrimoniales, como los de Harar, para culti-
var el estupefaciente khat.

En muchos paises en desarrollo se considera que la propiedad intelectual beneficia principalmente a Nortea-
mérica, Europa y el Japdn. Pero esa opinidn es errénea. La propiedad intelectual, si se utiliza adecuadamente,
puede servir a los intereses de paises como Etiopia. Personalmente, creo que todos los paises, ricos o pobres,
tienen la capacidad de generar activos de propiedad intelectual. l

Getachew Mengistie, Director General de la Oficina de Propiedad Intelectual de Etiopia

los frutos
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Las licencias obligatorias no son la panacea para los paises pobres

Franklin Cudjoe,
Editor de
www.africanliberty.org
y Director Ejecutivo
del grupo de reflexion
IMANI de Ghana.

Esta semana, en la reunion de la
Asamblea Mundial de la Salud, sin
duda volveremos a oir a activistas re-
pitiendo sin pudor la opinion erré-
nea de que las patentes impiden a
los pobres acceder a medicamentos
esenciales. Sin embargo, un estudio
de 2004, publicado en el Journal of
Health Affairs, mostraba que estd pa-
tentado menos del 2 % de los medi-
camentos dispensados con receta
incluidos en la Lista Modelo de Me-
dicamentos Esenciales de la OMS.

No debe culparse a las patentes de las
terribles condiciones de la salud pu-
blica que imperan en gran parte de
Africa. ;De qué serviria a los pacientes
recibir la medicacion, incluso de forma
gratuita, si van a seguir bebiendo de
rios contaminados, 0 expuestos a in-
fecciones respiratorias causadas por el
humo del estiércol o la lefa que usan
para calentarse, o compartiendo
cama con los mosquitos transmisores
de la malaria procedentes de cloacas
que discurren al aire libre?

No son las leyes sobre patentes las
que impiden la igualdad de acceso
alaatencion sanitaria a mujeres em-
barazadas cuya vida esta en manos
de comadronas que trabajan con
material médico caduco, y cuyos
hijos recién nacidos yacen desnudos
en el suelo.

Cabe observar asimismo la insufi-
ciente cobertura de los seguros mé-
dicos, la imposibilidad de exigir
responsabilidades a los administra-
dores, los abusivos aranceles que
gravan la importacion de medica-
mentos, la falsificacion de éstos, la
mala calidad de las carreteras, la falta
de personal médico, los desvencija-
dos centros médicos, la corrupcion,
y se tendrd la imagen real del en-
torno sanitario, que muchos activis-
tas se niegan a reconocer.

Aun asf, mas de un pais en desarro-
llo ha quedado prendado de la rei-
vindicacion del establecimiento de
licencias obligatorias para los medi-

P2P - Un modelo empresarial parasitario

Christopher Burgess
(basado en un articulo
anterior para SC Magazine),
Coautor de

Secrets Stolen, Fortunes Lost:
Preventing Intellectual
Property Theft and
Economic Espionage

in the 21 Century

(Marzo de 2008, Syngress),
Washington

(Estados Unidos)

camentos patentados, aunque al
mismo tiempo insta a la inversion
privada en 1+D para que se ideen
nuevos medicamentos contra las
enfermedades asociadas a la po-
breza. jComo se puede convencer
a los accionistas de que inviertan en
I+D, cuando es probable que las in-
venciones que se obtengan deban
enfrentarse a una ideologia cargada
de prejuicios, en lugar de ser objeto
de una politica econdmica sensata?

Vulnerar las patentes de productos
farmacéuticos y ahogar la creacion
de medicamentos capaces de salvar
vidas no es el camino para mejorar la
atencién médica en los paises po-
bres. Es necesario ayudar a nuestros
Gobiernos a que adopten politicas
econoémicas prudentes, que esta-
blezcan las condiciones optimas
para construir una sélida infraestruc-
tura sanitaria y contratar seguro meé-
dico para los pobres. l

Llegd y pasé el Dia Mundial de la Propiedad Intelectual, y
se difundié por todo el mundo la necesidad de proteger
los derechos de PI. De ahi que me resultara irénico que
un libro que contribuf a escribir recientemente fuera car-
gado ilegalmente en Torrent Network en la vispera de ese
Diay esté disponible para quien quiera leerlo a través de
las redes peer-to-peer (P2P). El caso es doblemente irdnico
si se piensa que el libro fue escrito para orientar a los diri-
gentes empresariales, los profesionales de la seguridad y
otras personas, a proteger su propiedad intelectual.

Al principio sonref y me pregunté si debia tomarlo como
un halago. jCuantas veces se hace realidad el titulo de
un libro Secrets Stolen, Fortunes Lost (Secretos robados,
fortunas perdidas)? Sin embargo, las redes P2P existen
para que cualquiera pueda descargar ilegalmente las
creaciones ajenas sin pagar. O —si se me permite una alu-
sion personal- para robar las ideas y los pensamientos
que se expresaban en mi libro. En este punto la sonrisa
se desvanece y se impone la realidad; mi estado de
animo cambia y siento deseos de rugir.

Analicemos mds de cerca este modelo empresarial pa-
rasitario. Al buscar en Google el titulo del libro acompa-
fado de la palabra torrent se obtiene nada menos que
110 resultados: jqué agradable es ser popular! Los resul-
tados conducen a pretendidas “bibliotecas del futuro’,
distribuidores de libros electronicos gratuitos, etc. Pero
/COMO genera sus ingresos este "negocio”ilegal?

La corriente de ingresos “legales’ se obtiene a través de
la publicidad. El mecanismo de registro de usuario que
es necesario utilizar para acceder a la pagina de descarga
tiene por fin presentar a los anunciantes del sitio un
nuevo miembro, usuario, o lector, confirmado y con ga-
rantfas. Esos usuarios registrados constituyen una co-
rriente de ingresos potenciales para los anunciantes
directos del sitio. Ademads, los anuncios contextuales de
Google, Yahoo, MSN'y otros buscadores reportan ingre-
sos por cada navegante que hace uso de ellos desde el
sitio Web del negocio parasitario: una nueva, aunque pe-
quena, fuente de ingresos que hace sonar otra vez la
musica de la caja registradora virtual.

La corriente ‘ilegal” de ingresos comienza cuando la di-
reccion de correo electrénico confirmada se vende a de-
lincuentes creadores de programas informaticos
maliciosos. El usuario desprevenido obtiene —jsin costo
afadido!- programas delictivos adicionales disefiados
para separar los datos de identificacion personal del
usuario. Ademds, al cerrar el navegador, uno puede ser
redirigido involuntariamente al turbio submundo de In-
ternet: los sitios pornograficos.

Aveces la vida resulta divertida cuando uno se olvida de
la realidad, pero al comprender lo que realmente esta
pasando, la nube se disipa inmediatamente. Veamos
ahora si somos capaces de encontrar el modo de volver
a meter la pasta de dientes en el tubo. B
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Las obras de Ravel adn no han pasado al dominio puUblico

Sin dejar de felicitarlos por la calidad de la Revista de la OMPI, debo decir que quedé
asombrado al ver en el articulo Bienvenidos al dominio pablico (NUmero 1/2008) que el
autor habia incluido a Maurice Ravel entre los autores cuyas obras pasaron al domi-
nio publico al final de 2007. En realidad, dos leyes francesas prorrogaron el plazo de
proteccién por derecho de autor para tener en cuenta las dos Guerras Mundiales, y
esas proérrogas siguen vigentes en lo que respecta a las obras de los musicos, que, a
diferencia de las de los escritores, en Francia ya estaban protegidas durante 70 afos

antes de la Directiva europea de 1993, por la que se armoniz6 la duracion de los derechos.

En marzo de 2007 tuve ocasion de escribir un artfculo al respecto en el blog del Boletin de las Bibliotecas de
Francia, Durée des droits dauteur et musique: Ah Dieu, que la guerre est jolie! (http.//blogbbf.enssib.fr/22007/03/23/151-
duree-des-droits-dauteur-et-musique). l

Yves Alix, Redactor jefe del Bulletin des Bibliothéques de France (Boletin de las Bibliotecas de Francia)

Nota de la Redaccién: jMea culpa! Nuestros colegas de la Division de Derecho de Autor han corregido el
error en la revista digital, aunque, lamentablemente, no ha sido posible hacerlo en la edicion impresa.

Las falsificaciones se pagan caro

Una atraccion letal

Escribo para dar cuenta a sus lec-
tores de los grandes avances que
ha hecho este afio The Authentics
Foundation en la sensibilizacion
acerca de los efectos perniciosos
de la falsificacion de productos.
Nuestra Fundacién es una organi-
zacién internacional sin dnimo de
lucro que, mediante programas
de base y campanas en Internet,
informa a los consumidores sobre
el modo de identificar las falsifica-
ciones y explica por qué comprar
falsificaciones es perjudicial para
nuestra economia y nuestro
mundo. El 10 de marzo organiza-
mos en Bruselas (Bélgica) la cum-
bre  Fakes Cost More (Las
falsificaciones se pagan caro). La
cumbre, que fue inaugurada por
el Presidente de la Comision Euro-
pea, D. José Manuel Durdo Ba-
rroso, y conté con la asistencia de

la modelo Yasmin LeBony la actriz
Alice Taglioni, tuvo resonancia en
la prensa internacional, y su men-
saje —las falsificaciones se pagan
caro- llegd a consumidores tan
préoximos como los de los paises
de la UE y tan distantes como los
de Oriente Medio y China.

En nuestra época se falsifican
todos los objetos conocidos,
como pudo comprobarse, mejor
que en ningun otro lugar, en la ex-
posicion de falsificaciones organi-
zada en el marco de la cumbre,
donde también se explicd por
qué cada una de esas falsificacio-
nes constituye un peligro sanita-
rio o social. En la muestra se
exhibfan desde zapatas de freno
de infima calidad hasta baterias
peligrosas, o medicamentos leta-
les. Una falsificacion del Ferrari P4,
un modelo del que sélo se han fa-
bricado cuatro unidades origina-
les, fue objeto de una enorme
atencion por parte de los medios,
tan solo una semana después de
que fuera desarticulada en ltalia
una banda dedicada a la falsifica-
cion de vehiculos de esa marca. El
mensaje de que las piezas de au-
tomovil falsificadas pueden fallar,

y de hecho fallan, no cayo en saco
roto ante una audiencia preocu-
pada por este problema.

En el sitio Web myauthentics.com
se ofrece informacion practica
que los consumidores pueden
utilizar para comprar de forma in-
teligente y segura. El sitio ha sido
visitado por miles de navegantes
este afo y recientemente figurd
en la campana eBay Against
Counterfeits (eBay contra las falsi-
ficaciones) como sitio recomen-
dado para conocer a fondo el
tema de la falsificacion. El men-
saje de nuestra Fundacién estd
llegando a sectores cada vez mas
amplios del publico, gracias a
programas innovadores, como
charlas en las universidades,
redes sociales de Internet, etc. En
la Authentics Foundation creemos
que, cuando el consumidor dis-
pone de informacién sobre las
consecuencias reales de la com-
pra de productos falsificados,
nunca vuelve a adquirirlos.

LiliAna Andreano
Redactora jefa de Authentics Foundation

AT NOMPI
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