., Como pueden las
Indicaciones geograficas
ser utiles para los pueblos
iIndigenas y las
comunidades locales?




¢, Qué se entiende por Indicacion Geografica?

& | yindicaciéngeograficaes un signoutilizadoen productosque tienen un origen
geograficaconcretoy poseencualidades unareputacionderivadasespecificamente
desulugarde2 NA XSV €

Paraconstituirunaindicaciongeograficaun signodebe
A Identificarun productocomooriginariode un lugardeterminade LinkTerritoria

A Lascualidadescaracteristica® reputaciondel producto se debanesencialmente
allugarde origen Descripciory Propiedades

A Debeexistirun clarovinculoentre el productoy su lugar originalde produccion
Areade produccion

A Las marcas comercialestienen una vigenciade 10 afios, a diferencia de las
indicacionesgeograficasy las denominacionesde origen, cuya vigencia es
indefinidg no estandosujetasal tramite de la renovaciorde sureconocimiento

Fuente OMPI



¢QuéesunaDenominaciéde Origen?

Estanconstituidospor los nombresgeograficosde un pais,region o
lugarconcretoy que se hanconvertidoen designaciomle un producto
originariode dicharegion cuyascaracteristicay cualidadese deben
exclusivao esencialmenteal medio geografico,factores naturalesy
humanos

Cudl es la diferencia entre las denominacionesde origen y las
indicacionegeograficas?

Ladiferenciafundamentalconsisteen el vinculoconel lugarde origen,
gue es masfuerte en la Denominaciérde Origen en la que ademas
deben existir factores naturales y humanos que otorguen
caracteristicagspecificaal producto, mientrasque en unaIndicacion
Geograficabastague cumplacon un solo criterio atribuible al origen
T CONSEI0 REGULADOR A geograficoyaseaunacalidad reputacionu otra caracteristica

Fuente IMPEMEéxico



Beneficios de la$sIsy DOs

Promueve la asociatividad y el potencial de Puede aumentar el valor que el consumidor otorga al prod
manera conjunta las acciones, competencias y

fortalezas de la cadena de valor.
Describe factores naturales o humanos gque estan

presentes en la regién y que contribuyen a las
_ s caracteristicas del producto.
El consumidor y los comercializadores las
conocen y confian en su calidad
El sello DOP transmite un mensaje sobre la CALIDAD

Promueven la conservacion de elementos CARACTERISTICAS del producto vinculado a un

culturales y tradicionales asociados territorio
- ; CO Impide la competencia desleal en la forma de imitacions
Puede facilitar la entrada a mercados mas grande¢ coromsia folsticanlones

e internacionales.



DENOMINACIONES DE
ORIGEN

MARCO JURIDICO

Comunidad Andina

wNormaSupranacional
Decisiord86 de 2000

wReglamentacionnterna

Industria ‘y"Come,.ciO CircularUnicaSIC

SUPERINTENDENCIA

Resolucion No. 57530 de 2012




AUTORIZACIONES DE USO

Extractores, productores, elaboradores
Ubicados en la zona geografica

¢ Cumplan Requisitos DO

CIRCULAR SIC: Beneficiarios solicitantes +

Le g |t| m ad OS Beneficiarios no solicitantes +

Comercializadores

Declaracion de Interés de usar la DO + ER
Certificado de Conformidad R e q u |S |tOS
(Reglamento)

Vl g e n C | a 10 Anog; caducidad de pleno derecho
Por uso indebido de la Denominaciéon de(:an Ce | aC I (’) n

Origen

Gobierno
El progreso de Colon bia

es de todos Mincomercio



- CASO DE ESTUDIO : PROGRAMA
DE PROPIEDAD INTELECTUAL
APLICADO A LAS ARTESANIAS
COLOMBIANAS

e =8 E| progreso
)

es de todos



ARTESANIAS DE COLOMBIA

aCreadaen 1964 es una Sociedadde EconomiaMixta,
vinculadaal Ministerio de Comercio ndustriay Turisma

d@Rescatarpreservary proteger los oficios y la tradicion
artesanal,como patrimonio material e inmaterial de la
nacion

8 Promoverprogramasde desarrolloproductivoincluyente
paraelevarla competitividad

a Generaringresospara el sector artesanala travésde la
ampliaciondel portafolio de productos

8 Facilitarespaciogarasu promociony comercializacion
8 Articularel sectorartesanalconindustriascreativas

z Articularel sectorartesanalcon el turismo.

LJ‘ @l Elprogreso  \incomercio EE

es de todos artesanias
de colombia



INDUSTRIAS CREATIVAS ALIADAS

HOTELERIA ARTE EDUCACION
MODA ARQUITECTURA
JOYERIA DISENO INDUSTRIAL
SECTOR
PATRIMONIO CULTURA
MUSEOGRAFIA RUTAS TURISTICAS

EE GASTRONOMIA

CINEMATOGRAFIA de colombia
MUSICA (LUTERIA)
EDITORIAL

E{% El progreso Mincomercio E@

es de todos artesanias
de colombia



ARTESANIAS DE COLOMBIA
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Panorama Artesanal ilustrado




PROGRAMA DE PROPIEDAD
INTELECTUAL

Herramientaslegalespara la proteccion de los productos
artesanalesgen alianzacon la Superintendenciale Industria
y Comercio ¢ SIC, a través del registro de marcas
individualesy colectivas, de certificaciony denominaciones
de origen. Ademasde los disefiosindustriales

Conveniaconla Superintendenciae Industriay Comerciog
SICy la Direcciénnacionalde Derechode Autor. DNDA

Apoyo registro a 62 Marcas Colectivasy mas de 2600
marcascomercialeq TasaPreferencial)

Colombia,pais con mayor numero de Denominacionesle
Origenartesanalesn Latinoamérical 2.

artesanias
de colombia

'a%? El progreso

L2 es de todos

Mincomercio




DENOMINACIONES DE ORIGEN-(BRTESANALES (12)

Tejeduria Zenu Sombrero deSandona  TejeduriaWayut Ceramica Negra de S : Ceramica del
J y La Chamba Tejeduria San Jacinto Carmen de Viboral

LA

Sombrero de Suaza Sombrero Aguadefo Chiva de Pitalito Mopa Mopa CeramiceRaquira Cesteria de
Barniz de Pasto Guacamayas

LJ‘ @l Elprogreso  \incomercio EE

es de todos artesanias
de colombia



PROPIEDAD INTELECTUAL
DENOMINACIONES DE ORIGEN
ARTESANALES DECLARADAS

. 1. Tejeduria Wayuu . 7. Sombrero Aguadefio

. 2. Tejeduria San Jacinto . 8. Sombrero de Suaza

. 3. Tejeduria Zenu . 9. Sombrero de Sandona

. 4, Ceramica de Carmen de Viboral . 10. Mopa-Mopa Barniz de Pasto
. 5. Cesteria en Rollo Guacamayas . 11. Chiva de Pitalito

. 6. Ceramica Artesanal de Raquira . 12. Ceramica de La Chamba

‘"8 El progreso
es de todos artesanias
de colombia

Mincomercio




APOYO A TRES(3) DENOMINACIONES DE ORIGEN
BOCADO TIPICAODULCERIA

QUESO PAIPA BIZCOCHO DE BOCADILLO VELENO
ACHIRA




SELLO
DENOMINACION
DE ORIGEN
COLOMBIA

COLOMBIA




65 AUTORIZACIONES DE USO DEL SELLO DO

ARTESANALES A ORGANIZACIONES Y ARTESANOS

e T T L

LIBRO Y =
DIRECTORIO DE
PRODUCTOS

CON

DENOMINACION

DE ORIGEN
PROTEGIDA PARA
EMBAJADAS Y

-
b
PUBLICOSDE |
INTERES S

[——

Industria y Comercio
SUPERINTENDENCIA

El progreso

es de todos




APLICACION DE ESQUEMA |
INTERACCIOBN UNA DOP
COLOMBIANA

= o3 E| progreso .
\;} es de todos =

artesanias de colombia




Indicacionegseograficasinteraccionentre laGente , el
Producto v el Territorio.

PRODUCTO:

Calidad y reputacion especifics

GENTE: TERRITORIO:

Recursos locales, naturales y
humanos: suelo, climas, razas
animales, variedades vegetales,
saber hacer, tradiciones, etc.

Motivaciones y capacidad pars
iniciar un proceso colectivo de
creacion y preservacion de vala




artesanias
de colombia

LA CHAMBA

A Comunidad conformada por cerca de 310 familias
artesanas

A Elaprendizajale éstaactividadsehacepor tradicion es
deciresheredadode lafamilia

A Los procesosde moldeado, modeladoy brillado son
generalmentehechospor las mujeres; sin embargose
identificala intervencionde los hombressobretodo en
lastareasque requierenfuerzacomosonla extracciorny
transportede materiasprimasy la cocciono guemade
laspiezas

A Cuentan Sello de calidad hecho a mano con el
d wS T S NEO¢r@nidaliaChamba: Tolind: €

de Colombia
es de todos Mincomercio

@%‘ El progreso Gobierno
¥

artesanias de colombia



Referentes :

Artesanos de La Ceramica rojay Negra
CORARTECHAMB/ (G dzOA SN2 Y f |
A [t [ KFYol €

A Uso de la marca colectiva en los productos

empaques
PR

N 4

El progreso
es de todos




Referentes:

A UsoTICsy redes sociales

de Colombia
es de todos Mincomercio

@; El progreso Gobierno
¥

artesanias de colombia



Referentes :

A Festival del Barro «Manos de Oro» ( Versién 14

9 al 12 de noviembee 2018

A Ruta Turistica: Rio Magdalena. Turismo Experi
Visita a la Comunidad de La Chamba (Guamo).

El progreso
es de todos
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ASOARCH:

A 98 Miembros activos.

A Organizacion constituida legalmente
y autorizada por la SIC para
funcionar como Administrador de la
Denominacion de Origen Ceramica
Negra De La Chamba.

Aal'y NBLNBaSydal yi
quien se vincula directamente comc
asociado a la agremiacion, por lo
gue, con su vinculacion
representaria a los miembros de su
T I YAREINOD.@2993 de 2019).

\ i s e \ : : Y B
. e, o leThif . e S R
= ol N AL e
- L o Sndl .

Sy . | . Pon Gobierno
Asociacién de Artesanos de La ChantbhipueldOriente ASOARCHU [l o0

mn ~ ‘1 e{cio artesanias de colombia
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artesanias de colombia




Factor Humano B

artesanias de colombia




DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA CERAMICA NEGF
CHAMBA

-DEFINICIONB$ATURALEZ2OBJETOELREGLAMENTRE
USoO

-DELIMITACIGBEOGRAFICA
-ORGANOBECONTROYCERTIFICACION
-FINANCIACIONDE LOS PROCESOSDE CONTROL,
CERTIFICACION
-CRITERIMECONFORMIDATEPRODUCTO
-ETIQUETADYMARQUILLADO
-INSCRIPCIONESEGISTROS
-DERECHQO®BLIGACIONBELOSTITULARERELADQ
-DELASNFRACCIONEBREGLAMENTO
-DELANOTIFICACIONFIRMEZBRELADECISIONES
-DELAVIGENCIREFORMADIFUSIORELREGLAMENTO

El progreso
es de todos




COLOMBIA

artesanias de colombia



DeclaracionResolucion No. 72993 del 11 de dic 2019

A Productos de ceramica delor negro, utensilios y recipientes
para uso doméstico y culinaridorresponderan a los productos
ubicados dentro de las categoriasvadilla, menaje de cocina
(ollas, sartenes, pailas), sus derivaciones y diferentes formas.

A Elaborados a mano,

A Se logran por la combinacion de tf8¥clases de arcillas
diferentes extraidas de la zona geogréfica.

A El uso dda arcilla roja (barnigrmite preparar el engobe natural
de color rojo sin utilizar ningun aditivo ni colorante adicional que
contribuye a que en laltima quema (ahumado o quema
reductora) la ceramica adopte el color negro caracteristico.

A Serrefractaria diferente de otros productos del pais.

4
.

Caracteristicas del Producto w



Criterios fisico€ombinacion de
tres (3) clases de arcillas
diferentes, extraidas del area
geografica.

La historia local y la reputacion de laHG?alle
del Rio Magdalena fue habitado por Rmsncoo
Yaporogale la cultura Indigena Pijao. Hacian
LAST I & RS |t FI NBNNI
con fines utilitarios y ceremoniales. Es una de
vajillas de la gastronomia colombiana

Las practicas localese queman
dos veces para tener color

negro. Las hojas de mango se a
utilizan en la segunda quema.g@@
Brillacon piedras Agata.

La localizacion de la Gl
Veredas La Chamb&hipuelo

2

\
\




P ’seminario
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LAS
@Egﬁ@gﬁmﬂmggﬁs TRABAJANDO JUNTOS:
COMO HERRAMIENTA DE COMPETITIVIDAD E N LAC ES E N T E R R ITO R I O

A ToLIMA

TOLIMA
A/ 9w! alL/! b9Dw! 5
A ARROZ DE LA MESETA DE IBAGUE.

A CAFE DE TOLIMA

EVENTO VIRTUAL ACADEMICO



https://www.ipo.gov.uk/tmcase/Results/4/EU012027603

?%% Intellectual Property Office
Case details for trade mark EU012027603
lossa

New ary of termsPrint Friendly View

WAYUU
Status
Registered

Relevant dates

Filing date

31 July 2023
List of goods and services

Class 18

ndbags of textile, footwear, goods of leath

Name and Add

Holder's name
INGENIERIA ESFI, S.L.
C/ Segre, 20-Ofc. 3, MADRID, Spain, 28002
esentative
AMESMARC PATENTES Y MARCAS, S.L.U.
C/ Hermosilla, 130-1° Ext. Izda., Madrid, Spain, 28028

Publication details

First advert
Journal : 2013/157 Date of publication : 21 August 2013

Inglaterra

Marcad 2 | & dzdze

Clase 18 : Bolsos cuero

Clase 26:Encajes , bordados, cintas|
y cordones.

Clase 36: Venta al por menor de
prendas de vestir y sus accesorios,
bolsos de textil, calzado, articulos d¢
Cuero y accesorios y joyas, etc.
Desde 3107-13

Hasta 3107-23

Titular: Ingenieria ESFI S.L.

Madrid- Espafa

Marca de producto, Cladat.
31. Frutas secas y semillas
Titulo de registro N 4117
2014.

Titular : Diego Ospina.

www.wayu.com.ecC

PROTECCIONEGAL

Decision Andina 486 Articulo 13Blo podran registrarse
como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio
afectara indebidamente un derecho de tercero, en particular
cuando:....

g) consistan en el nombre de las comunidades indigenas,
afroamericanas o locale® las denominaciones, las

palabras, letras, caracteres o signos utilizados para distinguir
sus productos, servicios o la forma de procesarlos, o que
constituyan la expresion de su cultura o practica, salvo que la
solicitud sea presentada por la propia comunidad o con su
consentimiento expreso; V..

ce =3 E| progreso | Gobierno .
\w es de todos :',.?.fé‘;ﬁ?.‘l‘&‘% =

artesanias de colombia



http://www.wayu.com.ec/

PROTECCIONEGAL

& a 2 O K\ihfiatad
MarcaColectiva
(Nominativa)

Tramite de registro de 90 Diseflos como
Marcas «Mochilagisrhuacas

Res. 020250 /11
Titular: RESGUARDO INDIGENA ARHUACO
Clase 18 Niza ( Mochilas)

4 El progreso Gobierno
() de Colombia
s'%ﬁ es de todos Mincomercio

artesanias de colombia




CASODPEOBSERVANCIA

El progreso
es de todos
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Sombreros Vueltiaos chinos son

fabricados en Zhejlang, Chma CASOSDE OBSERVANCIA

ERNESTO TABORDA HERRERA | @ernestotaborca | £l Untversal | 11 de Ene

TEJEDURIZAENU

Copias NO autorizadas en plastico del Sombrero
Vueltiao

SIC orden6 de manera preventiva la suspension
Inmediata de la produccion, comercializacion o
venta de todo sombrero que imite, aparente ser o
representar, se asemeje o evoque al sombrero qu
ARsyuATAOI f I RSYZYAVI(
Zenf ® wSa dnod RS HAMO

Cacigue Mayor Regional del PueheniX
..Allanamientos e incautacion materias primas y
sombreros chinos ..

Gobierno
El progreso de Colombia ][]

es de todos Mincomercio

artesanias de colombia




