
WIPO FOR OFFICIAL USE ONLY

De la Idea al 
Me rca d o :
Em p re n d im ie n t os 
P ro d u c t ivo s y Co m u n it a rio s

Fot o  d e  Sh a n e  Rou n c e e n Un sp la sh

https://unsplash.com/es/s/fotos/emprendimiento?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText


WIPO FOR OFFICIAL USE ONLY

Emprendimient
o
Un  ca m in o  a  la  t ra n sfo rm a c ión

Fot o d e Fe lip e  Bu s t illo  e n Un sp la sh

https://unsplash.com/es/s/fotos/emprendimiento?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
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¿Qué es el 
e m p re n d im ie n t o ?

La  a cc ió n  d e  c re a r u n  n e g o c io  co n  e l 
o b je t ivo  d e  g e n e ra r g a n a n c ia s .
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Tra n sfo rm a c ió n

Fot o d e Sa n d y Milla r e n Un sp la shTra n sfo rm a c ió n  d e l m u n d o  p a ra  re so lve r
g ra n d e s p ro b le m a s, in ic ia r u n  ca m b io  so c ia l, 
c re a r o  ve n d e r u n  p ro d u c t o  co n  va lo r 
a g re g a d o .

+ =

https://unsplash.com/@sandym10?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/es/s/fotos/transform?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
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“ No es sobre las ideas.
Sino sobre hacer que éstas 
se vuelvan realidad.

Scott Belsky.
4
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Foto de Diego PH en Unsplash

La importancia el emprendimiento

Favorecen 
el cambio y 
apoyan la 
sociedad

Resuelven 
problemas 
de manera 
efectiva

Se basa en la 
creatividad

Debe ser 
rentable y 
sostenible

Escalable

Siempre crea 
valor

https://unsplash.com/@jdiegoph?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/es/s/fotos/emprendimiento?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
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Tipos de 
e m p re n d im ie n t o s
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Em p re sa ria l

De sa rro llo  d e  u n  
p ro ye c to  d e  n e g o c io  

b a sa d o  e n  ve n d e r 
p ro d u c to s  o  se rvic io s . 

So c ia l

Re sp u e st a  a  la s  
n e ce s id a d e s  d e  la  
so c ie d a d , a u n q u e  n o  h a ya  
u n  b e n e fic io  e co n ó m ico  
in m e d ia to . 

Cu ltu ra l

P ro ye c to s  q u e  p ro m u e ve n  la  
c re a t ivid a d  a rt ís t ica  d e  la  

p e rso n a , re la c io n a d a  co n  la  
m ú sica , c in e , d a n za , t e a t ro , 

Ac t ivid a d  e co n ó m ica  q u e  
se  re a liza  e n  la  co m u n id a d  
d o n d e  se  vive  cu ya s  
g a n a n c ia s  b e n e fic ia n  d ich a  
co m u n id a d .

Co m u n it a rio
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Foto de Vonecia Carswell en Uns

Emprendimiento 
comunitario

https://unsplash.com/es/s/fotos/emprendimiento?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
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Características del 
Em p re n d im ie n t o  Co m u n it a rio
▫ Se  o rg a n iza  co n  m ie m b ros d e  u n a  misma 

comunidad co n  la  fin a lid a d  d e  in c re m e n ta r lo s  
in g re so s

▫ Se  re a liza  co n  productos que son elaborados 
dentro de la misma comunidad b ie n  se a  co n  
re cu rso s a g ríco la s  o  a rt e sa n a le s  

▫ Tie n e  co m o  p ro p ó sit o  in c re m e n ta r la  e co n o m ía  
d e  la s  p e rso n a s q u e  vive n  d e n t ro  d e la  
co m u n id a d  p a ra  c re a r n u e va s fu e n t e s  d e  t ra b a jo  
y mejorar la calidad de vida 

▫ De b e  in vo lu c ra r n o  so lo  su  e n to rn o  y t ra d ic ió n , 
s in o  t a m b ié n  estimular a q u e llo s  a sp e c to s  
re la c io n a d o s co n  su riqueza cultural 

▫ La  a c t ivid a d  p ro d u c t iva  q u e  se  q u ie ra  p ro m o ve r, 
d e b e  asociar los aspectos culturales, sociales, 
económicos y tradicionales , p a ra  g a ra n t iza r a s í 
la  sostenibilidad a largo plazo
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Fot o  d e  Ha n n a h  Bu s in g e n Un sp la sh

https://unsplash.com/es/s/fotos/emprendimiento?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
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Todo comienza con
Un a  id e a

Fot o d e   Ma t t  Rid le y e n Un sp la sh

https://unsplash.com/es/s/fotos/emprendimiento?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText


WIPO FOR OFFICIAL USE ONLY

La idea
El p u n t o  d e  p a rt id a

10
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Foto de Paola Aguilar en Unsplash

Empezamos teniendo una idea…
Tener una buena idea es el primer paso para lograr el éxito. 
Encuentra un problema que valga la pena resolver o una 
oportunidad en el mercado.

Define tu 
propósito

Comprende tu 
cliente

Prototipa y valida tu 
idea

Verifica que la 
materialización de tu 
idea sea viable, 
sostenible y escalable

https://unsplash.com/@paola_aguilar?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/es/s/fotos/thinking?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
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Idea de Negocio

 Es la noción de un producto o 
servicio que deseamos ofrecer 
en el mercado.

 Una idea de  negocio puede 
llegar a ser la clave de un gran 
proyecto de emprendimiento.

 Es un concepto que debe 
evolucionar en un modelo de 
negocio.

Idea de Negocio 
Vs. Modelo de 
Negocio Modelo de negocio

 Cómo extraer valor monetario a 
partir de la idea del producto o 
servicio.

 La estructura que nos ayuda a 
definir como una idea genera 
valor a los clientes y cómo se 
obtiene una retribución.

 El modelo de negocio nos ayuda 
a definir si mi idea es viable, 
sostenible y escalable.

12
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Foto de Cristian Escobar en Unsplash

Claves para que las ideas se conviertan 
en un emprendimiento

https://unsplash.com/@cristian1?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/es/s/fotos/idea?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
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Características 
d e  u n a  b u e n a  
id e a  d e  
n e g oc io

14

De b e  p o se e r 
va lo r

Re sp o n d e  a  u n a  
n e ce sid a d  d e l 

m e rca d o

P u e d e s  p a rt ir 
d e sd e  t u s  

h a b ilid a d e s  y 
t a le n to s

De b e  se r 
re n t a b le

Aso c ia rla  a  la s  
ca p a c id a d e s  y 

re cu rso s

Se  d e b e  va lid a r 
p a ra  ve r s i t ie n e  

a ce p t a c ió n
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El proceso 
p a ra  
e st ru c t u ra r 
u n a  b u e n a  
id e a

15

 Un a  g ra n  id e a  e s  la  q u e  
re a lm e n t e  so lu c io n a  u n  
p ro b le m a  y sa t is fa ce  u n a  
n e ce sid a d  d e l m e rca d o . 

 Un a  b u e n a  fo rm a  p a ra  
g e n e ra r id e a s  e s  a  p a rt ir  
d e  lo  q u e  e xis t e  o  e n  lo  
q u e  sa b e m o s h a ce r.

De t e c t a  e l p u n to  d e  
p a rt id a

Ha z u n a  p ru e b a

Co n o ce  t u  c lie n t e

 La  b a se  p a ra  e l é xit o  d e  u n a  
b u e n a  id e a  d e  n e g o c io  e s  
co n o ce r m u y b ie n  a  q u ie n  va  
d irig id a . 

 La  e m p a t ía  co n  n u e st ro s  
c lie n t e s  e s  e l p u n to  d e  
p a rt id a , co n o ce r su s  g u st o s , 
co m p o rt a m ie n to s  y 
n e ce sid a d e s . 

In ve st ig a  e l m e rca d o

 Es im p o rt a n t e  co n o ce r e l 
m e rca d o  p a ra  e n t e n d e r 
d o n d e  se  m u e ve  m i 
c lie n t e  id e a l.

 Co n o ce r lo s  co m p e t id o re s  
y su  o fe rt a .

 Im p o rt a n t e  va lid a r t u  id e a  
co n  t u s  c lie n t e s  p a ra  co n o ce r 
su  im p re s ió n .

 P ro b a r  u n a  id e a  e n  e t a p a  
t e m p ra n a  n o s  b rin d a  
in fo rm a c ió n  im p o rt a n t e  d e  
su  via b ilid a d  a  b a jo  co sto .

Est ru c tu ra  t u  id e a

 Co n  la  in fo rm a c ió n  d e l 
c lie n t e  y e l m e rca d o  se  
p u e d e  re s t ru c t u ra r t u  id e a  
o rig in a l.

 Id e n t ific a  q u é  e s  lo  
d e s t a ca d o  d e  t u  id e a  y 
d e fín e la  m u y b ie n .

1. 2. 3.

4 . 5.
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La idea

16

De t e c t a  e l p u n t o  d e  
p a rt id a
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Idea: Punto de partida

17

De dónde nace la idea ( soluciono algo, una necesidad, una oportunidad, una habilidad) ¿Quiénes y cómo  lo 
harán?

¿Qué puedes mejorar? ¿Cuánto están 
dispuestos a pagar?

¿Qué podrías hacer 
diferente?

¿Cuál es el cliente que 
tienes en mente?

¿Quién lo va a pagar? 
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Conoce tu 
Clie n t e
Cre a r p e rfil d e  c lie n t e

18
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Perfil de Cliente
Cliente Razones para usar 

nuestro producto
Razones para comprar 

nuestro producto

Personalidad Intereses Habilidades Por dónde compra 
(hábitos de compra)
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Investiga el 
m e rca d o
An a liza  t u  m e rca d o

20
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Análisis de Mercado

21

Describe tu mercado 
(Actual / potencial)

¿Por qué te prefieren? ¿Qué dicen de tu 
producto?

¿Quiénes ofrecen 
algo parecido?

¿Cómo te 
diferencias de los 

competidores?

¿Quién es el que más 
vende?

¿Cuánto cobran?
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Gracias!!

Diana Vivas
Fot o  d e Ia n  Kira g u e n Un sp la sh

https://unsplash.com/es/s/fotos/idea?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
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