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Antecedentes de Leyes

Primera referencia sobre Denominaciones de Origen
Procedimiento para su proteccion

Posibilidad de iniciar tramite de proteccion a instancia
de parte o de Oficio. Nuevas obligaciones para el
usuario

Ley de Fomento y Proteccion de la Propiedad
Industrial. Primera referencia de marcas colectivas.
Ley de la Propiedad Industrial.- Marco legal vigente
para la proteccion de las Denominaciones de Origen y
marcas colectivas
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Ley de la Propiedad Industrial Vigente
O)RIGEN

Denominacion de origen (Art. 156 LPI)

“Se entiende por denominacion de origen, el nombre de una region
geografica del pais que sirva para designar un producto originario de la
misma, y cuya calidad o caracteristicas se deban exclusivamente al
medio geografico, comprendiendo en este los factores naturales y
humanos”.

Marcas colectivas (Art. 96 LPI)

“Las asociaciones o sociedades de productores, fabricantes,
comerciantes o prestadores de servicios, legalmente constituidas,
podran solicitar el registro de marca colectiva para distinguir, en el
mercado, los productos o servicios de sus miembros respecto de los
productos o servicios de terceros”.
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Tratados y Acuerdos:

ORIGEN Convenio de Paris
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Boliviano, Quinua Real). “*México-Chile (Pisco, Pajarete, Vino
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Escenario actual 2009
IG’S en Meéxico

13 D'OS de 1970-2009 (39 anos)




@RIGEN
Productos que tienen Denominacion de Origen en
México.

« Tequila. Jalisco, Nayarit, Guanajuato, Michoacan y Tamaulipas (1974)

*Mezcal. Guerrero, Oaxaca, Durango, Zacatecas y San Luis Potosi (1994)
« Olinalad. Guerrero ( 1994)

*Talavera. Puebla y municipios de Tlaxcala (1995)

«Bacanora. Sonora (2000)

«Ambar de Chiapas . Chiapas (2000)

«Café de Veracruz. Veracruz (2000)

«Sotol . Chihuahua, Coahuila y Durango (2001)

«Charanda. Michoacan (2001)

«Café Chiapas. Chiapas (2001)

«Mango Ataulfo del Soconusco. Chiapas (2003)

« Chile Habanero de Yucatan. Yucatan, Quintana Roo, Campeche (2008)
« Vainilla de Papantla. Municipios Veracruz, Puebla (2009)
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¢Como agrego valor al
producto?




;Queéson las IG'S?

“Las indicaciones geograficas son las que
identifiguen un producto como originario
de un territorio o de una region o localidad
de ese territorio, cuando determinada
calidad, reputacion, u otra
caracteristica del producto sea
imputable fundamentalmente a su origen
geografico”.

ADPIC: Acuerdo sobre los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio, Arts. 23,
24 y 25. Anexo 1 -c del Acuerdo de la Organizacion Mundial del Comercio (OMC). Sede Marrakech
1995, entrd en vigor en México en el 2000.

(TRIPS - Trade Related Aspects of Intellectual Property Rights).
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Promocion de IG= Estrategia efectiva para la diferenciacion =

=
@RIGEN

Todos los productos
tienen (Made in...)

AEHEaSISE Indicacion/sello de
Geografica calidad especifica:
(1G) reputacion
vinculada al origen

Tipo especial de
I'G + demostracion
absoluta y plena
del vinculo estricto
y efectivo con
factores naturales
y humanos

© LTFT WWW.prorigen.com
© LTFT W rorr en.com prorig




0

El mundo aprovecha tendencia ~
@RIGEN

de productos con IG’'S

Paises mas avanzados:
=Unidén Europea

Nuevos jugadores:
=China
*|ndia
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Uso creciente en el mundo @®RIGEN

= Union Europea

Vinos, Jamones, Carnes, Panes, Quesos, Aceites, Miel.(2,000 IG'S).

= China
Te Long Jin, Maotai, alcohol amarillo de arroz de Shaoxin, durazno
de Pinggu, jamon de Xuan Wei. (300, I'GS al 2008).

= Coreadel Sur
Boseong Green Tea, Hadong Green Tea, Gochang Bokbunja (raspberry Liquor). (100 en
tramite).

= India

Arroz basmati.
Té Darjeeling.
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Con diversidad cultural, geograficay
bioldgica lider a nivel mundial, México no  (@RIGEN
aprovecha su potencial de IG’S -

Se identificaron 653
productos potenciales .

55 .1% son del tipo
agroalimentario-
agroindustrial, 18.3 %
artesanales y 26.4% de
varios (platillos , dulces

_E ,‘ tipicos, materiales,
* D'0S. 3.06% IG'S \ minerales, y flores)
16.53% o
D'0S.3.36%1G'S denid, £ Rodrgues, Edtori Pora, e
28.02.% imprenta.

*D'OS 3.98%IG'S
23.27.%
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Productos Mexicanos @RIGEN

= Productos que ya cuentan con mercados nacional, de exportacion o aquellos
que ya tienen incorporado un cierto grado de tecnologia desarrollada.

a) Aguacate de Michoacan
b) Queso Cotija de Michoacan

c) Rebozo de Santa Maria (San Luis Potosi)

d) Queso de poro de Balancan

e) Artesania de Minitan

f) Guayabera de Yucatan

g) Productos Veracruz (puros, miel, limon,
h) queso)

) Miel

) Langostade la Reserva de Sian Ka‘an
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Retos -Oportunidades @RIGEN

Implementar una politica publica.

Impulsar reformas legales (Figuras Ad-Hoc y proteccion otros paises))
Acelerar el aprovechamiento de recursos publicos .

Explorar fuentes de financiamiento y coinversion

Promeéxico puede ser un vehiculo de promocion de P.M. en el mundo
Los Gobiernos Extranjeros y Organismos Internacionales  son

vinculantes en promocion, defensa , promocion y programas de
apoyo. (ONU, OMPI, FAO).

www.prorigen.com



Beneficios para México
@RIGEN

v" Genera ingresos

v Inversion en innovacion

v Generacion de empleos

v' Fomento a cultura de Identidad
v Incremento a volumen de ventas

v Freno a imitaciones e indicaciones falsas y enganosas

Cfr. OMPI, OMC, USPTO, ORIGIN, INAO, FAO, BID, UE, Suiza, Café Colombia, China, India, Corea
del Sur, Australia, Chile, Industria del tequila, pisco, industria vitivinicola.
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