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商标、工业品外观设计和地理标志法律常设委员会 
 
 
第三十九届会议 
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秘鲁代表团的提案 
 
秘书处编拟的文件 
 
 
 
 

在 2018年 4月 5 日的来文中，秘鲁代表团向世界知识产权组织（产权组织）国际局转送了本文件

附件中所载的提案。 

 

[后接附件] 
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秘鲁共和国关于承认和保护国家品牌的提案 

解释性说明 

一、背 景 

在当今日益全球化的市场中，国家之间在不断进行竞争以获得承认，并在商业上进行定位来吸引

旅游、外国投资、人力资本以及对本国产品和服务的需求。用以实现这些目标的战略必须对该国国民

来说是可信的，是与其受众相关的，而且与其竞争者是有差异的。 

近年来，各国政府越来越有意于实施各项政策并设计国家品牌建设战略，将一系列国家价值与特

定的标志、标记或徽记联系起来，建立起可与该标志联系起来的声誉。 

各国都在致力于推广强大的品牌，这些品牌可以铭记在公众脑海中，在国内和国际上都能产生直

接影响，同时建立全球竞争优势。国家品牌是在国内外提升国家正面形象的一种手段。 

二、国家品牌的性质 

国家品牌具有独特特点，使其与一般商标有所不同。这些特点包括下述方面： 

• 它是一国采用的标志，是旨在传播和推广该国身份和形象及其战略部门——包括旅游

业、出口和投资——的政策与战略的一部分。 

• 鉴于其性质和适用性，它的使用不限于或严格限定为某些商品或服务，因为国家品牌表

示和代表整个国家。 

• 这一工具被投射到国内和国外。在国内，它有助于实施政策，加强和提升国家在本国公

民中的形象。在国外，它有助于将该国介绍给国外公众，增强该国对这些公众的吸引

力，并提高其对该国产品和服务的认识和接受度，从而促进商业、经济、旅游与文化

联系。 

国家品牌构成一种专门的显著性标志，因为尽管其叫做“品牌”，但它不用于特定公司的具体产

品或服务，不作为商标（普通商标、集体商标或认证商标）。国家品牌不像商标那样受到私法的规制，

而且在对其承认和保护方面不应被拉低到这个层面。 

国家品牌在国家身份和形象方面发挥象征性作用。它们可以被用作总括性的标志，与该国商品和

服务的其他标志（地理标志和原产地名称）并存。 

三、保护的依据 

在国际层面上，对于什么是国家品牌尚没有达成一致的定义，也没有以具有国际约束力的方式对

其进行规管的规管制度。在多边领域，有《保护工业产权巴黎公约》第六条之三规定的用以表明监督

和保证的国家徽记和官方标志的通知和通告程序。包括秘鲁在内的一些国家已经采用这一程序来通知

和保护用以表明监督和保证的本国国家徽记和官方标志。 

但是，在国际社会中，由于缺少对国家品牌的一致定义，一些国家的做法是将这些标志视同商标，

并将其作为商标予以注册。然而，这种注册提供的保护有限，并需支付相当高的费用。除此之外，将

其作为商标对待降低了这种标志的地位，将所涉国家降格到了受私法规制的人的层面，与注册商标的

商事企业地位相当。这种做法的后果和影响代价高昂，特别是在涉及对国家品牌排他权的防御和后续

执法方面。 
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综上所述，国家品牌明显需要一种特别程序，使其能够根据其特殊性质，得到简便、有效、具有

成本效益和国际化的保护，以便防止第三方未经授权注册和使用相同或近似标志，从而补充上文提到

的《巴黎公约》第六条之三所提供的方法。 
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草 案 

国家品牌制度 

考虑到： 

对于在以通信和贸易全球化为特征的现代世界中开展活动的国家，在实施提升国家身份和形象的

国家政策中，国家品牌是传播过程所需的基本标志； 

使用国家品牌构成了推动包括旅游、出口和投资在内的各个商业领域发展，提升国家身份和形象

的国家政策的一部分； 

目前尚无承认和保护国家品牌的国际制度； 

《保护工业产权巴黎公约》第六条之三规定了用以表明监督和保证的国家徽记和官方标志的通知

与相互通告制度； 

一些国家已经据此适用了第六条之三所规定的、对于该国用以表明监督和保证的官方徽记和标志

的保护； 

尽管如此，仍宜制定在成员国之间承认国家品牌的体系，以便加强保护，防止可能未经授权注册

或使用相同或近似标志；并且 

这一体系必须简便、高效且具有成本效益，并建立在对国家品牌的相互通知和依职权保护之上； 

国家品牌制度 

第一章 

国家品牌承认和保护体系 

第 1条：宗旨和范围 

本细则建立承认和保护成员国国家品牌的共同体系。 

第 2条：国家品牌的定义 

国家商标是成员国所采用和使用的，用以在国内外提升本国形象，同时促进本国旅游业、文化、

美食、出口或所作投资的任何标志。国家品牌不应有期限，亦不得被剥夺。 

第 3条：国家品牌的数量和变体 

每一成员国应决定该国希望保护的国家品牌的数量和变体，并依据本细则规定的程序进行通知。 

第 4条：国家品牌的所有权 

每一成员国应决定其享有的国家品牌的所有人，并应指定一个或多个机构行使该权利及由其产生

的其他权利。 
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第 5条：国家品牌的保护 

1.只要未提出任何附理由的反对意见，一个成员国的国家品牌一经依照本细则第 6 条规定的程序

作出通知，即应在其他成员国得到承认和保护。 

2.在前述通知作出之前，每一成员国对其通过以任何身份使用、传播或注册而获得的国家品牌权

利，不受影响。 

第二章 

国家品牌的通知和保护程序 

第 6条：国家品牌的通知和保护 

1.成员国主管机构收到国家品牌通知，应立即通知该成员国的主管国家知识产权局。如果上述两

个机构为不同实体，则应向后者传送一份通知副本。 

2.成员国自收到上文第 1 款所述通知之日起，有九十（90）个日历日的时间通知该国对承认和保

护国家品牌的附理由反对意见。 

3.本条提到的通知和任何反对意见应同时提交给国际局。 

第 7条：国家品牌的公布 

每一成员国应在官方媒体上公布依本制度承认和保护的国家品牌。 

第 8条：写入数据库及其他登记簿 

受到承认和保护的国家品牌应写入显著性标志的数据库和登记簿，或其他登记簿。 

第三章 

国家品牌的保护 

第 9条：国家品牌的有效性 

1.已通知成员国的国家品牌应予无限期保护。 

2.保护国家品牌的义务，经作出通知的成员国明确请求，应即终止。作出此种请求，应采用为国

家品牌初始通知所规定的程序。 

3.国家品牌不以任何使用要求作为保持承认和保护的条件。 

第 10条：国家品牌的使用和使用许可 

1.每一成员国应决定使用该国国家品牌有关的政策和细则。 

2.每一成员国应制定在国内或国外寻求和获得授权使用该国国家标志的程序和条件，并指定经赋

权发放此种授权的国家机构。 
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第 11条：确保国家品牌得到保护的措施 

每一成员国应采取必要的行政或私法措施，确保通知该国的国家品牌确能够享有本细则所规定的

保护。为此，每一成员国应规定，该国国家机构在就显著性标志的注册和保护作出决定时，应依据其

内部程序，查询受承认和保护的国家品牌，并将其纳入考虑。 

第 12条：国家品牌的保护 

1.每一成员国应自行或应当事方请求，驳回对任何商标、商号、标志、旗帜、标语、地理标志、

原产地名称，或任何其他与受保护的国家品牌相同或近似的显著性标志的注册和保护。 

2.每一成员国应自行或应当事方请求，注销违反第 1 款或恶意取得的任何注册。此种注销不受时

间限制。 

3.与受保护国家品牌相同或近似的标志的任何使用或即将使用，未经与国家品牌相关的成员国国

家主管机构明确书面同意的，每一成员国应自行或应当事方请求，采取必要措施，防止或终止此种使

用或即将使用。此种行动应不受时间限制。 

4.为本条之目的，除其他外，标志的使用包括下列行为，不论其是否出于营利目的： 

(a) 在商业中使用； 

(b) 在任何通信媒介或传播媒介中使用； 

(c) 在广告或文档中使用； 

(d) 制造复制或包含国家品牌或近似标志的文件、标签、包裹、包装纸、外包装或其他元素

或材料，以及销售或占有此类元素或材料；及 

(e) 可能表示与受保护国家品牌有联系或关联的任何使用。 

第 13条：国家品牌保护的预防措施和最终措施 

在针对侵犯显著性标志的行动中，上文第 12 条所述侵权使用发生或可能发生地的成员国的国家主

管机构，应自行或应当事方请求，采取该国立法规定的预防措施和最终措施。 

最后条款 

第 14条：缴费和费用 

国家品牌的通知和公布程序及其执法程序，不缴纳任何费用或其他收费。 

第 15条：依其他国际文书取得的保护 

本安排赋予的保护，不影响成员国授予其他成员国国家品牌的保护，无论是依据《保护工业产权

巴黎公约》第六条之三用以表明监督和保证的国家标志或官方标记而授予的保护，或是遵守对个别成

员国有约束力的国际条约或国际协定而授予的保护。 

 

[附件和文件完] 


