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SCT/43/8 REV.2 

 بالإنكليزيةالأصل: 

 2022 يناير 18 التاريخ:

اللجنة الدائمة المعنية بقانون العلامات التجارية والتصاميم الصناعية 
 والمؤشرات الجغرافية

 الأربعونو الثالثة الدورة
 2020 نوفمبر 26اإلى  23جنيف، من 

 الردود على الاستبيان الخاص بحماية العلامات الوطنية في الدول الأعضاء
عدادوثيقة  مانة من اإ  الأ

في ختام الدورة الثانية والأربعين للجنة الدائمة المعنية بقانون العلامات التجارية والتصاميم الصناعية والمؤشرات  .1

لى موافاة الأمانة باقتراح مشروع اس تبيان بشأأن حماية العلامات (لجنة العلامات)الجغرافية  ، دعا رئيس اللجنة وفد بيرو اإ

دراجها في مشروع الاس تبيان قبل  لى تقديم الأس ئلة التي يرغبون في اإ  31الوطنية في الدول الأعضاء. ودعا الرئيس الأعضاء اإ

انة، بحلول ذلك التاريخ، مساهمات من الدول الأعضاء . وتلقت الأم(SCT/42/8من الوثيقة  23الفقرة ) 2019ديسمبر 

كوادور وبيرو وسويسرا.  التالية: أأستراليا والبرازيل واإ

ت على أأساسها مشروع اس تبيان SCT/43/3 Rev.2وجمَّعت الأمانة كل الأس ئلة التي تلقتها في الوثيقة  .2 ، وأأعدَّ

على الصفحة الإلكترونية المخصصة  .SCT/43/7 Provثيقة بشأأن حماية العلامات الوطنية في الدول الأعضاء. ونشُرت الو 

 .2020مايو  31للجنة العلامات، وظل باب التعليق عليها عبر المنتدى الإلكتروني للجنة العلامات مفتوحاً حتى 

وبيرو وتلقت الأمانة، بحلول ذلك التاريخ، تعليقات من الدول الأعضاء التالية: بيلاروس وش يلي وكوس تاريكا واليابان  .3

. وفضلًا عن ذلك، أأرسلت المنظمات غير (1). وأأرسل الاتحاد الأوروبي أأيضاً تعليقاته (6)والوليات المتحدة الأمريكية 

 .(2) (INTA)والجمعية الدولية للعلامات التجارية  (FICPI)الحكومية التالية تعليقاتها: الاتحاد الدولي لمحامي الملكية الفكرية 
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لى ا .4 ت الأمانة النسخة النهائية من الوثيقة واستناداً اإ "اس تبيان بشأأن حماية  SCT/43/7لتعليقات الواردة، أأعدَّ

لى الرد على الاس تبيان بحلول  عن طريق  2020سبتمبر  23العلامات الوطنية في الدول الأعضاء" ودعت الدول الأعضاء اإ

لكترونية لس تطلاع الآراء متاحة باللغات الإنكليزية والعر   بية والصينية والفرنس ية والروس ية والإس بانية.أأداة اإ

من الدول الأعضاء التالية: الجزائر، والبحرين، والبرازيل، وكندا، وكولومبيا،  ردود اس تُلمتبحلول ذلك التاريخ، و  .5

س تونيا، وفرنسا، وجورجيا، وأألمانيا، وهنغاريا،  كوادور، واإ وكوس تاريكا، وكرواتيا، والجمهورية التش يكية، والدانمرك، واإ

آيسلندا، واليابان، وقيرغيزس تان، وليتوانيا، ومدغشقر، والمكس يك، والجبل  الأسود، والمغرب، وهولندا، وعمان، وبيرو، وأ

س بانيا،  والفلبين، والبرتغال، وجمهورية كوريا، وجمهورية مولدوفا، والمملكة العربية السعودية، وسيش يل، وس نغافورة، واإ

 والسودان، والسويد، وسويسرا، وتايلند، وأأوكرانيا، والمملكة المتحدة، والوليات المتحدة الأمريكية، وأأوروغواي،

 .(1). وأأرسل الاتحاد الأوروبي أأيضاً رده على الاس تبيان (44)وأأوزبكس تان، وفييت نام 

لى  .6 الثالثة والأربعين.  تهادور في العلاماتنظر فيها لجنة كي ت ل SCT/43/8، أأعدت الأمانة الوثيقة الردودواستناداً اإ

عادة فتح أأداة اس تطلاع الآراء  التُمس، الدورةتلك  وعقب  لفتح مجال، 2021يناير  29الاس تبيان حتى  شأأنب من الأمانة اإ

للنظر فيها في للجنة العلامات ذلك وتقديمها  بعد SCT/43/8لوثيقة ل الصيغة النهائيةزيد من ردود الوفود ووضع الم تلقيّ

 .(SCT/43/11من الوثيقة  23)الفقرة  الرابعة والأربعين تهادور

سرائيل وجامايكا ونيوزيلندا وباكس تان وباراغواي وبولندا  ردود لمتاس تُ و  .7 جديدة من: أأذربيجان وبيلاروس والصين واإ

وبالتالي وصل العدد الإجمالي  .(2، في حين اس تُلم ردان محدثان من الفلبين والبرتغال )(12)وصربيا وسلوفاكيا وتونس 

 .57للردود اإلى 

فتح أأداة اس تطلاع الآراء مات، التُمس من الأمانة أأن تعيد، مرّة أأخرى، وعقب الدورة الرابعة والأربعين للجنة العلا .8

لوثيقة ل الصيغة النهائيةزيد من ردود الوفود ووضع الم لفتح مجال تلقيّ، 2021سبتمبر  30حتى  الاس تبيان بشأأن

SCT/43/8 Rev.2 من  22)الفقرة  والأربعين الخامسة تهاذلك وتقديمها للجنة العلامات للنظر فيها في دور بعد

 .(SCT/44/7 الوثيقة

(، في 8الأرجنتين وبنن والسلفادور وفنلندا والعراق والاتحاد الروسي وسلوفينيا وتركيا ) ردود جديدة من: اس تُلمتو  .9

وبالتالي وصل العدد الإجمالي للردود  (.5من الجزائر والصين وكولومبيا وكوس تاريكا وجورجيا )حين اس تُلمت ردود محدثة 

 .65 اإلى

حصائية. .10  ويعرض مرفق هذه الوثيقة كل الردود الواردة على الاس تبيان على شكل بيانات اإ

 ]يلي ذلك المرفق[
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 حماية العلامات الوطنية في الدول الأعضاءاس تبيان بشأأن 

 الجزء الأول: تعريف العلامة الوطنية والأساس المنطقي الس ياساتي والمحتوى

 في البلد المجيب، يمكن وصف العلامة الوطنية بأأنها: – 1السؤال 

جابة واحدة(  )يحتمل السؤال أأكثر من اإ

 

 الردود الاختيارات

 45 %69 س ياسة أأو استراتيجية تهدف اإلى تعزيز الهوية الوطنية أأو صورة البلد أأو كليهما اإشارة تسُ تخدم كعنصر مرئي في أأي

 10 %15 ل ينطبق

 15 %23 (يرُجى التحديد)غير ذلك 

 65 مجموع المجيبين
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 البلد غير ذلك، يرُجى التحديد 

أأداة للنمو والتنمية على الصعيد الوطني. وهي تمثلّ س ياسة طويلة الأجل تهدف اإلى العلامة الوطنية هي   .1

نتاجية وخدماته ومواهبه وثقافته ووجهاته الس ياحية. ونعرّف العلامة الوطنية بأأنها النهوض  بقطاعات البلد الإ

ولي، من تحديد مركز التمكنّ، على الصعيدين الوطني والدالفريدة للدولة بهدف  سماتوس يلة للاس تفادة من ال 

 ، مثل الس ياحة والصادرات والثقافة والاستثمار، وتدعيم ثقافة الملكية.المجالت الاقتصادية الرئيس ية وتطويرها

 الأرجنتين

 كندا مساعدة صناعة الأغذية والزراعة الكندية في تمييز منتجاتها محلياً ودولياً بوصفها منتجات كندية.  .2

بأأنها الإشارة المس تخدمة لتمييز القيم الاجتماعية والاقتصادية للبلد وتنوعه البيولوجي  تفُهم العلامة الوطنية  .3

برازها.  وصورته وسمعته وغيرها من القيم، والترويج لها واإ

كوادور  اإ
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ليس لدى فنلندا مفهوم العلامة الوطنية بحد ذاتها، ولكن من الممكن تسجيل علامات تجارية )علامات   .4

 فردية/جماعية/تصديق( ومؤشرات جغرافية تتعلق بالهوية الوطنية و/أأو صورة البلد.

 فنلندا

علاناتها تحديداً أأفضل بغية توضيح المعلومات وجعلها مفهومة للمواطنين )علامة   .5 جراءات الدولة واإ تحديد اإ

 الدولة(.

 فرنسا

في أأي س ياسة أأو استراتيجية تهدف اإلى تعزيز الهوية الوطنية و/ أأو صورة الدولة  امرئي اعلامة عنصر تشكل ال  .6

 والسلع والخدمات والأشخاص والعناصر الأخرى للثقافة والتراث الوطنيين.

 جامايكا

ل نطلق مصطلح العلامة الوطنية على الإشارة المرئية أأو الهوية المحددة لس ياسات البلد أأو استراتيجياتها   .7

نما هي مزيج فريد ومتعدد الأبعاد من العناصر يشير اإلى الإدراك والفهم المباشرين وغير المباشرين  فحسب. واإ

 لثقافة البلد وتراثه وقيمه وشعبه وس ياساته وسلوكياته وسمعته وصورته في أأذهان الجمهور المس تهدف.

 ليتوانيا

استراتيجية تهدف اإلى تعزيز الهوية الوطنية أأو اإشارة تسُ تخدم كعنصر مرئي أأو غير مرئي في أأي س ياسة أأو   .8

 صورة البلد.

 مدغشقر

يجابية للبلد.  .9  الجبل الأسود التوس يم الوطني هو العملية التي تساعد في رسم صورة جيدة واإ

ليس لدينا مفهوم العلامة الوطنية كما هو موصوف. ومع ذلك، يمكن تسجيل العلامات التجارية )العلامات   .10

اعية وعلامات التصديق( المتعلقة بالهوية الوطنية و/أأو صورة البلد وفقاً لقواعد العلامات التجارية الفردية والجم

 المعمول بها.

 هولندا

العلامة التجارية هي ميزة يضعها التاجر ليميز منتجاته / خدماته عن بقية المنتجات/الخدمات المطروحة في   .11

 الأسواق.

 عمان

تمكنّ العلامة الوطنية المس تهلكين من التعرّف بطريقة أأسهل وأأسرع على بلد منشأأ السلع والخدمات وتمثلّ أأداة   .12

 عالمية تتيح الربط بين السلع والخدمات والبلد. اتصال

 سلوفينيا

س بانيا اإشارة تسُ تخدم في س ياسة أأو استراتيجية تهدف اإلى تعزيز الهوية الوطنية أأو صورة البلد أأو كليهما.  .13  اإ

طار   .14 اإشارة ذات نطاق وطني تسُ تخدم لتحديد الأنشطة التي تقوم بها الدولة مثل الأنشطة المضطلع بها في اإ

 برامج الس ياحة أأو الترويج لمنتجات محددة أأو الطاقة أأو مسائل أأخرى.

 سويسرا

 أأوكرانيا اإشارة أأو مجموعة من الإشارات تسُ تخدم بهدف الترويج للبلد في العالم.  .15
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 هل اتّّذ البلد المجيب أأي ]قرار[ لوضع واس تخدام اإشارة يمكن وصفها على أأنها علامة وطنية؟ - 2السؤال 

 

 الردود الاختيارات

 17 %26 ل

 33 %58 نعم

 6 %9 ليس بعد، لكنه يخطط للقيام بذلك

 4 %6 ل ينطبق

 65 مجموع المجيبين

ذا كانت الإجابة نعم، أأي من الجهات التالية   اتّذت القرار:اإ
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 الردود الاختيارات

 30 %79 يرُجى التحديد -هيئة عامة 

 5 %13 يرُجى التحديد -هيئة ش به عامة 

 0 %0 يرُجى التحديد -هيئة خاصة 

 3 %8 يرُجى التحديد -هيئة أأخرى 

 38 مجموع المجيبين

 

 البلد يرُجى التحديد 

 الأرجنتين مكتب رئيس الجمهورية  .1

نشاء وتنظيم أ لية  2016أأكتوبر  18بتاريخ الصادر  18لمرسوم الرئاسي رقم ا  .2 جراءات اإ لسداد الجزئي من موازنة الدولة ابشأأن اإ

في "صنع لعلامة لوالترويج  التسويق،والبحث عن الأسواق الخارجية وأأنشطة  الخارج، فيالتصدير  مهامالمتعلقة بتنظيم  للتكاليف

براءات الاختراع فيما يتعلق بأأنشطة التصدير العلى الشهادات و المحلية في الخارج  الشركات وحصول الخارج،في  "أأذربيجان

 وبرامج البحث ومشاريع تنمية الصادرات.

 أأذربيجان

 البرازيل وزارة الس ياحة  .3

 كندا (AAFCحكومة كندا: وزارة الزراعة والأغذية الزراعية الكندية )  .4

 كولومبيا .2004في عام  للعلامات الوطنيةاعتماد استراتيجية الحكومة  قرّرت  .5

 كرواتيا وزارة الس ياحة والرياضة وغرفة التجارة الكرواتية  .6

 الدانمرك هذا القرار VisitDenmarkاتّذت مؤسسة   .7

كوادور رئاسة الجمهورية  .8  اإ

 حالة العلامة الوطنية ، فيالصادرات ترويج، ووكالة Café de El Salvadorالوطنية وزارة الزراعة، في حالة العلامة   .9

El Salvador. 

 السلفادور

وهي تعمل تحت اإشراف وزارة الشؤون الاقتصادية والتصالت. ومؤسسة  Entreprise Estoniaعامة هو اسم الهيئة ش به ال  .10

Entreprise Estonia  س تونيا. ويمكن الاطلاع على مزيد من المعلومات عبر هي مؤسسة وطنية تهدف اإلى تنمية اقتصاد اإ

 /https://www.eas.ee الموقع الإلكتروني التالي:

س تونيا  اإ

 فرنسا جهاز المعلومات الفرنسي )يخضع لسلطة رئيس الوزراء(.  .11

 جورجيا الوطنية الجورجية للس ياحة لإدارةا  .12

 أألمانيا الحكومة الاتحادية  .13

 هنغاريا وكالة الس ياحة المجرية  .14

آيسلندا " بالتعاون مع وزارة الس ياحة.Promote Icelandهيئة من القطاعين العام والخاص اسمها "  .15  أ

 العراق مكتب العلامات التجارية  .16

 اإسرائيل الدبلوماس ية العامة  شعبةالخارجية، الشؤون وزارة   .17

https://www.eas.ee/eas/?lang=en
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 جامايكا امايكيالجالس ياحة  مكتب  .18

نشاء العلامة الوطنية جارية فلم تكن   .19 اتّذت حكومة جمهورية ليتوانيا خطوات لإنشاء العلامة الوطنية. ول تزال المسابقة على اإ

رسال الرد على الاس تبيان.  النتيجة النهائية معروفة في تاريخ اإ

 ليتوانيا

الجبل  الجبل الأسود، وزارة الاقتصاد حكومة  .20

 الأسود

توجد علامات بحسب القطاع )الصناعة الحرفية والزراعة وما اإلى ذلك(. واتّذت القطاعات المعنية، مثل قطاع الصناعة   .21

 التقليدية وقطاع الزراعة )وكالة التنمية الزراعية والمؤسسة المس تقلة لمراقبة وتنس يق الصادرات(، هذا القرار.

 المغرب

 نيوزيلندا حكومة نيوزيلندا   .22

عند ادخال البيانات يتطلب تحديد بان الطلب وطني اضافة الى الرقم التسلسلي للطلب واخيرا ان الاس تمرات بين الطلب   .23

 الوطني الدولي مختلفة تماما

 عمان

 باراغواي . 8819/2018 الشعار تماش ياً مع المرسوم التنفيذي رقم  وأأنشئ. التصالتتكنولوجيا المعلومات و وزارة الصناعة والتجارة ووزارة   .24

 بيرو (.PROMPERÚوكالة تشجيع الصادرات والس ياحة في بيرو )  .25

جمهورية  الجهاز الكوري للثقافة والإعلام  .26

 كوريا

 32253، و26104، و21864على مر الس نين، تم اس تحداث عدة علامات وطنية وحمايتها بوصفها علامات تجارية )رقم   .27

http://www.db.agepi.md/marcireprezentanti/Search.aspx وسنشير في الاس تبيان اإلى الإشارة المسجَّلة .)

دارية مركزية تابعة 27307بوصفها العلامة التجارية رقم  . وفي البداية، كانت الإشارة مسجَّلة باسم وكالة الس ياحة وهي هيئة اإ

  الس ياحة عن طريق الدمج مع )استيعاب( وكالة الاستثمار.للحكومة. ثم أأعيد تنظيم وكالة

جمهورية 

 مولدوفا

ذ القرار بالشتراك بين هيئة عامة   .28 وهيئتين ش به عامتين تابعتين لوزارة التجارة  -وهي وزارة التصالت والمعلومات  -اتّخ

 افورة.والصناعة هما مجلس الس ياحة في س نغافورة ومجلس التنمية الاقتصادية في س نغ

 س نغافورة

 سلوفاكيا وزارة الخارجية والشؤون الأوروبية لجمهورية سلوفاكيا   .29

 سلوفينيا مكتب التصالت الحكومي )تحت سلطة رئيس الحكومة(.  .30

س بانيا، عن طريق وزارة الشؤون الخارجية والاتحاد الأوروبي والتعاون )  .31 س بانيا (MAEUECحكومة اإ  اإ

مت شركة فيدرالية طلب   .32 العلامة بموجب القانون العام. وهذه الشركة هي المسؤولة عن تشجيع الطلب على السفر وقضاء قدَّ

 العطلات في سويسرا.

 سويسرا

 تايلند هيئة عامة: وزارة الزراعة والتعاونيات، ووزارة التجارة، وغيرهما. وهيئة ش به عامة: هيئة تايلند للس ياحة وغيرها  .33

 أأوكرانيا مجلس وزراء أأوكرانيا  .34

 فييت نام وزارة الصناعة والتجارة  .35
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 صور للعلامة )للعلامات( الوطنية المس تخدمة في البلدان المجيبة:

 الصورة البلد

 الأرجنتين .1

 

 أأذربيجان .2

 

 البرازيل .3

 

 كندا .4

 

 كولومبيا .5

 

 كوس تاريكا .6

 

 FULL OF LIFE HRVATSKA, PUNA ŽIVOTA كرواتيا .7
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 الدانمرك .8

 
 

س تونيا .9  اإ

 
 

 علامة فرنسا: فرنسا .10

 

  

 علامة الدولة:
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 جورجيا .11

 

 أألمانيا .12

 

 هنغاريا .13

 

آيسلندا .14   أ
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 في اإسرائيلالتجارية  اتلعلامل ةتلفالصيغ المخ  اإسرائيل .15

للطباعة والعناصر شتركة الم رئية" الملغة ال" عن المرئي،قد يختلف المظهر و . متغيّر العلامة التجارية الإسرائيلية هي شعار 

 الرسومية والألوان.

 

 جامايكا .16
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 الجبل الأسود .17

 

 المغرب .18

 

 نيوزيلندا .19

 

 باراغواي .20

 

 بيرو .21

 

جمهورية  .22

 مولدوفا
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 س نغافورة .23

 
 

 

  

 

  

 

 
 

 سلوفاكيا .24

 

 سلوفينيا .25

 
س بانيا .26  اإ
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 سويسرا .27

 
 

 تايلند .28

  
 

 

 
 

 تركيا .29

 

 أأوكرانيا .30

 
 



SCT/43/8 Rev.2 
Annex 
13 
 

 

 أأوروغواي .31

 

 فييت نام .32
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ليها في السؤال  - 3السؤال   ؟2ما هو الأساس المنطقي الس ياساتي الكامن وراء اس تحداث العلامة الوطنية المشُار اإ

جابة واحدة(  )يحتمل السؤال أأكثر من اإ

 

 الردود الاختيارات

 40 %91 الترويج للس ياحة

 32 %73 جذب الاستثمارات

 13 %30 جذب العمال

 33 %75 الصادراتزيادة 

 36 %82 الترويج للسلع و/أأو الخدمات المحلية

 25 %57 زيادة القدرة التنافس ية

 27 %61 تعزيز العلاقات الخارجية

 40 %91 الترويج لثقافة البلد أأو تقاليده أأو قيمه أأو جوانبه الإيجابية داخلياً وخارجياً 

 41 %93 تعزيز مكانة البلد

 0 %0 ل ينطبق

 4 % 9 يرُجى التحديد - غير ذلك

 44 مجموع المجيبين
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 الوطنية، كلياًّ أأو جزئياًّ، على اسم البلد )في صيغته الكاملة أأو المختصرة(؟)أأ( هل تحتوي العلامة  - 4السؤال 

 

 الردود الاختيارات

 1 %2 ل

 39 %89 نعم

 4 %9 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين
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 البلد يرُجى التحديد -غير ذلك  

 أألمانيا اس تقطاب الخريجين والمرشحين لنيل درجة الدكتوراه.  .1

 فرنسا جعل تصريحات الدولة أأوضح للمواطن )علامة فرنسا وعلامة الدولة(.  .2

-739وفقاً لمفهوم الترويج لأوكرانيا في العالم ومصالحها في الفضاء المعلوماتي العالمي المعتمدين بموجب المرسوم رقم   .3

p  الترويج لأوكرانيا في موارد المعلومات العالمية  -: 2016-10-11الصادر عن مجلس وزراء أأوكرانيا بتاريخ

من أأجل تعزيز مصالحها الس ياس ية والاقتصادية والاجتماعية وموارد المعلومات الوطنية في البلدان الأجنبية 

يجابية لأوكرانيا عن طريق نشر  -والثقافية، وتعزيز أأمنها القومي والحفاظ على سلامة أأراضيها؛  رسم صورة اإ

نجازاتها على المس توى العالمي وتعاونها على نطاق واسع  معلومات محايدة عن مزاياها التنافس ية ومواطن قوتها واإ

الاندماج في الفضاء المعلوماتي العالمي وتأأكيد صورة أأوكرانيا كشريك تجاري موثوق به ودولة  -مع المجتمع الدولي؛ 

نتاج والتصدير والس ياحة والاستثمار؛  مكانات كبيرة في الإ الاضطلاع بأأعمال  -ذات تاريخ وثقافة زاخرين واإ

عداد معلومات صادقة وغير متحزية عن أأوكرانيا منتظمة وسريعة ومنسقة ومشتركة بين المؤسسات في مجال اإ 

ونشرها في الفضاء المعلوماتي العالمي، وبخاصةٍ فيما يتعلق بمناطقها المحددة، فضلًا عن تعزيز جاذبية أأوكرانيا في 

 مجاليي الس ياحة والاستثمار.

 أأوكرانيا

س بانية.  .4 س بانيا الترويج للاإ  اإ
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ذا كانت الإجابة ل، يرُجى تحديد السبب.  اإ

)ثالثاً( من 6)ب( هل تحتوي العلامة الوطنية، كلياًّ أأو جزئياًّ، على اإشارة )اإشارات( كانت موضوع اإخطار بموجب المادة 

ليها فيما يلي باسم "اتفاقية   باريس"(؟اتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية )المشُار اإ

 

 الردود الاختيارات

 25 %57 ل

 12 %27 نعم

 7 %16 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين
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 البلد الردود 

ومن الناحية العملية، تسُ تخدم العلامة حالياً مع اسم يظهر اسم البلد في علامات وطنية أأخرى للمالك نفسه.   .1

 البلد.

 سويسرا
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 )ج( هل تحتوي العلامة الوطنية، كلياًّ أأو جزئياًّ، على عناصر محمية بموجب علامة مسجّلة؟

 

 الردود الاختيارات

 8 %18 ل

 26 %59 نعم

 10 %23 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين

آثار(؟)د(   هل تحتوي العلامة الوطنية، كلياًّ أأو جزئياًّ، على رموز أأخرى )على سبيل المثال: حيوانات ونباتات وأ

 

 الردود الاختيارات

 19 %43 ل

 18 %41 نعم

 7 %16 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين
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ذا كانت الإجابة نعم، يرُجى التحديد.  اإ

 البلد الردود 

أأشكال هندس ية تمثل مناطق كولومبيا الخمس. ولكل منها لون ودللة: فالأصفر يتكون الشعار من خمسة   .1

للثروة، والأزرق للبحار وكل الموارد المائية في البلد، والأخضر للجبال والسهول، والأحمر للموهبة ودفء 

ز " وهو رمCOالشعب، والأرجواني لمجموعة متنوعة من الزهور )السحلبية(. ويتكون عنصر الكلمة من "

البلد على الإنترنت وهو الرمز الدولي المكون من حرفين الذي عرفت به المنظمة الدولية لتوحيد المقاييس 

(ISO البلد منذ عام )1974. 

 كولومبيا

 الدانمرك عنصر على شكل قلب مع أألوان وشكل يش به العلم الدانمركي  .2

كوادور اإشارة على شكل حلزوني تمثل تركز تنوع العالم في مركز الشكل.  .3  اإ

، El Salvador ، اس تُخدمت حبة بن، وفيما يخص علامة Café de El Salvador فيما يخص  .4

 الخاصة به.اس تُخدمت أأش ياء تمثلّ ثقافة البلد وتقاليده والأعراف 

 السلفادور

 جورجيا ين، مما يمكن اعتباره جزءاً من علم جورجيا.رمز يحتوي على صليبي  .5

 أألمانيا الوطنية لألمانيازهور داليا بالألوان   .6

 هنغاريا أألوان العلم الوطني ولكن ليس على شكل علم.  .7

آثار  .8  العراق أ

 الجبل الأسود النسر ذو الرأأسين.  .9

 نيوزيلاندا نيوزيلندا. تتفرّد به وهو نبات  فضي،سرخس ورقة  يأأخذ الشعار شكل  .10

 عمان شكل يمزها عن بقية العلاماتالعلامة ربما تاخذ اشكال عديدة رسمة حيوان او نبات اي اي   .11

 باراغواي . للبلدتغييرات على الشعار لجعله أأكثر تمثيلًا  أأجريت  .12

 جمهورية مولدوفا تتكون الإشارة من رمز "شجرة الحياة" المرسوم على الطراز الوطني.  .13

س بانيا( وعنصر تصويريMarca Españaشعار النبالة الوطني للعلامة الوطنية "  .14 يش به كرة  " )علامة اإ

س بانيا العالمية(.España Globalأأرضية للعلامة الوطنية "  " )اإ

س بانيا  اإ

ديلويس )كف الأسد(.  .15  سويسرا اإ

 تايلند الفيل والأرز والطاووس وغيرها  .16

 تركيا الزنبق  .17

 أأوكرانيا "UAالرمز الدولي لدولة أأوكرانيا "  .18



SCT/43/8 Rev.2 
Annex 
19 
 

 

 الس نوات الأخيرة؟هل استبُدلت العلامة الوطنية أأو عدُّلت في  - 5السؤال 

 

 الردود الاختيارات

 20 %45 ل

 16 %36 نعم

 8 %18 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين

ذا أأمكن، اإلى عدد المرّات التي استبُدلت أأو عدُّلت فيها العلامة الوطنية والإشارة،  ذا كانت الإجابة نعم، يرُجى الإشارة، اإ اإ

 الاستبدال أأو التعديل.وأأس باب ذلك والس نوات التي طرأأ فيها 
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 البلد الردود 

 اإطلاق العلامة الوطنية – 2005  .1

عادة تصميم العلامة الأصلية – 2012  اإ

طارالعلامة  – 2018  القادمةالإدارة الوطنية الجديدة  في اإ

 زيادة تطوير العلامة الوطنية الأساس ية – 2020

 الأرجنتين

 البرازيل .2015وحلت محل العلامة المنشأأة في عام  2019تغيرت في عام   .2

لت العلامة الوطنية مرة واحدة في عام   .3  .2012عدُِّّ

وأأدت اإلى  2005" )كولومبيا الحبيبة( في عام Colombia es Pasiónوأُطلقت الحملة الأولى تحت شعار "

بداع البلد في اتسجيل علامات تجارية مختلفة. وتهدف العلامة اإلى تحسين صورة  لعالم بالتعبير عن اإ

 وحيلتهم ومواهبهم ودفئهم. الكولومبيين

، أأي بعد س بع س نوات من حملة "كولومبيا الحبيبة" الرامية اإلى رفع مكانة البلد، اعتُبر من 2012وفي عام 

الضروري الاس تعاضة عنها بعلامة تحتوي على عنصر أأكثر عقلانية وحقائق وبيانات يمكن التحقق منها ول 

نما اسم البلد ورمزها الدولي. ولذلك استبُدلت بالعلامة الوطنية الحالية. تكون  جملة واإ

 كولومبيا
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 فيما يخص علامة فرنسا:  .4

نشاء شعار  -  ؛2008في عام  France.frاإ

نشاء علامة فرنسا وعلامات للقطاعات الفرعية في عام  -  2019اإ

 وفيما يخص علامة الدولة:

نشاء علامة حكومية في عام  - تجمع بين كل الهيئات الحكومية تحت شعار لماريان قابل  1999اإ

 للتعديل؛

نشاء علامة للدولة في عام  - تنطبق على الجهات العاملة للدولة فضلًا عن المس توى الوزاري  2020اإ

والخدمات اللامركزية: ويستند هذا المعرف الجديد المتجانس للدولة اإلى علامة ماريان المنقحة. وبتوحيد 

 علامات الدولة، وُضعت هذه العلامة بوصفها استراتيجية لعلامة الدولة. مختلف

 فرنسا

 جورجيا عدُّل الرمز عدة مرّات لأغراض التحديث والامتثال للمعايير الحديثة.  .5

ثلاث مرات في الس نوات العشرين الماضية من أأجل تحديث العلامة ودمج شعار مصور ومكتوب جديد.   .6

 .2018 وكانت أأحدث مرة في عام

 هنغاريا

ثت العلامة الوطنية مرة بعد تحديث الس ياسة التي تنظم العلامة. وتتكون النسخة الحالية من كلمات   .7 حُدِّّ

 وصورة.

آيسلندا  أ

 جامايكا . هانفس  الوطنيةلعلامة مع الاحتفاظ باشعارات مختلفة كل بضع س نوات وضع   .8

 -)المالك  2008مرة واحدة. وأأول محاولة لإنشاء العلامة الوطنية وتسجيلها كعلامة تجارية كانت في عام   .9

من تصنيف نيس. وانقضت مدة التسجيل.  41و 39و 35وزارة الس ياحة( للخدمات المدرجة في الأصناف 

-2020وأأس باب قرار الاستبدال هي الرؤية والاستراتيجية الجديدتان للترويج لليتوانيا في الخارج في الفترة 

2030 

 ليتوانيا

عطاء ال  أُجريت  .10 نشاء النسخة الأصلية، من أأجل اإ شعار مظهرًا أأكثر التغييرات مرة واحدة، بعد عامين من اإ

 ية.حداثة وجاذب 

 باراغواي

في البداية، صُُمت علامة تحتوي على كلمة مولدوفا ثم صُُمت علامة تحتوي على شكل مماثل وعبارة   .11

"Invest Moldova الاستثمار في مولدوفا(. وتشدد هذه الإشارة البديلة على جاذبية الاستثمارات في( "

 جمهورية مولدوفا.

 مولدوفاجمهورية 

 العلامات للس ياحة والأعمال التجارية على مر الس نين.كانت في س نغافورة بعض   .12

آت( Surprising Singapore -الس بعينيات   )س نغافورة المفاجأ

1996 - Singapore New Asia )س نغافورة أآس يا الجديدة( 

2004 - Uniquely Singapore )س نغافورة الفريدة( 

2010 – YourSingapore الس ياحة( / جاهزة للمس تقبل( 

دارة اس تخدام علامة س نغافورة الوطنية للأعمال. وفي عام  وكان مجلس الس ياحة في س نغافورة يتولى اإ

نشاء علامة مشتركة 2017 ، قرر مجلس التنمية الاقتصادية ومجلس الس ياحة في س نغافورة أأنه من المنطقي اإ

 وموحدة.

 س نغافورة

 سلوفينيا .2017، وحُدّثت في عام 2006أأنشئت في عام   .13
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 الجزء الثاني: الاعتراف والملكية والإدارة

هل العلامة الوطنية معترف بها رسمياً بموجب صك قانوني مخصص )قانون أأو لئحة أأو تشريع أأو اإجراء أأو اعتراف  - 6السؤال 

 مثلًا( في البلد المجيب؟

 

 الردود الاختيارات

 19 %43 ل

 17 %39 نعم

 8 %18 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين

ذا كانت الإجابة نعم، يرُجى تقديم الرابط اإلى الصك القانوني المخصص المعني.  اإ
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وحلت محلها العلامة الوطنية  2012" في عام Marca Españaالعلامة الوطنية "أُنشئت   .14

"España Global بعد تغير الحكومة. 2018" في عام 

س بانيا  اإ

لت النسخة الأولى من العلامة في عام   .15 لت عدة علامات ولكن دون تغيير العنصر 1995سُِّّ . ثم سُِّّ

ديلويس مع صليب سويسري(. ثم  أُودعت العلامات اللاحقة لمنتجات/خدمات جديدة مع الأساسي )اإ

ضافية.  عناصر تصويرية اإ

 سويسرا

 البلد الردود 

 الأرجنتين مرسوم رئاسي، لئحة  .1
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2.  − http://www.e-qanun.az/framework/33825 أأذربيجان 

3.  www.embratur.gov.br/piembratur-new/opencms/estrutura/manual-marca-brazil.pdf البرازيل 

 كندا ( )ن(.1) 9قانون العلامات التجارية، القسم   .4

نشأأت الدول الأعضاء في جماعة دول )نظام العلامات الوطنية المشترك لجماعة دول الأنديز(، أأ  2021لعام  876بموجب القرار رقم  −  .5

 الوطنيةالجماعة. وبموجب ذلك الصك ، يمكن حماية العلامات  بلدانفي مختلف  الوطنيةالأنديز نظاماً مشتركاً لحماية العلامات 

 .والفحص يؤدي اإلى حمايتها رسمياً  التصاللى قائم ع الدول الأعضاء عن طريق اإجراء على مس توى

 كولومبيا

والمكمل بالمرسوم  RE-COMEX-TUR-37669لئحة تنفيذ واس تخدام العلامة الوطنية لكوس تاريكا، المرسوم التنفيذي رقم  −  .6

 .RE-COMEX-TUR-38356التنفيذي رقم 

 .)د((3)المادة  MP-TUR-38271لئحة ترخيص العلامة الوطنية لتشجيع الس ياحة في كوس تاريكا، المرسوم التنفيذي رقم  −

 اللائحة المنظمة لس تخدام العلامة الوطنية. −

 كوس تاريكا

7.  https://www.retsinformation.dk/eli/lta/2019/243 الدانمرك 

8.  https://www.wipo.int/edocs/lexdocs/laws/es/ec/ec075es.pdf كوادور  اإ

9.  https://net.jogtar.hu/jogszabaly?docid=A17H1725.KOR&txtreferer=00000001.txt هنغاريا 

10.  http://www.sluzbenilist.me/pregled-dokumenta/?id={A2CA1CCE-C569-4E2A-

842F-%206817969082DE} 

الجبل 

 الأسود

 عمان التجاريةالصك القانوني هي شهادة تسجيل العلامة   .11

12.  www.snin.gov.py باراغواي 

13.  https://busquedas.elperuano.pe/normaslegales/otorgan-caracter-oficial-a-la-marca-pais-peru-decreto-

supremo-n-003-2012-mincetur-751496-

2/#:~:text=DECRETO%20SUPREMO%20N%C2%B0%20003 

 بيرو

14.  https://www.slovenia.info/uploads/dokumenti/brand_10128.pdf سلوفينيا 

15.  https://www.boe.es/buscar/pdf/2012/BOE-A-2012-8672-consolidado.pdf س بانيا  اإ

"بعض المسائل المتعلقة بشكل اإشارة )علامة( أأوكرانيا"  2018-5-10بتاريخ  416لئحة مجلس الوزراء في أأوكرانيا رقم   .16

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/416-2018-%D0%BF#Text 

 أأوكرانيا

17.  https://marcapaisuruguay.gub.uy/convenios/ أأوروغواي 

http://www.embratur.gov.br/piembratur-new/opencms/estrutura/manual-marca-brazil.pdf
https://www.retsinformation.dk/eli/lta/2019/243
https://www.wipo.int/edocs/lexdocs/laws/es/ec/ec075es.pdf
https://net.jogtar.hu/jogszabaly?docid=A17H1725.KOR&txtreferer=00000001.txt
http://www.sluzbenilist.me/pregled-dokumenta/?id=%7bA2CA1CCE-C569-4E2A-842F-%206817969082DE%7d
http://www.sluzbenilist.me/pregled-dokumenta/?id=%7bA2CA1CCE-C569-4E2A-842F-%206817969082DE%7d
https://busquedas.elperuano.pe/normaslegales/otorgan-caracter-oficial-a-la-marca-pais-peru-decreto-supremo-n-003-2012-mincetur-751496-2/#:~:text=DECRETO%20SUPREMO%20N%C2%B0%20003
https://busquedas.elperuano.pe/normaslegales/otorgan-caracter-oficial-a-la-marca-pais-peru-decreto-supremo-n-003-2012-mincetur-751496-2/#:~:text=DECRETO%20SUPREMO%20N%C2%B0%20003
https://busquedas.elperuano.pe/normaslegales/otorgan-caracter-oficial-a-la-marca-pais-peru-decreto-supremo-n-003-2012-mincetur-751496-2/#:~:text=DECRETO%20SUPREMO%20N%C2%B0%20003
https://www.boe.es/buscar/pdf/2012/BOE-A-2012-8672-consolidado.pdf
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/416-2018-п#Text
https://marcapaisuruguay.gub.uy/convenios/
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ليه في السؤال  - 7السؤال   ؟6هل يرد تعريف مصطلح "العلامة الوطنية" في الصك القانوني المخصص والمشُار اإ

 

 الردود الاختيارات

 9 %50 ل

 9 %50 نعم

 0 %0 ل ينطبق

 18 مجموع المجيبين

ذا كانت الإجابة نعم، يرُجى تقديم التعريف.  اإ
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18.  http://vanban.chinhphu.vn/portal/page/portal/chinhphu/hethongvanban?%20class_id=2&_page=1

&mode=detail&document_id=198011 

 فييت نام

 البلد الردود 

الس ياحة والثقافة والرياضة والمواهب  مركزتحديد  ومن أأهدافهالأرجنتين. ل للترويجأأداة  الوطنيةالعلامة  −  .1

 وتعزيز الاستثمار الأجنبي المباشر.على الصعيد الدولي وترويجها والصادرات الأرجنتينية 

 الأرجنتين

أأي علامة تعينها أأو تس تخدمها دولة عضو لتعزيز صورتها في الداخل والخارج : "كالتاليف عرّ تُ  فهيينعم ،  −  .2

 اصادراتهالمحلية و  ومنتجاتها المطبخية هاملة أأمور منها الس ياحة وثقافة الدولة العضو وتقاليدبج والنهوض

 ".وطنيةتشكل علامة  واستثماراتها

 كولومبيا

-RE-37669لئحة تنفيذ واس تخدام العلامة الوطنية لكوس تاريكا، المرسومان التنفيذيان رقم  −  .3

COMEX-TUR  38356ورقم-RE-COMEX-TUR على ما يلي: "العلامة  5. تنص المادة

الوطنية لكوس تاريكا هي أأداة استراتيجية للقدرة التنافس ية وتعريف البلد وترس يخ سمعته والترويج له 

 وجذب الجماهير الداخلية والخارجية تعزيزاً لتنمية الصادرات والاستثمار والس ياحة."

 كوس تاريكا

http://vanban.chinhphu.vn/portal/page/portal/chinhphu/hethongvanban?%20class_id=2&_page=1&mode=detail&document_id=198011
http://vanban.chinhphu.vn/portal/page/portal/chinhphu/hethongvanban?%20class_id=2&_page=1&mode=detail&document_id=198011
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-MP-38271وم التنفيذي رقم لئحة ترخيص العلامة الوطنية لتشجيع الس ياحة في كوس تاريكا، المرس −

TUR ب( على ما يلي: "العلامة الوطنية لكوس تاريكا هي أأداة استراتيجية للقدرة 3. وتنص المادة(

التنافس ية وتعريف البلد وترس يخ سمعته والترويج له وجذب الجماهير الداخلية والخارجية تعزيزاً لتنمية 

 الصادرات والاستثمار والس ياحة."

م اللوائح − المنظمة لس تخدام العلامة الوطنية التعريف التالي: "العلامة الوطنية هي أأداة تنافس ية  وتقدِّّ

لى البلد بطريقة متكاملة  وتسويقية تهدف اإلى اس تقطاب الس ياح والمستثمرين والمشترين الأجانب اإ

 ومنسقة وتعاونية."

الهوية الثقافية للبلد وقيمه الاجتماعية والاقتصادية تفُهم العلامة الوطنية بأأنها الإشارة المس تخدمة لتمييز   .4

برازها.  وس ياساته وتنوعه البيولوجي وصورته وسمعته وغيرها من القيم، والترويج لها واإ

كوادور  اإ

مجموعة من القيم الملموسة وغير الملموسة، والإمكانات الطبيعية والاقتصادية، ومنتجات وخدمات الجبل   .5

التجارية وفرص الحياة في الجبل الأسود، والتراث الثقافي والتاريخي والطبيعي، والموارد الأسود، والأعمال 

البشرية، أأي الإمكانيات والموارد والأنشطة التي تعزز الاعتراف بمكانة الجبل الأسود وقدرة البلد التنافس ية 

 وتساهم في السمعة الجيدة للبلد وصورته المس تدامة.

 الجبل الأسود

نظرًا لأن قطاعات الأعمال  وصورته، البلدسمعة  اس تغلال" على فكرة للبلدوم "العلامة التجارية مفه يقوم  .6

نشاء هويتها الخاصة في الأسواق الدولية.  قيم لما يجب على  اقتراحبمثابة  والشعار هووالحكومات بحاجة اإلى اإ

تأأكيد على قيمة مكان منشأأ المنتجات تس تجيب لهدف ال  توفيقيةتقديمه للزوار والمستثمرين واستراتيجية  البلد

 ؤسساتالثقافة والرياضة والشركات والمو  الس ياحةوكذلك  العالمية،والشركات والأشخاص في الأسواق 

 . هذه العناصر مجتمعة الشعار ويختزلالعامة. 

 باراغواي

يجابية للبلد في الخارج وتمييزه عن البلدان   .7 الأخرى في المنطقة والعالم، رمز مميز لبيرو يهدف اإلى عكس صورة اإ

وتعزيز الس ياحة الوافدة، وجعل منتجاتنا التصديرية أأكثر قدرة على المنافسة، وتعزيز تدفق رأأس المال 

 الاستثماري. وهذه الأهداف تفيد البلد وتساهم في تنميته.

 بيرو

أأسهل وأأسرع باعتراف ، يسمح "سلوفينياب أأشعر "، مع شعار سلوفينياوذج علامة الاس تخدام الموحد لنم  .8

سلوفينيا. ول يمكن ل هو رمز التعريف العالمي "أأشعر بسلوفينيا" نموذج  . اإنبلدوسلوفينيا ك  ابعلامة سلوفيني

ل وفقاً "أأشعر بسلوفينيا"، الذي يحمل شعار سلوفينياعلامة نموذج اس تخدام   ذلكللدليل. واس تخدام  ، اإ

 سلوفينيا.و  وجود صلة بين منتج أأو خدمة مااتصال تؤكد  النموذج على المنتجات ولوسم الخدمات هو أأداة

 سلوفينيا

طار مرجعي ومؤشر للجودة يتعلق بمنتجات البلد وخدماته فضلًا عن   .9 تؤدي علامة البلد دور ش بكة أأمان واإ

مناطق الجذب الس ياحي في البلد بوصفه بلداً للاستثمارات، ويزرع شعوراً بالفخر الوطني في جميع أأنحاء 

 د. وتشمل المجالين العام والخاص كليهما وتشير اإلى كل جوانبهما الإيجابية بما يعود بالفائدة على البلد ككل.البلا

 أأوروغواي
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 هل يوجد مالك للعلامة الوطنية في البلد المجيب؟ - 8السؤال 

 

 الردود الاختيارات

 2 %5 ل

 36 %82 نعم

 6 %14 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين

ذا   كانت الإجابة نعم، يرُجى الإشارة اإلى الصفة القانونية للمالك وهل مالك العلامة الوطنية هو؟اإ

 

 الردود الاختيارات

 24 %67 يرجى تقديم الاسم وموقع الويب -هيئة/سلطة عامة 

 6 %17 يرجى تقديم الاسم وموقع الويب -هيئة/سلطة ش به عامة 
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 1 %3 الويبيرجى تقديم الاسم وموقع  -هيئة خاصة 

 4 %11 يرُجى التحديد -هيئة أأخرى 

 1 %3 ل ينطبق

 36 مجموع المجيبين

 

 البلد يرُجى التحديد 

 الأرجنتين وزارة الس ياحة والرياضة  .1

2.  http://azpromo.az أأذربيجان 

 البرازيل www.turismo.gov.br -وزارة الس ياحة   .3

 (AAFCالكندية ) حكومة كندا: وزارة الزراعة والأغذية الزراعية  .4

https://brandcanada.agr.gc.ca/intro/join-joignez-eng.html 

 كندا

الصندوق الاستئماني الوطني للتجارة  هي، و(FIDUCOLDEX)للتجارة الخارجية  ةالكولومبي الهيئة  .5

دارة الوكالة الخارجية كما جاء في الإجابة . و ProColombia الحكومية ومؤسسة الخدمات المالية التي تتولى اإ

طار 2عن السؤال  ن العلامة الوطنية كاستراتيجية للترويج كانت قراراً حكومياً. ونفُِّّذت الاستراتيجية في اإ ، فاإ

للتجارة الخارجية. FIDUCOLDEX  وهيئةعقد الثقة التجارية المبرم بين وزارة التجارة والصناعة والس ياحة 

للتجارة الخارجية تسجيلات FIDUCOLDEX  هيئةاستراتيجية حكومية تملك بموجبها ومن ثم، فهيي 

الحكومية  لوكالة الهيئة المديرةالعلامات التجارية القائمة في كولومبيا، بما فيها العلامة الوطنية، بوصفها 

ProColombia  .الموقع المعنية بتشجيع الصادرات والتي تشرف عليها وزارة التجارة والصناعة والس ياحة

 ./https://procolombia.co الإلكتروني: 

 كولومبيا

كوس تاريكا لترويج ( ووكالة /https://www.ict.go.cr/enالجهتان المالكتان: مجلس الس ياحة في كوس تاريكا )  .6

 (/https://www.procomer.com) (Procomerوكالة التجارة الخارجية )

 كوس تاريكا

( وغرفة التجارة الكرواتية https://mint.gov.hr/enوزارة الس ياحة والرياضة )  .7

(https://www.hgk.hr) 

 كرواتيا

 الدانمرك مصادر عامةممولة جزئياً من   .8

كوادور رئاسة الجمهورية.  .9  اإ

س تونيا /Enterprise Estonia https://www.eas.eeمؤسسة   .10  اإ

جهاز المعلومات الحكومي  -الدولة الفرنس ية ممثلة في رئيس الوزراء   .11

(https://www.gouvernement.fr/service-d-information-du-gouvernement-sig) 

 فرنسا

 جورجيا .لإدارة الوطنية الجورجية للس ياحةا لكهبموجب علامة تجارية، تمالرمز، الذي يس تفيد أأيضاً من حماية   .12

يدين )أأرض الأفكار(،   .13  أألمانيا land-der-ideen.deمبادرة لند دي اإ

 هنغاريا /https://mtu.gov.huوكالة الس ياحة المجرية   .14

https://brandcanada.agr.gc.ca/intro/join-joignez-eng.html
https://www.ict.go.cr/en/
https://www.procomer.com/
https://www.gouvernement.fr/service-d-information-du-gouvernement-sig


SCT/43/8 Rev.2 
Annex 
27 
 

 

 

  

15.  Íslandsstofa  /Promote Iceland www.islandsstofa.com آيسلندا  أ

 اإسرائيل الخارجية الإسرائيلية الشؤون دولة اإسرائيل/ وزارة  .16

 جامايكا امايكيالجالس ياحة  مكتب  .17

قطاع الزراعة:  -  التقليدية/-الصناعةhttps://mtataes.gov.ma/ar/مثالن: قطاع الصناعة التقليدية:   .18

/utellet-sous-srganismes/oagev.ma/ar/poe.ggriculturw.ahttp://ww المس تقلة-المؤسسة-

 الصادرات-تنس يق-و-لمراقبة

 المغرب

 نيوزيلندا جروب س توري النيوزيلندي  .19

مالك العلامة الوطنية ربما يكون هيئه عامة او خاصة حيث نص قانن العلامات التجارية الخليجي الموحد من   .20

 الذي يحق له تسجيل العلامة التجارية.

 عمان

 باراغواي دولة باراغواي   .21

 - /https://www.promperu.gob.pe( PROMPERÚوكالة تشجيع الصادرات والس ياحة في بيرو )  .22

https://peru.info/es-pe/marca-peru 

 بيرو

 جمهورية كوريا والإعلامالجهاز الكوري للثقافة   .23

 جمهورية مولدوفا http://invest.gov.md/moldovan-investment-agencyوكالة الاستثمار المولدوفية،   .24

( سلطة/هيئة 3( هما سلطتان/هيئتان ش به عامتين في حين أأن الجهة )2( و)1الجهتان المالكتان المشاركتان )  .25

 (https://www.stb.gov.sg/content/stb/en.htmlمجلس الس ياحة في س نغافورة ) (1عامة: )

وزارة التصالت والمعلومات  (3) (https://www.edb.gov.sgمجلس التنمية الاقتصادية ) (2)

(https://www.mci.gov.sg) 

 س نغافورة

 سلوفاكيا وزارة الخارجية والشؤون الأوروبية لجمهورية سلوفاكيا   .26

-https://www.gov.si/en/state  (UKOM لحكومة جمهورية سلوفينيا )مكتب التصالت التابع   .27

authorities/government-offices/government-communicationoffice/ 

 سلوفينيا

س بانيا وزارة الخارجية.  .28  اإ

 سويسرا /https://www.myswitzerland.com/fr-chسويسرا للس ياحة   .29

هيئة الس ياحة في  -والتعاونيات، ووزارة التجارة، سلطة/هيئة ش به عامة سلطة/هيئة عامة: وزارة الزراعة   .30

 تايلند وغيرهما

 تايلند

 أأوكرانيا قدمت وزارة الس ياسة الإعلامية في أأوكرانيا طلباً لتسجيل العلامة الوطنية كعلامة تجارية.  .31

)وكالة تشجيع الاستثمارات والصادرات والعلامة القطرية(، مكتب رئيس  Uruguay XXIهيئة ش به عامة:   .32

 الجمهورية.

 أأوروغواي

33.  www.moit.gov.vn فييت نام 

https://mtataes.gov.ma/ar/الصناعة-التقليدية/
http://www.agriculture.gov.ma/ar/pages/organismes-sous-tutelle/
https://www.promperu.gob.pe/
https://peru.info/es-pe/marca-peru
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دارة العلامة الوطنية هي: - 9السؤال   في البلد المجيب، الجهة التي تتولى اإ

جابة واحدة(  )يحتمل السؤال أأكثر من اإ

 

 الردود الاختيارات

 30 %68 يرجى تقديم الاسم وموقع الويب -عامة هيئة/سلطة 

 10 %23 يرجى تقديم الاسم وموقع الويب -هيئة/سلطة ش به عامة 

 1 %2 يرجى تقديم الاسم وموقع الويب -هيئة خاصة 

 2 %2 يرُجى التحديد -هيئة أأخرى 

 5 %11 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين
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 البلد يرُجى التحديد 

 والرياضةوزارة الس ياحة   .1

www.argentina.gob.ar/marca-pais 

 الأرجنتين

2.  http://azpromo.az أأذربيجان 

 البرازيل www.turismo.gov.br -وزارة الس ياحة   .3

 (AAFCحكومة كندا: وزارة الزراعة والأغذية الزراعية الكندية )  .4

https://brandcanada.agr.gc.ca/intro/join-joignez-eng.html 

 كندا

http://www.turismo.gov.br/
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الحكومية المعنية  ProColombiaوكالة ل الهيئة المديرةوصفها بللتجارة الخارجية FIDUCOLDEX هيئة   .5

طار عقد الثقة التجارية المبرم مع وزارة التجارة والصناعة والس ياحة كما ورد في الإج ابة بتشجيع الصادرات في اإ

 /https://procolombia.coالموقع الإلكتروني:  السابقة.

 كولومبيا

 (Procomerوكالة ( و /https://www.ict.go.cr/enالجهتان المالكتان: مجلس الس ياحة في كوس تاريكا )  .6

(https://www.procomer.com/) 

 كوس تاريكا

( وغرفة التجارة الكرواتية https://mint.gov.hr/enوزارة الس ياحة والرياضة )  .7

(https://www.hgk.hr) 

 كرواتيا

كوادور /https://www.turismo.gob.ec -امات، وزارة الس ياحة اللجنة الاستراتيجية للع  .8  اإ

 السلفادور (PROESA، وكالة ترويج التصدير والاستثمار في السلفادور )السلفادوريمجلس القهوة   .9

س تونيا /Enterprise Estonia https://www.eas.eeمؤسسة   .10  اإ

جهاز المعلومات الحكومي  -الدولة الفرنس ية ممثلة في رئيس الوزراء   .11

(https://www.gouvernement.fr/service-d-information-du-gouvernement-sig) 

 فرنسا

 جورجيا الإدارة الوطنية الجورجية للس ياحة  .12

يدين )أأرض الأفكار(  .13  أألمانيا لند دير اإ

 هنغاريا /https://mtu.gov.huوكالة الس ياحة المجرية   .14

15.  Íslandsstofa  /Promote Iceland آيسلندا  أ

 الخارجيةالشؤون الدبلوماس ية العامة بوزارة شعبة   .16

https://mfa.gov.il/MFA/AboutTheMinistry/Pages/default.aspx 

https://www.gov.il/he/departments/Units/media_and_public_affairs  

 اإسرائيل

 جامايكا  امايكيالجالس ياحة مكتب   .17

نظراً اإلى أأن العلامة الوطنية مزيج فريد ومتعدد الأبعاد من العناصر يشير اإلى الإدراك والفهم المباشرين وغير   .18

المباشرين لثقافة البلد وتراثه وقيمه وشعبه وس ياساته وسلوكياته وسمعته وصورته في أأذهان الجمهور المس تهدف، 

ذا اعتبرنا  أأن العلامة الوطنية تتكون من مفهوم العلامة فمن الصعب تحديد مالكها. وفي الوقت نفسه، اإ

واستراتيجيتها وتصورها، فاإن مالكها هو مصمم العلامة الوطنية أأو استراتيجيتها أأو تصورها. وكما هو الحال في 

-2020فاإن مكتب حكومة ليتوانيا هو صاحب استراتيجية الترويج لليتوانيا في الخارج في الفترة  -ليتوانيا 

 /https://lrv.lt/enالإلكتروني: . الموقع 2030

 ليتوانيا

 الجبل الأسود https://mek.gov.meوزارة الاقتصاد في الجبل الأسود،   .19

الإدارة والرقابة على اس تخدام الشعار. نيوزيلندا مكتب س توري ر وفي  .20

https://www.nzstory.govt.nz/about-us/our-board 

 نيوزيلندا

 عمان دائرة الملكية الفكرية -وزارة التجارة والصناعة   .21

التصالت تكنولوجيا المعلومات و ( ووزارة www.mic.gov.pyوزارة الصناعة والتجارة )  .22

(www.mitic.gov.py .) 

 باراغواي

https://www.ict.go.cr/en/
https://www.procomer.com/
https://www.hgk.hr/
https://www.turismo.gob.ec/
https://www.eas.ee/eas/?lang=en
https://www.gouvernement.fr/service-d-information-du-gouvernement-sig
https://mtu.gov.hu/
https://mtu.gov.hu/
https://mfa.gov.il/MFA/AboutTheMinistry/Pages/default.aspx
https://lrv.lt/en/


SCT/43/8 Rev.2 
Annex 
30 
 

 

 

  

 - /https://www.promperu.gob.pe( PROMPERÚوكالة تشجيع الصادرات والس ياحة في بيرو )  .23

https://peru.info/es-pe/marca-peru 

 بيرو

 جمهورية كوريا الجهاز الكوري للثقافة والإعلام  .24

. بموجب قرار http://invest.gov.md/moldovan-investment-agencyوكالة الاستثمار المولدوفية،   .25

دارة وترويج  322/2018الحكومة رقم  بشأأن تنظيم وتشغيل وكالة الاستثمار، تتحمل الوكالة المسؤولية عن اإ

العلامة الوطنية والعلامات القطاعية للبلد 

https://www.legis.md/cautare/getResults?doc_id=119170&lang=ro 

 جمهورية مولدوفا

( هما سلطتان/هيئتان ش به عامتين في حين 2( و)1تدير الجهات المالكة الثلاث العلامة الوطنية. والجهتان )  .26

مجلس الس ياحة في س نغافورة  (1( سلطة/هيئة عامة: )3أأن الجهة )

(https://www.stb.gov.sg/content/stb/en.html) (2)  مجلس التنمية الاقتصادية

(https://www.edb.gov.sg) (3) ( وزارة التصالت والمعلوماتhttps://www.mci.gov.sg) 

 س نغافورة

-https://www.gov.si/en/state ( UKOM مكتب التصالت التابع لحكومة جمهورية سلوفينيا )  .27

authorities/government-offices/government-communicationoffice/ 

 سلوفينيا

س بانية فيما يخص علامة "  .28 س بانيا والترويج للاإ " Marca Españaوزارة الخارجية )كانت اللجنة العليا لماركا اإ

". España Global"والآن مكتب وزير الدولة لإس بانيا غلوبال فيما يخص علامة 

http://www.exteriores.gob.es/Portal/es/PoliticaExteriorCoope) 

س بانيا  اإ

 سويسرا /https://www.myswitzerland.com/fr-chسويسرا للس ياحة   .29

هيئة الس ياحة في  -سلطة/هيئة عامة: وزارة الزراعة والتعاونيات، ووزارة التجارة، سلطة/هيئة ش به عامة   .30

 تايلند وغيرهما

 تايلند

 أأوكرانيا /https://mkip.gov.uaوزارة الثقافة والس ياسة الإعلامية في أأوكرانيا   .31

32.  https://www.uruguayxxi.gub.uy/es/ أأوروغواي 

 أأوزبكس تان وكالة ترويج الصادرات التابعة لوزارة الاستثمارات والتجارة الخارجية في جمهورية أأوزبكس تان  .33

 فييت نام وزارة الصناعة والتجارة  .34

https://www.promperu.gob.pe/
https://peru.info/es-pe/marca-peru
https://www.legis.md/cautare/getResults?doc_id=119170&lang=ro
http://www.exteriores.gob.es/Portal/es/PoliticaExteriorCoope%20racion/MarcaEsp/Paginas/Inicio.aspx
https://www.myswitzerland.com/fr-ch/
https://mkip.gov.ua/
https://www.uruguayxxi.gub.uy/es/
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 الجزء الثالث: اس تخدام العلامة الوطنية للبلد المجيب

 هل يخضع اس تخدام العلامة الوطنية لشرط الامتثال لقانون أأو لقواعد محددة في البلد المجيب؟ - 10السؤال 

 

 الردود الاختيارات

 15 %34 ل

 21 %48 نعم

 8 %18 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين

ذا كانت الإجابة نعم، يرُجى تقديم الرابط اإلى القوانين أأو القواعد ذات الصلة.  اإ
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 البلد يرُجى التحديد 

 الأرجنتين الدس تور  .1

2.  http://www.e-qanun.az/framework/33978 أأذربيجان 

3.  http://www.embratur.gov.br/piembratur-new/opencms/estrutura/manual-marca-

brazil.pdf 

 البرازيل

4.  https://brandcanada.agr.gc.ca/pdf/marquecanadabrand-eng.pdf كندا 

عن الهوية البصرية لأصحاب حقوق العلامة الوطنية. وهو يتضمن المبادئ التوجيهية  دليلتاح في كولومبيا، يُ   .5

 الواجب اتباعها من جانب الأشخاص الحاصلين على ترخيص باس تخدام العلامة. 

http ://www.fiducoldex.com.co/sident/files/resitaciones-

archivospdf/Direct20Identidad% 20Visual% 20CO.pdf 

. 2021لعام  876في القرار رقم منصوص عليها أأيضاً  الوطنيةاعد الواجب مراعاتها عند اس تخدام العلامة القو و 

http://www.comunidadandina.org/DocOficialesFiles/Gacetas/Gaceta%204216.pdf 

 

http://www.embratur.gov.br/piembratur-new/opencms/estrutura/manual-marca-brazil.pdf
http://www.embratur.gov.br/piembratur-new/opencms/estrutura/manual-marca-brazil.pdf
https://brandcanada.agr.gc.ca/pdf/marquecanadabrand-eng.pdf
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 .MP-TUR-38271لئحة ترخيص العلامة الوطنية لتشجيع الس ياحة في كوس تاريكا، المرسوم التنفيذي رقم   .6

 اللائحة المنظمة لس تخدام العلامة الوطنية.

 كوس تاريكا

 الدانمرك https://www.retsinformation.dk/eli/lta/2019/88قانون العلامات التجارية الدانمركي   .7

8.  https://www.wipo.int/edocs/lexdocs/laws/es/ec/ec070es.pdf كوادور  اإ

 فرنسا يخضع اس تخدام العلامة الوطنية للامتثال لتشريعات الاتحاد الأوروبي بشأأن وسم المنتجات/الخدمات.  .9

10.  https://www.jtbonline.org/wp-content/uploads/JTB-Heartbeat-Brand-Guidelines-

Quick-Reference-Guide_FINAL-V1_EXTERNAL.pdf 

 جامايكا

. والعلامة الوطنية 2030-2020وافقت حكومة ليتوانيا على استراتيجية الترويج لليتوانيا في الخارج في الفترة   .11

 قيد الإعداد والصياغةواستراتيجية اس تخدامها 

 ليتوانيا

12.  http://www.sluzbenilist.me/pregled-dokumenta/?id={A2CA1CCE-C569-4E2A-

842F- 6817969082DE} 

 الجبل الأسود

 نيوزيلندا اس تخدام الشعار من خلال اتفاقات الترخيص.  يقُنّن   .13

14.  https://peru.info/Portals/0/Images/Licenciatario/reg_ES_oficial.pdf بيرو 

 جمهورية كوريا قانون العلامات التجارية  .15

 سيش يل 2014قانون الملكية الصناعية لعام   .16

توجد مبادئ توجيهية لس تخدام العلامة ليست قانونًا. ومع ذلك، توجد أأيضاً بعض العلامات تحت العلامة   .17

لت بموجب قانون العلامات التجارية في س نغافورة. والتشريعات المتعلقة بالملكية الفكرية في  الوطنية قد سُِّّ

 .https://www.ipos.gov.sg/resources/ip-legislationس نغافورة متاحة على الموقع الإلكتروني التالي: 

 س نغافورة

 سلوفينيا .(23/2020ورقم  100/2013ورقم  UPB-51/2006قانون الملكية الصناعية )الجريدة الرسمية، رقم   .18

د قواعد اس تخدام اإشارة )علامة( أأوكرانيا طبقاً للمعايير الفنية )كتيب العلامات(   .19 تُحدَّ

https://mkip.gov.ua/files/UkraineNOW-brandbook.pdf 

 أأوكرانيا

 /https://marcapaisuruguay.gub.uy/conveniosالتفاق والكتيب   .20

https://marcapaisuruguay.gub.uy/manual-de-marca/ 

 أأوروغواي

 فييت نام 2008مارس  4بتاريخ  QĐ-BCT/1331قرار وزارة الصناعة والتجارة رقم   .21

https://www.retsinformation.dk/eli/lta/2019/88
https://www.wipo.int/edocs/lexdocs/laws/es/ec/ec070es.pdf
https://peru.info/Portals/0/Images/Licenciatario/reg_ES_oficial.pdf
https://www.ipos.gov.sg/resources/ip-legislation
https://www.ipos.gov.sg/resources/ip-legislation
https://mkip.gov.ua/files/UkraineNOW-brandbook.pdf
https://marcapaisuruguay.gub.uy/convenios/
https://marcapaisuruguay.gub.uy/manual-de-marca/
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 ما هي الجهات التي يمكنها اس تخدام العلامة الوطنية؟ - 11السؤال 

جابة واحدة(  )يحتمل السؤال أأكثر من اإ

 

 الردود الاختيارات

 34 %77 يرُجى التحديد -الهيئات/السلطات العامة 

 32 %73 يرُجى التحديد -الهيئات/السلطات ش به العامة 

 29 %66 يرُجى التحديد -الهيئات الخاصة 

 8 %18 يرُجى التحديد -هيئات أأخرى 

 5 %11 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين
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 الإدارة العامة على المس توى الوطني ومس توى المقاطعات والمس توى المحلي -  .1

 الشركات -

 الجمعيات -

 كبار الشخصيات العامة -

 الأرجنتين

نتاج أأغذية ومنتجات أأغذية زراعية كندية أأو الترويج  العلامة الكندية  .2 متاحة للكيانات الكندية التي لها دور في اإ

 لها أأو دعمها. ويجب استيفاء أأحد الشرطين التاليين على الأقل للتمكن من اس تخدام علامة كندا:

 المكونات أأو المدخلات تزرع أأو تُحصد في كندا. -

 أأو المزيج بينهما(المكونات )المحلية أأو الخارجية  -

 كندا
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لت اإلى منتج جديد في كندا.  حوِّّ

 مؤسسةكولومبيا من قبل الأشخاص الطبيعيين الذين لديهم الوطنية في الوقت الراهن، يمكن اس تخدام العلامة   .3

أأن تسُ تخدم العلامات الوطنية المحمية  للشروط الرسمية للترخيص باس تخدام العلامة. ويمكن وفقاً  منشأأةتجارية 

 أأصحابها وأأصحاب الحقوق وغيرهم من الأشخاص المرخص لهم رسمياً من قبل  2021لعام  876بموجب القرار 

 .بذلك

 كولومبيا

من لئحة ترخيص العلامة الوطنية لتشجيع الس ياحة في كوس تاريكا، يمكن للجهات التالية اس تخدام  6وفقاً للمادة   .4

العلامة الوطنية: الأشخاص الطبيعيون والاعتباريون الذين يمُنحون رخصة اس تخدام؛ ووكالت القطاع العام، 

ية العامة بموجب مرسوم للاس تخدام الدولي وتشجيع الس ياحة في كوس تاريكا؛ ومنظمو الأحداث ذو الأه 

تنفيذي؛ والمؤسسات التي تنظم أأو تؤيد الأحداث الرسمية المأأذون بها والتي س تعقد في الخارج والتي أأعلنت 

وزارة الثقافة والش باب في كوس تاريكا أأنها ذات أأهية ثقافية؛ ومنظمو الأنشطة التي أأعلن مجلس الس ياحة في 

مو الأنشطة أأو الأحداث في الخارج التي تؤيدها هيئة الس ياحة في كوس تاريكا أأنها ذات أأهية س ياحية؛ ومنظ

كوس تاريكا أأو تكون ضيفاً خاصاً فيها؛ وهيئات القطاع العام أأو الخاص التي أأبرمت اتفاقاً ساريًا وفعالً للتعاون مع 

المنظمات مجلس الس ياحة في كوس تاريكا بشأأن مبادرات لتشجيع الس ياحة في كوس تاريكا؛ والغرف والرابطات و 

 التي تسعى اإلى الترويج لكوس تاريكا كوجهة س ياحية على الصعيد العالمي.

 كوس تاريكا

 الدانمرك قد تتمكن سلطات/هيئات أأخرى من اس تخدام العلامة الوطنية بموجب اتفاقات محددة.  .5

6.  https://www.wipo.int/edocs/lexdocs/laws/es/ec/ec070es.pdf كوادور  اإ

دارة العلامة الوطنية.  .7  السلفادور الهيئات العامة والخاصة التي تس توفي الشروط المحدّدة من قبل الجهات المعنية باإ

داراتها،   .8 والوفود المشتركة بين الوزارات، فيما يخص علامة الدولة وعلامة فرنسا: كل الهيئات الإدارية المركزية، واإ

 والمقاطعات، والسفارات، وكل المرافق اللامركزية.

وفيما يخص علامة الدولة وعلامة فرنسا: المشغلون الحكوميون كما هم معرفون في مرفق مشروع الميزانية المعنون 

 "المشغلون الحكوميون".

للنهوض بصورة فرنسا في الخارج في القطاعات  وفيما يخص علامة فرنسا: كل الهيئات التي وضعت استراتيجية

 الاقتصادية والس ياحية والثقافية.

 فرنسا

 جورجيا كل الكيانات والأشخاص ممن يروّجون لجورجيا.  .9

 هنغاريا  وكالة الس ياحة المجرية  .10

"(. LAPAMالكيانات العامة: الوزارات الحكومية، بما في ذلك وكالة الإعلانات الحكومية الإسرائيلية )"  .11

ذن خاص لكل طلب. الحصول على الكيانات الخاصة: و الكيانات ش به العامة: معهد التصدير الإسرائيلي. و  اإ

ذن خاص لكل طلب. الحصول علي أأخرى: منظمة غير حكومية بموجب وكيانات   اإ

 اإسرائيل

ذن بموجب الحصول على   .12  جامايكا اإ

 ليتوانيا باس تخدام العلامة الوطنية( قيد الصياغة.س ياسة الاس تخدام )مفهوم اللوائح المتعلقة   .13

 مدغشقر يمكن لكل الأطراف المعنية التي تس توفي الشروط المحددة أأن تس تخدم العلامة الوطنية.  .14

الأشخاص الاعتباريون والطبيعيون، وهيئات الدولة، وهيئات الدولة الإدارية، وهيئات البلدية المختصة،   .15

والهيئات الحكومية المحلية، والمحاكم، ومكتب المدعي العام للدولة، والشركات المملوكة للدولة التي تقوم بأأنشطة 

 الجبل الأسود

https://www.wipo.int/edocs/lexdocs/laws/es/ec/ec070es.pdf
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ات والمرافق التي أأسسها الجبل الأسود أأو ذات مصلحة عامة، والبعثات الدبلوماس ية والقنصلية، والمؤسس

 البلدية، وأأصحاب المشاريع، والمنظمات، والجمعيات الأخرى.

الأشخاص الطبيعيون أأو الاعتباريون الذين حصلوا على ترخيص أأو اعتماد من مالك العلامة )على غرار   .16

 علامات التصديق(.

 المغرب

 عمان الوطنية كل ماذكر اعلاهيحق اس تخدام العلامة التجارية   .17

 المشتركة بين الهيئات والسلطات الحكومية، والشركات العامة المحدودة التي تساهم فيها الدولة بأأغلبية، والسلطات   .18

 )الجانب الباراغوياني( بلدين

 باراغواي

 أأي شخص اعتباري وطني أأو أأجنبي يحكمه القانون العام؛ −  .19

سواء كان مقيماً أأو غير مقيم في البلد، يقوم بأأنشطة اقتصادية هادفة أأو أأي شخص اعتباري وطني أأو أأجنبي،  −

 غير هادفة للربح؛

أأي شخص اعتباري وطني أأو أأجنبي يحكمه القانون الخاص، سواء كان مقيماً أأو غير مقيم في البلد، يقوم  −

 بأأنشطة اقتصادية هادفة أأو غير هادفة للربح؛

، سواء كان مقيماً أأو غير مقيم في البلد، يقوم بأأنشطة أأي شخص طبيعي أأو اعتباري وطني أأو أأجنبي −

 اقتصادية هادفة للربح أأو غير ربحية.

 بيرو

ذن الاس تخدام من مالك الحقوق.  .20  جمهورية كوريا أأي هيئات عامة تحصل على اإ

ويجوز يجوز للجهات المالكة المشاركة )سلطة/هيئة عامة وسلطتان/هيئتان ش به عامتين( اس تخدام العلامات.   .21

 الترخيص باس تخدام العلامات لأطراف أأخرى بما فيها السلطات/الهيئات ش به العامة والهيئات الخاصة.

 س نغافورة

سلوفينيا وشرط العلامات في يمكن اس تخدام علامة سلوفينيا من قبل أأي كيان عام أأو خاص وفقاً لدليل   .22

 جمهورية سلوفينيا.الحصول مس بقاً على تصريح من مكتب التصالت التابع لحكومة 

 سلوفينيا

دارة   .23 س بانيا الإذن شريطة أأن يكون هناك تعاون مع الكيان المعني. España Globalتمنح اإ  اإ

 سويسرا مالك العلامة.  .24

 تركيا يمكن لأي جهة تمتلك المؤهلات اللازمة اس تخدام العلامة.  .25

 أأوكرانيا والكيانات، والمنظمات بكل أأشكالها.سلطات الدولة، وسلطات الحكم الذاتي المحلية، والمؤسسات،   .26

كل مؤسسات الدولة، والسلطة الإدارية، وجميع الأشخاص الخاضعين للقانون الخاص الذين يمُنحون رخصة   .27

 اس تخدام.

 أأوروغواي

طار برنامج العلامات الوطنية في فييت  .28 نشاء وتنفيذ مشاريع في اإ )البرنامج(؛ نام  السلطات العامة: الوزارات: اإ

نشاء وتنفيذ مشاريع VNA، ووكالة الأنباء الفيتنامية )(VOVنام ) ، وصوت فييت(VTVوتلفزيون فيتنام ) (: اإ

طار برنامج العلامات الوطنية في فييت نام. الهيئات الخاصة: المؤسسات التي لديها منتجات  البث والدعاية في اإ

 ذات قيمة والتي تشارك في البرنامج.

 فييت نام



SCT/43/8 Rev.2 
Annex 
36 
 

 

 كيف يصُّرح باس تخدام العلامة الوطنية؟ - 12السؤال 

جابة واحدة(  )يحتمل السؤال أأكثر من اإ

 

 الردود الاختيارات

 18 %41 يخضع لتفاق ترخيص

 18 %41 يخضع لتصريح مس بق صادر عن السلطة الوطنية المختصة في البلد المجيب

 9 %20 ل ينطبق

 8 %18 يرُجى التحديد -غير ذلك 

 44 المجيبينمجموع 
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 البلد (يرُجى التحديدطرق أأخرى ) 

اس تخدام العلامة الوطنية مصّرح به من قبل المؤسسات العامة التي تدير العلامة. وقد أأوصى المكتب الوطني   .1

ضفاء الطابع الرسمي على ذلك الاس تخدام من خلال اتفاق ترخيص.  للملكية الفكرية باإ

 السلفادور

 الدانمرك وباتباع دليل العلامة VisitDenmarkيجب أأن يتم ذلك بالتفاق والتنس يق مع   .2

قواعد اس تخدام مختلف العلامات الفرعية لعلامة فرنسا / قواعد الاس تخدام متاحة على الإنترنت لعلامة   .3

 الدولة

 فرنسا

 ليتوانيا قيد الصياغةس ياسة الاس تخدام )مفهوم اللوائح المتعلقة باس تخدام العلامة الوطنية(   .4

 مدغشقر لم تُحدد أأساليب التصريح بعد.  .5

يكتسب الأشخاص الاعتباريون والطبيعيون وأأصحاب المشاريع والمنظمات والجمعيات الأخرى الحق في   .6

من قانون العلامة الوطنية. تحدد لئحة  23اإلى  20اس تخدام شعار العلامة الوطنية بالطريقة المحددة في المواد 

تضعها الحكومة شروط العلامة الوطنية وطريقة الحصول عليها واس تخدامها بالنس بة لهيئات الدولة، وهيئات 

 الجبل الأسود
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 هل يشُترط على المس تخدمين دفع رسوم مقابل اس تخدام العلامة الوطنية؟ - 13السؤال 

 

 الردود الاختيارات

 27 %61 ل

 4 %9 نعم

 13 %30 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين

ذا كانت الإجابة نعم، يرُجى بيان مبلغ الرسوم  لى أأي جهة تدُفع الرسوم.اإ  )بالعملة المحلية( واإ
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الدولة الإدارية، وهيئات البلدية المختصة، والهيئات الحكومية المحلية، والمحاكم، ومكتب المدعي العام للدولة، 

س ية والقنصلية، والشركات المملوكة للدولة التي تقوم بأأنشطة ذات مصلحة عامة، والبعثات الدبلوما

 والمؤسسات والمرافق التي أأسسها الجبل الأسود أأو البلدية.

 عمان دائرة الملكية الفكرية بالوزارة -توجد اجراءات ترخيص لس تخدام العلامة ويتم توثيقها بالجهة المختصة   .7

 أأوكرانيا )علامة( لأوكرانيا متاحة للاس تخدام الحراإشارة   .8

 البلد الردود 

 أألمانيا تسُدد الرسوم للمالك.  .1

طار جزء معينَّ من المشروع، ومع ذلك ل يلزم سداد Promote Icelandتسُدد الرسوم لمؤسسة "  .2 " في اإ

 أأي رسوم في أأغلب الحالت.

آيسلندا  أ

دولر نيوزيلندي، اعتمادًا على حجم الترخيص التجاري  5000و  750تتراوح رسوم الترخيص الس نوية بين   .3

 . جروب س توري النيوزيلنديالرسوم اإلى  وتدُفعلس تخدام الشعار. 

 نيوزيلندا

 عمان ريال عماني الى وزارة التجارة والصناعة الجهة المختصة بحماية العلامة التجارية 200الرسوم   .4
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 الجزء الرابع: حماية العلامة الوطنية للبلد المجيب على المس توى الوطني

 هل تس تفيد العلامة الوطنية من الحماية في البلد المجيب؟ - 14السؤال 

 

 الردود الاختيارات

 4 %9 ل

 35 %80 نعم

 5 %11 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين

ذا كانت الإجابة نعم، يرُجى بيان وسائل   الحماية:اإ

جابة واحدة(  )يحتمل السؤال أأكثر من اإ
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 الردود الاختيارات

 27 %77 علامة تجارية

 6 %17 علامة جماعية

 5 %14 علامة تصديق

 3 %9 مؤشر جغرافي

 3 %9 قانون محلي مخصص

 13 %37 يرُجى التحديد -وسائل أأخرى 

 35 مجموع المجيبين

 

 البلد يرُجى التحديد -وسائل أأخرى  

 الأرجنتين مرسوم رئاسي ولئحة يحكمان الاس تخدام.  .1

 ()ن( من قانون العلامات التجارية:1)9علامة رسمية. الفقرة الفرعية   .2

ل يجوز لأي شخص أأن يعتمد فيما يتعلق بعمل تجاري وكعلامة تجارية أأو غير ذلك أأي علامة تتكون من أأو 

 تش به تقريباً )ن( أأي شارة أأو شعار أأو علامة

 اعتمدتها وتس تخدمها أأي من قوات صاحبة الجلالة على النحو المحدد في قانون الدفاع الوطني، "1"

 أأو أأي جامعة، "2"

 أأو اعتمدتها وتس تخدمها أأي سلطة عامة في كندا كعلامة رسمية لسلع أأو خدمات، "3"

ل قد قام، بناء على طلب صاحبة الجلالة أأو الجامعة أأو السلطة العامة خطار  ويكون المسجِّّ بحسب الحال، باإ

 الجمهور باعتمادها واس تخدامها؛

 كندا

 2021لعام  876هناك عملية جارية لضمان حمايتها في كولومبيا من خلال تطبيق أأحكام القرار رقم   .3

 العلامات الوطنية المشترك( )نظام

 كولومبيا

الداخلية اإصدار مرسوم لحماية شعار أأو علم الشؤون . يجوز لوزير 1974 - 5735 الشعار رقم قانون حماية   .4

داري محلي أأو كيان عام دولي.  علان و معين لكيان عام اإسرائيلي أأو كيان اإ يمنع المرسوم أأي اس تخدام تجاري أأو اإ

ذن.  الحصول على دون بالإضافة اإلى ذلك، حتى في حالة عدم وجود مرسوم فيما يتعلق بمثل هذا الشعار أأو واإ

علان أأو لأغراض تجارية، بطريقة تضلل الجمهور  العلم، يحظر القانون اس تخدام مثل هذا الشعار أأو العلم للاإ

داري محلي، أأو أأي اس تخدام يتعارض  بأأن المس تخدم يتصرف نيابة عن وتجعله يعتقد دولة اإسرائيل أأو كيان اإ

 لم يصدر مرسوم بشأأنها. طالماالعلامة التجارية الإسرائيلية محمية بموجب القاعدة العامة و مع الس ياسة العامة. 

 اإسرائيل

لت   .5 نشاء تلك الإشارة واعتمادها. سُِّّ توجد خطة لحماية العلامة الوطنية الجديدة كعلامة تجارية عندما سيتم اإ

الإشارة السابقة كعلامة تجارية ويمكن العثور عليها عبر الموقع الإلكتروني التالي: 

https://search.vpb.lt/pdb/trademark/details/20082745b 

 ليتوانيا

، 288215، 288210، 288209، 288209، 288208. رقم العلامة التجاريةو  المؤلف حقتسجيل   .6

288216 ،288217 ،601541 ،979656 ،979657 ،979658 ،979659 ،979660 ،979661 ،

 نيوزيلندا
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 التصديق المقابل، اإن وجد.يرُجى تقديم الرابط اإلى التسجيل أأو 

979662 ،979663 ،979664 ،979665 ،979666 ،979667 ،979668 ،979670،979669، 

979671. 

 عمان الحماية تكون بموجب القانون الوطني  .7

 بيرو مصنف )حق المؤلف(.  .8

يجوز لأي شخص يعمل في أأعمال تجارية غير ربحية في جمهورية كوريا الحصول على تسجيل لشعار عمله   .9

 التجاري.

 جمهورية كوريا

من قواعد العلامات  13( وكرسم لفظي بموجب القاعدة )ثالثا(6يسُجَّل شعار س نغافورة كشعار للدولة )المادة   .10

التجارية ويمكن أأن يحتج به مكتب الملكية الفكرية ضد أأي طلب لعلامة تجارية تحتوي على الرسم اللفظي أأو 

نه يجوز  ل يمنح 13تتكون منه. وعلى الرغم من أأن التسجيل بموجب القاعدة  حقوقاً قانونية أأو حماية قانونية، فاإ

لمالك الرسم اللفظي منع الغير من تسجيل علامات تجارية مشابهة. وتسُجَّل بعض العلامات الأخرى تحت 

 العلامة الوطنية كعلامات تجارية في س نغافورة.

 س نغافورة

 تايلند اإشارات رسمية  .11

بحيث ل يسُمح بتسجيل العلامات التجارية المش تملة  ،)ثالثاً( من اتفاقية باريس6 تس تفيد من أ لية مماثلة للمادة   .12

 على علامة وطنية.

 تركيا

"بعض المسائل المتعلقة بشكل اإشارة )علامة(  2018-5-10بتاريخ  416لئحة مجلس الوزراء في أأوكرانيا رقم   .13

 أأوكرانيا".

 أأوكرانيا

 البلد يرُجى التحديد 

 رقم الملف رقم الشهادة الإشارة  .1

 علامة جماعية 468472 12141200

 علامة جماعية 468474 12141204

 علامة جماعية 468478 12141208

 علامة جماعية 468477 12141212

SD2017/0064968 598668 علامة تجارية لسلع 

SD2017/0064980 586023 علامة تجارية لسلع 

SD2017/0064986 586011 علامة تجارية لسلع 

SD2017/0064991 586012 علامة تجارية لسلع 

SD2019/0001810 640097 علامة تجارية لخدمات 

SD2019/0001813 640099 علامة تجارية لخدمات 

SD2019/0047705 636155 علامة تجارية لخدمات 

SD2019/0047711 636156 رية لخدماتعلامة تجا 

 كولومبيا

 كوس تاريكا 228803" رقم Essential Costa Ricaتسجيل"  .2
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 229122" رقم Essential Costa Ricaتسجيل"

 229857" رقم Essential Costa Ricaتسجيل"

 232668" رقم Essential Costa Ricaتسجيل"

3.  https://it-app.dziv.hr/Pretrage/hr/z/Detaljno.aspx/20150201 

https://it-app.dziv.hr/Pretrage/hr/z/Detaljno.aspx/20150199 

https://it-app.dziv.hr/Pretrage/hr/z/Detaljno.aspx/20150359 

https://it-app.dziv.hr/Pretrage/hr/z/Detaljno.aspx/20150358 

https://it-app.dziv.hr/Pretrage/hr/z/Detaljno.aspx/20160881 

https://it-app.dziv.hr/Pretrage/hr/z/Detaljno.aspx/20160880 

 كرواتيا

4.  https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/004325536 الدانمرك 

 017902836العلامة التجارية للاتحاد الأوروبي   .5

https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/017902836 

 017902837العلامة التجارية للاتحاد الأوروبي 

https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/017902837 

 56619العلامة التجارية الإس تونية رقم 

https://andmebaas.epa.ee/avalik/#/trademarks?nr=M201800512&ln=et 

س تونيا  اإ

6.  /ti.gov.ge/en/search_engine/view/87826/3https://www.sakpaten جورجيا 

7.  https://www.hugverk.is/trademark/v0080982 https://www.hugverk.is/trademark/v0082578 آيسلندا  أ

 العراق غير متاح  .8

رابط العلامة التجارية )كمثال(:   .9

http://search.ompic.ma/web/pages/consulterMarque.do?id=2653531&debutRes=0&finRes=10 

 المغرب

10.  https://www.fernmark.nzstory.govt.nz/sites/all/themes/FernMark/assets/files/FM_Schedule_of

_Trademarks_March2020.pdf 

 نيوزيندا

 P000179302الشهادة   .11

 T00002566الشهادة 

 INDECOPIشهادة العلامة الوطنية 

 بيرو

 - 27307العلامة التجارية   .12

http://www.db.agepi.md/marcireprezentanti/Details.aspx?id=15oFtT17iufl5YQ2WpZNec 

 - 044733الطلب 

http://www.db.agepi.md/marcireprezentanti/Details.aspx?id=15oFtT17ivfl5daGwRdLKe 

 - 044734الطلب 

http://www.db.agepi.md/marcireprezentanti/Details.aspx?id=15oFtT17ivfl5daGwRdxU2 

جمهورية 

 مولدوفا

 س نغافورة .40201804356V، 40201804358Y، 40201804360Y، 40201804361Tأأرقام العلامات التجارية المسجلة:   .13

https://it-app.dziv.hr/Pretrage/hr/z/Detaljno.aspx/20150201
https://it-app.dziv.hr/Pretrage/hr/z/Detaljno.aspx/20150199
https://it-app.dziv.hr/Pretrage/hr/z/Detaljno.aspx/20150359
https://it-app.dziv.hr/Pretrage/hr/z/Detaljno.aspx/20150358
https://it-app.dziv.hr/Pretrage/hr/z/Detaljno.aspx/20160881
https://it-app.dziv.hr/Pretrage/hr/z/Detaljno.aspx/20160880
https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/004325536
https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/017902836
https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/017902837
https://andmebaas.epa.ee/avalik/#/trademarks?nr=M201800512&ln=et
https://www.sakpatenti.gov.ge/en/search_engine/view/87826/3/
https://www.hugverk.is/trademark/v0080982
https://www.hugverk.is/trademark/v0080982
http://search.ompic.ma/web/pages/consulterMarque.do?id=2653531&debutRes=0&finRes=10
http://www.db.agepi.md/marcireprezentanti/Details.aspx?id=15oFtT17iufl5YQ2WpZNec
http://www.db.agepi.md/marcireprezentanti/Details.aspx?id=15oFtT17ivfl5daGwRdLKe
http://www.db.agepi.md/marcireprezentanti/Details.aspx?id=15oFtT17ivfl5daGwRdxU2
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 حماية العلامة الوطنية في البلد المجيب تغطي السلع/الخدمات التالية: - 15السؤال 

 

 الردود الاختيارات

 4 %11 ل ينطبق

 12 %34 والخدمات التي تنتمي اإلى جميع أأصناف التصنيف الدولي بموجب اتفاق نيسالسلع 

يُرجى بيان الصنف )الأصناف( المقابلة من التصنيف الدولي بموجب اتفاق  –بعض السلع و/أأو الخدمات فقط 

 نيس، حسب الاقتضاء.

54% 19 

 35 مجموع المجيبين
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 L202005646Pرسم لفظي: 

  :A202007812T(SG27رقم  - )ثالثا(6شعار الدولة )المادة 

يداع الإلكتروني والبحث  )ثالثا(6تفاصيل العلامات التجارية والرسوم اللفظية والمادة   -متاحة على منصتنا للاإ

https://www.ip2.sg/RPS/WP/CM/SearchSimple/IP.aspx 

14.  https://wbr.indprop.gov.sk/WebRegistre/OchrannaZnamka/Detail/518- سلوفاكيا 

العلامتان التجاريتان ، http://www2.uil-sipo.si/dse.htm( SIPO-DSقواعد بيانات حقوق الملكية الفكرية في سلوفينيا )  .15

من تصنيف  43و 41و 39و 35و 28و 25و 21و 20و 18و 16و 9فيما يخص الأصناف  201770217ورقم  200671673رقم 

 نيس.

 سلوفينيا

 España :http://consultas2.oepm.es/ceo/jsp/busqueda/busqRapida.xhtmlعلامة   .16

 España Global :http://consultas2.oepm.es/ceo/jsp/busqueda/busqRapida.xhtmlعلامة 

س بانيا  اإ

17.  https://www.swissreg.ch/srclient/de/tm/738275 سويسرا 

18.  https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/416-2018-%D0%BF#Text أأوكرانيا 

19.  http://wipopublish.noip.gov.vn/wopublish-

search/public/trademarks;jsessionid=5E275F9D0697F2A662607A5BE00EA1F6?0# 

 فييت نام

https://www.ip2.sg/RPS/WP/CM/SearchSimple/IP.aspx
http://www2.uil-sipo.si/dse.htm
http://consultas2.oepm.es/ceo/jsp/busqueda/busqRapida.xhtml
http://consultas2.oepm.es/ceo/jsp/busqueda/busqRapida.xhtml
https://www.swissreg.ch/srclient/de/tm/738275
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/416-2018-п#Text
http://wipopublish.noip.gov.vn/wopublish-search/public/trademarks;jsessionid=5E275F9D0697F2A662607A5BE00EA1F6?0
http://wipopublish.noip.gov.vn/wopublish-search/public/trademarks;jsessionid=5E275F9D0697F2A662607A5BE00EA1F6?0
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يرُجى بيان الصنف )الأصناف( المقابلة من التصنيف الدولي بموجب اتفاق  –بعض السلع و/أأو الخدمات فقط 

 نيس، حسب الاقتضاء 
 البلد

 كولومبيا 41و 35و 25و 21و 18و 16الأصناف   .1

 كوس تاريكا من التصنيف الدولي لتفاق نيس. تقريباً  كل الأصناف حماية مكفولة ل  .2

 الدانمرك 41و 39و 35و 16الأصناف   .3

كوادور 35و 21و 25الأصناف   .4  اإ

 41و 16و 9؛ تصنيف نيس: 017902836العلامة التجارية للاتحاد الأوروبي   .5

 41و 36و 16و 9؛ تصنيف نيس: 017902837العلامة التجارية للاتحاد الأوروبي 

 41؛ تصنيف نيس: 56619العلامات التجارية الإس تونية رقم 

س تونيا  اإ

 45و 44و 43و 42و 41و 39و 38و 36و 35و 16و 9فيما يخص علامة فرنسا:   .6

 44و 42و 41و 35و 16وفيما يخص علامة الدولة: 

 فرنسا

 جورجيا .44و 43و 41و 39و 35اف الأصن  .7

 أألمانيا 45و 42و 41و 35و 25و 21و 16و 8الأصناف   .8

9.  V0080982 :16 قضية طعن جارية( 39و 35و( 

V0082578 :29-33 قضية طعن جارية( 43و( 

آيسلندا  أ

 جامايكا  43و  41و  39و  35و  28و  25و  18و  16و  9 الأصناف  .10

ف لحقاً. كانت العلامة السابقة غير المس تخدمة محمية للخدمات التي تنتمي اإلى الأصناف   .11  ليتوانيا 41و 39و 35س تُعرَّ

 المغرب نشاطها.تّتار كل منظمة المنتجات و/أأو الخدمات التي تغطي قطاع   .12

بموجب اتفاقية  مغطاةالحماية تكمن بالنس بة للعلامات المحمية فقط ماعدا العلامات التي تعتبر مشهورة فهيي   .13

 ثانيا 6باريس المادة 

 عمان

 جمهورية مولدوفا من التصنيف الدولي بموجب اتفاق نيس. 43و 42و 41و 39و 35و 16الأصناف   .14

 14و 10و 5تسُجَّل بعض العلامات تحت العلامة الوطنية كعلامات تجارية للسلع والخدمات من الأصناف   .15

 من تصنيف نيس. 43و 41و 39و 35و 28و 25و 18و 16و

 س نغافورة

و  39و  38و  35و  34و  27و  25و  24و  21و  20و  19و  18و  16و  14و  9و  8و  6 الأصناف  .16

 43و  42و  41

 سلوفاكيا

 سلوفينيا .43و 41و 39و 35و 28و 25و 21و 20و 18و 16و 9الأصناف   .17

18.  Marca España ( من تصنيف نيس. 45مسجلة في الأصناف الخمسة والأربعين )España Global 

 .41و 39و 38و 35و 16و 9مسجلة في الأصناف 

س بانيا  اإ

 سويسرا 43و 41و 39و 35و 16و 14و 9الأصناف   .19
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 تعُتبر العلامة الوطنية أأحد أأصول الملكية الصناعية في البلد المجيب؟هل  - 16السؤال 

 

 الردود الاختيارات

 9 %20 ل

 27 %61 نعم

 8 %18 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين
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 هل واجهت حماية العلامة الوطنية في البلد المجيب أأي تحديات في هذا البلد؟ - 17السؤال 

 

 

 الردود الاختيارات

 29 %66 ل

 5 %11 نعم

 10 %23 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين

ذا كانت الإجابة نعم، فما هي أأوجه هذه التحديات:  اإ

جابة واحدة(  )يحتمل السؤال أأكثر من اإ
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 الردود الاختيارات

المجيب قُدّم طلب تسجيل العلامة الوطنية باعتبارها علامة تجارية أأو علامة جماعية أأو علامة تصديق في البلد 

 1.يُرجى بيان النتيجة -وجرى الاعتراض على هذا الطلب 

60% 3 

العلامة الوطنية مسجلة باعتبارها علامة تجارية أأو علامة جماعية أأو علامة تصديق في البلد المجيب وقُدّم التماس 

بطال التسجيل   2يرُجى بيان النتيجة -اإ

40% 2 

جراء، اعتراف(  العلامة الوطنية محمية بموجب صك قانوني مخصص )على سبيل المثال، قانون محدد، لئحة، تشريع، اإ

 يرُجى بيان النتيجة -وجرى الاعتراض على الصك القانوني أأو غيره 

20% 1 

 1 %20 3أأدناه يرُجى التحديد -تحديات أأخرى 

 5 مجموع المجيبين

 

 

 الجزء الخامس: حماية العلامة الوطنية للبلد المجيب في الخارج

ليها فيما هل  - 18السؤال  تس تفيد العلامة الوطنية للبلد المجيب من حماية بلدان/مناطق أأخرى غير حماية البلد المجيب )مشار اإ

 يلي "بالحماية في الخارج"(؟

 

41%
43%

16%
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 البلد يرُجى التحديد 

آيسلندا للطعن في حقوق الملكية الفكرية الصناعية. 2  .1 آيسلندا قضية طعن في كل من التسجيلين جارية أأمام مجلس أ  أ

لمام بمهمة العلامات الوطنية. 3  .2  العراق عدم وجود اإ

س بانيا رُفض الطعنان. 1  .3  اإ
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 الردود الاختيارات

 18 %41 ل

 19 %43 نعم

 7 %16 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين

ذا كانت الإجابة نعم، يرُجى بيان وسائل الحماية:  اإ

جابة واحدة(  )يحتمل السؤال أأكثر من اإ

 

 الردود الاختيارات

 14 %74 علامة تجارية

 2 %11 علامة جماعية

 1 %5 علامة تصديق

 7 %37 )ثالثاً( من اتفاقية باريس6اإخطار بموجب المادة 

 2 %11 يرُجى التحديد -وسائل أأخرى 

 0 %0 مؤشر جغرافي

 0 %0 قانون محلي مخصص

 0 %0 اتفاق ثنائي

 19 مجموع المجيبين
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آخر، اإن وجد.يرُجى تقديم الرابط اإلى التسجيل أأو   التصديق المقابل، أأو صك قانوني مخصص أ

 البلد يرُجى التحديد -وسائل أأخرى  

كوادور. و   .1 طبقاً لأحكام القرار رقم  لحمايتهافي بيرو وبوليفيا، عملية جارية هناك، علامة كولومبيا الوطنية محمية في اإ

 .2021لعام  876

 كولومبيا

 نيوزيلندا حق المؤلف  .2

 البلد الردود  

 بيرو  .1

http://sistemas.indecopi.gob.pe/osdconsultaspublicas/Default2.asp?Nro_exp_EUIPO=000644616

-2015 

http://sistemas.indecopi.gob.pe/osdconsultaspublicas/Default2.asp?Nro_exp_EUIPO=000644617

-2015 

كوادور  اإ

CO  52433-2015. الملف رقم 35كولومبيا الصنف 

 الأرجنتين

CO  35كولومبيا الصنف https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3467019 

CO  41الصنف  -كولومبيا https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3467020 

 35كولومبيا الصنف  COالبرازيل 

https://gru.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=3300928 

 ش يلي

 https://ion.inapi.cl/Marca/BuscarMarca.aspx 

 كوس تاريكا

CO  0000091-2016. الملف رقم 41و 35كولومبيا الصنفان 

 1533623. الملف رقم 35كولومبيا الصنف  COالمكس يك 

 بنما

CO  246623. الملف رقم 41و 35كولومبيا الصنفان 

 1760612. الملف رقم 41و 35كولومبيا الصنفان  COكندا 

كولومبيا  CO - 1188605التسجيل الدولي رقم 

https://www3.wipo.int/madrid/monitor/es/showData.jsp?ID=ROM.1188605 

كولومبيا  CO - 1172086التسجيل الدولي رقم 

https://www3.wipo.int/madrid/monitor/es/showData.jsp?ID=ROM.1172086 

 الوليات المتحدة الأمريكية

 ةمكتب الاتحاد الأوروبي للملكية الفكري

 سويسرا

 كولومبيا

http://sistemas.indecopi.gob.pe/osdconsultaspublicas/Default2.asp?Nro_exp_EUIPO=000644616-2015
http://sistemas.indecopi.gob.pe/osdconsultaspublicas/Default2.asp?Nro_exp_EUIPO=000644616-2015
http://sistemas.indecopi.gob.pe/osdconsultaspublicas/Default2.asp?Nro_exp_EUIPO=000644617-2015
http://sistemas.indecopi.gob.pe/osdconsultaspublicas/Default2.asp?Nro_exp_EUIPO=000644617-2015
https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3467019
https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3467020
https://gru.inpi.gov.br/pePI/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=3300928
https://ion.inapi.cl/Marca/BuscarMarca.aspx
https://www3.wipo.int/madrid/monitor/es/showData.jsp?ID=ROM.1188605
https://www3.wipo.int/madrid/monitor/es/showData.jsp?ID=ROM.1172086
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 المملكة المتحدة

 اإسرائيل

 الاتحاد الروسي 

 الصين

 اليابان

 جمهورية كوريا

 س نغافورة

-SENADI-2021-003و SENADI-DNPI-MP-2021-002و SENADI-DNPI-MP-2021-001القرارات رقم 

DNPI-MP 2021-004و-SENADI-DNPI( كوادوري للملكية الفكرية  (.SENADI، الصادرة عن المعهد الإ

 كوس تاريكا 2003-1-29، 2001-5-27تصنيف فيينا:  2014-9-30تاريخ النشر:   .2

3.  https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/004325536 الدانمرك 

4.  https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/017902837 

https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/017902836 

س تونيا  اإ

 011102753العلامة التجارية للاتحاد الأوروبي، رقم الإيداع:   .5

https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/011102753 

 أألمانيا

آيسلندا  1094966التسجيل الدولي رقم   .6  أ

رابط العلامة التجارية )كمثال(:   .7

https://www3.wipo.int/madrid/monitor/fr/showData.jsp?ID=ROM.1260278 

 المغرب

8.  https://www.fernmark.nzstory.govt.nz/sites/all/themes/FernMark/assets/files/FM_Schedule_of_

Trademarks_March2020.pdf  

 ندال نيوزي 

9.  https://www.wipo.int/cgi-6te/ifetch5?SPA+SIXTER+15-00+21657674-KEY+256+0+1421+F-

SPA+1+8+1+25+SEP-0/HITNUM,B-SPA+CC%2fPE 

https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137274 

https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137275 

https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137276 

https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137277 

https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137278 

https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137279 

https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137280 

https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137281 

https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137283 

https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137284 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=EMTM.010491521 

 بيرو

https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/004325536
https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/017902837
https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/017902836
https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/011102753
https://www3.wipo.int/madrid/monitor/fr/showData.jsp?ID=ROM.1260278
https://www.fernmark.nzstory.govt.nz/sites/all/themes/FernMark/assets/files/FM_Schedule_of_Trademarks_March2020.pdf
https://www.fernmark.nzstory.govt.nz/sites/all/themes/FernMark/assets/files/FM_Schedule_of_Trademarks_March2020.pdf
https://www.wipo.int/cgi-6te/ifetch5?SPA+SIXTER+15-00+21657674-KEY+256+0+1421+F-SPA+1+8+1+25+SEP-0/HITNUM,B-SPA+CC/PE
https://www.wipo.int/cgi-6te/ifetch5?SPA+SIXTER+15-00+21657674-KEY+256+0+1421+F-SPA+1+8+1+25+SEP-0/HITNUM,B-SPA+CC/PE
https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137274
https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137275
https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137276
https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137277
https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137278
https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137279
https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137280
https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137281
https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137283
https://portaltramites.inpi.gob.ar/MarcasConsultas/Resultado?acta=3137284
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=EMTM.010491521
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https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476640 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476635 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476633 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476639 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476637 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476631 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476638 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476634 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476636 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476632 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=AUTM.1655651 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039346 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039350 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039338 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039345 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039342 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039341 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039340 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039339 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039354 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039343 

https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237197?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-

dd47fde0c2e7&m=l 

https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237178?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-

dd47fde0c2e7&m=l 

https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237181?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-

dd47fde0c2e7&m=l 

https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237183?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-

dd47fde0c2e7&m=l 

https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237185?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-

dd47fde0c2e7&m=l 

https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237188?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-

dd47fde0c2e7&m=l 

https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237192?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-

dd47fde0c2e7&m=l 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476640
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476635
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476633
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476639
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476637
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476631
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476638
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476634
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476636
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=UYTM.476632
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=AUTM.1655651
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039346
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039350
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039338
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039345
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039342
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039341
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039340
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039339
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039354
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CLTM.1039343
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237197?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237197?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237178?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237178?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237181?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237181?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237183?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237183?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237185?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237185?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237188?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237188?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237192?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237192?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
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https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237192?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-

dd47fde0c2e7&m=l 

https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237199?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-

dd47fde0c2e7&m=l 

https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237203?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-

dd47fde0c2e7&m=l 

https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CRTM.2011-011736 

https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/33/15657983.html?ln=spa 

https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/35/15657982.html?ln=spa 

https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/39/15657981.html?ln=spa 

https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/41/15657980.html?ln=spa 

https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/35/19135823.html?ln=spa 

https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/42/15657979.html?ln=spa 

https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/30/15657985.html?ln=spa 

https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/31/15657984.html?ln=spa 

https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/25/15657987.html?ln=spa 

https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/29/15657986.html?ln=spa 

https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575887 

https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575878 

https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575879 

https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575883 

https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575886 

https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575881 

https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575871 

https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575873 

https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575874 

https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575876 

https://trademark-

search.marcaria.com/es/resultado?applicant=PROMPERU&country=BR&status=0&mode=4 

جمهورية  /IR1523813 https://www3.wipo.int/madrid/monitor/enالعلامة التجارية الدولية   .10

 مولدوفا

11.  https://www3.wipo.int/madrid/monitor/en/showData.jsp?ID=ROM.947489 

https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/W00947489 

 سلوفينيا

https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237192?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237192?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237199?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237199?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237203?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/details/RM201101237203?s=dfc945b6-a9d6-4613-964f-dd47fde0c2e7&m=l
https://www3.wipo.int/branddb/es/showData.jsp?ID=CRTM.2011-011736
https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/33/15657983.html?ln=spa
https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/35/15657982.html?ln=spa
https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/39/15657981.html?ln=spa
https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/41/15657980.html?ln=spa
https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/35/19135823.html?ln=spa
https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/42/15657979.html?ln=spa
https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/30/15657985.html?ln=spa
https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/31/15657984.html?ln=spa
https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/25/15657987.html?ln=spa
https://www.chinatrademarkoffice.com/search/tmdetails/29/15657986.html?ln=spa
https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575887
https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575878
https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575879
https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575883
https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575886
https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575881
https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575871
https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575873
https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575874
https://servicios.dinapi.gov.py/agente/procesar_busqueda_mov_expediente_v2.php?id=1575876
https://trademark-search.marcaria.com/es/resultado?applicant=PROMPERU&country=BR&status=0&mode=4
https://trademark-search.marcaria.com/es/resultado?applicant=PROMPERU&country=BR&status=0&mode=4
https://www3.wipo.int/madrid/monitor/en/
https://www3.wipo.int/madrid/monitor/en/showData.jsp?ID=ROM.947489
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ذا كانت العلامة الوطنية للبلد المجيب محمية في الخارج، يرُجى تحديد قائمة البلدان/المناطق المعنية، فيما يتعلق  - 19السؤال  اإ

 يلة من وسائل الحماية.بكل وس  

جابة واحدة(  )يحتمل السؤال أأكثر من اإ

12.  https://www.wipo.int/cgi-6te/ifetch5?SPA+SIXTER+15-00+21608148-KEY+256+0+643+F-

SPA+2+14+1+25+SEP-0/HITNUM,B-SPA+CC%2fES 

س بانيا  اإ

 علامة تجارية المجيب 

كوادور، الأرجنتين، البرازيل، ش يلي، كوس تاريكا، المكس يك، بنما، كندا، الوليات المتحدة، الاتحاد  كولومبيا  .1 بيرو، اإ

 جمهورية كوريا، س نغافورة.الأوروبي، سويسرا، المملكة المتحدة، اإسرائيل، روس يا، الصين، اليابان، 

 علامة تجارية للاتحاد الأوروبي الدانمرك  .2

س تونيا  .3  الاتحاد الأوروبي اإ

 نطاق تسجيل العلامات التجارية للاتحاد الأوروبي أألمانيا  .4

آيسلندا  .5  .IR 1094966الاتحاد الأوروبي والنرويج على أأساس  أ

بطال في الوليات المتحدة الأمريكية في عام    .2019اإ

 الوليات المتحدة الأمريكيةو المملكة المتحدة و  كندا امايكاج  .6

 أألبانيا، صربيا، البوس نة والهرسك، مقدونيا، الصين الجبل الأسود  .7

 نيوزيلندا  .8
الرابط التالي:   العلامات التجارية النيوزيلندية المسجلة على النحو المبين في

https://www.fernmark.nzstory.govt.nz/sites/all/themes/FernMark/assets/files/FM_ 

Schedule_of_Trademarks_March2020.pdf 

كوادور، بيرو  .9 ش يلي، باراغواي، أأوروغواي، الاتحاد الأوروبي، كوس تاريكا،  الأرجنتين، بوليفيا، البرازيل، كولومبيا، اإ

 المكس يك، أأستراليا، الصين

كندا، الاتحاد الأوروبي، المملكة المتحدة، تركيا، الوليات المتحدة الأمريكية، بيلاروس، سويسرا، الصين،  جمهورية مولدوفا  .10

 الاتحاد الروسي، أأوكرانيا

 ?https://www.tmdn.org/tmview/welcome#/tmview/results سلوفينيا  .11

page=1&pageSize=30&criteria=C&basicSearch=i%20feel%20slovenia 

الوليات المتحدة الأمريكية، الاتحاد الأوروبي، مصر، الصين، جمهورية كوريا، جمهورية كوريا الشعبية  سويسرا  .12

 الروسيالديمقراطية، ليختنش تاين، الاتحاد 

   

 علامة جماعية المجيب 

https://www.wipo.int/cgi-6te/ifetch5?SPA+SIXTER+15-00+21608148-KEY+256+0+643+F-SPA+2+14+1+25+SEP-0/HITNUM,B-SPA+CC/ES
https://www.wipo.int/cgi-6te/ifetch5?SPA+SIXTER+15-00+21608148-KEY+256+0+643+F-SPA+2+14+1+25+SEP-0/HITNUM,B-SPA+CC/ES
https://www.fernmark.nzstory.govt.nz/sites/all/themes/FernMark/assets
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كوادور، الأرجنتين، البرازيل، ش يلي، كوس تاريكا، المكس يك، بنما، كندا، الوليات المتحدة، الاتحاد  كولومبيا  .1 بيرو، اإ

 الأوروبي، سويسرا، المملكة المتحدة، اإسرائيل، روس يا، الصين، اليابان، جمهورية كوريا، س نغافورة.

   

 تصديقعلامة  المجيب 

ن العلامة التجارية " المغرب  .1 " )مصنوع يدويًا في المغرب( مثلًا محمية بموجب نظام مدريد Morocco Handmadeاإ

 على مس توى المنظمة الأفريقية للملكية الفكرية، وفي الاتحاد الأوروبي، وفي الوليات المتحدة الأمريكية.

   

 اتفاقية باريس)ثالثاً( من 6اإخطار بموجب المادة  المجيب 

آس يا، أأفريقيا، أأوقيانوس يا كوس تاريكا  .1  أأوروبا، أأمريكا، أ

كوادور  .2  الأطراف المتعاقدة بموجب اتفاقية باريس اإ

  فرنسا  .3

 كل الأطراف المتعاقدة بموجب اتفاقية باريس، باس تثناء الوليات المتحدة الأمريكية بيرو  .4

 (SG27رقم  )ثالثا(6شعار الدولة )المادة  س نغافورة  .5

س بانيا  .6  الأطراف المتعاقدة بموجب اتفاقية باريس اإ

 الأطراف المتعاقدة بموجب اتفاقية باريس تركيا  .7

 وسائل أأخرى المجيب 

كوادور  كولومبيا  .1  .2021لعام  876العلامة الوطنية محمية بموجب القرار رقم  –اإ

ن الشعار محمي المؤلف  بموجب قانون حق نيوزيلندا  .2 على الأقل في البلدان الأعضاء في منظمة التجارة العالمية الدولي، فاإ

 واتفاقية برن لحماية المصنفات الأدبية والفنية.
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 حماية العلامة الوطنية في البلد المجيب تغطي السلع/الخدمات التالية؟ - 20السؤال 

 

 الردود الاختيارات

 2 %11 ل ينطبق

 4 %21 أأصناف التصنيف الدولي بموجب اتفاق نيسالسلع والخدمات التي تنتمي اإلى جميع 

يُرجى بيان الصنف )الأصناف( المقابلة من التصنيف الدولي بموجب اتفاق  –بعض السلع و/أأو الخدمات فقط 

 نيس، حسب الاقتضاء.

68% 13 

 19 مجموع المجيبين
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 البلد بعض السلع والخدمات فقطب  المتعلقةالردود  

 كولومبيا 41و 35الصنفان   .1

 الدانمرك 41و 39و 35و 16الأصناف   .2

كوادور كندا: كل أأصناف تصنيف نيس A201513735Qس نغافورة:   .3  اإ

 41و 16و 9؛ تصنيف نيس: 017902836" رقم Work Estoniaالعلامة التجارية للاتحاد الأوروبي "  .4

 36و 16و 9؛ تصنيف نيس: 017902837" رقم Invest Estoniaالعلامة التجارية للاتحاد الأوروبي " 

 41و

س تونيا  اإ

 أألمانيا 45و 42و 41و 35و 25و 21و 16و 8الأصناف   .5

آيسلندا 39و 35و 16الأصناف   .6  أ

 جامايكا  41و 39و 35و 16 الأصناف  .7
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 واجهت حماية العلامة الوطنية أأي تحديات في الخارج؟هل  - 21السؤال 

 

 الردود الاختيارات

 10 %53 ل

 5 %26 نعم

 3 %21 ل ينطبق

 19 مجموع المجيبين

53%

26%

21%
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40%
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60%

تّتار كل منظمة المنتجات و/أأو الخدمات التي تغطي قطاع نشاطها. فتشير العلامة   .8

"Morocco Handmade :لقطاع الصناعة التقليدية مثلًا اإلى المنتجات التي تنتمي اإلى أأصناف نيس التالية "

 .27و 25و 21و 18و 14

 المغرب

 39و 35و 33و 32و 31و 30و 29و 25و 24و 23و 21و 20و 19و 18و 16و 14و 5و 3الأصناف   .9

 من التصنيف الدولي. 43و 42و 41و

 بيرو

 جمهورية مولدوفا من التصنيف الدولي بموجب اتفاق نيس. 42و 41و 39و 35الأصناف   .10

 س نغافورة يرجع الاعتراف/عدم الاعتراف بشعار الدولة اإلى مكاتب الملكية الفكرية في الوليات القضائية.  .11

 سلوفينيا .43و 41و 39و 35و 28و 25و 21و 20و 18و 16و 9الأصناف   .12

 سويسرا 35و 16و 9الأصناف   .13
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ذا كانت الإجابة نعم، فما هي أأوجه هذه التحديات:  اإ

جابة واحدة(  )يحتمل السؤال أأكثر من اإ

 

 الردود الاختيارات

الوطنية باعتبارها علامة تجارية أأو علامة جماعية أأو علامة تصديق في الخارج وجرى قُدّم طلب تسجيل العلامة 

 1يرُجى بيان النتيجة -الاعتراض على هذا الطلب 

60% 3 

خطار بموجب المادة   3 %60 2يرُجى بيان النتيجة -)ثالثاً( من اتفاقية باريس 6الاعتراض على اإ

 1 %20 3يرُجى التحديد -تحديات أأخرى 

جراء، اعتراف(  العلامة الوطنية محمية بموجب صك قانوني مخصص )على سبيل المثال، قانون محدد، لئحة، تشريع، اإ

 يرُجى بيان النتيجة -وجرى الاعتراض على الصك القانوني أأو غيره 

0% 0 

بطال العلامة الوطنية مسجلة باعتبارها علامة تجارية أأو علامة جماعية أأو علامة تصديق في الخارج  وقُدّم التماس اإ

 يرُجى بيان النتيجة -التسجيل 

0% 0 

 5 مجموع المجيبين
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 البلد يرُجى التحديد 

آيسلندا جارٍ. 1  .1  أ

 ، أأصدر قراران بالرفض المؤقت الكلي.IR 1523813فيما يتعلق بالطلب الدولي  1  .2

ذن   وأُصدر أأحد القرارين لأس باب شكلية، والآخر بسبب نزاع على علامة تجارية سابقة وعدم الحصول على اإ

 من حكومة جمهورية مولدوفا باس تخدام اسم "مولدوفا".

 جمهورية مولدوفا

لت العلامة الوطنية. 35فيما يخص الأرجنتين، سُُب الطعن الخاص بالصنف  1  .3  بيرو من التصنيف الدولي وسُِّّ
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ذا كانت العلامة الوطنية للبلد المجيب محمية في الخارج، فهل تعرضت العلامة الوطنية للبلد المجيب لأي  - 22السؤال  اإ

 اس تخدام قائم على التعدّي أأو اس تخدام غير مصّرح به في الخارج؟

 

 الردود الاختيارات

 12 %63 ل

 4 %21 نعم

 3 %16 ل ينطبق

 19 مجموع المجيبين
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 .)ثالثا(6أأعلنت الوليات المتحدة اعتراضاً على الإخطار فلم تمنحنا الحماية بموجب المادة  2

طار الصنف  3 نظراً للتشابه مع  39رفض مكتب الملكية الفكرية في البرازيل تسجيل العلامة الوطنية في اإ

الفكرية فى الصين التي س بق تسجيلها في البرازيل. واعترض المكتب الوطنى للملكية  LAN PERUعلامة 

على تسجيل العلامة الوطنية. ومع ذلك، طعنت بيرو في الاعتراض، وتم في نهاية المطاف منح تسجيل 

طار الصنفين   .30و 29العلامة الوطنية في اإ

س بانيا 2015.-9-29بتاريخ  EEUUالاعتراض  2  .4  اإ

م الاعتراض في الوليات المتحدة في  2  .5  كوس تاريكا 2015.سبتمبر  29قُدِّّ
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ذا كانت الإجابة نعم، يرُجى شرح طبيعة الاس تخدام:  اإ

جابة واحدة(  )يحتمل السؤال أأكثر من اإ

 

 الردود الاختيارات

%50 اس تخدام كعلامة تجارية غير مصّرح به  2 

 4 %100 اس تخدامات أأخرى غير مصّرح بها في مجال التجارة

 0 %0 اس تخدامات أأخرى غير مصّرح بها

 0 %0 التحديديرُجى  -غير ذلك 

 4 مجموع المجيبين
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 )ثالثاً( من اتفاقية باريس لحماية العلامات الوطنية للبلد المجيب6الجزء السادس: اس تخدام المادة 

 )ثالثاً( من اتفاقية باريس؟6هل كانت العلامة الوطنية للبلد المجيب أأو عناصر منها موضوع اإخطار بموجب المادة  - 23السؤال 

 

 الردود الاختيارات

 28 %64 ل

 9 %20 نعم

 7 %16 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين

ذا كانت الإجابة نعم، هل شمل الإخطار العلامة الوطنية كاملة أأم عناصر منها فقط؟  اإ

 

 الردود الاختيارات
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 5 %56 العلامة الوطنية كاملة

 4 %44 عناصر من العلامة الوطنية

 9 مجموع المجيبين

ذا كانت   )ثالثا( من اتفاقية باريس؟ 6الإجابة نعم، تحت أأي فئة من الإشارات المشمولة بالمادة اإ

جابة واحدة(  )يحتمل السؤال أأكثر من اإ

 

 الردود الاختيارات

 2 %22 العلمي 

 0 %0 شعار النبالة

آخر للدولة  5 %56 شعار أ

 3 %33 علامة أأو دمغة رسمية للرقابة والضمان

 9 مجموع المجيبين

ذا كانت الإجابة نعم، يرُجى بيان الرقم )الأرقام( المرجعية للاإشارة )الإشارات( المدرجة في قاعدة بيانات المادة   )ثالثاً(.6اإ
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 البلد الردود 

1.  CA2 كندا 

 كوس تاريكا 2014-9-30تاريخ النشر:   .2

كوادور  29-1-2015، 26-4-2009، 26-1-2001  .3  اإ

 فرنسا ل تعليق.  .4

5.  PE8 بيرو 
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ر بالعلامة الوطنية للبلد المجيب بموجب المادة  - 24السؤال  ذا كان قد أأخطِّ )ثالثاً( من اتفاقية باريس، فهل كان هذا الإخطار 6اإ

 ( من اتفاقية باريس؟4)ثالثاً( )6موضوع اعتراض وفقا للمادة 

 

 الردود الاختيارات

 3 %33 ل

 4 %44 نعم

 2 %22 ل ينطبق

 9 مجموع المجيبين
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6.  SG27 س نغافورة 

7.  ES11 س بانيا  اإ

8.  CH66 سويسرا 

9.  TR1 - turquality تركيا 
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ذا كانت الإجابة نعم، ما هي أأس باب تلك الاعتراضات:  اإ

جابة واحدة(  )يحتمل السؤال أأكثر من اإ

 

 الردود الاختيارات

 0 %0 تتعارض مع علامة تجارية مسجّلة مس بقاً 

 3 %75 )ثالثاً( من اتفاقية باريس6العلامة غير مناس بة للاإخطار بموجب المادة 

 0 %0 العلامة مس تخدمة من طرف هيئة عامة أأدنى

 1 %25 يرُجى التحديد -أأس باب أأخرى 

 4 مجموع المجيبين
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 البلد غير ذلك )يرُجى التحديد( 

م اعتراض في الوليات المتحدة في   .1  كوس تاريكا .2015سبتمبر  29قُدِّّ
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ر بالعلامة الوطنية للبلد المجيب بموجب المادة  - 25السؤال  ذا كان قد أأخطِّ أأي  ت)ثالثاً( من اتفاقية باريس، فهل واجه6اإ

 شكل من أأشكال الاس تخدام غير المصرح به في الخارج؟

 

 الردود الاختيارات

 6 %67 ل

 1 %11 نعم

 2 %22 ل ينطبق

 9 مجموع المجيبين

ذا   كانت الإجابة نعم، يرُجى شرح ذلك:اإ

جابة واحدة(  )يحتمل السؤال أأكثر من اإ
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 الردود الاختيارات

 0 %0 اس تخدام كعلامة تجارية غير مصّرح به

 1 %100 اس تخدامات أأخرى غير مصّرح بها في مجال التجارة

 0 %0 اس تخدامات أأخرى غير مصّرح بها

 0 %0 يرُجى التحديد -غير ذلك 

 1 المجيبينمجموع 

ذا كانت الإجابة نعم، هل نجح في الاعتراض على ذاك الاس تخدام بموجب المادة   )ثالثاً( من اتفاقية باريس؟6اإ

 

 الردود الاختيارات

 0 %0 ل

 1 %100 نعم

 1 مجموع المجيبين
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 الجزء السابع: مراقبة واإنفاذ العلامة الوطنية في البلد المجيب

 اس تخدام العلامة الوطنية للبلد المجيب للمراقبة في البلد المجيب؟هل يخضع  - 26السؤال 

 

 الردود الاختيارات

 10 %23 ل

 21 %48 نعم

 13 %30 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين

ذا كانت الإجابة نعم، كيف يتم ذلك؟ ما هي الجهة التي تتولى المراقبة؟  اإ
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 البلد الردود 

 الأرجنتين الوطنية، الرقابة ومراقبة الاس تخدامالمديرية الوطنية للعلامة   .1

 أأذربيجان وزارة الاقتصاد   .2

مسؤولة عن مراقبة اس تخدام ، للتجارة الخارجيةFIDUCOLDEX هيئة   ، وهياإن صاحبة التسجيل  .3

الحكومية المعنية بتشجيع الصادرات. وعند  ProColombiaالعلامة الوطنية في كولومبيا بالنيابة عن وكالة 

جراء داخلي للموافقة على العلامات  برام عقد ترخيص باس تخدام العلامة، يتُاح للأشخاص المرخص لهم اإ اإ

 فسخ العقد في حالة عدم الامتثال لأي من أأحكامه. ProColombiaوالأعمال الفنية النهائية. ويجوز لوكالة 

خدام غير المصرح بها عن طريق رسائل كف ومنع. ومع ذلك، فاإن التشريع وتم التعامل مع حالت الاس ت

ذا تعرضت حقوقه للانتهاك )وله  المعمول به يخول صاحب العلامة رفع دعاوى أأمام السلطات القضائية المدنية اإ

اذ أأن يطلب اتّاذ تدابير احترازية( أأو تعرض لأعمال منافسة غير مشروعة. وقد يكون من الممكن أأيضاً اتّ

تدابير جنائية ضد التملك غير المشروع لحقوق الملكية الصناعية وتطبيق تدابير حدودية لوقف العمليات 

 كولومبيا
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دارية معيَّنة بغية حماية حقوق المس تهلك  الجمركية. وفضلًا عن ذلك، يمنح التشريع الوطني سلطات لهيئات اإ

 التي قد تتضرر بسوء اس تخدام العلامة.

، 876المنصوص عليه في القرار رقم  حالة العلامات الوطنية المحمية بموجب الإجراءوبالإضافة اإلى ما س بق وفي 

ية في محم  علامة وطنيةعلى علم بانتهاك كتب الوطني المختص ".)...( الم  )يصبح(، حيثما من المنصوص عليه أأنه

ارية ذات الصلة لمنع أأو الإجراءات الإداتّاذ في ، بحكم وظيفته ،شرعي أأن  تعين عليهالأراضي الخاضعة لوليته، 

 ذلكعندما يتم ، ميةالمح  الوطنيةلعلامة ل مشابهةوقف أأي اس تخدام أأو اس تخدام وش يك لعلامة مطابقة أأو 

ذن صريح وخطي من مالك العلامة  الحقوق أأو صاحب  الوطنيةالاس تخدام أأو الاس تخدام الوش يك دون اإ

 ".المرتبطة بها

من لئحة ترخيص العلامة الوطنية لتشجيع الس ياحة في كوس تاريكا، يجوز لمجلس الس ياحة في  10وفقاً للمادة   .4

كوس تاريكا أأن يتخذ الإجراءات القانونية اللازمة ضد الاس تخدام غير السليم أأو غير المصرح به للعلامة الوطنية 

العلامة التجارية بدون في حق كل من المرخص لهم والأشخاص الطبيعيين والاعتباريين الذين يس تخدمون 

ذن مس بق.  اإ

 كوس تاريكا

وزارة الس ياحة عن طريق اللائحة التالية:   .5

https://www.wipo.int/edocs/lexdocs/laws/es/ec/ec070es.pdf 

كوادور  اإ

 السلفادور المؤسسات التي تديرها.  .6

س تونيا )العلامات الوطنية( Enterprise Estoniaمالكة العلامات التجارية المحمية   .7  اإ

يداعات العلامات التجارية فيما يتصل بجهاز APIEقيام بعثة "دعم التراث غير المادي للدولة" )  .8 ( بمراقبة اإ

 المعلومات الحكومي.

 فرنسا

الإنترنت  رصدالإدارة الوطنية الجورجية للس ياحة، باس تخدام الأساليب المعتادة، ومنها  المراقبةيتولى تنظيم   .9

 والحصول على معلومات من أأطراف ثالثة وغير ذلك من الأساليب.

 جورجيا

 أألمانيا شركة محاماة مس تقلة.  .10

آيسلندا عن طريق خدمات مراقبة عالمية تديرها وزارة الخارجية.  .11  أ

 جامايكا مكتب الس ياحة الجامايكي   .12

 المغرب يتولى مالك العلامة مهمة المراقبة.  .13

 نيوزيلندا  في مجال الملكية الفكريةامينالمححماية العلامة التجارية الصفراء والاس تعانة بخدمات العديد من   .14

 عمان وزارة التجارة والصناعة  .15

(، مباشرةً أأو عن طريق أأشخاص أأو PROMPERÚتشرف وكالة تشجيع الصادرات والس ياحة في بيرو )  .16

هيئات محددة صراحةً لغرض الإشراف، على التطبيق السليم للوائح التي تنظم اس تخدام العلامة الوطنية 

 والاس تخدام السليم للعلامات الوطنية. ولهذا الغرض، يجوز لها:

 الإشراف على الاس تخدام السليم للعلامة الوطنية )أأ(

 ل للشروط التي تبرر منح ترخيص اس تخدام العلامة الوطنيةضمان الامتثا )ب(

طلب معلومات من المرخص لهم أأو أأطراف أأخرى مرتبطة بهم للتحقق من الاس تخدام السليم  )ج(

 للعلامة الوطنية.

 بيرو 

https://www.wipo.int/edocs/lexdocs/laws/es/ec/ec070es.pdf
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 هل يخضع اس تخدام العلامة الوطنية في البلد المجيب للمراقبة في الخارج؟ - 27السؤال 

 

 الردود الاختيارات

 16 %36 ل

 14 %32 نعم

 14 %32 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين

ذا كانت الإجابة نعم، كيف يتم ذلك؟ وما هي الجهة التي تتولى المراقبة؟  اإ
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32% 32%
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قليم جمهورية مولدوفا، ل تراقب وكالة الاستثمار سوى حالت اس تخدام العلامة الوطنية في صفوف   .17 في اإ

 شخاص الذين أأبرموا اتفاقاً مع الوكالة لس تخدام العلامة الوطنية.الأ 

 جمهورية مولدوفا

( التابع لوزارة التصالت والمعلومات حماية علامة س نغافورة. SGBOيتولى مكتب س نغافورة للعلامات )  .18

 ويعتمد المكتب في ذلك نهجاً تفاعلياً وليس استباقياً.

 س نغافورة

 سلوفينيا ممثلهمن قبل المالك و/أأو   .19

 أأوكرانيا ./https://mkip.gov.uaوزارة الثقافة والس ياسة الإعلامية في أأوكرانيا   .20

 فييت نام وكالة تشجيع التجارة في فييت نام، وزارة الصناعة والتجارة  .21

 البلد الردود 

 أأذربيجان وزارة الاقتصاد   .1

 الأرجنتين وشؤون العبادةطنية، مع وزارة الشؤون الخارجية والتجارة الدولية المديرية الوطنية للعلامة الو   .2

 كندا ش بكة كندا الدولية للسفارات والبعثات.  .3
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مسؤولة عن مراقبة  ،للتجارة الخارجيةFIDUCOLDEX هيئة  ، وهياإن صاحبة التسجيل  .4

الحكومية المعنية بتشجيع  ProColombiaاس تخدام العلامة الوطنية في الخارج بالنيابة عن وكالة 

بعملية المراقبة في الخارج عن طريق محامين ومراسلين  ProColombiaالصادرات. ولذلك تقوم 

 محليين.

، تم اعة دول الأنديز(لجمالمشترك  الوطنية ات)نظام العلام 2021عام ل 876وبموجب القرار رقم 

، يجوز من القرار 20. وبموجب المادة العلامات الوطنيةتأأسيس فئة قانونية جديدة فيما يتصل بانتهاك 

لمنع  ، )...(الإجراءات الإدارية ذات الصلةاتّاذ في ، بحكم وظيفته ،شرعي الوطني المختص أأن  للمكتب

عندما ، ميةالمح  الوطنيةلعلامة ل مشابهةأأو وقف أأي اس تخدام أأو اس تخدام وش يك لعلامة مطابقة أأو 

ذن صريح وخطي من مالك العلامة  ذلكيتم  أأو  الوطنيةالاس تخدام أأو الاس تخدام الوش يك دون اإ

فيجوز أأن يأأمر ذلك المكتب بأأن تتُخذ التدابير اللازمة لمنع . وعليه، "الحقوق المرتبطة بهاصاحب 

ذن أأو أأن يصدر أأمراً زجريًا من أأجل تحقيق  اس تخدام علامة وطنية أأو اس تخدامها الوش يك دون اإ

 ذلك الهدف.

 كولومبيا

شؤون على المؤسسات العامة المعنية ب  يتعينفي حال الكشف عن اس تخدام غير مشروع في الخارج،   .5

( اتّاذ Procomerالس ياحة في كوس تاريكا ووكالة  ومعهدالعلامة الوطنية )وزارة الخارجية 

 بالتنس يق مع وزارة الشؤون الخارجية.الإجراءات القانونية المناس بة 

 كوس تاريكا

 أألمانيا شركة محاماة مس تقلة  .6

آيسلندا وزارة الخارجية. عن طريق خدمات مراقبة عالمية تديرها  .7  أ

 جامايكا مكتب الس ياحة الجامايكي   .8

 المغرب يتولى مالك العلامة مهمة المراقبة.  .9

 نيوزيلندا حماية العلامة التجارية الصفراء والعديد من المحامين في مجال الملكية الفكرية  .10

التجارية في ( عن طريق المكاتب PROMPERÚوكالة تشجيع الصادرات والس ياحة في بيرو )  .11

 الخارج ومكاتب المحاماة المعينة لتسجيل العلامة الوطنية لبيرو.

 بيرو

جراءات )قضائية أأو غيرها( ضد المس تخدمين غير المصرح   .12 يبت مكتب س نغافورة للعلامات في اتّاذ اإ

 لهم بحسب كل حالة.

 س نغافورة

 سلوفينيا من قبل المالك و/أأو ممثله  .13

 فييت نام فييت نام، وزارة الصناعة والتجارةوكالة تشجيع التجارة في   .14
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نفاذ العلامة الوطنية للبلد المجيب في البلد المجيب؟ - 28السؤال   هل يتم اإ

 

 الردود الاختيارات

 9 %20 ل

 21 %48 نعم

 14 %32 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين

ذا كانت الإجابة نعم، كيف يتم ذلك؟  اإ

جابة   واحدة()يحتمل السؤال أأكثر من اإ
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  الردود الاختيارات

بطالها جراءات الاعتراض على العلامات موضوع النزاع و/أأو اإ   13 %62 اإ

جراءات التعدي على العلامات موضوع النزاع   13 %62 اإ

  13 %62 دعوى مدنية و/أأو جنائية

  6 %29 يرُجى التحديد -وسائل أأخرى 

  21 مجموع المجيبين

 

ذا كانت الإجابة نعم، من يتولى الإنفاذ؟  اإ

 البلد التحديديرُجى  -وسائل أأخرى  

شارة محظورة في كندا بموجب قانون العلامات التجارية.  .1  كندا غير قابلة للتسجيل لأن العلامة اإ

دارية معيَّنة بغية حماية حقوق المس تهلك التي قد تتضرر بسوء   .2 يمنح التشريع الوطني سلطات لهيئات اإ

 اس تخدام العلامة.

 كولومبيا

 العراق تسجيلها ونشرها.  .3

 عمان شكوى امام الجهة المختص بالحماية قبل اللجوء الى المحكمةتقديم   .4

ذا تعارضت علامة مميزة مع اإحدى العلامات الوطنية، فيمكن تطبيق الأس باب المطلقة للرفض رسمياً أأثناء   .5 اإ

جراء التسجيل.  اإ

س بانيا  اإ

 البلد الردود 

 الأرجنتين للعلامة الوطنية ووزارة الس ياحة والرياضةالمديرية الوطنية   .1

 أأذربيجان وزارة الاقتصاد  .2

نفاذ علامتها أأمام القضاء الكندي ضد الاس تخدام غير المصرح به.  .3  كندا لدى حكومة كندا القدرة على اإ

نفاذ العلامة الوطنية  ،للتجارة الخارجيةFIDUCOLDEX هيئة  ، وهياإن صاحبة التسجيل  .4 مسؤولة عن اإ

الحكومية المعنية بتشجيع الصادرات. ولذلك تقوم بمراقبة حالت  ProColombiaبالنيابة عن وكالة 

 الاس تخدام غير المصرح بها واتّاذ الإجراءات القانونية اللازمة عملًا بقانون كولومبيا.

يداع اإخطارات الاعتراض أأثن جراءات تسجيل العلامات المتضاربة. ومع ذلك، وتتاح المعلومات المتعلقة باإ اء اإ

دارية أأخرى من الدعاوى التي ينص عليها القانون  لم يصُدر اإخطار بشأأن رفع دعاوى مدنية أأو جنائية أأو اإ

الوطني. يقوم صاحب التسجيل باتّاذ الإجراءات من خلال ممثل قانوني متخصص في مسائل الملكية 

 الصناعية.

المنصوص عليه في القرار رقم  س بق وفي حالة العلامات الوطنية المحمية بموجب الإجراءوبالإضافة اإلى ما 

 علامة وطنيةعلى علم بانتهاك كتب الوطني المختص ".)...( الم  )يصبح(، حيثما من المنصوص عليه أأنه، 876

ءات الإدارية ذات الإجرااتّاذ في ، بحكم وظيفته ،شرعي أأن  تعين عليهية في الأراضي الخاضعة لوليته، محم 

مية، المح  الوطنيةلعلامة ل مشابهةالصلة لمنع أأو وقف أأي اس تخدام أأو اس تخدام وش يك لعلامة مطابقة أأو 

 كولومبيا
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ذن صريح وخطي من مالك العلامة  ذلكعندما يتم   الوطنيةالاس تخدام أأو الاس تخدام الوش يك دون اإ

 ".الحقوق المرتبطة بهاصاحب  أأو

 

 كوس تاريكا كوس تاريكا.مجلس الس ياحة في   .5

 كرواتيا ملاك العلامة التجارية أأي هيئة عامة  .6

كوادور الوطني لحقوق الملكية الفكرية )  .7 ( في حالة حدوث انتهاك SENADIالمكتب القانوني التابع لمكتب اإ

 قانوني.

كوادور  اإ

 السلفادور المؤسسات التي تديرها.  .8

 أألمانيا المالك والجهات العامة المختصة  .9

10.  Promote Iceland. آيسلندا  أ

 العراق مكتب العلامات التجارية  .11

 المغرب مالكو العلامة.  .12

 نيوزيلندا جروب س توري النيوزيلندي  .13

 عمان وزارة التجارة والصناعة  .14

( الإجراءات الإدارية والقانونية المتاحة PROMPERÚستتخذ وكالة تشجيع الصادرات والس ياحة في بيرو )  .15

اس تخدام أأو اس تنساخ غير مصرح به للعلامة الوطنية. ويجوز للوكالة أأن تطلب من  لتجنب أأو وقف أأي

جراءات ضد انتهاك INDECOPIالمعهد الوطني للدفاع عن المنافسة وحماية الملكية الفكرية ) ( اتّاذ اإ

 حقوق الملكية الفكرية واتّاذ التدابير الاحترازية المناس بة.

 بيرو

 س نغافورة ، والعلامات التجارية.)ثالثا(6المالكون والمالكون المشاركون للرسوم اللفظية المسجلة، والعلامات بموجب المادة   .16

 سلوفينيا من قبل المالك والسلطات العامة المختصة.  .17

س بانيا للبراءات والعلامات التجارية.  .18 س بانيا مكتب اإ  اإ

 أأوروغواي التجارية.تسُجَّل كعلامة في سل العلامات   .19

 فييت نام وكالة تشجيع التجارة في فييت نام  .20
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نفاذ العلامة الوطنية في الخارج؟ - 29السؤال   هل يتم اإ

 

 الردود الاختيارات

 17 %39 ل

 14 %32 نعم

 13 %30 ل ينطبق

 44 مجموع المجيبين

ذا كانت الإجابة نعم، كيف يتم ذلك؟  اإ

جابة واحدة()يحتمل السؤال أأكثر من   اإ
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 الردود الاختيارات

بطالها جراءات الاعتراض على العلامات موضوع النزاع و/أأو اإ  7 %50 اإ

جراءات التعدي على العلامات موضوع النزاع  6 %43 اإ

 7 %50 دعوى مدنية و/أأو جنائية

 6 %43 القنوات الديبلوماس ية

 4 %29 يرُجى التحديد -وسائل أأخرى 

 14 مجموع المجيبين

 

ذا كانت الإجابة نعم، من يتولى الإنفاذ؟  اإ

 البلد يرُجى التحديد -وسائل أأخرى  

 الأرجنتين وزارة الشؤون الخارجية والتجارة الدولية وشؤون العبادة  .1

تتناول شعبة الس ياسة التجارية للملكية الفكرية التابعة للشؤون العالمية الكندية، بالتشاور مع ش بكة   .2

السفارات والبعثات الكندية في الخارج، حالت الاس تخدام غير المصرح به لرموز كندا المحمية، بما في ذلك 

 من اتفاقية باريس. )ثالثا(6عناصر علامة وطنية تم الإخطار بها طبقاً للمادة 

 كندا

مسؤولة عن مراقبة اس تخدام للتجارة الخارجية، FIDUCOLDEX هيئة  ، وهياإن صاحبة التسجيل  .3

الحكومية المعنية بتشجيع الصادرات. ولذلك  ProColombiaالعلامة الوطنية في الخارج بالنيابة عن وكالة 

 امين ومراسلين محليين.بعملية المراقبة في الخارج عن طريق مح ProColombiaتقوم 

وبالمثل، تملك المكاتب الوطنية المختصة سلطة الشروع، بحكم وظيفتها، في اتّاذ الإجراءات الإدارية ذات 

عندما يتبيّن اس تخدام علامة الصادر عن جماعة دول الأنديز  2021لعام  876القرار رقم الصلة بموجب 

ذن  .وطنية محمية دون اإ

 كولومبيا

خطاراً بموجب المادة الدول التي   .4  كوس تاريكا )ثالثاً( من اتفاقية باريس.6تتلقى اإ

ل خطابات موثقة تطلب من المتسلمين الامتناع عن اس تخدام العلامة الوطنية.  .5  بيرو ترُسي

 البلد الردود 

 أأذربيجان وزارة الاقتصاد   .1

تتناول شعبة الس ياسة التجارية للملكية الفكرية التابعة للشؤون العالمية الكندية، بالتشاور مع ش بكة   .2

السفارات والبعثات الكندية في الخارج، حالت الاس تخدام غير المصرح به لرموز كندا المحمية، بما في ذلك 

 من اتفاقية باريس. )ثالثا(6عناصر علامة وطنية تم الإخطار بها طبقاً للمادة 

 كندا

نفاذ العلامة الوطنية ، للتجارة الخارجيةFIDUCOLDEX هيئة  ، وهياإن صاحبة التسجيل  .3 مسؤولة عن اإ

بهذه العملية  ProColombiaفي الخارج بالنيابة عن الوكالة الحكومية المعنية بتشجيع الصادرات. وتقوم وكالة 

 عن طريق محامين ومراسلين محليين.

 كولومبيا
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 الجزء الثامن: حماية العلامات الوطنية للبلدان الأخرى

 هل تس تفيد العلامات الوطنية للبلدان الأخرى من الحماية في البلد المجيب؟ - 30السؤال 

 

 الردود الاختيارات

 10 %15 ل

 38 %58 نعم

 17 %26 ل ينطبق

 65 مجموع المجيبين

15%

58%

26%

           

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

 كوس تاريكا ، ووزارة الخارجية.Procomerوكالة لس الس ياحة في كوس تاريكا، و مج  .4

كوادور وزارة الس ياحة ووزارة الخارجية والتنقل البشري.  .5  اإ

 أألمانيا المالك والجهات العامة المختصة  .6

7.  Promote Iceland. آيسلندا  أ

 المغرب مالكو العلامة.  .8

 نيوزيلندا والعديد من المحامين في مجال الملكية الفكريةحماية العلامة التجارية الصفراء   .9

( عن طريق المكاتب التجارية في الخارج PROMPERÚوكالة تشجيع الصادرات والس ياحة في بيرو )  .10

 ومكاتب المحاماة المعينة لإرسال خطابات موثقة.

 بيرو

 سلوفينيا من قبل المالك والسلطات العامة المختصة  .11

12.  Uruguay XXI .)أأوروغواي )وكالة تشجيع الاستثمارات والصادرات والعلامة القطرية 
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ذا كانت الإجابة نعم، يرُجى بيان وسائل الحماية:  اإ

جابة واحدة(  )يحتمل السؤال أأكثر من اإ

 

 الردود الاختيارات

 33 %87 علامة تجارية

 16 %42 علامة جماعية

 12 %32 علامة تصديق

 14 %37 مؤشر جغرافي

 1 %3 قانون محلي مخصص

 1 %3 اتفاق ثنائي

 24 %63 )ثالثاً( من اتفاقية باريس6المادة 

 3 %8 يرُجى التحديد -وسائل أأخرى 

 38 مجموع المجيبين
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 البلد يرُجى التحديد -وسائل أأخرى  

 كولومبيا .الصادر عن جماعة دول الأنديز 2021لعام  876من خلال أ لية الحماية الموضوعة بموجب القرار رقم   .1

نها س تكون محمية بموجب  على الرغم من أأن الهدف من  .2 "العلامات الوطنية" ليس واضحاً بما فيه الكفاية، فاإ

ليه كعلامة وطنية في الاس تبيان.  القوانين اليابانية الوجيهة بحسب فئة العنصر المشار اإ

 اليابان

بموجب  حماية العلامة لتتتم الا للطلبات المحمية داخل حدود السلطنة ما عدا العلامات المشهورة فهيي محمي  .3

 اتفاقية باريس

 عمان
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استناداً هل س بق أأن رفض مكتب الملكية الفكرية في البلد المجيب تسجيل علامة تجارية تحتوي على اسم بلد  - 31السؤال 

آخر بموجب المادة  اإلى اإخطار بعلامة وطنية  )ثالثاً( من اتفاقية باريس؟6ورد من بلد أ

 

 الردود الاختيارات

 33 %51 ل

 14 %21 نعم

 18 %28 ل ينطبق

 65 مجموع المجيبين
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 الجزء التاسع: نطاق الحماية

 هل يمكن لمكتب الملكية الفكرية في البلد المجيب رفض طلب علامة تجارية بسبب علامة وطنية موجودة أأصلًا؟ - 32السؤال 

 

 الردود الاختيارات

 6 %9 ل

 45 %69 نعم

 14 %22 ل ينطبق

 65 مجموع المجيبين
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ذا كانت الإجابة نعم، على أأي أأساس يتم الرفض؟  اإ

جابة واحدة(  )يحتمل السؤال أأكثر من اإ

 

 الردود الاختيارات

 37 %82 )ثالثا( من اتفاقية باريس 6تحت طائلة المادة 

آخر   31 %69 1يرُجى التحديد -تحت طائلة أأي أأساس قانوني أ

 37 %82 على أأساس اعتراضات ما

 12 %27 على أأساس مراقبة ما

 5 %11 2يرجى التحديد -على أأساس أآخر 

 45 مجموع المجيبين

 

82%

69%

82%

27%

11%

                   
                        
                  

                   
       

                  
  

                                 
            

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

 البلد يرُجى التحديد 

بالموافقة على قانون )نظام( العلامات التجارية لدول مجلس  2014( لس نة 6( من القانون رقم )3من المادة ) 3وفقاً للفقرة  1  .1

الشعارات العامة  -التعاون لدول الخليج العربية: ل تعد علامة تجارية أأو ]جزءاً[ منها، ول يجوز أأن يسجل بهذا الوصف ما يأأتي: 

ة والورقية وغيرها من الرموز الخاصة بأأي والأعلام والشارات العسكرية والشرفية والأوسمة الوطنية والأجنبية والعملات المعدني

 من دول المجلس أأو أأي دولة أأخرى، أأو بالمنظمات العربية أأو الدولية أأو اإحدى مؤسساتها، أأو أأي تقليد لأي من ذلك.

 البحرين

 بيلاروس يا قانون العلامات التجارية 1  .2

()د( من قانون العلامات 1)12يمكن رفض طلب علامة تجارية على أأساس الخلط مع علامة تجارية مسجلة سابقاً )المادة  1  .3

التجارية(. ويمكن أأن يشمل ذلك العلامات الوطنية المحمية في كندا كعلامات تجارية مسجلة. ويمكن رفض طلب علامة تجارية 

 ()ب( من قانون العلامات التجارية(.1)12 على أأساس أأن العلامة وصفية بوضوح )المادة

 كندا
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)ن( من قانون العلامات التجارية والتي يجوز بموجبها رفض علامة 7من اتفاقية باريس بالمادة  )ثالثا(6يجب أأن تتعلق المادة  1  .4

ذا كانت من العلامات الرسمية للدولة. ويجوز رفضها أأيضاً بسبب التسجيل السابق لعلامة   وطنية على غرار حالة بيرو.تجارية اإ

 كوس تاريكا

 السلفادور على أأساس منع تام للتسجيل.  .5

 13و 12، البندان 2019/544القانون الفنلندي للعلامات التجارية  1  .6

 الأس باب المطلقة للرفض والبطلان - 12المادة 

بطالهايجوز ل يجوز تسجيل علامة تجارية أأو  ذا: ، في حالة تسجيلها ،اإ  - -اإ

 ؛لعامة أأو مبادئ الأخلاق المقبولةمخالفة للقانون أأو الس ياسة االعلامة التجارية كانت ( 4

 ؛الجمهور يضللّطابع العلامة التجارية ذات ( كانت 5

آخر للدولةللدولة أأ  نبالة ، شارةتجارية تشمل، دون موافقة مناس بةال علامة ال ( كانت6  نبالة ، أأو شارةو علم للدولة أأو شعار أ

آخر لمنظمة حكومية دوليةنبالة ، أأو علم أأو شارة فنلنديةبلدية ل  اإلى معاهدة دولية ملزمة  ، أأو شارة أأخرى محمية تستندأأو شعار أ

 ؛لفنلندا

، للسلع ن، أأو علامة رسمية أأو علامة مميزة، شهادة رسمية أأو علامة ضماتشمل، دون الموافقة المناس بةالعلامة التجارية ( كانت 7

 ؛لنس بة لها أأو للسلع المماثلة لهالعلامة باالتي يتعين تسجيل ا

دراجه في العلامة اإلى خطر خلط الجمهور بين العلامة  ، شيئاً تشمل، دون الموافقة المناس بةالعلامة التجارية كانت  (8 قد يؤدي اإ

ليها في أأو الشارة أأو الشعار أأو العلامة المميزة شارة النبالةالتجارية والعلامة أأو العلم أأو   ؛7و 6 الفقرتين المشار اإ

سماء المنشأأ بحكم يتعلق بحماية أأ  دة من التسجيل في فنلندا أأو في الاتحاد الأوروبي عملاً تجارية مستبعي ال علامة ( كانت ال9

 -- ؛يدية المضمونة، أأو الاختصاصات التقل والمؤشرات الجغرافية، أأو الشروط التقليدية للنبيذ

طلب سابق لعلامة جماعية أأو تسجيل لعلامة  ،في سل العلامات التجارية، تجاريةال علامة كان يوجد أأصلًا بشأأن ال( 11

 ؛مطابقةخدمات فيما يتعلق بسلع أأو  مماثلةعلامة  يخصجماعية 

طلب سابق لعلامة تصديق أأو تسجيل لعلامة  ، في سل العلامات التجارية،علامة التجاريةكان يوجد أأصلًا بشأأن ال( 12

تسجيل  كان يوجد أأصلًا، في سل العلامات التجارية، أأو ،مطابقةخدمات سلع أأو ب  لقفيما يتع لةمماثعلامة  يخصتصديق 

 .انتهت صلاحيته بسبب عدم التجديدتصديق لعلامة 

بطال  .العلامة التجارية عندما يقدم صاحب العلامة التجارية طلب تسجيل العلامة التجارية بسوء نية ويتعين أأيضاً اإ

 الأس باب النسبية للرفض والإبطال - 13المادة 

بطالهايجوز ل يجوز تسجيل علامة تجارية أأو  ذا:، في حالة تسجيلها، اإ  اإ

 ؛سلع أأو خدمات مطابقةبالنس بة ل  قائمةلعلامة تجارية سابقة سلت أأو أأصبحت  مماثلةالعلامة التجارية  ( كانت1

مع العلامة التجارية السابقة التي  اأأو تشابهه ثلهاتماهور بسبب من جانب الجم  خلطاحتمال تؤدي اإلى العلامة التجارية  كانت (2

 ؛مشابهةأأو  مماثلةسلع أأو خدمات بالنس بة ل  قائمةسلت أأو أأصبحت 

ذا  مماثلة أأو مشابهةالعلامة التجارية كانت ( 3 لعلامة تجارية سابقة لها سمعة في فنلندا أأو في الاتحاد الأوروبي بغض النظر عما اإ

ذا: مماثلة أأو مشابهةكانت تس تخدم لسلع أأو خدمات   اإ

 شهرةميز أأو من غير عادلة من الطابع الم س يؤدي اإلى الاس تفادة بطريقة وجيهاس تخدام العلامة التجارية بدون سبب كان  أأ(

 ؛ ذات السمعة العلامة التجارية

 - - ذات السمعةالعلامة التجارية  بشهرةس يضر بالطابع المميز أأو  وجيهاس تخدام العلامة التجارية بدون سبب  ب( أأو كان

 فنلندا
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يداع  جغرافي مؤشرمنشأأ أأو  لتسميةدم طلب قُ  ( كان هناك طلب قد9 بموجب تشريع فنلندا أأو الاتحاد الأوروبي قبل تاريخ اإ

التسجيل الحق في حظر  ومنح لحقاً  المذكور المؤشرأأو  المذكورة التسمية تسجيل ؛ شريطةريخ أأولويتهالامة التجارية أأو تاالع

 .اس تخدام العلامة التجارية اللاحقة

آخر 2 لغاء. -على أأساس سبب أ  على أأساس اإ

 جورجيا ة على حد سواء.ييقدم مكتبنا، بحكم وظيفته، خدمات فحص العلامات التجارية على أأساس الأس باب المطلقة والنسب  1  .7

ليس على أأساس أأن العلامة هي علامة وطنية فقط. ويجوز رفض حماية العلامة على أأساس التشريعات الوطنية للعلامات  1  .8

 لوصفية أأو التشابه اإلى حد اللبس مع علامات أأخرى.التجارية، أأي لأس باب مثل عدم التميز أأو ا

آيسلندا  أ

 .8المادة  :1972-5732 رقم العلامات التجارية ]الإصدار الجديد[قانون  1  .9

ذاعلامة تجارية كعلامة مؤهلة للتسجيل ال ل تكونأأ( . 8) :العلامات المؤهلة للتسجيل ل اإ ما تمييز سلع مالك علامة ل  صُّمت اإ

يجوز للمسجل ب( . 8) ؛باسم "العلامة المميزة"( يليفيما  المصممة لهذا الغرضالعلامة  يشار اإلىن )يالآخر عن سلع الأشخاص 

، أأن تأأخذ في الاعتبار للعلامة الفعلي التداول، في حالة المميزة على السمةتجارية مسأألة اش تمال علامة  التي تنظر فيأأو المحكمة 

أأو  المسجلةلسلع امن  التي تميزها عن نظيراتها ةالسمة المميّزِّ  فعلاً  افي اكتسابههذه العلامة التجارية تداول  ساهممدى اإلى أأي 

  .التي يعتزم تسجيلها

تشير اإلى علاقة ما  ات التيعلامال( 1. العلامات التالية غير مؤهلة للتسجيل: )11 المادة :العلامات غير المؤهلة للتسجيل

( أأعلام وشعارات الدولة 2؛ )قبيليس تخلص من علاقة أأو رعاية من هذا  ما قدالرئيس أأو  يرعاه نمبرئيس الدولة أأو أأسرته أأو 

 العامة النبالة( شعارات 3؛ )من هذا القبيلأأو مؤسساتها وأأعلام وشعارات الدول الأجنبية أأو المنظمات الدولية وأأي علامة 

أأو الضمان، وأأي علامة تش به أأيًا من هذه العلامات  المراقبةالرسمية التي تس تخدمها أأي دولة للاإشارة اإلى أأو الأختام  والعلامات 

لرئيس دولة  أأو سلع أأو يقدم خدمات حكومةأأو  رئيس دولةعلى أأن مالكها يتمتع برعاية  خلالها وأأي علامة يمكن الاس تدلل من

"براءة  -فيها الكلمات التالية  ترد( العلامات التي 4) لك العلامة يحق له اس تخدامها؛ أأو حكومة، ما لم يثبت للمسجل أأن ما

 تزييف"و"حق المؤلف" و"تصميم مسجل" و "مسجلة"ولكية"، الم  التمليك اتبراءبموجب "وبراءة اختراع" حاملة ل"و اختراع"

( 6بالس ياسة العامة أأو الآداب العامة؛ ) تمسّ قد أأو  تمسّ ( العلامات التي 5؛ )عبارات مماثلةأأي تزوير" أأو بمثابة هذا هو 

والعلامات التي تشجع المنافسة  خاطئةمنشأأ  مؤشراتالجمهور والعلامات التي تحتوي على  تضللالعلامات التي يحتمل أأن 

فيما يتعلق بالسلع التي ل تنشأأ في المنطقة الجغرافية  ةجغرافي تسميةتحتوي على  ات التيعلامالأأ(  .6التجارية غير المشروعة؛ )

ليها، أأو  ب( علامة تحتوي  .6جغرافية يمكن أأن تكون مضللة فيما يتعلق بالمنطقة الجغرافية الحقيقية لمنشأأ السلع؛ ) تسميةالمشار اإ

( العلامات 7نطقة جغرافية أأخرى؛ )في م  السلعيفيد بأأن منشأأ  مزيفاً  تمثيلا تتضمنجغرافية صحيحة شفهيًا ولكنها  تسميةعلى 

في و؛ تهالحصول على موافق  دونظهر تمثيل شخص ت  ات التيعلامال( 8المطابقة أأو المشابهة لشعارات ذات أأهية دينية خالصة؛ )

عدم معقولة ل دواعيي ، نظره، في هناك قيد الحياة ما لم تكن الأفراد حالة تمثيل شخص متوفى، يجب على المسجل أأن يطلب موافقة

آخر، وهي مسجلة بالفعل في السجل فيما يتعلق  في حوزةماثلة لعلامة الم اتعلامال( 9القيام بذلك؛ ) أأو  هانفس   بالسلعمالك أ

ثارة اللبساإلى حد  علامات مشابهة، أأو سلع مماثلة تتكون من أأرقام أأو حروف أأو كلمات شائعة  ات التيعلامال( 10؛ )اإ

وجودتها، ما لم يكن  خصائصهاالسلع أأو التي تشير مباشرة اإلى  أأصنافالاس تخدام في التجارة، لتمييز أأو وصف السلع أأو 

جغرافية أأو  عاديةال تهادلل ات التي تكونعلامال( 11؛ )9 البند ب( أأو .8) البند الفرعيفي  للعلامات صفة مميزة بالمعنى المقصود

( 12؛ )9البند ب( أأو . 8)البند الفرعي  لقب، ما لم تكن ممثلة بطريقة خاصة أأو ما لم يكن لها صفة مميزة بالمعنى المقصود في

ذا لم يكن منشأأ النبيذ أأو المشروب الكحولي في  يحتوينبيذ أأو مشروب كحولي  التي تشير اإلى اتعلامال على دللة جغرافية، اإ

نشهورة حتى الم  والعلامات، حد التضليلاإلى المطابقة أأو المشابهة  ات( العلام13؛ )هانفس  يةالمنطقة الجغراف  لم تكن علامة  واإ

المطابقة  ات( العلام14؛ )نفسهاالخصائص  ذاتمعروفة أأو فيما يتعلق بسلع  تهاتجارية مسجلة، فيما يتعلق بالسلع التي تكون علام

نعلامة تجارية مسجلة،  تكون، والتي أأو المشابهة لعلامة تجارية معروفة  في حالة ، ل تحمل الخصائص ذاتهابسلع  الأمر تعلق واإ

لى  قد و  .علامة ومالك العلامة المسجلةال على للحصول تسعىالتي  السلعبين  رابطوجود كانت العلامة المطلوب تسجيلها تشير اإ

 مالك العلامة نتيجة اس تخدام العلامة المطلوبة.يتضرر 

 اإسرائيل
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 جامايكا ؛ مضلل/خادعتمويه/علامة غير مسجلة – أأخرى ةقانوني أأحكامأأي  تحت طائلة 1  .10

ذا كانت أأس باب الرفض المنصوص عليها في قانون العلامات التجارية الياباني تنطبق على العلامة  1  .11 س يعتمد القرار على ما اإ

لى دولة أأو هيئة عامة محلية(؛ المادة 6("1)4المعنية. أأمثلة: المادة  " )مخالفة النظام العام أأو 7("1)4" )علامة مشهورة تشير اإ

آخر(؛ المادة 10("1)4الآداب العامة(؛ المادة  يداع علامة تجارية مسجلة 11("1)4" )علامة تجارية مشهورة لشخص أ " )اإ

يداع طلب العلامة التجارية المعنية(؛ الما آخر قبل تاريخ اإ " )لبس بشأأن مصدر السلع والخدمات(؛ المادة 15("1)4دة لشخص أ

" )التضليل لنوعية السلع أأو الخدمات( 16("1)4

https://www.jpo.go.jp/e/system/laws/rule/guideline/trademark/kijun/document/index/all.pdf 

 اليابان

بطال العلامة  7مقتطف من المادة  1  .12 . 1من قانون العلامات التجارية في جمهورية ليتوانيا. الأس باب المطلقة لرفض التسجيل أأو اإ

بطال التسجيل في الحالت التالية: ) الرسمية لجمهورية ليتوانيا أأو العلامة تتكون من الرموز  (8يرُفض تسجيل العلامة أأو يعُلن اإ

جراءات التي حددها وزير العدل لجمهورية ليتوانيا؛ ) العلامة تتكون من شعارات  (9تشملها أأو تقلدها ولم يمُنح الإذن وفقاً للاإ

أأو  نبالة أأخرى أأو شارات أأخرى بموجب قانون شعارات النبالة الوطنية وشعارات النبالة والشارات الأخرى لجمهورية ليتوانيا

تتشكل كلياً أأو جزئياً من علامات مميزة لمؤسسات عامة يكون اس تخدامها الرسمي خاضعاً للقانون، ما لم يتم الحصول على 

العلامة تتكون من اإشارات لم تسمح الجهات المختصة في دول أأخرى أأو منظمات  (10التصريح اللازم من الجهات المختصة؛ )

مارس  20من اتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية المؤرخة في  )ثالثا(6بطل بموجب المادة دولية بتسجيلها ويرُفض تسجيلها أأو يُ 

ليها فيما يلي بعبارة "اتفاقية باريس"(،  1979سبتمبر  28، والمعدلة في 1967يوليو  14والمنقحة في اس تكهولم في  1883 )المشار اإ

س يما  لامة تتكون كلياً أأو جزئياً من اإشارة ذات قيمة رمزية عالية، ولالع (11أأو تحتوي العلامة على اإشارات من ذلك النوع؛ )

 https://vpb.lrv.lt/en/structure-and-contacts-1/legal-actsرمز ديني؛ 

 ليتوانيا

لرفض تسجيل العلامات المطابقة أأو التي تدفع  تعدّدةالم  مجموعة من الأحكام 2002 الصادر فيقانون العلامات التجارية  يقدّم 1  .13

 الأجنبية. للبلدانالمشابهة بشكل مربك للعلامات التجارية 

 نيوزيلندا

سماء التي علامات: ... )ب( شعارات النبالة أأو الشارات أأو الشعارات أأو الأ باعتبارها : ل يجوز تسجيل ما يلي 2"المادة  1  .14

تس تخدمها الدولة أأو الكيانات الاعتبارية الأخرى الخاضعة للقانون العام أأو المنظمات الدولية، ما لم تطلب تلك الكيانات 

 في هذا الشأأنمصلحة مشروعة  سوا من ذويأأشخاص لي  لدن، أأو طلب تسجيلها، من سُّلتالعلامات التي " 1"ذلك؛ ... 

 أأن يعلموا أأن العلامات تّص أأطرافاً ثالثة؛ ... ".أأو كان ينبغي  على علمأأو كانوا 

 باراغواي

 (:486رفض التسجيل المنصوص عليه في التشريع الوطني )القرار رقم  2  .15

ذن من السلطات المختصة، 135)أأ( المادة  ذا كانت تس تنسخ أأو تقلد، بدون اإ )م(: ل يجوز تسجيل الإشارات كعلامات تجارية اإ

من علامات تجارية أأو شعارات نبالة أأو أأعلام أأو شارات أأو علامات رسمية تشير اإلى سلطات الدول علامات تجارية أأو عناصر 

 وأأي تقليد من حيث التصميم للشعارات أأو شعارات النبالة أأو الأعلام أأو أأي شعارات أأو مختصرات أأو أأسماء لأي منظمة دولية.

ذا كان اس تخدامها التجاري س يؤثر بشكل غير ملائم في حق )أأ(: ل يجوز تسجيل الإشارات كعلامات تجاري136)ب( المادة  ة اإ

آخر، فيما يخص  آخر، وبخاصةٍ عندما تكون مطابقة أأو مشابهة لعلامة تجارية س بق أأن أأودعت للتسجيل أأو سلها طرف أ طرف أ

 اإلى اللبس أأو الاختلاط.السلع أأو الخدمات نفسها أأو فيما يخص السلع والخدمات التي قد يؤدي اس تخدام العلامة التجارية عليها 

ذا كانت لديه أأدلة كافية على أأن التسجيل قد أُودع لغرض 137)ج( المادة  : يجوز للمكتب الوطني المختص أأن يرفض التسجيل اإ

 غير المشروعة أأو تيسير تلك المنافسة أأو دعمها. المنافسة

 بيرو

لغا للعلامات الوطنية المماثلةالعلامات في  الطعن ، يجوزأأحكام قانون الملكية الفكرية بموجب 1/2  .16 ذا كانت تلك العلامة  ؤهاواإ  اإ

شارةأأو كانت   ؛]أأ[( 1-123)برموز وطنية زوراً بأأنها متصلة توحي  أأو من المحتمل أأن تضلل  ؛[(ب] 1-123)لبلد أأجنبي اإ

من خلال تقديم عريضة بموجب ؛ ]ز[( 1-123)لسلع والخدماتل نشأأ الجغرافي الم الجمهور خاصة فيما يتعلق بجودة أأو خصائص أأو 

 من قانون الملكية الفكرية بشأأن تحديد خاطئ للمنشأأ، أأو وصف خاطئ أأو تصور خاطئ للحقيقة. 169البند 

 الفلبين

https://www.jpo.go.jp/e/system/laws/rule/guideline/trademark/kijun/document/index/all.pdf
https://vpb.lrv.lt/en/structure-and-contacts-1/legal-acts
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آخر  من لدن ،مسجلة مس بقًا ،علامة تجارية نسخمن قانون الملكية الصناعية البرتغالي ) º.232المادة  1  .17 نتجات تتعلق بم طرف أ

 خدمات متطابقة(.أأو 

 البرتغال

جمهورية  استناداً اإلى المبادئ التوجيهية لفحص العلامات التجارية 1  .18

 كوريا

 2008لس نة  38()ط( من قانون حماية العلامات التجارية رقم 1)7المادة  -تحت طائلة أأي من أأحكام القانون  1  .19

(https://wipolex.wipo.int/en/text/425803) 

آخر   2  2008لس نة  38()ل( من قانون حماية العلامات التجارية رقم 1)7المادة  -على أأساس سبب أ

جمهورية 

 مولدوفا

يداع طلب لتسجيل العلامة الوطنية أأو تسجيلها في س نغافورة كعلامة تجارية أأو علامة تصديق أأو   .20 بحكم القانون: في حال اإ

علامة جماعية، يجوز لمكتب س نغافورة للملكية الفكرية أأن يحتج بأأس باب مطلقة أأو أأس باب نسبية في الاعتراض على أأي علامة 

ة الوطنية أأو تعُتبر مشابهة للعلامة الوطنية. وفي حال تسجيل العلامة الوطنية كرسم تجارية تودع لحقاً وتحتوي على العلام

ل لوكالتنا الحكومية(، يجوز  13لفظي بموجب القاعدة  من قواعد العلامات التجارية )ل يجوز عادةً تسجيل الرسوم اللفظية اإ

لعلامات التجارية التي تتكون كلياً أأو جزئياً من الرسم لمكتب س نغافورة للملكية الفكرية أأن يس تخدمه للاعتراض على طلبات ا

لغاء العلامات المسجلة بموجب قانون العلامات التجارية  بطال أأو اإ اللفظي وأأن يطلب الحصول على الإذن الوجيه. ويجوز اإ

 للأس باب المنصوص عليها في قانون وقواعد العلامات التجارية.

 س نغافورة

 UPB-51/2006، رقم من قانون الملكية الصناعية )الجريدة الرسمية 43الأس باب المطلقة للرفض المنصوص عليها في المادة  1  .21

 (.23/2020ورقم  100/2013ورقم 

 سلوفينيا

س بانيا على أأساس الأس باب المطلقة لرفض تسجيل العلامات. 1  .22  اإ

 أأوكرانيا قانون أأوكرانيا بشأأن حماية حقوق علامات السلع والخدمات. 1  .23

 أأوروغواي بحكم القانون لتعارض العلامة مع علامة سابقة. 1  .24

من قانون العلامات التجارية وعلامات الخدمة وتسميات المنشأأ: "تسميات خاطئة أأو تسميات تضلل  9-10وفقاً للمادة  2  .25

 المس تهلكين بشأأن جهة التصنيع"

 أأوزبكس تان

https://wipolex.wipo.int/en/text/425803
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ذا كانت العلامة الوطنية المحمية في البلد المجيب تتضمن اسم البلد، اإلى جانب عناصر أأخرى، فهل تمتدّ هذه  - 33السؤال  اإ

 الحماية لتشمل:

 

 الردود الاختيارات

 0 %0 اسم البلد فحسب

 41 %63 اسم البلد والعناصر الأخرى ككل

 13 %20 عناصر الأخرى، دون اسم البلدال 

 11 %17 ل ينطبق

 65 مجموع المجيبين

 ]نهاية المرفق والوثيقة[
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