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“移动应用和社交媒体知识产权问题产权组织指南”内容提要 

丹尼尔·杰维斯编拟 

1. 本文件的附件中载有“移动应用和社交媒体知识产权问题产权组织指南”的内容提要。 

2. 本指南在发展议程项目“加强软件部门运用知识产权开发移动应用程序——第二阶段”

（文件 CDIP/29/8 Rev.）的背景下执行，由美利坚合众国田纳西州纳什维尔范德比尔特大学法学

院法学教授丹尼尔·杰维斯先生编拟。 

3. 请委员会注意本文件附件中所载

的信息。 

[后接附件]

https://www.wipo.int/meetings/zh/doc_details.jsp?doc_id=589139
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附 件 

移动应用和社交媒体知识产权问题产权组织指南 

内容提要 

知识产权在社交媒体上和移动应用的生命周期中发挥着关键作用，可确保中小企业能够在移

动技术无处不在的数字经济中保护自己的创新、品牌和竞争优势。 

从网络向移动应用和社交媒体平台的转移，改变了访问互联网的格局，而这些应用和社交媒

体平台可以提供各种好处，例如，提高用户参与度，增进个性化体验。随着移动应用和社交媒体

平台继续推动从电子商务到娱乐等各个领域的发展，知识产权的确认和管理对中小企业来说至关

重要。 

本指南分析了在社交媒体中使用移动应用和在商业中使用社交媒体的相关知识产权问题。它

概述了移动应用在数字生态系统中的作用和功能，以及不同知识产权权利在应用的开发、商业

化、发行和使用中的适用性。 

版权是开发应用和在社交媒体平台上准备发布内容的知识产权基石，不仅涵盖软件（代

码），还包括在应用或发布内容中使用的媒介，如图像、声音和文本。它使应用开发者和为社交

媒体平台帖子创建内容的人能够授权或限制使用其创作物，为控制其作品的复制、传播和改编提

供了法律框架。《伯尔尼公约》概述了对文学和艺术作品的保护，其广泛的成员组成表明了全球

对版权标准的共识。 

商标包括商品商标和服务商标，所实现的基本功能是将一家公司提供的东西与其他公司的东

西区分开来。商标有助于品牌识别和消费者忠诚度，在拥挤的应用市场中是一种资产。商标注册

提供了更有力的法律支持，而国际注册程序则通过世界知识产权组织（产权组织）管理的马德里

体系得到了简化。 

商业秘密保护的是对中小企业至关重要的保密商业信息，包括客户数据和专有知识。与专利

相比，商业秘密的花费较低，不需要正式注册，而是依靠合理的保密措施。 

就在线市场（或商店）而言，应用程序相当于交流中心，帮助中小企业进入更广阔的市场。

这也可以通过社交媒体平台来实现，特别是集成了应用程序的社交媒体平台。全球平台通常需要

战略伙伴关系，中小企业要想蓬勃发展，就必须意识到知识产权的意义。 

为有效利用知识产权，中小企业应考虑以下准则： 

1) 在开发应用或准备社交媒体内容的过程中，清楚地了解知识产权的不同形式及其使用

范围。 

2) 全面搜索商标和域名，确保全球品牌保护，防止侵权。 

3) 在使用第三方内容时，确保获得所有必要的权利和许可，并了解开源软件许可的影

响。 

4) 采取强健的安全和隐私措施保护商业机密，同时遵守数据保护法。 

5) 从战略角度管理合作伙伴关系，利用合同界定权利和义务，包括知识产权的转让和许

可。 

https://www.wipo.int/treaties/zh/ip/berne/
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6) 积极主动的知识产权管理不仅在法律上是必要的，而且是一种战略工具，能使中小企

业最大限度地发挥其移动应用和社交媒体帖子的商业潜力，在联系日益紧密的世界中

开辟创新和发展的道路。 

指南的完整版见项目专用网页：https://www.wipo.int/web/mobile-apps。 

[附件和文件完］ 

https://www.wipo.int/web/mobile-apps
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