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1. El Comité de Desarrollo y Propiedad Intelectual (CDIP), en su decimocuarta sesion,
celebrada en noviembre de 2014, examiné el Proyecto sobre propiedad intelectual, turismo y
cultura: Apoyo a los objetivos de desarrollo y protecciéon del patrimonio cultural de Egipto y
otros paises en desarrollo, contenido en el documento CDIP/13/8 y basado sobre una
propuesta presentada por Egipto.

2. El Comité decidi6 recabar comentarios de los Estados miembros sobre el proyecto y
revisarlo, para examinarlo en si siguiente sesion.

3. Por consiguiente, el Anexo del presente documento contiene el proyecto de Egipto
revisado, en el que se tienen en cuenta los comentarios formulados por los Estados miembros.

4. Se invita al CDIP a examinar y

aprobar el Anexo del presente
documento.

[Sigue el Anexo]
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ANEXO
RECOMENDACIONES DE LA AGENDA PARA EL DESARROLLO 1, 4,10, 12 Y 40
DOCUMENTO DEL PROYECTO
1. RESUMEN
Cddigo del proyecto DA 1 10 12 40 01
Titulo Propiedad intelectual, turismo y cultura: Apoyo a los objetivos de

desarrollo y proteccion del patrimonio cultural de Egipto y otros
paises en desarrollo

Recomendaciones de | Recomendacion 1; La asistencia técnica de la OMPI debera, entre
la Agenda para el otras cosas, estar orientada a potenciar el desarrollo y obedecer a
Desarrollo: una demanda, ser transparente y tener en cuenta las prioridades y
necesidades especiales de los paises en desarrollo, especialmente
las de los PMA, asi como los distintos niveles de desarrollo de los
Estados miembros; ademas, las actividades deberan incluir su
calendario de ejecucion. A este respecto, el disefio, los mecanismos
de ejecucion y los procesos de evaluacion de los programas de
asistencia técnica deberan estar adaptados a cada pais.

Recomendacion 10: Ayudar a los Estados miembros a fomentar y
mejorar la capacidad de las instituciones nacionales de P.I.
mediante el desarrollo de la infraestructura y de otros servicios, para
que dichas instituciones sean mas eficaces y lograr un equilibrio
adecuado entre la proteccion de la P.l. y el interés publico. Este tipo
de asistencia técnica debe beneficiar también a las organizaciones
regionales y subregionales de P.I.

Recomendacién 12: Facilitar la incorporacién de las cuestiones de
desarrollo a las actividades y los debates de asistencia técnica y de
otra indole gque lleva a cabo la OMPI, con arreglo a su mandato.

Recomendacioén 40: Solicitar a la OMPI que intensifique su
cooperacion en cuestiones relacionadas con la P.l. y, segun la
orientacion de los Estados miembros, con los organismos de las
Naciones Unidas, en particular, la UNCTAD, el PNUMA, la OMS, la
ONUDI, la UNESCO y otras organizaciones internacionales
pertinentes, en especial la OMC, a fin de fortalecer la coordinacion
para que los programas de desarrollo sean lo mas eficaces posible.

Breve descripcion del | El turismo se ha convertido en uno de los principales sectores del
proyecto comercio internacional y constituye una de las principales fuentes
de ingresos para muchos paises en desarrollo. En el actual mundo
globalizado, altamente competitivo, el turismo se caracteriza cada
vez mas por una demanda de productos a medida y servicios
diferentes que tengan valor afiadido. Las partes interesadas en el
sector del turismo pueden desempefiar un papel esencial
proporcionando a los turistas productos y servicios de alta calidad
gue respondan a sus intereses y necesidades mas especificos. Al
hacerlo, pueden beneficiarse mucho de la utilizacion estratégica del
sistema de propiedad intelectual (P.l.).

Por consiguiente, el proyecto tiene por objetivo examinar y apoyar la
funcion del sistema de P.I. en las actividades econémicas
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relacionadas con el turismo, por ejemplo, las actividades
relacionadas con la promocion de los conocimientos, las tradiciones
y la cultura nacionales y/o locales, y promover la sensibilizacion al
respecto. Para ello, se examinaran detenidamente experiencias
practicas en las que determinados instrumentos y estrategias de P.1.
pueden ayudar a las empresas turisticas a ser mas competitivas a
través de actividades innovadoras, cooperacion y colaboracion,
aprovechando las sinergias entre los productos, lo que fomentara
una mejora econémica general.

El proyecto se llevara a cabo en cuatro paises piloto, uno de los
cuales es Egipto, en los que se pretende fortalecer la capacidad de
los sectores interesados clave y concienciar sobre la relacién entre
P.1. y turismo en el marco de las politicas de crecimiento y
desarrollo.

Las experiencias y mejores practicas documentadas y las
estrategias, instrumentos, asi como una guia practica, elaborados
en el marco del proyecto también contribuiran a orientar las
decisiones en materia de politicas y sensibilizar al publico sobre la
utilizacion de la P.l. en la promocién del turismo y los
conocimientos, las tradiciones y la cultura nacionales y/o locales,
multiplicando al mismo tiempo los beneficios econémicos, sociales y
culturales a nivel nacional.

Programa de Programa 9
ejecucion:

Vinculos con otros Vinculos sustantivos con los programas 2, 3y 4

%os o El proyecto también esté vinculado con los proyectos de la Agenda

orovectos de la para el Desarrollo DA 4 10 01, P.l. y comercializacion de

2 gnda ara el productos para el fomento de las empresas de paises en desarrollo
d B y los paises menos adelantados (PMA), DA_10 01y DA 10 02,

Desanolio respectivamente las fases | y Il del Proyecto piloto para la creacion
de academias nacionales de P.I.
Vinculos con los Resultado previsto Ill.1. Estrategias y planes nacionales de

resultados previstos innovacion y de P.l. que estén en sintonia con los objetivos
en el presupuesto por | nacionales de desarrollo.

programas Resultado previsto 1.2 Mejora de las capacidades en el ambito de
los recursos humanos para hacer frente al amplio espectro de
exigencias que supone la utilizacion eficaz de la P.1. en aras del
desarrollo en los paises en desarrollo, PMA y paises con economias
en transicion.

Duracion del proyecto | 36 meses.

Presupuesto del Gastos no relativos al personal : 320.000 francos suizos
proyecto
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2. DESCRIPCION DEL PROYECTO

2.1 Introduccién

Los destinos turisticos de todo el mundo, con sus conocimientos locales, creatividad,
tradiciones y cultura, atractivos geogréficos y otros activos tangibles e intangibles pueden
ofrecer productos y servicios Unicos en un mercado cuya demanda esta cada vez mas
segmentada y es mas compleja. Los sistemas y estrategias de propiedad intelectual ofrecen
a las partes interesadas en el sector del turismo una serie de posibilidades de aumentar el
valor, la productividad, la competitividad y la capacidad de innovacion.

Cuando se organizan en distritos o grupos turisticos que adoptan la forma de empresas e
instituciones interrelacionadas que funcionan en una determinada area geogréfica, las
partes interesadas clave en el sector del turismo, tales como los organismos de promocion
del turismo, las asociaciones de hoteles y restaurantes, los centros recreativos, los
operadores turisticos, las agencias de viajes, y los museos y otras instituciones culturales
pueden aumentar su potencial de innovacion y creatividad, la transferencia de
conocimientos y su ventaja competitiva, alentando al mismo tiempo la creatividad y la
innovacion de los pueblos indigenas y las comunidades locales, cuando corresponda. Las
autoridades nacionales y locales, por ejemplo los Ministerios de Turismo y las oficinas
locales de turismo, también pueden adoptar politicas en materia de turismo que se basen en
la utilizacién de instrumentos y estrategias de P.l. para promover la competitividad global y
la cooperacion local.

¢, Cudles son los activos de P.l. que son propiedad de esta red interconectada de actores
econémicos que de forma colectiva e individual influyen en el desarrollo del turismo asi
como en el desarrollo local, o estan protegidos o son explotados por dicha red? ¢Como se
innova en las empresas de servicios que ofrecen experiencias turisticas Unicas? ¢Como se
relaciona la competitividad de un modelo de organizacion con la capacidad de cada uno de
sus miembros para innovar y mejorar de forma continua sus productos y servicios?

Existen pocos analisis sobre la influencia del sistema de P.l. en la competitividad y las
practicas innovadoras de las empresas turisticas.

Por lo tanto, el proyecto tendra por objetivo analizar y apoyar esa influencia y promover la
concienciacion al respecto y se organizara en las siguientes fases:

1. A partir de la investigacion y los estudios de casos, determinar qué instrumentos
de P.I. para la promocién del turismo, los conocimientos, las tradiciones y la cultura
nacionales y/o locales existen o podrian existir;

2. Movilizar y fortalecer las capacidades de las partes interesadas clave en el
sector del turismo y las autoridades nacionales, y

3.  Sensibilizar sobre la utilizacién de la P.I., el turismo y la cultura para el desarrollo
nacional y la promocién del patrimonio cultural.

El proyecto reviste especial importancia en el contexto de la Agenda para el Desarrollo, y
con él se pretende demostrar como pueden beneficiarse los paises en desarrollo de los
instrumentos de P.I. para promover el turismo, los conocimientos, las tradiciones y la cultura
nacionales y/o locales. Centrandose en las experiencias en los cuatro paises piloto, entre
los que figura Egipto, el proyecto pondra de relieve la forma en que la utilizacién estratégica
de instrumentos de P.l. puede influir en la diversificacion de las empresas y el mercado,
ayudar a promover los conocimientos, las tradiciones y la cultura nacionales y/o locales y el
contenido cultural, crear cadenas de valor y fomentar el desarrollo nacional.
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2.2 Obijetivos

La finalidad del proyecto es la consecucion del objetivo general y de los objetivos
especificos teniendo en cuenta las recomendaciones 12 y 40 de la Agenda para el
Desarrollo.

Objetivo general:

Analizar y apoyar la funcion del sistema y los instrumentos de P.l. en la promocién del
turismo, los conocimientos, las tradiciones y la cultura nacionales y/o locales en el contexto
del crecimiento nacional y los objetivos de desarrollo, y sensibilizar sobre esta cuestion.

Obijetivos especificos:

1. Formar a los sectores interesados clave asi como a las autoridades nacionales,
en particular las oficinas de P.1., sobre la forma de utilizar los instrumentos y
estrategias de P.l. para afiadir valor a las actividades econdmicas relacionadas con el
turismo, especialmente a las actividades en materia de promocién de los
conocimientos, las tradiciones y la cultura nacionales y/o locales, y diversificarlas, y

2.  Sensibilizar a la comunidad académica acerca de la interrelacion entre la P.1. y el
turismo en el marco de las politicas de crecimiento local y desarrollo con miras a
elaborar materiales didacticos y promover la introduccién de estudios especializados
en las escuelas de turismo y las academias nacionales de P.I.

2.3 Estrategia de ejecucion

Los objetivos del proyecto se alcanzardn mediante una combinacién de: i) actividades de
investigacion y documentacion para la identificacion de los instrumentos de P.1. existentes o
potenciales para la promocién del turismo, los conocimientos, las tradiciones y la cultura
nacionales y/o locales; ii) actividades de fortalecimiento de las capacidades para las partes
interesadas clave en el sector del turismo y las autoridades nacionales, y iii) amplias
actividades de concienciacion para la comunidad académica, entre las que se incluyen la
elaboracion de materiales didacticos y de planes de estudios apropiados.

Lo primero que haré la Secretaria de la OMPI es elaborar una guia practica sobre la
utilizacion de todos los sistemas e instrumentos de P.l. pertinentes que puedan aplicarse en
el contexto de la promocion del turismo, los conocimientos, las tradiciones y la cultura
nacionales y/o locales. Como complemento, fundamento o punto de partida de esa guia, se
tomaran estudios de casos en los que se reconozcan y expliquen las mejores practicas para
tener éxito al utilizar un sistema nacional de P.l. a fin de otorgar una ventaja competitiva al
sector turistico y promover los conocimientos, las tradiciones y la cultura nacionales y/o
locales. La guiay la documentacion de estudios de casos sentaran las bases para la
elaboracion de materiales didacticos adecuados, que se propondra incluir en los planes de
estudios de las escuelas de turismo y las academias nacionales de P.I.

Para la aplicacién especifica se seleccionaran tres paises piloto, ademas de Egipto, en los
gue se determinard cudles son las partes interesadas en el sector del turismo. Ademas, se
desarrollara la capacidad de las oficinas nacionales de P.l. de ofrecer a los principales
actores del turismo medidas de apoyo especificas para el sector y llevar a cabo campafias
de sensibilizacion conexas.

La seleccion de los otros tres paises piloto se basaré en criterios como los siguientes:

1. La existencia de politicas de desarrollo nacionales o regionales en las que el
turismo se considere un instrumento para el desarrollo territorial, la reduccién de la
pobreza, la creacion de empleo, el empoderamiento de mujeres y jévenes, y el
desarrollo econémico, social y cultural en general;

2.  Que se trate de una region en la que existan una cultura, un medio ambiente,
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unas tradiciones o una historia Unicos que atraigan al turismo, y

3. Un demostrado interés a nivel empresarial y politico (local/nacional/regional) por
aumentar la competitividad y capacidad de innovacion de las actividades econémicas
relacionadas con el turismo para fomentar el desarrollo nacional.

Los Estados miembros que estén interesados en participar en el proyecto como paises
piloto presentaran una propuesta que contenga la siguiente informacion:

a) Cudl seria el principal organismo o institucion responsable de coordinar las
actividades a nivel nacional con la Secretaria de la OMPI (por ejemplo, la oficina
nacional de P.l., las oficinas de turismo nacionales o locales y las ONG pertinentes);

b)  Una breve descripcion del interés turistico del pais y del principal entorno
empresarial relacionado con el turismo (por ejemplo, turismo cultural, turismo sanitario,
ecoturismo, etc.), y

c) Hasta qué punto podrian el organismo principal y otros sectores interesados
continuar aplicando las estrategias propuestas una vez que finalice el actual proyecto.

El proceso de seleccion que acabamos de mencionar permitira que el equipo que se ocupa
del proyecto (organismo principal a nivel nacional y equipo de la OMPI de gestion del
proyecto) evalle el compromiso y las capacidades reales de los posibles candidatos en lo
gue respecta a invertir tiempo y recursos en el proceso.

Cooperacién con otros organismos

En la ejecucion estratégica del proyecto, y con miras a lograr su sostenibilidad a largo plazo,
se buscaran, de corresponder, sinergias con programas, proyectos e iniciativas de otros
organismos especializados, fondos y/o programas pertinentes de las Naciones Unidas, en
particular de la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la
Cultura (UNESCO) y la Organizacion Mundial del Turismo (OMT), en el marco de sus
mandatos respectivos, por ejemplo, en esferas de trabajo relacionadas con la salvaguardia
del patrimonio cultural inmaterial y la conservacion del patrimonio cultural y la funcion del
turismo en la promocién del desarrollo nacional.

2.4. Riesgos potenciales y medidas de mitigacién

Durante la ejecucion del proyecto han de tenerse en cuenta una serie de riesgos: a) en
relacién con la gestidn del proyecto por la OMPI, y b) en relacién con la ejecucién del
proyecto a escala nacional.

En relacion con la gestion del proyecto por la OMPI se corre el riesgo de tener problemas
para encontrar expertos que tengan la experiencia y los conocimientos necesarios sobre la
interrelacién de la P.1. con la promocién del turismo, los conocimientos, las tradiciones y la
cultura nacionales y/o locales en pos del desarrollo. Como medida de mitigacién se propone
buscar lo antes posible la cooperacién con otros organismos especializados, fondos y/o
programas pertinentes de las Naciones Unidas, tales como la Organizacion de las Naciones
Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO) y la Organizacion Mundial del
Turismo (OMT) (véase punto 2.3).

En relacion con la ejecucién del proyecto a escala nacional, pueden plantearse los
problemas siguientes: problemas para determinar las partes interesadas pertinentes en el
sector del turismo; dificultades en la organizacion de actividades de fortalecimiento de las
capacidades y sensibilizacion; falta de acuerdo entre los sectores interesados en lo que
respecta a las estrategias que se pueden adoptar; falta de acuerdo en la comunidad
académica sobre la adopcion de los planes de estudios y materiales académicos
propuestos. Una medida fundamental de mitigacidn para contrarrestar el posible impacto
negativo de esos riesgos es la designacion en cada pais piloto de un organismo o institucion
principal que se encargue de coordinar las actividades a nivel nacional con los sectores
interesados y lleve a cabo de manera eficaz la labor de enlace con el equipo de la OMPI de
gestion del proyecto. El mismo organismo o institucion principal también debe establecer,
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tan pronto como sea posible a partir del momento en que se inicie el proyecto, vinculos
adecuados con la comunidad académica de cada pais piloto a fin de garantizar su

aceptacion del enfoque del proyecto.

Asimismo, en un determinado pais piloto las condiciones para continuar el proyecto pueden
cambiar y convertirse en adversas. En tal caso deberan llevarse a cabo las negociaciones
necesarias para solucionar el problema y si dichas negociaciones no dan frutos puede

suspenderse el proyecto en ese pais.

3. SUPERVISION Y EVALUACION

3.1. Calendario de supervision del proyecto

Se presentara al CDIP un informe anual de progresos para su examen.

Una vez concluido el proyecto, un consultor externo elaborara un informe final independiente
de evaluacién que se presentara al CDIP.

3.2. Evaluacion interna del proyecto

Resultados del proyecto

Indicadores de obtencién de resultados

Elaboracién de una guia practica
sobre P.I. y turismo y
documentacion de cuatro estudios
de casos

a) Publicacion de una guia préactica sobre la
utilizacion de sistemas e instrumentos de P.I. para
promover el turismo, entre otras cosas, mediante la
promocién de los conocimientos, las tradiciones y la
cultura nacionales; vy

b)  Realizacién y documentacion de cuatro estudios
de casos (uno por pais piloto)

Seleccidn de tres paises piloto
(ademas de Egipto)

a) Seleccién de tres paises (con arreglo a criterios
de seleccion acordados), y

b) Designacion de organismos o instituciones
principales para la ejecucion de los proyectos en los
paises.

Determinacion de las partes
interesadas en el sector del
turismo y las autoridades
nacionales

a) Determinacion en cada pais de las partes
interesadas pertinentes en el sector del turismo en
colaboracién con las principales instituciones

Aprobacion de los planes en
relacién con los proyectos por pais

Redaccion de los planes de ejecucién de los proyectos
(uno por pais)

Sensibilizacion de las partes
interesadas en el sector del
turismo y las autoridades
nacionales, en particular las
oficinas de P.I.

En cada pais piloto, organizacion de dos eventos de
fortalecimiento de las capacidades para sensibilizar a
las partes interesadas en el sector del turismo y
desarrollar la capacidad de las autoridades nacionales
de ofrecer medidas de apoyo especificas a las
actividades econdmicas relacionadas con el turismo
mediante la utilizacion de la P.1.

Mayor concienciacién en la
comunidad académica sobre la
interrelacion de la P.1. con el
turismo y la promocion de los
conocimientos, las tradiciones y la

a) Elaboracion de materiales de
informacion/concienciacion (al menos un documental
envideo), y

b)  Elaboracién de materiales didacticos o de
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cultura nacionales en pos del
desarrollo

formacion (al menos un conjunto de ellos) que se
integrardn en los planes de estudios

Objetivos del proyecto

Indicadores de obtencién del resultado

Formar a las partes interesadas
clave en el sector del turismo asi
como a las autoridades nacionales
y locales, en particular las oficinas
de P.l., sobre la forma de utilizar
los instrumentos y estrategias de
P.1. para afiadir valor a las
actividades econdémicas
relacionadas con el turismo,
especialmente a las actividades de
promocién del turismo, los
conocimientos, las tradiciones y la
cultura nacionales y/o locales, y
diversificarlas.

Las autoridades nacionales de los cuatro paises piloto
desarrollan estructuras para proporcionar servicios de
asesoramiento sobre la P.l. y el turismo para el
crecimiento y el desarrollo nacional.

Las partes interesadas en el sector del turismo de dos
paises, como minimo, inician o elaboran planes para
utilizar instrumentos y estrategias de P.l. a fin de
reforzar la competitividad, promover el turismo, los
conocimientos, las tradiciones y la cultura nacionales
y/o locales.

Sensibilizar a la comunidad
académica sobre la interrelaciéon
entre la P.l. y el turismo en el
marco de las politicas de
desarrollo con miras a elaborar
materiales didacticos y promover
la introduccién de planes de
estudios especializados en las
escuelas de turismo y las
academias nacionales de P.I.

Hasta dos escuelas de turismo y al menos una
academia nacional de P.l. adoptan planes de estudios
y materiales didacticos y de formacién desarrollados en
el marco del proyecto.
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Actividad

Trimestres

1° [ 2°

30

40

10

20

30

40

10

20

30

40

Redaccion de una guia practica y estudios de casos sobre P.I. y turismo

- Creacion de un grupo de estudio (que incluya expertos de la OMPI y
expertos externos)

- Seleccién de expertos
- Seleccion de estudios de casos

- Redaccion de una guia y estudios de casos

Seleccidn de los paises piloto

Designacién de los organismos principales

Determinacion de los sectores nacionales interesados

Elaboracion y aprobacion de los planes por pais

Primera serie de eventos de fortalecimiento de las capacidades para los
sectores interesados

Elaboracion de materiales de sensibilizacion (video y medios impresos) y
materiales didacticos

Segunda serie de eventos de fortalecimiento de las
capacidades/sensibilizacién para los sectores interesados

Adopcion de materiales didacticos/planes de estudios

Informe de evaluacion final
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Resultado previsto

2014

2015

2016

2017

TOTAL

Gastos de
personal*

Gastos
no
relativos
al
personal

Gastos de
personal*

Gastos
no
relativos
al
personal

Gastos
de
personal

Gastos
no
relativos
al
personal

Gastos
de
personal

Gastos
no
relativos
al
personal

Gastos de
personal

Gastos
no
relativos
al
personal

1. Redaccién de una guia practicay
estudios de casos sobre P.l. y turismo

- Creacion de un grupo de estudio —
seleccion de expertos

- Seleccion de estudios de casos

- Redaccion de una guia y estudios de
casos

2m/m
p5**

40.000

2 m/m P5

40.000

4 m/m P5

80.000

2. Determinacién de las partes
interesadas en el sector del turismo
en los cuatro paises piloto:

- Seleccion de los paises piloto (Egipto +
otros tres paises)

- Designacion de los organismos
principales

- Determinacion de los sectores
nacionales interesados

- Elaboracion y aprobacién de los planes
por pais

2 m/m P5

6.000

2 m/m P5

6.000

4 m/m P5

12.000
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3. Fortalecimiento de las capacidades,
movilizacién y sensibilizacién de los
sectores interesados

Eventos de fortalecimiento de las
capacidades/sensibilizacién por pais
(ocho en total)

3 m/m P5

32,000

2 m/m P5

64.000

32,000

5 m/m P5

128.000

4. Sensibilizacion sobre laP.l. y el
turismo para el desarrollo local

Elaboracion de material de
sensibilizacion, produccién de videos,
elaboracion de material did4ctico para su
inclusién en los planes de estudios

2 m/m P5

3 m/m P5

70.000

2 m/m
P5

30,000

7 m/m P5

100.000

TOTAL

4m/m P5

36.000

9 m/m P5

78.000

5m/m P5

134.000

2m/mP5

62,000

20m/mP5

320.000

*Los recursos para personal los aportara el programa 9
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(francos suizos)

Viajes y becas

Servicios contractuales

Equipos y
suministros

Actividades

Misiones
del
personal

Viajes de
terceros

Publicaciones

Servicios
contractuales
individuales

Otros servicios
contractuales

Suministros y
material

Total

1. Redaccién de una guia practica y estudios de
casos sobre P.l. y turismo

- Creacién de un grupo de estudio
- Seleccién de expertos
- Seleccion de estudios de casos

- Redaccion de una guia practica y estudios de casos

10.000

70.000

80.000

2. Determinacion de las partes interesadas en el
sector del turismo en cuatro paises piloto:

- Seleccion de los paises piloto (Egipto + otros tres
paises)

- Designacion de los organismos principales
- Determinacion de los sectores nacionales interesados

- Elaboracion y aprobacion de los planes por pais

12.000

12.000

3. Fortalecimiento de las capacidades, movilizacién y
sensibilizacién de los sectores interesados

- Dos eventos de fortalecimiento de las
capacidades/sensibilizacion por pais (ocho en total)

48.000

40.000

40.000

128.000
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4. Sensibilizacion sobre la P.l. y el turismo para el
desarrollo local

Elaboracion de material de sensibilizacion, produccién de 30.000 70.000 100.000
videos, elaboracién de materiales didacticos para su

inclusién en los planes de estudios

Total 320.000

[Fin del Anexo y del documento]



