
 

 

CDIP/33/INF/2 

يةالأصل:  ز  بالإنكلي 
 2024 سبتمي   27 التاري    خ: 

 معنية بالتنمية والملكية الفكرية اللجنة ال

 الثلاثون ة و ثالثالالدورة 
 2024  ديسمي   13إلى   9جنيف، من 

 "ووسائل التواصل الاجتماع   ةالمحمول الأجهزةتطبيقات لدليل الويبو بشأن جوانب الملكية الفكرية  "لـملخص تنفيذي 

في  ه من إعداد دانييل ج. جير

 بهذه الوثيقة ملخص المرفق  يتضمن   .1
 
 تنفيذي ا

 
ووسائل   ة المحمول الأجهزةتطبيقات ل"دليل الويبو بشأن جوانب الملكية الفكرية لـ  ا

 ."  التواصل الاجتماع 

وّر قد  و  .2
ُ
وع أجندة التنمية  الدليلهذا   ط   سياق مشر

    المحمولة لتطبيقات الأجهزة"تعزيز استخدام الملكية الفكرية   المعنونف 
ف 

مجيات   ، و (CDIP/29/8 REV.المرحلة الثانية" )الوثيقة  -قطاع الير
ّ
في   . ه السيد دانييل جأعد    ، أستاذ هجير

كلية الحقوق  ،  قانون ال ف 
، الولايات المتحدة الأمريكية.   بجامعة فاندربيلت، ناشفيل، تينيس 

 بالمعلومات   .3
 
دع اللجنة إلى الإحاطة علما

ُ
ت
  
 بهذه الوثيقة.   المرفقالواردة ف 

[ يل  ذلك المرفق]

https://www.wipo.int/edocs/mdocs/mdocs/ar/cdip_29/cdip_29_8_rev.pdf


CDIP/33/INF/2 
ANNEX 
 المرفق 
 

 ووسائل التواصل الاجتماع   ةالمحمول  الأجهزةتطبيقات  لدليل الويبو بشأن جوانب الملكية الفكرية 

 ملخص تنفيذي 

 الملكية الفكرية دور  تؤدي 
 
 حاسم ا

 
    ا
 
كات  الأجهزة المحمولة تطبيقات و وسائل التواصل الاجتماع    دورة حياة ف ، مما يضمن قدرة الشر

  الاقتصاد الرقم  الذي  
 
تها التنافسية ف ة والمتوسطة عل حماية ابتكاراتها وعلامتها التجارية ومير    الأجهزةقوده انتشار تكنولوجيا يالصغير

 . ةالمحمول

نت،   النفاذ الاجتماعية إلى تغيير مشهد  التواصلومنصات  ة المحمول الأجهزةل من الويب إلى تطبيقات قد أدى التحوّ و  إلى الإنير
زيادة مشاركة المستخدم والتجارب الشخصية.    من قبيلمجموعة متنوعة من الفوائد تتيح الاجتماع   التواصل التطبيقات ومنصات ف

اوح  واسعة قطاعات ل ها دعمتقديم  الاجتماع    التواصلومنصات  ةالمحمول الأجهزة تطبيقات  وإذ تواصل ونية   ما بير  تير التجارة الإلكير
فيه، فإن و  ة والمتوسطة. بالنسبة لأهمية قصوى  يكتس  عل حقوق الملكية الفكرية وإدارتها  التعرّف الير كات الصغير  لشر

، واستخدام  ة المحمول الأجهزةيحلل هذا الدليل قضايا الملكية الفكرية المتعلقة باستخدام تطبيقات و    وسائل التواصل الاجتماع 
 
ف

  ا وسائل التواصل الاجتماع  
 
  النظام   ةالمحمول  الأجهزة. كما يقدم نظرة عامة عل دور ووظائف تطبيقات التجارية لأعمالف

 
ف

  تطوير التطبيقات  مختلف تطبيق   وإمكانيةالرقم   الإيكولوجر  
 
 واستخدامها.  ها وتوزيع  وتسويقها حقوق الملكية الفكرية ف

ة أساسية تستند عليها شكل ي حق المؤلف إن و    تطوير التطبيقات وإعداد المنشورات عل منصات ال ركير 
 
التواصل  ملكية الفكرية ف

مجيات )ي، ولا  الاجتماع    شمل أيضيبل  فحسب  ( الشفراتغط  الير
 
  التطبيق أو المنشورات مثل الصور   ا

 
الوسائط المستخدمة ف

  التواصل الاجتماع  محتوى لمنشورات منصات   يصنعونمطوري التطبيقات وأولئك الذين ل  يسمح  وهو والأصوات والنصوص.  
خيص  ، مما يوفر إطار هأو تقييد استخدام إبداعاتهم بير

 
 قانوني ا

 
  نسخ  ا

حماية    اتفاقية برنتحدد و . ها وتكييف ها وتوزيعأعمالهم للتحكم ف 
 . حق المؤلفالأعمال الأدبية والفنية، وتشير عضويتها الواسعة إلى إجماع عالم  عل معايير  

  تميير  وتؤدي 
  تشمل العلامات التجارية للسلع، وعلامات الخدمة للخدمات، الوظيفة الأساسية المتمثلة ف 

منتجات  العلامات، التر
كة  كات الأخرى.  ما عن منتجات شر   سوق   وه  ف عل العلامة التجارية وولاء المستهلك، تسهل التعرّ  فه  الشر

أحد الأصول ف 
 يوفر تسجيل العلامات التجارية دعمو التطبيقات المزدحمة.  

 
 قانوني ا

 
 معزز   ا

 
، مع تبسيط التسجيل الدولى  من خلال نظام مدريد الذي  ا

 تديره المنظمة العالمية للملكية الفكرية )الويبو(. 

  ذلك بيانات العملاء والمعرفة  و 
ة والمتوسطة، بما ف  كات الصغير توفر الأشار التجارية الحماية للمعلومات التجارية الشية المهمة للشر

اءات، ولا تتطلب  الإن الأشار التجارية أقل تكلفة من و . الخاصة  ير
 
 رسميا

ً
 من ذلك عل تدابير معتسجيلا

ً
ولة للحفاظ  ق، بل تعتمد بدلا

 عل الشية. 

  سياق الأسواق )أو المتاجر( 
ونيةوف  ة والمتوسطة من الوصول إلى  الإلكير كات الصغير ، تعمل التطبيقات كمراكز مقاصة تمكن الشر

 . ويمكن تحقيق ذلك أيضأكير أسواق 
 
 من خلال تكامل التطبيقات. وغالب  لا سيما ،  التواصل الاجتماع  من خلال منصات  ا

 
ما تتطلب   ا

ة والمتوسطة.  كات الصغير اتيجية، ويتطلب الأمر الوع  بتداعيات الملكية الفكرية حتر تزدهر الشر اكات اسير  المنصات العالمية شر

  ، عل نحو فعال  لملكية الفكرية ا  ولاستخدام
ة والمتوسطة  أن تأخذ  ينبغ  كات الصغير   الاعتبار المبادئ التوجيهيةالشر

 التالية:  ف 

  وسائل التواصللملكية الفكرية وتطبيقاتها ضمن عملية تطوير التطبيق أو إعداد محتوى ا  لمختلف أشكال واضحفهم  تكوين (1
 .  الاجتماع 

 إجراء عمليات بحث شاملة عن العلامات التجارية وأسماء النطاقات لضمان حماية العلامة التجارية   (2
 
 ومنع الانتهاك.  عالميا

امج مفتوحة المصدر    أطراف أخرىتأمير  جميع الحقوق والأذونات اللازمة عند استخدام محتوى  (3 وفهم آثار تراخيص الير
(OSS .) 

 حماية الأشار التجارية من خلال تدابير أمنية وخصوصية قوية، مع الامتثال لقوانير  حماية البيانات.  (4

  ذلك التنازل عن حقوق الملكية الفكرية   (5
امات، بما ف  ، باستخدام العقود لتحديد الحقوق والالير  اتيجر  اكات بشكل اسير إدارة الشر

 وترخيصها. 

https://www.wipo.int/treaties/en/ip/berne/
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  إدارة الملكية الفكرية   (6
ر
ورة قانونية   عل نحو استباف ة والمتوسطة   بل ه  ليست مجرد ض  كات الصغير اتيجية تمكن الشر أداة اسير

،    والمنشورات الخاص بها المحمولة  الأجهزة لتطبيقات الأعمال التجاريةإمكانات  من تعظيم عل وسائل التواصل الاجتماع 
  عالم 

 
ايدة. وفتح آفاق الابتكار والنمو ف ابط بصورة مير   مير

وع عل الرابط وتتاح النسخة :  التالى   الكاملة من الدليل عل صفحة الويب المخصصة للمشر

apps-https://www.wipo.int/web/mobile . 

 ]نهاية المرفق والوثيقة 

https://www.wipo.int/web/mobile-apps

