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�ة الأصل:  ن  بالإنكل�ي
اير  6التار�ــــخ:   2026ف�ب

 للجنة الاستشار�ة المعن�ة بالإنفاذ ا

ة الثامنةالدورة   ع�ش
 2026يونيو  4إ�   2جن�ف، من 

 
�
ي الممل�ة المتحدة للجمهور الأصغر سنا

ي صممها مكتب المل��ة الفك��ة �ف  نظرة عامة ع� الاتصالات والحملات الىت

، رئ�س الحملات، مكتب المل��ة الفك��ة من إعداد  ف ي  الس�د ما�ك باستني
 1الممل�ة المتحدة، ني��ورت، الممل�ة المتحدة �ف

 ملخص 

ي مجال  
 �ف

�
اك الجمهور الأصغر سنا ي إ�ش

ي الممل�ة المتحدة موجزا� لنهجه �ف
ي هذە المساهمة، �قدم مكتب المل��ة الفك��ة �ف

�ف
اك المدارس يتما�ش مع المراحل الأساس�ة للمناهج الدراس�ة    شامً� لإ�ش

�
المل��ة الفك��ة. وقد وضع المكتب برنامجا

نامج مواد تعل�م�ة  ف نهج  الوطن�ة. و�شمل ال�ب .  وقد تم تحسني ف ا�ة مع المعلمني تركز ع� المل��ة الفك��ة تم إعدادها بال�ش
  
�
ف الأصغر سنا ، مع أ�شطة محددة تركز ع� تثق�ف فئات المستهل�ني ف المكتب القائم ع� الأدلة ل�لائم جمهور المستهل�ني

ي �سببها السلع المقلدة.  وقد ازداد تأث�ي عمل المكتب بفضل  ار اليت ن حول الأ�ض ن الباحثني الس�اسات  وواض�ي التعاون بني
ي الممل�ة المتحدة. وس�قدم المكتب م��دا� من  

والمكتب، فضً� عن السلطات المحل�ة والمنصات والهيئات الصناع�ة �ض
ي يونيو  

ة للجنة الاستشار�ة المعن�ة بالإنفاذ �ض ي الدورة الثامنة ع�ث
 . 2026التفاص�ل خلال عرضه �ض

  

 
ي ال��بو.   1

ورة عن آراء الأمانة أو الدول الأعضاء �ض ي هذا المستند �ي آراء المؤلف ولا تع�ب بال�ض
 الآراء الواردة �ض
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ي الممل�ة المتحدة  أولا
 توسيع نطاق الحملات القائمة ع� الأدلة �ف

ف تخط�ط الحملات أحاد�ة المسار وتنف�ذها مع   .1 ي الممل�ة المتحدة بني
لأ��� من عقد من الزمان، جمع مكتب المل��ة الفك��ة �ف

ا ع�ب المكتب.  وقد  ة دعم اتصالات مهن�
�
لتع��ز الو�ي    ةمصمم ، و�ي ا وحجمه ها نطاقتطورت هذە الأعمال من ح�ث  أوسع نطاق

ي الأهم�ة 
ا �ف ، الذين يتساوون جم�ع� ف ف والمستهل�ني ف والمبدعني عني ف المخ�ت ي مرحلة مبكرة بني

امها �ف   ضمن مشهد بالمل��ة الفك��ة واح�ت
 المل��ة الفك��ة. 

ي المناهج الدراس�ة الوطن�ة.    مادة إلزام�ة، كما أن المل��ة الفك��ة ل�ست لا �م�ل الأطفال إ� الاهتمام بالمواد الحكوم�ة .2
�ف

ي الممل�ة المتحدة موارد اخت�ار�ة  
ي المواد    وروجلذلك، أنتج مكتب المل��ة الفك��ة �ف

ف ع� دمج المل��ة الفك��ة �ف لها لمساعدة المعلمني
ض لضمان ملاءمتها   اك مع المعلمني  . للجمهور المستهدفالدراس�ة ذات الصلة.  تم تط��ر هذە الموارد بالاش�ت

ر.  كانت هذە الموارد متاحة   وتعظ�م أثرها لتشجيع استخدامها   وتجد�دها �قوم المكتب باستمرار بمراجعة مواردە التعل�م�ة  .3
ا ع� موقع و�ب مخصص (  نقل  ،  GOV.UK�عد توح�د مواقع ال��ب الحكوم�ة تحت و ).  www.crackingideas.comسابق�

ي وهو مورد ،  Times Education Supplement (TES Online)المكتب محتواە إ� 
وين ي الممل�ة   شه�ي   إل��ت

�ستخدمه المعلمون �ف
ي و�سهل الوصول إل�ه.  المتحدة ع�

ي عام ونطاق واسع، وهو مجاين
ي مجالات  2024�ف

، تم اتخاذ خطوة إضاف�ة لدمج موارد المكتب �ض
ة والمتوسطة كات الصغ�ي  . IP Supportمنصة   ع� التعل�م والأوساط الأ�اد�م�ة وال�ش

ي عام و .4
ا�ة مع2024�ف ي �ش

 Kidsمع الناجح  ا ، بناءً ع� تعاونهTaskmaster Education  منصة   ، دخل المكتب �ف
Invent Stuff) اعات الأطفال تركز ع� العلوم والتكنولوج�ا والهندسة وال��اض�ات تهدف  و ).  STEM، و�ي قناة مخصصة لاخ�ت

ف الشباب من خلال الاستفادة من جاذب�ة برنامج   ي ز�ادة الو�ي بالمل��ة الفك��ة بني
ا�ة إ� توسيع نطاق عمل المكتب �ف ال�ش

Taskmaster  ي من خلال
 إبداع�ة وجذابة.  صيغالتلف��ويف

اوح   Taskmaster Educationتم تط��ر تحدي  .5 ف التلام�ذ الذين ت�ت لتشجيع الإبداع والابتكار والو�ي بالمل��ة الفك��ة بني
ن  ا.   11و 4أعمارهم بني ي أ�ت��ر وعام�

ي 2024�ف .   الابتكار�ة�شجيع الشباب ع� تقد�م أفكارهم و ، تم إطلاق التحدي ع� الصع�د الوطىن
اع الفائز  Kids Invent Stuffوحولت  ة ع�  ا ه ع� قناتهتو��ش إ� واقع الاخ�ت ي مارس  YouTubeالشه�ي

امن مع  2025�ف ن ، بال�ت
 . ي

�طاين  أسب�ع العلوم ال�ب

ي الممل�ة المتحدة ع� تحقيق   .6
ا�ات المختارة بعنا�ة أن �ساعد مكتب المل��ة الفك��ة �ض يوضح هذا العمل ك�ف �مكن لل�ش

ع�    Kids Invent Stuffو  Taskmaster Educationساعد تط��ر العلاقات مع منصات راسخة مثل و أهدافه وتوسيع نطاقه. 
ي الممارسة العمل�ة.  أمثلة تقد�م  

 ملموسة لمبادئ المل��ة الفك��ة �ف

  
�
ا: خارج الفصول الدراس�ة، إ� السوق  ثان�ا  الجمهور الأصغر سن�

ي   .7
ي المنتظم، والاتجاهات �ض

يتضمن برنامج البحث السنوي للمكتب مجموعة متنوعة من الدراسات، مثل التحل�ل العر�ض
ي الأدلة.  ومن الأمثلة ع� ذلك متتبعات  الطلبات 

ي تعالج الثغرات المحددة �ف اءات والعلامات التجار�ة، والدراسات الفرد�ة الىت �ب
نت لحقوق المؤلف والسلع المقلدة،  ي للمل��ة الفك��ةالانتها�ات ع�ب الإن�ت

�طاىف ي يتو� المكتب ال�ب ي تلك  و�دارتها.  تكل�فها و   الىت
�ف

وعة والمخالفة لحقوق المل��ة   ي ف�ما يتعلق بالسلع والخدمات الم�ش
ائئ الاستطلاعات، ُ�سأل المشاركون عن مواقفهم وسلوكهم ال�ش

 الفك��ة. 

ي تم جمعها منذ عام  .8 ا إ� الرؤ�ة ط��لة المدى والب�انات الىت ات�ج�ة مكافحة  2022استناد� ، وهو العام الذي تم ف�ه تقد�م اس�ت
ا للتنف�ذ   ا جد�د� ح المكتب نموذج� و�ركز ع�   أ�شطة التفاعل الدور�ةالموافقة عل�ه، وهو نموذج يبتعد عن  وحصل ع�الانتها�ات، اق�ت

ة الأجل تتما�ش مع  .  وقد ساعد ذلك المكتب ع� توسيع نطاق وحجم  التنظ�م�ةول��ات الأحملات مخططة ومخصصة وقص�ي
  . ف امه بهذا النهج  أ�شطة حملاته وتغي�ي المواقف والتصورات والسلوك�ات ع�ب الفئات السكان�ة المستهدفة من المستهل�ني ن و�نعكس ال�ت

ات�جيته لمكافحة انتهاك حقوق المل�� ي اس�ت
ة من الجد�د �ف  . . 2027إ�  2022ة الفك��ة للف�ت

، تليها   .9 ف الهدف هو تقد�م أ�شطة قائمة بذاتها، مدعومة بالرؤى والب�انات، من شأنها تغي�ي مواقف وسلوك�ات جمهور معني
ف أن الأ�شطة السابقة كانت تصل إ� حوا�ي  ي حني

ا، فإن الحملات الآن   000. 250تقي�مات لتوج�ه الجهود اللاحقة.  �ف شخص سن���
ا.  وقد حصلت هذە الحملات ع� جوائز   32.5تقدم رسائل مركزة حول المل��ة الفك��ة إ� حوا�ي  ي مجال  مليون شخص سن���

�ف
ا  ي تقدير�

ا�ف  لتصم�مها وتنف�ذها.  التواصل الاح�ت

http://www.crackingideas.com/
https://taskmastereducation.com/
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�
ي  ثالثا

 : النتائج الرئ�س�ة2023/ 2022نهج جد�د �ف

احاته، مع مراعاة محدود�ة  .10 ي اق�ت
ا �ف ا وج��ئ� انيته وقدراته.  لذلك ركز ع� التنف�ذ    حجمهكان ع� المكتب أن �كون طموح� ف وم�ي

ك من خلال  ا�ات مع منظمات خارج�ة ومؤث��ن وهيئات صناع�ة.  وقد دعم ذلك اتصالات متكاملة ع�ب الإعلانات  عقد المش�ت �ث
ي إطار برنامجه لعام 

المدفوعة ووسائل التواصل الاجتما�ي والعلاقات العامة والتوع�ة التعل�م�ة.  تم تنف�ذ خمس حملات رئ�س�ة �ف
2022/2023 : 

ف   مبتكرة: حملةأفكار  • ف الأساسيتني ا   2و   1تثق�ف�ة حول المل��ة الفك��ة �ستهدف معل�ي المرحلتني (الذين �درسون طلاب�
ن  اوح أعمارهم بني ا) من خلال مواد العلوم والتكنولوج�ا والهندسة وال��اض�ات،  11و 5ت�ت �ل عام� نن   5254ح�ث تم ت�

 و�سج�ل 
�
   209موردا� تعل�م�ا

�
ي مسابقة من ورش العمل  مشاركا

 . التوع��ة�ف

ف خلال احتفالات الأجهزة ال�ه��ائ�ة المقلدة: حملة  • اوح أعمارهم بني   35و  18ع�د الم�لاد �ستهدف الأشخاص الذين ت�ت
ا، وحققت  ظهور ع�ب المؤثرون.  كما حققت   000. 700ظهور ع�ب وسائل الإعلام المدفوعة وأ��� من  000. 570عام�

ن ظهور ع�ب أ�شطة موجهة  6الحملة    . ع� وسائل التواصل الاجتما�ي ملايني

ا�ة مع مجلس مدينة ما�شس�ت وكل�ة   • ي تم تنف�ذها بال�ش : كان الهدف من هذە الحملة، اليت ي ما�شس�ت
الحملة الإقل�م�ة �ف

ي �شيثام ه�ل، و�ي منطقة ا�تسبت 
ى حول السلع المقلدة �ف لقب    لسوء الحظمحل�ة، هو تثق�ف سكان ما�شس�ت ال��ب

ي أورو�ا".   
��ف �ف ف ن ظهور   7ظهور ع�ب وسائل الإعلام المدفوعة وأ��� من  000. 857حققت الحملة  و "عاصمة ال�ت ملايني

ي وسائل النقل. 
 ع�ب الإعلانات �ف

امن مع كأس العالم ل�رة القدم  • ن طلقت الحملة لت�ت
�
واستهدفت مشج�ي كرة القدم   2022قمصان كرة القدم المقلدة: أ

ن  اوح أعمارهم بني ا، وحققت  30و 18الذكور الذين ت�ت مليون   2.9مليون ظهور ع�ب وسائل الإعلام المدفوعة و  3.3عام�
 ظهور ع�ب المؤثرون. 

�طان�ة �ستهدف الآباء والأوص�اء. حققت الحملة   • ا�ة مع جمع�ة الألعاب والهوا�ات ال�ب حملة الألعاب المقلدة: �ش
 أر�ــع دقائق.  مدة ز�ارة دامت صُنع للأمهات)، بمتوسط  " (Made for Mumsمشاهدة للصفحة ع� مقال " 000. 10

1.  :  من خلال هذە الحملات، حقق المكتب ما ��ي

 مليون شخص ع�ب جميع الحملات   32.5وصول إجما�ي تجاوز  •

ي الصحافة الوطن�ة  29ما مجموعه  •
 �ف

ً
ي الصحافة المحل�ة   323ومقا�

 �ف
ً

 مقا�

ي   • ي وطيف
ي برنامج تلف��ويف

 مليون مشاهد 1.4وصل إ�  شه�ي تغط�ة �ف

ى 57ز�ادة بنسبة  • ي منطقة ما�شس�ت ال��ب
ي تقار�ر خدمة الإبلاغ عن الجرائم المتعلقة بالمنتجات المقلدة �ف

ي المائة �ف
 �ف

ات •  ع�ب منصات وسائل التواصل الاجتما�ي  عال�ةمشاركة  مؤ�ش

ي مجال الاتصالات •
 جوائز وترش�حات مهن�ة �ف

 
�
ات�ج�ة  رابعا ا�ات اس�ت  �ش

ة من قبل منصات رئ�س�ة، مثل ميتا وأمازون و  .11 توك.  وقد تعاونت هذە   وت�كسكاي  أسفرت الحملات عن مشاركة استباق�ة كب�ي
ي إعداد رسائل الحملة 

ي الممل�ة المتحدة وتبادل الب�انات.  المنصات مع المكتب �ف
ف �ف    وتوجيهات مكافحة السلع المقلدة للمستهل�ني

 
�
 التحد�ات والدروس المستفادة  خامسا

ي أجراها المكتب التحد�ات  .12  التال�ة:  التنف�ذ�ة  حددت التقي�مات المستمرة اليت
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ي للتنف�ذ • ي ع� الجدول الزمىف ي لها تأث�ي سلىب  عمل�ات الموافقة الإدار�ة الىت

ي المخاطرة •
 المقاومة الداخل�ة للتغي�ي وتفاوت الرغبة �ف

ي عمل�ات التخل�ص الجمر�ي ودعم أصحاب المصلحة •
 صع��ات �ف

وعة • ، لا س�ما ف�ما يتعلق بالأ�شطة غ�ي الم�ش ة من التغي�ي السلو�ي ي إظهار درجات كب�ي
 المشا�ل ال�امنة �ف

 
�
 الخلاصة  سادسا

ي نهجه من أ�شطة ض�قة تركز ع� المدارس إ� م��ــــج دينام��ي من التوع�ة ع� نطاق   .13
�طاضى حول مكتب المل��ة الفك��ة ال�ب

  .
�
ف الأصغر سنا ا�ة مع الهيئات الصناع�ة والمؤث��ن والمنظمات الخارج�ة،  و واسع والتدخلات المستهدفة للمستهل�ني من خلال ال�ث

الأ��� عرضة  واستخدام مجموعة متنوعة من القنوات، نفذ المكتب حملات عال�ة التأث�ي ومنخفضة التكلفة تصل إ� الجماه�ي 
ي المصداق�ة وتغ�ي السلوك. للمخاطر   ، وتبني

ا من التفاص�ل حول نُهجه والتحد�ات والتحسينات ذات الصلة ونتائج برنامجه  .14 والرؤى   2025/ 2024س�قدم المكتب م��د�
ةالمستمدة من ب�انات الحملة  ي يونيو 2026/ 2025 المبا�ش

ة للجنة الاستشار�ة المعن�ة بالإنفاذ �ف ي الدورة الثامنة ع�ث
.  2026، �ف

 . ض ي تحتاج إ� تحسني كز العرض ع� النجاحات الرئ�س�ة والدروس العمل�ة المستفادة والمجالات الئت  وس�ت

ان�ات   .15 ف ا، ع� الرغم من الم�ي و�تطلع المكتب إ� مشاركة ك�ف�ة تحق�قه للنتائج من خلال أ�شطة منسقة ومخططة ج�د�
 المحدودة والأول��ات المتنافسة والمشهد الإعلا�ي المزدحم. 

 [نها�ة المساهمة]
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