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	ОРИГИНАЛ:  английский

	дата:  15 октября 2012 г.  


Консультативный комитет по защите прав
Восьмая сессия
Женева, 19 и 20 декабря 2012 г.
АНТИКОНТРАФАКТНАЯ ПОЛИТИКА КОРЕЙСКОГО ВЕДОМСТВА ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ (KIPO)
Документ подготовлен г-ном КУ Бончулом, заместителем директора подразделения по охране промышленной собственности KIPO(
I.
История вопроса
 AUTONUM  
С общим числом поданных заявок на выдачу патентов, регистрацию товарных знаков и промышленных образов, составившим 370 000, в 2011 г. Республика Корея заняла четвертое место в мире по подаче заявок в области промышленной собственности.  Важная роль охраны прав интеллектуальной собственности еще более усиливается в связи с темпами роста объектов прав интеллектуальной собственности.  Поэтому KIPO расширяет свои усилия по формированию социальной инфраструктуры, в которой права интеллектуальной собственности уважаются и в достаточной мере оптимизируются.
 AUTONUM  
Контрафактные товары не только угрожают безопасности потребителей и нарушают нормальный порядок торговли, они также наносят серьезный вред национальной экономике, обесценивая национальные бренды и мешая притоку иностранных инвестиций.  В частности, сбыт контрафактных лекарств и автомобильных частей угрожает здоровью и безопасности пользователей.  Контрафактные товары также иссушают инвестиции и препятствуют развитию компаний, которые в свою очередь вынуждены сокращать рабочие места.  Поэтому KIPO принимает все меры для искоренения торговли контрафактными товарами.
 AUTONUM  
В этой связи KIPO в 2010 инициировало создание Специальной службы судебных приставов для защиты прав на товарный знак в целях реализации Закона о борьбе с недобросовестной конкуренцией, направленного на пресечение распространения контрафактных товаров.  В 2011 г. KIPO создало онлайновую службу расследований, наделив ее особыми полномочиями на возбуждение уголовной ответственности в отношении лиц, замешанных в торговле контрафактными товарами. 
 AUTONUM  
Кроме того, KIPO ввело систему денежного вознаграждения лиц, сигнализирующих о торговле контрафактными товарами, для систематического сбора информации о производстве и распространении контрафактных товаров. Ведомство также проводит ряд публичных кампаний для повышения осведомленности о вреде контрафактных товаров.
II.
Деятельность Специальной службы судебных приставов в области товарных знаков по принудительному применению антиконтрафактной политики
 AUTONUM  
После принятия поправки, предоставляющей KIPO специальные судебные полномочия по созданию бригады антиконтрафактной полиции, KIPO в сентябре 2010 г. торжественно учредило Специальную службу судебных приставов (SJPF) в области прав на товарные знаки с полномочиями непосредственно расследовать преступления, связанные с торговлей контрафактными товарами.
 AUTONUM  
Вследствие этого SJPF создала подразделения в основных крупных городах, таких, как Сеул, Бусан и Дайжон и укрепила полномочия этих подразделений в плане уголовного преследования подозреваемых.  В декабре 2011 г. KIPO создало в рамках SJPF онлайновую команду расследования, оснащенную цифровыми судебными инструментами для борьбы с быстро растущим онлайновым распространением контрафактных товаров.
 AUTONUM  
До настоящего времени SJPF достигла положительных результатов и в 2011 г. были возбуждены уголовные дела против 139 подозреваемых и конфисковано около 30 000 контрафактных товаров.  Наблюдался значительный рост правоприменительной практики, реализуемой SJPF в результате его профессионализма и особого внимания к изготовителям и крупномасштабным распространителям контрафактных товаров.

< Правоприменительная статистика SJPF>

	Тип
	До учреждения SJPF*
(2010.1∼8)
	После учреждения SJPF

	
	
	2010.9∼12
	2011
	2012.1∼6
	Промежуточный итог

	Уголовные дела
	Лица
	15

(1,9/месяц)
	45
	139
	159
	343

(15,6/ месяц)

	
	Конфискованные товары
	2 860

(357/ месяц)
	28 629
	28 589
	77 726
	134 944

(6 133/ месяц)


* Включает совместные достижения судебных приставов и прокуратуры по расследованиям.
 AUTONUM  
Большинство из конфискованных товаров составляли сумки, предметы одежды, аксессуары и обувь, которые продавались под названиями известных брендов.
< Правоприменительная статистика по объектам (2011 г.)>

	Объект
	Сумки
	Одежда
	Аксессуары
	Обувь
	Очки
	Часы
	Прочее
	Итого

	Количество штук
	4 158
	2 751
	1 443
	1 176
	223
	171
	18 667
	28 589


 AUTONUM  
При этом для эффективного правоприменения и борьбы с контрафактными товарами необходимо установление сотрудничества между правительством и гражданским обществом, в частности, путем добровольного информирования гражданами о случаях торговли контрафактными товарами.
 AUTONUM  
В этой связи, начиная с 2006 г., KIPO применяет систему денежного вознаграждения за сигналы о контрафактных товарах для систематического сбора информации о производстве и распространении контрафактных товаров.
 AUTONUM  
Любой гражданин может доложить об изготовителе, распространителе или продавце контрафактных товаров.  В случае, если этот сигнал ведет к осуждению, соответствующее лицо получает денежное вознаграждение на основе рыночной стоимости подделанных подлинных товаров. 
 AUTONUM  
В 2011 г. KIPO выплатило в общей сложности 191 000 долл. США за 219 сигналов.  По своему содержанию эти сигналы включали 109 случаев оптового распространения (92 000 долл. США);  пять онлайновых продаж (2 000 долл. США); 39 случаев хранениях на складах (35 000 долл. США); и 66 случаев изготовления (62 000 долл. США).
 AUTONUM  
За период с 2006 г. по 2011 г. KIPO в общей сложности выплатила 1 292 000 долл. США через систему денежного вознаграждения, в том числе 286 000 долл. США за 107 отчетов в 2006 г., первом году вступления в силу этой системы.  Система выплаты денежного вознаграждения доказала свою эффективность, при этом рыночная стоимость оригинальных цен за контрафактные товары составила 1 802 000 000 долл. США, что в 1 400 раз превышает сумму выплаченного денежного вознаграждения.
< Результаты введения системы денежного вознаграждения >

	Тип
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	Итого

	Выплаченная сумма
(тыс. долл. США)
	286
	222
	195
	221
	177
	191
	1 292

	Стоимость оригинальных товаров (млн. долл. США)
	303,9
	280,9
	316,6
	250
	271.4
	379.1
	1 802

	Результаты в виде суммарных платежей
	1 062
	1 264
	1 637
	1 131
	1 532
	1 985
	1 395


III.
Онлайновая правоприменительная практика по борьбе с контрафакцией с применением IPOMS
 AUTONUM  
В связи с расширением онлайновых открытых рынков онлайновое распространение контрафактных товаров показывает значительное ежегодное увеличение, при этом продолжают расти и средства их распространения.
 AUTONUM  
В ответ на это KIPO создало IPOMS (Онлайновая система мониторинга интеллектуальной собственности) для активизации правоприменительных усилий в целях искоренения онлайнового открытого рынка
 для распространения контрафактных товаров, а также закрыло сайты с персональными онлайновыми магазинами
.
 AUTONUM  
Действующая с 2010 г. IPOMS представляет собой систему постоянного онлайнового мониторинга, которая отслеживает помещение на сайтах контрафактных товаров, распределяемых через корейскую онлайновую систему открытых рынков и персональных онлайновых магазинов.  Она прекращает продажу контрафактных товаров путем исключения таких постов и блокирования доступа к сайтам онлайнового открытого рынка по просьбе Корейской ассоциации охраны ИС (KIPRA).
 AUTONUM  
IPOMS использует систему автоматического отслеживания, которая аккумулирует информацию о постингах о продажах на онлайновом открытом рынке, а также определяет контрафактные товары путем сравнения определяющих ключевых слов, черных списков и информации о ценах.  Если система подтверждает присутствие контрафактных товаров, результаты направляются менеджерам соответствующих открытых рынков, которые добровольно осуществляют прекращение продажи.
<Схема онлайновой антиконтрафактной правоприменительной деятельности IPOMS>
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 AUTONUM  
Владельцы онлайновых открытых рынков и персональных магазинов активно сотрудничают с IPOMS, поскольку в противном случае они потеряют доверие и будут вынуждены выплачивать ущерб потребителям, если будет обнаружено, что через их сайт осуществляется торговля контрафактными товарами (на основе закона об охране потребителей в процессе онлайновой торговли).
 AUTONUM  
Если установлено, что товар является контрафактным и его продажа прекращается, система препятствует дальнейшему нарушению путем включения в черный список реквизитов продавца.  Управляющие компании открытых онлайновых рынков также отслеживает регистрацию продавцов в черном списке, используя ту же самую персональную информацию.
 AUTONUM  
Кроме того, если IPOMS обнаружит, что онлайновый магазин осуществляет продажу контрафактных товаров, профессиональный специалист в области мониторинга собирает доказательства дополнительных продаж и обращается к Корейской комиссии по коммуникационным стандартам с просьбой рассмотреть этот вопрос, тем самым блокируя доступ к сайту или вообще закрывая его.  Расследование в отношении повторных и крупномасштабных продавцов-нарушителей осуществляет специальная онлайновая группа, в зависимости от конкретных обстоятельств каждого случая.
 AUTONUM  
В 2010 г. KIPO остановило 2 890 продаж на открытом рынке и закрыло 207 онлайновых магазинов.  В 2011 г. были остановлены 3 566 продаж и закрыты 364 онлайновых магазина.  В общей сложности в период между 2010 г. и 2011 г. IPOMS удалось остановить продажу 10 107 контрафактных товаров.  Большинство товаров являлись подделками предметов одежды, сумок, бумажников и модных аксессуаров известных корейских и иностранных брендов. 
<Результаты антиконтрафактной правоприменительной практики на открытых рынках>

	Типe
	2010 г.
	2011 г.
	Итого

	Открытые рынки
Снятие рекламы
	2 890
	3 566
	6 456

	Онлайновые магазины
Прекращение продаж
	207
	364
	571


<Антиконтрафактная правоприменительная практика IPOMS в разбивке по предметам (2010~2011 гг.)>

	Предметы
	Сумки
	Бумажники
	Одежда
	Аксессуары
	Обувь
	Прочее
	Итого

	Количество (штук)
	1 232
	1 066
	4 304
	2 908
	441
	156
	10 107


 AUTONUM  
С недавнего времени компании обращаются к IPOMS с просьбой проводить мониторинг их онлайновых продуктов через KIPRA.  KIPRA не только предоставляет данные о проведенном мониторинге, но также прекращает продажу контрафактных товаров, когда они выявлены через просьбы KIPRA к онлайновым открытым рынкам.
 AUTONUM  
Помимо этого, мы постоянно работаем в целях совершенствования реагирования IPOMS на все более ухищренное и разнообразное онлайновое распространение контрафактных товаров.  Например, в отношении таких товаров, как сумки, часы и обувь, контрафактная продажа которых осуществляется за короткий период, IPOMS создала посты автоматического контроля в течение одного часа с даты помещения рекламы на открытых рынках.  Аналогичным образом совокупное отслеживание контрафактной продукции расширена за пределы сайтов с онлайновыми магазинами и включает блоги, сообщества и сайты социальных сетей, тем самым сводя к минимуму пробелы на этапе сбора информации.
IV.
Повышение осведомленности потребителей в целях искоренения распространения контрафактных товаров 
 AUTONUM  
Помимо серьезных правоприменительных действий, направленных на борьбу с изготовлением и продажей контрафактных товаров, KIPO проводит различные мероприятия по повышению осведомленности потребителей о важной роли искоренения распространения и потребления контрафактных товаров.

 AUTONUM  
KIPO проводит публичные кампании через посредство ряда медийных каналов, включая телевизионные объявления, телевизионные передачи, объявления в газетах, на порталах сайтов, в блогах и социальных сетях типа Twitter для повышения осведомленности потребителей о важной роли охраны интеллектуальной собственности.  В частности, объявления на общественных каналах и в телевизионных передачах направлены на привлечение внимания широкой публики к вредным последствиям торговли контрафактными товарами и формирование социального консенсуса в отношении культуры потребления подлинных товаров.
 AUTONUM  
Кроме того, KIPO поощряет добровольное участие потребителей путем устройства бойкотов контрафактных товаров в областях частого распространения с многочисленными группами потребителей.  Ведомство также проводит цикл образовательных программ, направленных на индивидуальных изготовителей и студентов колледжей
 AUTONUM  
Кроме того, KIPO создало развлекательный видеоконтент на тему вредных последствий контрафактных товаров для студентов начальных и общеобразовательных школ.  Оно также проводит учебные программы для молодых людей в целях оказания им помощи в сравнении подлинных и контрафактных товаров.
 AUTONUM  
В будущем KIPO продолжит расширять осведомленность потребителей о вредных последствиях торговли контрафактными товарами через телевизионные коммерческие передачи и другие рекламные мероприятия.  Эту образовательную деятельность она планирует осуществлять совместно с потребителями и другими группами гражданского общества в целях предотвращения вредных последствий контрафактных товаров.
V.
Вывод
 AUTONUM  
В целях формирования социальной инфраструктуры, которая уважает права интеллектуальной собственности, KIPO будет расширять кадровый и организационный аспекты специальной службы судебных приставов в области прав на товарные знаки и активировать деятельность онлайновых команд по расследованию для более эффективного отслеживания и проведения расследований в связи с распространением контрафактных товаров. 

 AUTONUM  
В частности, будут укрепляться правоприменительные усилия, направленные против нарушителей-рецидивистов, областей, где распространение контрафактных товаров встречается наиболее часто, и тех, кто грозит безопасности широкой публики путем распространения, среди прочего, поддельных лекарств.
 AUTONUM  
Кроме того, осознавая, что осведомленность потребителя является ключевым фактором искоренения контрафактных товаров, KIPO планирует проводить ознакомительные кампании, направленные на различные группы потребителей, в частности студентов колледжей, домашних изготовителей и работников учреждений в целях формирования культуры, уважающей интеллектуальная собственность.
[Конец документа]

( 	Мнения, выраженные в настоящем документе, принадлежат автору и необязательно совпадают с мнениями Секретариата или государств - членов ВОИС.


�	Онлайновые сайты для проведения сделок, в частности ebay, где третьи лица (индивидуальные предприниматели или малые предприятия) продают свою продукцию.


�	Эти сайты поддерживаются непосредственно продавцами, которые продают свою продукцию.





