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 عملي ملخص - على العلامات التجارية عبر الإنترنت مقاربات التعديدراسة في 
  

عدادمن وثيقة  كسفوردالدكتور فريديريك موس تيرت،  اإ  ،وأأس تاذ زائر في كلية كينغز، لندن ،زميل باحث، جامعة أأ
 ةالمتحد المملكة

 ملخص 

تقدم هذه الدراسة نظرة عامة عن المقاربات الحالية لمسأألة التعدي على العلامات التجارية عبر الإنترنت وتركّز بشكل خاص 
 والإدارية والجنائية المدنية الانتصافعبر الإنترنت. وتس تعرض الدراسة س بل  على بيع المنتجات المقلدةالمحتملة س بل الرد على 

والتدابير  سوولية الوسطاء، وتقدم الخيارات البديلة المرتبطة ب الإلكترونيةواطن ضعفها في البيئة المتاحة وتسلط الضوء على م
رشادات موحدة.  لى اإ  الطوعية، وما ينجم عن ذلك من حاجة اإ

 مقدمة أأولً.

نترنت  تجارة السلع المقلدة تشهد .1 الكبرى وحدها بل العلامات التجارية تسُ تهدف  ول أأسرع نمو في العالم اليوم.عبر الإ
 الشركات الصغيرة والمتوسطة في جميع القطاعات الصناعية حول العالم.  بشكل كبير تسُ تهدف كذلك

                                                


وترد الدراسة بكاملها بالإنكليزية على العنوان التالي في موقع الويبو:   أأعدت هذه الدراسة بفضل تمويل من المكتب الكوري للملكية الفكرية. 
http://www.wipo.int/meetings/en/doc_details.jsp?doc_id=381836  


آراء الأمانة أأو الدول الأعضاء في الويبو. ويود الكاتب أأن يع  آراء المولف وليست بالضرورة أ ن الآراء المعرب عنها في هذه الوثيقة هي أ رب عن امتنانه للس يدة اإ

ماري، ومحاضرة زائرة في كلية كينغز، لندن، على البحث المفيد للغاية الذي أأجرته وعلى مساهمتها في  في جامعة كوين دكتوراهميتكا بوتوكنينك، طالبة 
 الدراسة. هذه

http://www.wipo.int/meetings/en/doc_details.jsp?doc_id=381836
http://www.wipo.int/meetings/en/doc_details.jsp?doc_id=381836
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س بل انتصاف مدنية لملاحقة المعتدين ، في جميع الدول الأعضاء في الويبو تقريباً 1وتتاح لأصحاب العلامات التجارية .2
يجهل صاحب العلامة ( 1غلب الأحيان غير فعالة للأس باب التالية: )ولكن س بل الانتصاف هذه تكون في أأ عبر الإنترنت. 

خفاء الهوية بسبب ظاهرة "2و)دي؛ تعالتجارية في أأغلب الأحيان هوية الم  في الحالت  –" الظهور المتكرر( تفاقم مشكلة اإ
ة على الإنترنت بشكل ش به ، تظهر قائمة جديدالتي يتم فيها التعرف على هوية المعتدي وتغُلق صفحته على ش بكة الانترنت

ن ( 3؛ و)الإنترنتعلى ش بكة جديد موارد عنوان موقع فوري عادة تحت  المقلدة عبر الإنترنت  السلعالحجم الهائل لمبيعات اإ
ذ أأن  –شديدة الارتباط بالوقت  يجعلانهاوسرعتها  بضعة أأيام فقط؛ ومسأألة الوقت الإعلانات تنُشر لبضع ساعات أأو اإ

لى حد كبير تعقبّ قوائم  نترنت؛ و)تتبع أأثرها عالمقلدة و  السلعالسريع هذه تصعّب اإ ل س بل الانتصاف بتدابير تس تكم (4لى الإ
مقلدة؛  بسلعس تلزم وجود حجم كبير من التعديات السلطات لإجراءات في هذا الصدد ي  دارية، لكن اتخاذجنائية واإ 

( 6تحرك القضاء في بلد معيّن؛ و)الأشخاص المتصلين أأو عدد الروابط اللازمة ل  ما هو عدددائماً من الواضح  يكون ل (5و)
لكتروني موقعيطرح لجوء المعتدين لأكثر من  نفاذ الأحكام  اإ آلية 7؛ و)الخارجيةفي بلدان مختلفة أأس ئلة حول اإ ( ل تتوفر حالياً أ

نترنت.  لمقلّدةبيع السلع اللتحكيم الطوعي لقضايا دولية   عبر الإ

من أأشكال المسوولية  شكلً تتخذ ، حين تتوفر في الدول الأعضاء، تدابير طوعية و الخياراتوفي الوقت الراهن تبقى  .3
ل بعد صياغة . ة على عاتق موفري خدمات الإنترنتأأو المتوسطة الواقع الملحقةالأولية أأو  ولن يتس نى تطبيق تدابير فعالة اإ

 هذه المسائل على المس توى العالمي. ه الدراسة هذوستس تعرض  وتنفيذها.ملائمة،  وقانونيةمعايير تقنية 

 المدنية من التعدي عبر الإنترنت س بل الانتصاف  ثانياً.

والتعويض عن الأوامر الزجرية المتاحة لأصحاب العلامات التجارية لملاحقة المقلّدين  س بل الانتصاف المدنيةتشمل  .4
تلاف الضرر  وفي حين تنص القوانين على س بل الانتصاف هذه، تبقى فعاليتها موضع تشكيك بسبب المقلدة.  المنتجاتواإ

نطبيعة الأسواق على الإنترنت وهوية المتعدين المخفية.  لى ذلك، فاإ )من خلال احتمال تكرر التعدي احتمال كبير  بالإضافة اإ
لى حلول وسطية، مختلف(، دون أأي تكلفة تذُكر بالنس بة للمتعدي. موارد عنوان موقع  قوائم أأو لذلك، لجأأ أأصحاب الحقوق اإ

نفاذ أأكثر فعالية لحقوقهم المرتبطة بالعلامات التجارية.  لى اإ نفاذ الطوعية والتحكيم سعياً منهم اإ  من خلال برامج الإ

 مسوولية الوس يط  أألف.

في بيع منتجات  مساهمتهمية تعدٍ مباشر على علامة تجارية نتيجة يجوز تحميل الوسطاء على ش بكة الإنترنت مسوول  .5
نترنت. مقلّد  في بعض الوليات القضائية، خاصة حين يس تخدم الوسطاء مبدئياً وفي حين تتوفر هذه المسوولية ة على الإ

ن الوسطاء يكتفون في معظم2العلامات التجارية في دعايتهم دي ببيع منتجات مقلّدة الحالت بتقديم خدمات تسمح للمتع ، فاإ
ن القوانين في معظم الوليات القضائية تنص على المسوولية الثانوية للوسطاء الذي لم يتبعوا التدابير  على الإنترنت. لذا فاإ

نترنت، أأو م  ماللازمة في تس يير أأعمالهم عند عرض خدماته  . عن الضرر تهممسووليبالمشاركة أأو  تهمسووليعلى الإ

                                                
1

اية الملكية المعايير المدنية والإدارية والجنائية الدنيا لحم اتفاق منظمة التجارة العالمية المتعلق بجوانب حقوق الملكية الفكرية المتصلة بالتجارة )اتفاق تريبس(يُُدد  
قليمية أأو ثنائية لتنظيم قضايا الملكية  الفكرية، لكن أأحكامه ل تتناول ش بكة الإنترنت تحديداً، نظراً اإلى أأنه وُقعّ قبل عصر الإنترنت. ولجأأت الدول اإلى معاهدات اإ

من التفاق الشامل  11.20العشرون )الملكية الفكرية(، المادة  الفكرية بشكل أأفضل، با في ذلك حماية الملكية الفكرية على الإنترنت )على سبيل المثال، الفصل
من اتفاق التجارة الحرة بين جمهورية كوريا والوليات  30، الفقرة 10.18)الملكية الفكرية(، المادة  18والاقتصادي للتجارة بين كندا والاتحاد الأوروبي؛ والفصل 

 (. 2007يونيو  30على مقدمي الخدمات على الإنترنت المورخة  المتحدة؛ ورسالة التأأكيد على التقييدات المفروضة
2

ي بي ضد موقع Tiffany تيفاني قضية)أأ( من قانون لنهام؛  43في الوليات المتحدة، المسوولية بناء على المادة     F.3d 93 600رقم  ، eBayاإ
(2

nd
 Cir. 2010 .114-113(.ص . 
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  المطلوبةمعايير السلوك  (أأ  

عفاء "الملاذ الآمن" من المسوولية حين يكون موفرو الخدمات  .6  تنص القوانين في بعض الوليات القضائية على اإ
 يكونولتفادي المسوولية، حياديين أأو غير فاعلين، ول يساهمون في صياغة المضمون أأو ليسوا على علم بضمون معيّن متعدٍ. 

. لكن من قبل الوسطاءبعد المحاولت لتحديد هذا المعيار أأو توحّد ار سلوك". ولم تتضح "بعي ملزمين عبر الإنترنت الوسطاء
ذا لم يكونوا على علم  يبرز مبدأأ مشترك بين الوليات القضائية مفاده أأن الوسطاء ل يتحملون مسوولية التعدي بالمشاركة اإ

قد أُبلغ  قالحكن أأن يتخذها الوس يط بعد أأن يكون صاحب ائية التي يموبالمثل، لم تتضح بعد التدابير الوقبالتعدي المعني. 
 . بتعدٍ محدد

والمعيار الخاص بسوولية الوس يط " غير المباشرة"  ،على مبدأأ الملاذ الآمن 3لصين، تنص لئحة الإنترنت الصينيةاوفي  .7
يعفي موفر الخدمة من المسوولية أأن مبدأأ الحرص المعقول الذي  2011وقررت المحاكم منذ عام . 4هو معيار "الحرص المعقول"

جراء " الإخطار والحذف". وعلى موفري الخدمات أأن يتخذوا تدابير أأكثر صرامة لوقف غير المباشرة يتعدى مجرد الالتزام باإ
وعة؛ وتخفيض "رتبة موثوقية" البائع )معلومات متاحة على الإنترنت(؛ والحد من اس تخدام الموقع الأنشطة غير المشر 

لى حظر اس تخدام المنصة الالكترونية من قبل البائع الإلكتروني  )بنع البائع من بيع بعض المنتجات( واللجوء، كملاذ أأخير اإ
ضافية بشأأن الس ياسات.  الإنترنت. برع وفرض تعميم وزارة التجارة عدة واقترن هذا التحول لدى المحاكم الصينية بتدابير اإ

لى المعلومات عن البائعين، واجبات على الوسطاء على الإنترنت ومشغلي الت جارة الإلكترونية، منها واجب "تحسين الوصول اإ
عات، والتعويض، ومراقبة العمليات". وقد از نالم  وتسويةوتفاصيل الدفع، والجوانب اللوجستية، والخدمات اللاحقة للبيع، 

دارة الدولة لشوون الصناعة أُدرجت هذه الواجبات مجدداً في وثيقة التدابير الإدارية للتجارة عبر الإنترنت ال تي أأصدرتها اإ
 . 20145والتجارة في عام 

لى الأحكام القضائية السابقة لعصر الإنترنت التي تُحدد  ،وفي أألمانيا .8 يستند تحديد مسوولية الوسطاء على الإنترنت اإ
ل يكون المدعى عليه حين ( 1مسوولية عن الضرر عن حالت التعدي على حقوق الملكية الفكرية في الظروف التالية: )

أأن توجد صلة س ببية بين أأفعال المدعى عليه أأو تقصيره والتعدي  (2أأولي أأو ثانوي على الملكية الفكرية؛ و) مسوولً عن تعدٍ 
لى "تداخل"؛ و) ( أأن تتوفر للمدعى عليه وسائل 3على الملكية الفكرية )قد يكون التعدي مس تمراً( وأأن يودي ذلك اإ

وفي س ياق الإنترنت تحديداً، طُوّر مبدأأ "مسوولية المتدخل" في حالت ( لإزالة سبب التعدي المس تمر. )وقائعية أأو قانونية
واعتُبر في هذا الس ياق أأن موفري المنصات في الأسواق عبر الإنترنت غير مسوولين عن "المزاد العلني عبر الإنترنت". 

ذا كانوا على علم فع ل اإ لي بهذا التعدي. وحين يبُلغ الوس يط بالتعدي، يمكن عندئذ تحميله التعدي على العلامات التجارية، اإ
صدارو مسوولية بصفته "متدخلًا"   . 6والأمر بتدابير وقائية زجرية،ويض أأوامر تع اإ

لى معرفة سابقة بتعدٍ محدد  الملحقةمسوولية مشغل "السوق المفتوحة"  دوفي جمهورية كوريا، تستن .9 مكانيةاإ اتخاذ  واإ
خطار بالتعدي، تدابير وقائية.  وفيما ل يفُرض واجب عام براقبة المحتوى على الإنترنت، يقع على عاتق الوس يط، بعد صدور اإ

                                                
3

 لئحة الإنترنت الصينية.من  23المادة  
4

 لجمهورية الصين الشعبية.  قانون المسوولية التقصيريةمن  36المادة  
5

 E-commerce platforms:  liability for trade mark infringement reflections on Chinese courts’ practice and" م. فيرانت 
remedies against the sale of counterfeits on the internet( "2015 )10(4) JIPPL 255, 258-259 شركة( ،E-Land International 

Fashion Ltd.  )ش نغهاي(Co, Ltd   ضد شركةDu Guofa and Zhejiang Taobao Internet Co., Ltd ش نغهايمحكمة ، 40، القضية رقم 
لى ك. جيانمين "تعليق على قضية2011أأبريل  25، الشعبية الابتدائية المتوسطة شارة اإ   .Yinian (Shanghai) Garments Trading Co., LTD؛ اإ

، بناء على Du Guof’" (2011-12 )4 Tsinghua China L Rev 283, 287 و  .Zhejiang Taobao Network Co., LTD)ش نغهاي( ضد
لى الإنكليزية "للتعميم جات تنتحل علامات أأخرى ومنتجات متدنية بشأأن الدفع قدماً نحو تعطيل التعدي على حقوق الملكية الفكرية وتصنيع وبيع منت الترجمة اإ

دارة الدولة لشوون الصناعة والتجارة، ) تالنوعية في قطاع البيع على الإنترنت والتدابير الإدارية للتجارة عبر الإنترن  ((. 2014اإ
6

 Secondary Liability for Trademark Infringement on the Internet: The Situation in Germany and أأ. كور " 
Throughout the EU( "2013-2014 العدد )من  37Colum JL & Arts .535-532، 525، ص . 
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 لملكن من الموسف أأن الإرشادات بشأأن التدابير الوقائية الواجب اتخاذها . 7واجب منع نشر قوائم المنتجات المتعدية نفسها
 تتوفر بعد. 

القرار الصادر في وفي الوليات المتحدة الأمريكية، سُلط الضوء على التعدي على العلامات التجارية بالمشاركة في  .10
يعرف" من  تجعلهمبدأأ "يعرف أأو لديه أأس باب فيه بّق ، الذي طُ eBay وقع أأي بيمضد  Tiffanyقضية شركة تيفاني 

نوود  نوود وس يلتين يمكن بهمامل اختبار ويش(. Inwoodاختبار التعدي )اختبار اإ  تحديد مسوولية موفري الخدمات، هما: اإ
ذا واصل موفر الخدمة "توفير  لى التعدي على علامة تجارية"، وثانياً، اإ ذا عمد موفر الخدمة "على دفع جهة أأخرى اإ "أأولً، اإ

 . 8متورطة في التعدي على علامة تجارية"ف أأنها يعر  تجعلهلجهة يعرف أأو لديه أأس باب  [خدمته]

عفاء الملاذ الآمن جميع المسووليات عن التعدي على حقوق الملكية الفكرية بوجب  .11 وفي الاتحاد الأوروبي، يغطي اإ
 . 9التوجيه الخاص بالتجارة الإلكترونية

 من التدابير الوقائية  هاوغير الجزرية بالحجب  الأوامر (ب 

ثبات تعدي الوسطاء على الإنترنت  .12 على حقوق الملكية الفكرية، ل س يما في يصعب في بعض الوليات القضائية اإ
ة لأن الوسطاء ل "يس تخدمون علامات تجارية"، ل في "عملية تجارية" ول على أأنها "علامات بيع منتجات مقلّد حالت 

صدار أأمر جزري بحق موفر خدماتجارية". ورغم ذلك، أأصبحت بعض الوليات القضائية تقُرّ اليوم  مكانية اإ ت على باإ
ن كا، )أأمر بالحجب(الإنترنت   ةالعلام على علامة تجارية، أأن يساعد صاحب في التعدي  متورطن غيريفرض عليه، واإ

  .10في المملكة المتحدةفي هذا الصدد وبرزت موخراً التطورات الأكثر أأهمية التجارية في وقف التعدي والوقاية من تواصله. 

المتعلقة  حق المولف والتصاميم والبراءات)أأ( من قانون  97 المادةمثل   المملكة المتحدة أأحكام تشريعية،ول توجد في .13
صدار أأوامر بالحجب في حال التعدي على علامة تجارية. تحديداً بحق المولف، تنص  صدار على اإ لكن المحاكم اس تمدت سلطة اإ

لى السلطات الأشمل التي تنص عليها ل بيع منتجات مقلّدةفي حالت  بأأوامر بالحج علامات تجارية على الإنترنت استناداً اإ
 . 1981من قانون المحاكم العليا لعام  37 المادة

لكي تمارس المحكمة سلطتها التقديرية ، حددت المحكمة الشروط الواجب استيفاؤها Cartier11وفي قضية شركة كارتييه  .14
صدار أأمر جزري بالحجب بحق موفر لل ن خدماته اس تُخدمت للتعدي على علامة خدمات على الإنترنت بناء على أأ في اإ

في تجارية؛ وعرّفت مبادئ الأوامر الجزرية لحجب المواقع الإلكترونية؛ واس تعرضت الظروف التي يتعين أأخذها في الاعتبار 
كلفة التنفيذ،  12على الإنترنتيس تدعي أأن يتحمل موفرو الخدمات تحليل التناسب. واعتبرت المحكمة أأن تناسب قرار الحجب 
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 . 2012ديسمبر  Ma817 ،4رقم  2010، قرار المحكمة العليا، Adidasشركة أأديداس  
8

ي بي  ضد موقع Tiffany تيفاني قضية   نوود؛ قضية 106-104(.ص. 2nd Cir. 2010) ,.F.3d 93 600، رقم eBayاإ  Inwoodمختبرات اإ
Laboratories, Inc.  مختبرات أأيفاسضد Ives Laboratories, Inc. ،456 U.S. 844( ،1982 .) 

9
بشأأن جوانب قانونية معينّة لخدمات مجتمع المعلومات،  2000يونيو  8الصادر عن البرلمان الأوروبي والمجلس الأوروبي بتاريخ  EC/2000/31التوجيه  

 .15-12(، المواد التجارة الإلكترونيةبشأأن توجيه ال ) الإلكترونية، في السوق الداخليةس يما التجارة  ل
10

 . .WIPO/ACE/12/10 Rev" في الوثيقة أأوامر حجب المواقع الش بكية: تجربة المملكة المتحدةانظر " 
11

 -British Sky Broadcasting Ltd & Ors شركة بريتش سكاي برودكاس تينغضد  Cartier International AG & Ors هشركة كارتييقضية  
 EWHC 3354 (Ch); [2015] Bus LR 298;  [2015] 1 All ER 949;  [2015] 1 All [2014]ردّ جميع قضايا الاس تئناف وتأأكيد قرار ج. أأرنولد

ER (Comm) 641;[2014] ج. أأرنولد ، وقرار EWHC 3915 (Ch);  [2015] 1 All ER 1027; [2015] 1 All ER (Comm) 718 ؛ وقرار
 . .EWHC 3794 (Ch).CA in Cartier [80] [2014]ج. أأرنولد 

12
دارة شركة   وخالفهما  ن على قرار ج. أأرنولد.يوافقا القاضي جاكسون( اللوردو  )اللورد القاضي كيتشن  Cartier [150] ,[145]كارتييهأأغلبية أأعضاء مجلس اإ

  بريغز الرأأي معتبراً أأن تكلفة تنفيذ قرار الحجب ينبغي أأن تقع دائماً على عاتق صاحب الحق الذي يطلبه. اللورد القاضي



WIPO/ACE/12/9 Rev. 2 
5 
 

نفاذ 13توجيه مجتمع المعلوماته ذلك عن خيار الس ياسات الذي تضمن وينجم ل أأصحاب الحقوق. ، ويقوم التفسير 14وتوجيه الإ
تفادي المشكلة". ويمكن في بعض "الجهة الأقل كلفة ل المنطقي لتحميل موفري الخدمات على الإنترنت على اعتبار الموفرين 

 ، لكن هذا لم يُدث في هذه القضية. الحق صاحبالحالت فرض هذه التكاليف على 

  التعاون مع الوسطاء على الإنترنت –التدابير الطوعية  (ج 

طار  .15 قامة تعاون طوعي مع مواجهة تنامي مبيعات المنتجات المقلّد سعى أأصحاب الحقوق في اإ لى اإ ة عبر الإنترنت اإ
ن كان لم الو  لى حد ما، واإ لى فعالية تامة في وقف مبيعات المنتجات المقلّد سطاء على الإنترنت، أأثبت نجاحه اإ ة على يصل اإ

 الإنترنت. 

وأأوكشن  Alibabaعلي بابا  مواقعوأأعدّ الوسطاء، أأولً، س ياساتهم الخاصة المرتبطة "بالإخطار والحجب" )مثل  .16
Auction  ي بي  11thوالفنث ستريت  Rakuten، وراكوتنInterparkوانتربارك  ،Gmarket، وجي ماركت eBayواإ

Street) وللوس يط بأأن يُجب محتوىً  الملكية الفكرية هم فيالتعدي على حقوق يز لأصحاب الحقوق الإخطار بحالت التي تج
وفرنسا وهولندا والاتحاد الأوروبي  ركلسلطات الإدارية في كل من الدانمة. وفصّلت اأأو قوائم منشورة بالمنتجات المقلّد  معتدياً 

جراءات أأخرى من قبيل 15هذه الممارسات الصناعية وشجعّتها من خلال اعتماد "ممارسات تعاون طوعية" . واقتُرحت كذلك اإ
. وفيما يخص تدابير الإخطار وتعقب المعلومات تحديداً، تجيز هذه 16ومنع النشر" أأو "الإخطار وتعقب المعلومات""الإخطار 

ة( التي من بير الكشف عن بيانات المقلدين المحتملين )مثل مس تخدمي أأسماء الحقول التي يجري عبرها بيع المنتجات المقلّد التدا
عمال حقوقهمشأأنها أأن تساعد  وقد اعتمدت الصين هذه التدابير وأأعلنت المملكة المتحدة أأنها س تعتمدها . أأصحاب الحق في اإ

 كس ياسة اس تطلاعية. 

وثانياً، أُعدّت مدونات لممارسات الإعلان لردع نشر المحتويات غير القانونية على الإنترنت من خلال خفض عائدات  .17
يسهل نشر محتويات غير قانونية ومبيعات السلع المقلّدة )الذي الذي  تنصات على الإنترنلم الإعلانات من أأصحاب الحقوق 

للتجار  مقدمي خدمات الدفعلثاً، تس تهدف بعض التدابير والممارسات الطوعية . وثا17في غير مكانه"( نيعُرف أأيضاً "بالإعلا
 . 18عبر الإنترنت

وفي حين تكمن الأهداف الرئيس ية للتدابير الطوعية ومدونات الممارسات وغيرها من الآليات القانونية غير الملزمة في  .18
نفاذ حقوق الملكية الفكرية على الإنترنت،  وري ضمان توازن هذه التدابير مع حقوق أأساس ية أأخرى فمن الضر زيادة فعالية اإ

 كحرية التعبير وحماية البيانات. 

                                                
13

عن مواءمة بعض جوانب حق المولف والحقوق المجاورة في مجتمع  2001مايو  22الصادر عن البرلمان الأوروبي والمجلس بتاريخ  EC/29/2001 التوجيه 
 حق المولف(.توجيه بشأأن ال المعلومات )

14
نفاذ حقوق الملكية الفكريةبشأأن  2004أأبريل  29في  لسالمجالصادر عن البرلمان الأوروبي و  EC/48/2004التوجيه رقم   نفاذ( اإ  .)التوجيه بشأأن الإ

15
السلوك الهولندية بشأأن الإخطار والحجب بين أأصحاب الحقوق ومنصات التجارة الإلكترونية؛ ومدونة  عبر الإنترنت بيع السلع المقلّدةالميثاق الفرنسي لمكافحة  

لى موفري الخدمات على الإنترنت الذين يوفرن خدمات اتصالت عامة في هولندا؛ ومدونة السلوك الدانماركي دارة  ةالموجهة اإ لموفري الخدمات على الإنترنت بشأأن اإ
؛ انظر دراسة مكتب الاتحاد الأوروبي للملكية الفكرية بشأأن ممارسات التعاون الحقول المرتبطة بالتعدي على حقوق الملكية الفكريةجب أأسماء أأوامر المحاكم بح

مكتب الاتحاد الأوروبي للملكية الفكرية،  والحقوق المجاورة )دراسة المولف وحقوق التصاميم وحقالطوعي في مكافحة التعدي على حقوق العلامات التجارية 
نفاذ.  17أأن التجارة الإلكترونية والمادة من التوجيه بش 16. المادة 23-19، 14ص.  (،2016  من التوجيه بشأأن الإ

16
 . 19(، مجلة الملكية الفكرية، العدد 2011" )يونيو Notice and Trackdown ف. موس تيرت وم. شفيمر، " 

17
 دراسة - عروض الإعلانات الرقميةارة الجيدة في تج ت(؛ مبادئ المملكة المتحدة للممارسا2014قانون الأخلاقيات النمساوي لقطاع صناعة الإعلانات ) 

( IABمبادرات مكتب الإعلانات التفاعلية )عن  WIPO/ACE/10/21. انظر الوثيقة 23-19، 14،.ص. 2016مكتب الاتحاد الأوروبي للملكية الفكرية، 
يطاليا وهولندا وبولندا وسلوفاكيا والمملكة المتحدة. مماثلة في كل من النمسا والدانم . واعتُمدت في الاتحاد الأوروبي ممارساتفي بولندا  رك وفرنسا واإ

18
مكتب  دراسة -RogueBlock التي سُُيت في ما بعد روغبلوك  مقدمي خدمات الدفعوبرنامج بوابة ، مبادرة الدولي لمكافحة التقليد الأمريكي التحالف 

" في مشروع المركز الكندي لمكافحة الغش: "رد المعاملات" لرد)ع( المزيفينر ". انظ24-23، 14، ص. 2016الاتحاد الأوروبي للملكية الفكرية، 
 . WIPO/ACE/11/8 الوثيقة
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نفاذ الأحكام  باء.  الولية القضائية واإ

عند طرح مسأألة س بل الانتصاف المدنية لملاحقة المتعدين على حقوق الملكية الفكرية على الإنترنت، تبرز قضيتان  .19
نفاذ حقوق الملكية الفكرية على الإنترنت. والمسأألة الأولى أأخريان ذُكرتا بشكل مختصر حتى الآن ل كنهما توثران تأأثيراً كبيراً على اإ

كم ينبغي أأن يكون الارتباط قويًا بولية محددة لكي تقبل محكمة البت في اً حتى الآن واضحهي مسأألة الولية القضائية. وليس 
ة عبر الإنترنت درجات مختلفة من "الارتباط" )مثلًا، هل الموقع الالكتروني الذي يس تهدف القضية. ولحالت بيع السلع المقلّد 

عمال حقوقه.  لى اإ ن المس تهلكين موجود في الولية القضائية؟( بالولية القضائية التي يسعى فيها صاحب الحق اإ وثانياً، فاإ
نفاذ الأحكام ليس للتعدي. ول تتوفر لأصحاب الحقوق الذين حصلوا على ة تناسب مع الطبيعة العالميمنظّمة با ي  تمسائل اإ

جراءات  هم في ولية قضائية خارجية وعليهم بالتالي أأنة قضائية س بل ميسّرة لإعمال حقوق أأحكام لصالحهم في ولي يتخذوا اإ
نفاذ تس تتبع تأأخيراً وتكاليف.  فبشأأن الاعترا  والإ

 الإجراءات الجنائية  ثالثاً.

نفاذ بفضل القوانين الجنائية حاول أأصحاب الحقوق في .20 لى وقف مبيعات المنتجات المقلّدة على الإنترنت تأأمين الإ  سعيهم اإ
لى مس توى مرتفعالحالت التي تصل فيها مبيعات المنتجات المقلّدة في خاصة نفاذ القانون، الوكالت المعنية باإ أأيضاً. وتساعد  ، اإ

نفاذ القانون في بعض الوليات القضائية وحدات ووقف هذه العمليات غير القانو في ملاحقة المتعدي  نية. وتوجد في وكالت اإ
وفي المملكة المتحدة على سبيل المثال، تعمل وكالت متخصصة في قضايا بيع السلع المقلّدة، ل س يما على مس توى تجاري. 

نفاذ القانون  بالملكية الفكرية. وتحقق وحدة الجريمة المرتبطة لمكافحة الجرائم المرتبطة  2011وفق استراتيجية المملكة المتحدة لعام اإ
نفاذ القانون، في يتس نى . و في مبيعات السلع المقلّدة مدينة لندن بالملكية الفكرية التابعة لشرطة الصين التعاون مع سلطات اإ

 علوماتالمقديمه لكن احتمال أأن يأأتي هذا التعاون ثماره يتوقف على تعاون صاحب الملكية الفكرية مع التحقيق من خلال ت
نفاذ الجنائية، كما ظهر في التفسير القضائي في واهتمامه بتقدم التحقيق.  وتتواصل محاولت المساعدة في تعزيز فعالية تدابير الإ

للقواعد الإجرائية الجنائية الخاصة بجرائم الإنترنت، الذي أأصدره مكتب المدعي العام الأعلى ووزارة الأمن العام.  2014عام 
نفاذ  مكتب كوريا للملكية الفكريةأأنشأأ جمهورية كوريا، وفي  شرطة التحقيق الخاصة بالعلامات التجارية من أأجل تعزيز اإ

  19القانون بشأأن السلع المقلّدة.

وتبلغ المشاغل المرتبطة بالتجارة غير المشروعة درجة عالية من الحساس ية في مجالت مثل المنتجات الصيدلنية حيث  .21
مبادرات خاصة  20يوروبولبول و نتر وعبر الوطني، تتخذ وكالت مثل الإ وعلى المس تويين العالمي ان في خطر. تكون صحة الإنس

 وتنظم فرق عمل لمكافحة الإتجار بالسلع غير المشروعة. 

 الإجراءات الإدارية/الجمركية رابعاً.

نفاذ المدنية والجنائية  .22 دارية وجمركية تكملّ نظم الإ ن أأصحاب وتمكّ يتيح الكثير من الوليات القضائية س بل انتصاف اإ
 ق من وقف التعديات على حقوقهم المرتبطة بالملكية الفكرية. الح

دارتها. ويقع وفي الصين، تتولى الدوائر الإدارية للصناعة والتجارة مسوولية الإشراف على تجارة السلع على ا .23 نترنت واإ لإ
بلاغ السلطات  منصات التجارة عبرعلى عاتق  لى اإ ضافة اإ الإنترنت واجب مراقبة مواقعها الإلكترونية لرصد التعديات، اإ

بالتعديات المحتملة ومساعدتها في "التحقيق في العمليات التجارية غير القانونية على الإنترنت ومعاقبة مرتكبيها"، من خلال 

                                                
19

 . .WIPO/ACE/12/10 Rev" في الوثيقة الترتيبات الموسس ية المنفذة في جمهورية كوريا للتصدي لنتشار السلع المقلدة على الإنترنتانظر " 
20

 . .WIPO/ACE/12/10 Rev" في الوثيقة تجربة يوروبول -رية على الإنترنتوسسات لمواجهة التعديات على الملكية الفكالترتيبات التي تتخذها المانظر " 
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واجب، تمتلك السلطات الإدارية سلطة حال انتهاك هذا الوفي . 21المتعديمات التسجيل أأو أأية معلومات عن تقديم معلو 
غلاق  وأأ حجز السلع المتعدية والأصول التجارية؛  أأوالاس تفسار والتحقيق،  غلاق المواقع اإ مقار الشركات؛ أأو طلب اإ

 الإلكترونية المتعدية. 

جراء حجز أأسماء الحقول )المتاح خاصة في  ومن س بل الانتصاف الأخرى التي غالباً  .24 ليها أأصحاب الحقوق اإ ما يلجأأ اإ
بعد حجزها بشكل عام لتثقيف المس تهلكين وتوعيتهم بالجرائم  وتس تخدم أأسماء الحقول. 22الاتحاد الأوروبي والوليات المتحدة(

لت التي ل تظهر فيها العلامات التجارية موضع مفيداً خاصة في الحا يتُاح، ، حيثالمرتبطة بالملكية الفكرية. ويكون هذا النهج
ذا لم تكن العلامات التجارية موضع التعدي ظاهرة في اسم الحقل نفسه جراء تسوية التعدي في اسم الحقل نفسه. واإ ، يكون اإ

نفاذ الحقوق المرتبطة بالعلامات التجارية المنازعات المنازعات المتعلقة بأأسماء الس ياسة الموحدة لتسوية وفق  الطريق الأنسب لإ
 . 23الحقول

وأأخيراً، يتعاون أأصحاب العلامات التجارية أأيضاً مع سلطات الجمارك من أأجل وقف تجارة السلع المقلّدة. ويتس نى  .25
وقف مبيعات السلع المقلّدة حتى في الحالت التي يشتري فيه المس تهلك منتجاً مقلداً لأصحاب الحقوق في الاتحاد الأوروبي 

 . 24نصة على الإنترنت موجودة خارج الاتحاد الأوروبيمن م 

 خلاصة   خامساً.

نفاذ فعالة.  .26 نفاذ الحقوق المرتبطة بالعلامات التجارية على الإنترنت يفتقر لتدابير اإ ويمكن لأصحاب الحقوق في ل يزال اإ
دارية  لى س بل انتصاف مدنية أأو اإ والتعديات . عالية هذه الس بل محدودةأأو جنائية لكن فعدد من الوليات القضائية اللجوء اإ

نترنت عابرة للحدود في طبيعتها.  آليات التعاون القائمة مثل اتفاقات التعاون على العلامات التجارية على الإ وينجم عن ذلك أأن أ
غير ثبتت أأنّها أأ من خلال المساعدة القانونية المتبادلة أأو الأوامر الدولية بالتوقيف أأو طلب الحصول على أأدلة، عمليات طويلة و 

 الهوية.  لمواجهة أأنشطة التعدي عبر ش بكة الإنترنت الكبيرة في الحجم وعالية السرعة وغير معروفةملائمة 

الش بكة . وكذلك، تحتاج وولية للوسطاء والتدابير الطوعيةوفي الوقت الراهن، تبقى الخيارات الأفضل تحميل المس .27
نفاذ الحقوق المرتبطة بالعلامات التجارية  العنكبوتية العالمية لى نهج خاص باإ يعكس الطبيعة العابرة للحدود التي تتسم بها اإ

ل بعد صياغة معايير تقنية وقانونية . مسأألة التعدي على العلامات التجارية عبر الإنترنت ولن يتس نى تطبيق تدابير فعالة اإ
 وتنفيذها. ملائمة

  [نهاية الوثيقة] 
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دارة الدولة لشوون الصناعة والتجارةمن التدابير الإدارية للتجارة عبر الإنترنت ) 34المادة   ن لم يسُ توفَ الواجب قد تفُرض غرامة مالية 2014، اإ (؛ اإ
 (. 50 )المادة

22
نفاذ ويوروبول في الاتحاد الأوروبي. انظر " دائرة الهجرة والجمارك في الوليات المتحدة،تنفذه وكالة   دور المركز الوطني لتنس يق حقوق الملكية الفكرية في اإ

 ..WIPO/ACE/12/10 Revفي الوثيقة  تجربة يوروبولو  WIPO/ACE/11/8" في الوثيقة الملكية الفكرية في الوليات المتحدة الأمريكية
23

 http://www.wipo.int/amc/en/domains/gtld/ 
24

 . C-98/13 ،EU:C:2014:55، القضية وغيرها Rolex SAضد رولكس   Blomqvistبلوكفيستقضية في  2014فبراير  6حكم صادر بتاريخ  


