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AVERTISSEMENT

L’attention du Bureau international a été attirée a plusieurs
reprises sur le fait que des sociétés adressent a des titulaires
d’enregistrements internationaux de marques des lettres les
invitant, moyennant des sommes importantes, a enregistrer les-
dites marques dans des publications d’apparence officielle.

Le Bureau international prévient les titulaires d’enregistre-
ments internationaux et leurs mandataires que de telles publica-
tions n’ont absolument aucun effet juridique quant a la
protection des marques concernées et sont donc inutiles.
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WARNING

On several occasions, the attention of the International
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ing them to register their marks in publications which appear to
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registrations and their agents that such a publication has abso-
lutely no legal effect in regard to the protection of the said
marks and is therefore unnecessary.
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(Hrsg.), Leitfaden fUr die internationale Registrierung von
Marken, 3. Auflage, ISBN No. 3-452-26015-1, al precio de 138
EUR) estd actualmente disponible a través de la editora Carl
Heymanns Verlag, asociada de la Oficina Internacional de la
OMPI en la edicion de esta Guia.

Carl Heymanns Verlag, Luxemburger Str. 449, D-50939 Cologne
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ADVERTENCIA

En distintas oportunidades, se ha sefialado a la Oficina Interna-
cional el hecho de que ciertas organizaciones envian cartas a los
titulares de registros internacionales, invitandolos a registrar sus
marcas en publicaciones que aparentan tener caracter oficial.

La Oficina Internacional advierte a los titulares de registros
internacionales y a sus representantes que dichas publicaciones
carecen de efecto juridico en cuanto a la proteccion de sus mar-
cas y que, por lo tanto, son innecesarias.
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Remarquesrelativesala
publication des enregistrements et desautresinscriptions
faites au registreinternational des marques

A. Généralités

1. L'Arrangement de Madrid concernant I'enregistrement
international des marques, du 14 avril 1891, a été révisé en
dernier lieu le 14 juillet 1967 a Stockholm et modifié le 28
septembre 1979. Le Protocole relatif a 'Arrangement de Ma-
drid concernant I'enregistrement international des marques du
27 juin 1989 est entré en vigueur le 1 décembre 1995 et est
opérationnel depuis le 1° avril 1996.

2. Un réglement d'exécution commun a 1'Arrangement et
au Protocole de Madrid est entré en vigueur le 1° avril 1996.

3. Une liste des parties contractantes de I’ Arrangement de
Madrid et du Protocole suit ces remarques.

4. En vertu des dispositions de I'Arrangement de Madrid et
du Protocole, I'enregistrement international d'une marque peut
étre demandé au Bureau international de 1'Organisation Mon-
diale de la Propriété Intellectuelle (OMPI), par I'intermédiaire
de I'Office d'origine, par tout ressortissant de 1'une des parties
contractantes de I'Arrangement, du Protocole, ou a la fois de
I'Arrangement et du Protocole, de méme que par toute autre
personne, physique ou morale, qui a, dans ['une de ces parties
contractantes, un domicile ou un établissement industriel ou
commercial effectif et sérieux.

5. L'enregistrement international étend ses effets a chacune
des parties contractantes pour lesquelles la protection a été de-
mandée; ces parties contractantes figurent dans la publication
sous le code INID (831) (désignations selon I'Arrangement de
Madrid) ou le code INID (832) (désignations selon le Protoco-
le de Madrid). Chacune de ces parties contractantes a toute-
fois la possibilité, dans les conditions prévues par
I'Arrangement ou le Protocole, de refuser la protection de la
marque sur son territoire dans un délai déterminé (voir chiffre
6 ci-dessous), ou d'en prononcer, en tout temps, l'invalidation
pour son territoire. Les refus provisoires de protection (sans
toutefois les motifs de refus), les déclarations en vertu de la
régle 17.5)a) confirmant ou retirant un refus provisoire, les
nouvelles déclarations en vertu de la régle 17.5)b) ayant une
incidence sur la protection de la marque, les déclarations
d’octroi de la protection et les invalidations inscrits au registre
international sont publiés sous la rubrique "Refus provisoires,
déclarations en vertu de la régle 17.5)a) et b), octrois de pro-
tection et invalidations."

B. Enregistrements

6. La publication de chaque enregistrement international
comprend dans tous les cas les indications suivantes: la date
de l'enregistrement; le numéro de l'enregistrement; le nom et
l'adresse du titulaire; la marque faisant I'objet de I'enregistre-
ment; la liste des produits et des services, groupés selon les
classes de la classification internationale'; la partie contrac-
tante dont I'Office est 1'0ffice d'origine; selon le cas, la date et
le numéro de la demande de base et/ou de l'enregistrement de
base; la ou les parties contractantes désignées (selon I'Arran-
gement et/ou le Protocole), ainsi que la date de notification.
Cette date est celle a partir de laquelle court le délai d'un an
durant lequel un refus de protection peut étre prononcé selon
l'article 5.2) de 1'Arrangement ou d'un an ou plus selon l'arti-
cle 5.2)a) a ¢) du Protocole.

' 1l s’agit de la classification instituée par I’ Arrangement de Nice concernant
la classification internationale des produits et des services aux fins de
I’enregistrement des marques, du 15 juin 1957, révisé a Stockholm le 14
juillet 1967 et a Genéve le 13 mai 1977 et modifié¢ a Genéve le 2 octobre
1979. Cette classification comprend 34 classes de produits et 11 classes de
services.

7. La publication comprend également, selon le cas, les
indications suivantes:

i)  D’indication de la partie contractante ou le titulaire a
son établissement industriel ou commercial effectif
et sérieux, ou son domicile, si I'adresse du titulaire
n'est pas sur le territoire de la partie contractante
dont I'Office est I'Office d'origine;

it)  l'adresse pour la correspondance;

iii)  l'indication «Voir reproduction couleur a la fin de
ce volume» ou «Voir l'original en couleur a la fin
de ce volumey;

iv)  les symboles pertinents de la classification interna-
tionale des éléments figuratifs des marques (classi-
fication de Vienne);

v) la translittération en caractéres latins et en chiffres
arabes, si la marque ou une partie de la marque se
compose de caractéres autres que latins ou de chif-
fres autres qu'arabes ou romains; a titre facultatif,
une traduction de la marque en francais, anglais et/
ou espagnol;

vi) la description de la marque;

vii)  les couleurs revendiquées, si le titulaire revendique
la couleur a titre d'élément distinctif de la marque;
a titre facultatif, les parties principales de la marque
qui sont dans chacune des couleurs revendiquées;
marque consistant exclusivement en une ou plu-
sieurs couleurs;

la nature de la marque ou le type de marque (mar-
que tridimensionnelle, marque sonore, marque col-
lective, de certification ou de garantie);

ix)  l’indication de 1’élément ou des éléments dont la
protection n’est pas revendiquée;

x) lamention qu'un dépo6t est un premier dépdt au sens
de l'article 4 de la Convention de Paris pour la pro-
tection de la propriété industrielle;

xi) la limitation de la liste des produits et services a
I'égard d'une ou plusieurs des parties contractantes
désignées;

xii) la ou les parties contractantes désignées ou le titu-
laire a l'intention d'utiliser la marque.

8. Les rubriques décrivant la nature des indications pu-
bliées apparaissent sous la forme d'un code INID selon la nor-
me ST.60 de 'OMPI. Le nom des pays concernés ou des
organisations intergouvernementales concernées est identifié
par un code a deux lettres selon la norme ST.3 de 'OMPI.
Pour les codes ST.60 et ST.3, voir les pages ci-apres.

viii)

C. Renouvellements

9. La publication du renouvellement comprend, en princi-
pe, les mémes indications que la publication relative a l'enre-
gistrement, sous réserve des modifications intervenues depuis
l'enregistrement.

10. Les dates indiquées sont la date de 1’enregistrement in-
ternational, la date du dernier renouvellement et la date a la-
quelle le prochain paiement est di.

11. Le renouvellement est une simple prolongation de l'en-
registrement tel qu'il existe au moment ou le renouvellement
doit prendre effet; aucune modification ne peut donc étre ap-
portée a l'enregistrement par le renouvellement lui-méme.
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12. Les désignations postérieures et les modifications pré-
vues par 1'Arrangement, le Protocole et le réglement d'exécu-
tion peuvent &tre inscrites au registre international, avant ou
apres le renouvellement. Une demande séparée doit a cette
fin étre présentée au Bureau international. Lors de la publica-
tion du renouvellement, il n'est tenu compte que des modifica-
tions inscrites au plus tard a la date d'expiration de
l'enregistrement a renouveler.

D. Désignations postérieuresal'enregistrement

13. On entend par désignation postérieure une requéte pour
I'extension des effets d'un enregistrement international a une
partie contractante a laquelle il n'étend pas ses effets. Cette
désignation postérieure peut étre demandée en tout temps.
Comme dans le cas de l'enregistrement et, dans les mémes
conditions, chaque partie contractante ayant fait l'objet d'une
désignation postérieure a la possibilité de refuser la protection
de la marque ou d'en prononcer l'invalidation (voir chiffre 6
ci-dessus); les délais indiqués au chiffre 6 ci-dessus courent
dans ce cas a partir de la date de notification de la désignation
postérieure.

E. Classification des élémentsfiguratifs

14. Sila marque faisant I'objet d'un enregistrement interna-
tional est une marque figurative ou une marque verbale com-
prenant un élément figuratif, la publication de cet
enregistrement indique, sous la reproduction de la marque, les
catégories et divisions de la classification des éléments figura-
tifs des marques instituée par I'Arrangement de Vienne du 12
juin 1973, dans lesquelles sont rangés les éléments figuratifs
de cette marque (article 4 de I'Arrangement de Vienne). La
sixiéme édition de la classification des éléments figuratifs est
entrée en vigueur le 1° janvier 2007.

F. Divers
15. Abréviations

Une lettre majuscule (A, B ou C, etc.), qui suit le numéro
d'un enregistrement, signifie qu'il s'agit de la partie cédée de
l'enregistrement portant le méme numéro.

16. Guide pour I'enregistrement international des mar-

ques en vertu de I'Arrangement de Madrid et du
Protocole de Madrid

Le Bureau international publie un «Guide pour I'enregistre-
ment international des marques en vertu de I'Arrangement de
Madrid et du Protocole de Madrid». Ce Guide, qui est publié
en langues frangaise, anglaise et espagnole peut étre comman-
d¢ auprés du Bureau international; son prix est de 60 francs
suisses.
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Liste despartiescontractantesdel' Arrangement de Madrid ou du Protocole
dans|'ordre aphabétique des codes ST.3 correspondants

Lorsqu'un pays est partie a I'Arrangement de Madrid, son nom est suivi de la lettre «A»; lorsqu'un pays est partie au Protocole
de Madrid, son nom est suivi de la lettre «P»; lorsqu'un pays est partie a la fois a I'Arrangement et au Protocole, son nom est

suivi de «A & P».
AG  Antigua-et-Barbuda (P) KP  République populaire démocratique de Corée (A & P)
AL  Albanie (A & P) KR  République de Corée (P)
AM  Arménie (A & P) KZ  Kazakhstan (A)
AN  Antilles néerlandaises (P) LI Liechtenstein (A & P)
AT  Autriche (A & P) LR Lib¢ria (A)
AU Australie (P) LS Lesotho (A & P)
AZ  Azerbaidjan (A & P) LT Lituanie (P)
BA  Bosnie-Herzégovine (A & P) LU Luxembourg (A & P)
BE Belgique (A & P) LV Lettonie (A & P)

. MA Maroc (A & P)
BG Bulgafle (A&P) MC  Monaco (A & P)
g¥ gi};ﬁlgﬁl(& &P) MD République de Moldova (A & P)
BW  Botswana (P) ME  Monténégro (A & P)

. MG Madagascar (P)
BX Blllreau Benelux des marques MK  Ex-République yougoslave de Macédoine (A & P)
BY  Bélarus (A & P) MN  Mongolie (A & P)
CH  Suisse (A & P) MZ  Mozambique (A & P)
CN  Chine (A & P) NA  Namibie (A & P)
CU  Cuba (A &P) NL  Pays-Bas (A & P)
CY Chypre (A & P) NO Norvége (P)
CZ  République tchéque (A & P) OM Oman (P)
DE  Allemagne (A & P) PL  Pologne (A & P)
DK  Danemark (P) PT  Portugal (A & P)
DZ  Algérie (A) RO  Roumanie (A & P)
EE  Estonie (P) RS Serbie (A & P)'
EG Egypte (A) RU  Fédération de Russie (A & P)
EM  Communauté européenne (P) SD Sogdan (A)
ES  Espagne (A & P) SG Sigapour (P
TR poman (eA(lz P) SI  Slovénie (A & P)
GB  Royaume-Uni (P) SK  Slovaquie (A & P)
GE  Géorgic (P) SL  Sierra Leone (A & P)
GH Ghan%i (P) SM  Saint-Marin (A & P)
) ST  Sao Tomé-et-Principe (P)

GR  Grece (P) SY  République arabe syrienne (A & P)
HR  Croatie (A & P) SZ  Swaziland (A & P)
HU  Hongrie (A & P) TJ  Tadjikistan (A)
IE  Irlande (P) TM  Turkménistan (P)
IR Iran (République islamique d”) (A & P) TR  Turquie (P)
IS Islande (P) UA  Ukraine (A & P)
IT Italie (A & P) US  Etats-Unis d’Amérique (P)
JP Japon (P) UZ  Ouzbékistan (P)
KE Kenya (A & P) VN  Viet Nam (A & P)
KG Kirghizistan (A & P) ZM  Zambie (P)

"Pour I’application de 1’ Arrangement de Madrid et du Protocole de Madrid, la Belgique, le Luxembourg et les Pays-Bas doivent étre considérés comme un seul
pays; I’administration commune de ces pays est le Bureau Benelux des marques (code BX).
!'La Serbie continue la personnalité juridique de la Serbie-Monténégro, qui a cessé d’exister le 3 juin 2006.
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Normes ST.60 et ST.3del’OMPI

1. Les données bibliographiques relatives aux marques in-
ternationales sont identifiées par les codes INID de 'OMPI
(«l dentification Numérique Internationalement agréée en ma-
tiere de Données bibliographiques»), a savoir, les codes de la
norme ST.60 («kRecommandation relative aux données biblio-
graphiques concernant les marques») et la norme ST.3 («Code
normalisé a deux lettres recommandé pour la représentation
des pays, d'autres entités et d'organisations internationales dé-
livrant ou enregistrant des titres de propriété industrielley).
Les dates sont indiquées dans le format normalisé
JI.MM.AAAA.

2. Les différents codes de la norme ST.60 utilisés dans la
Gazette, les données bibliographiques auxquels ils sont asso-
ciés, ainsi que les notes explicatives, sont indiqués ci- apres.
Les codes de la norme ST.3 sont indiqués dans la liste des par-
{\i/fsdc%ntractanctes de I’Arrangement et/ou du Protocole de

adrid.

Liste des codes de la norme ST.60 utilisés dans |la Gazette

(Les notes explicatives éventuelles figurent a la fin de la pré-
sente liste.)

(100) Données concer nant I'enregistrement/le renouve lement

Date de I'enregistrement/du renouvellement

(151) Date de l'enregistrement

(156) Date du renouvellement

Numéros d'enregistrement connexes

(161) Numéro(s) d'enregistrement antérieur(s) de 1'en-
registrement renouvelé

(171) Durée prévue de l'enregistrement

(176) Durée prévue du renouvellement

(180) Date prévue de I’expiration de I’enregistrement/
du renouvellement

(200) Donnéesréeativesalademande

(270) Langue(s) de la demande

(300) Données relatives a la priorité selon la Convention
de Paris et autres données relatives a I'enregistre-
ment de la marque dansle paysd'origine

(320) Date de dépot de la premiere demande
(350) Indication de revendication d’ancienneté d’une
ou de plusieurs marque(s) antérieure(s)

(500) Informations diverses

Produits et ou services

(511) Classification internationale des produits et des
services aux fins de Il'enregistrement des
marques (classification de Nice) et liste des pro-
duits et services classés selon cette classification

Indications relatives a I'utilisation de la marque

(526) Renonciation (non revendication de la protection
a I’égard de tout élément de la marque

(527) Indications relatives aux exigences d'utilisation

(531) Classification internationale des éléments figura-
tifs des marques (classification de Vienne)

(541) Reproduction de la marque lorsque celle-ci est
représentée en caractére standard

(550) Indication relative a la nature de la marque ou au
type de marque

(558) Marque consistant exclusivement en une ou plu-
sieurs couleurs

(561) Translittération de la marque

(566) Traduction de la marque ou de mots contenus
dans la marque

(571) Description de la marque

(580) Date de l'inscription au registre de tout type de
transaction (par exemple, changement de titu-
laire, changement de nom ou d'adresse, renon-
ciation, cessation de la protection)

(591) Informations concernant les
vendiquées

couleurs re-

(700) Informations concernant les parties intéressées par
lademandeou I'enregistrement

(732) Nom et adresse du titulaire de l'enregistrement

(750) Adresse pour la correspondance

(770) Nom et adresse du titulaire précédent (en cas de
changement de titulaire)

(791) Nom et adresse du preneur de licence

(793) Indication des conditions ou rectrictions prévues
dans la licence

(800) Certainesdonnéesrelativesal'enregistrement inter-
national des marques selon I'Arrangement de Ma-
drid concernant |'enregistrement international des
marques et le Protocolerelatif a cet Arrangement.

Données concernant le droit a I'enregistrement

(811) Etat contractant dont le titulaire est ressortissant

(812) Etat contractant ou organisation contractante sur
le territoire duquel ou de laquelle le titulaire a un
établissement industriel ou commercial effectif
et sérieux

(813) Etat contractant ou organisation contractante sur
le territoire duquel ou de laquelle le titulaire a
son domicile

(814) Partie contractante sur le territoire de laquelle le
nouveau titulaire remplit les conditions requises
pour étre le titulaire de 'enregistrement interna-
tional

Données concernant la demande de base ou l'enregis-
trement de base

(821) Demande de base

(822) Enregistrement de base

Données concernant les parties contractantes visées par
'enregistrement international, le renouvellement
ou un changement

(831) Désignation selon 1'Arrangement de Madrid

(832) Désignation selon le Protocole de Madrid

(833) Partie contractante intéressée

(834) Désignation(s) en vertu du Protocole de Madrid
selon I’article 9sexies

Informations diverses

(841) Etat dont le titulaire est ressortissant

(842) Nature juridique du titulaire (personne morale) et
Etat ainsi que, le cas échéant, territoire a I'in-
térieur de cet Etat, ou la personne morale est
constituée

Données concernant la limitation de la liste des produits
et services

(851) Limitation de la liste des produits et services

Données concernant les refus de protection et invalida-
tion

(861) Refus total de protection

(862) Refus partiel de protection

(863) Date du pris d’effet de I’invalidation

(864) Invalidation total

(865) Invalidation partielle

(866) Refus provisoires notifiés sans indication des
produits/services concernés (régle 18.1)c)iii)

(867) Motifs du refus

(868) Octroi de la protection

(869) Acceptation avec réserve

Données concernant un changement apporté a l'enregis-
trement international

(871) Numéro de la partie cédée de l'enregistrement
international

(872) Numéros des enregistrements internationaux fu-
sionnés

(873) Numéro de l'enregistrement international résul-
tant de la fusion
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(874) Nouveau nom ou nouvelle adresse du titulaire
Données concernant un remplacement, une division ou
une fusion
(881) Numéro et date de l'enregistrement national ou
régional ou des enregistrements nationaux ou ré-
gionaux remplacés par un enregistrement inter-
national et partie contractante concernée (article
4bis de 1'Arrangement ou article 4bis du Proto-
cole)
Date et numéro de la demande de base, de 1'en-
registrement qui en est issu ou de l'enregis-
trement de base faisant 'objet de la division
(883) Données concernant la demande de base, I'enre-
gistrement qui en est issu ou l'enregistrement de
base résultant de la division ou de la fusion
Données concernant les désignations postérieures
(891) Date de la désignation postérieure (régle 24.6) du
réglement d'exécution commun)

(882)

Données concernant les décisions finales

Re:

Re:

Re:

(892) Décision finale confirmant la renonciation.

(893) Décision finale portant retrait de la renonciation.

(894) Décision finale confirmant le refus de protection.

(895) Déclaration indiquant que la marque est protégée
pour tous les produits et services demandés (ré-
gle 17.5)a) ou b)).

(896) Déclaration indiquant que la protection de la
marque est refusée pour tous les produits et ser-
vices demandés (régle 17.5)a) ou b)).

(897) Déclaration indiquant que la marque est protégée
pour certains des produits et services demandés
(régle 17.5)a) ou b)).

(898) Autre décision finale.

Notes explicatives
code INID (161)
Dans le cadre de la publication de renouvellements d'en-
registrements internationaux, ce code est utilisé pour des
enregistrements antérieurs ayant expiré avant l'entrée en
vigueur (en 1966) de 1'Acte de Nice.

codes INID (171) et (176)

Dans le cadre de la «Gazette OMPI des marques interna-
tionales», les codes (171) et (176) sont respectivement
utilisés a 1'égard des enregistrements internationaux et
des renouvellements relevant du réglement d'exécution
de I'Arrangement de Madrid en vigueur jusqu'au 31 mars
1996 et pour lesquels les émoluments et taxes ont été
payés pour 20 ans.

: code INID (180)

Le code (180) est utilisé pour indiquer la date a laquelle
le prochain paiement est dii pour maintenir 1’enregistre-
ment international en vigueur, que ce soit considéré com-
me le paiement d’une taxe de renouvellement (en vertu
du Protocole) ou d’un second versement (en vertu de
I’ Arrangement).

: code INID (350)

Ancienneté: Etat membre de ’organisation contractante,
suivi par (a) Numéro de I’enregistrement; (b) Date de
I’enregistrement; (c) Date de dépot; (d) Date de priorité,
le cas échéant. Lorsque I’ancienneté d’un enregistrement
international est revendiquée, le code du pays de I’Etat
membre ou des Etats membres sera précédé des lettres
WO.

code INID (527)

Le code (527) peut étre utilisé non seulement pour les in-
dications relatives a l'usage effectif mais aussi pour les
indications d'intention d'utiliser la marque.

Re:

Re:

Re:

Re:

Re:

Re:

Re:

code INID (580)

Dans le cadre de la «Gazette OMPI des marques interna-
tionales» (pour ce qui concerne les enregistrements inter-
nationaux, les désignations postérieures et les
rectifications), le code (580) est utilisé pour indiquer la
date de notification par le Bureau international aux par-
ties contractantes désignées, date a partir de laquelle
commence a courir le délai pour émettre le refus de pro-
tection selon l'article 5 de 1'Arrangement ou l'article 5 du
Protocole.

: codes INID (732), (770) et (791)

Ces codes s'appliquent aussi aux cas ou il y a plusieurs
titulaires ou preneurs de licence.

codes INID (812) et (813)

A utiliser uniquement lorsque l'adresse du titulaire (ou de
I'un des titulaires) n'est pas sur le territoire de la partie
contractante dont 1'office est I'office d'origine ou, si un
changement de titulaire de l'enregistrement international
a été inscrit au registre international, lorsque I'adresse du
nouveau titulaire (ou de l'un des nouveaux titulaires)
n'est pas sur le territoire de la partie contractante ou de
I'une des parties contractantes a 1'égard de laquelle ou
desquelles le nouveau titulaire remplit les conditions re-
quises pour étre le titulaire d'un enregistrement interna-
tional.

codes INID (821) et (822)

Dans certains cas (par exemple, lorsqu'un pays devenu
partie au Protocole continue d'appliquer le systeme de
demande monoclasse), la demande internationale (rele-
vant exclusivement du Protocole) peut étre fondée sur
une ou plusieurs demandes de base - code (821) - et sur
un ou plusieurs enregistrements de base - code (822) -, si
'enregistrement international porte sur plusieurs classes
de produits ou services.

codes INID (831) a (834)

Aucun de ces codes INID n'est prévu pour le cas ou un
changement concerne la totalité des parties contractantes
désignées (dans le cas d'un changement complet de titu-
laire).

codes INID (831), (832) et (834)

On entend par «désignation» une extension territoriale
faite dans la demande internationale ou postérieurement
a l'enregistrement international. Les codes (831), (832)
et/ou (834) seront utilisés dans la publication des enre-
gistrements internationaux, des désignations postérieu-
res, des renouvellements et des changements partiels de
titulaire.

: code INID (833)

Ce code sera utilisé dans la publication des renoncia-
tions, des limitations et des radiations partielles.

codes INID (841) et (842)

L'information visée par ces codes est facultative aux fins
de l'enregistrement international; elle a pour but de satis-
faire aux exigences posées par la Iégislation de certaines
parties contractantes désignées.

: code INID (851)

Ce code sera utilisé lorsqu'une limitation de la liste des
produits et services figure dans une demande internatio-
nale ou dans une désignation postérieure.

code INID (868)

Lorsque ce code est utilisé, les données devraient aussi
comprendre la date a laquelle ’OMPI a été informée de
I’octroi de la protection.
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Re:

Re:

Re:

Re:

code INID (869)

Ce code sera utilisé lorsque la protection est acceptée,
étant toutefois indiqué que certains éléments de la mar-
que ne sont pas protégeés.

code INID (871)

En cas de cession partielle de l'enregistrement internatio-
nal, la partie cédée (inscrite au nom du nouveau titulaire)
portera le méme numéro que 'enregistrement internatio-
nal concerné, suivi d'une lettre majuscule.

code INID (874)

Ce code sera utilisé pour un changement de nom ou
d'adresse du titulaire, lorsque ce changement n'entrainera
pas de changement quant a la personne du titulaire de
l'enregistrement international.

code INID (894)

Les dispositions relatives a la confirmation du refus de
protection étaient en vigueur du 1 avril 1996 au 31 mars
2002. Elles ne font pas partie des régles actuellement en
vigueur.
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Déclar ations faites par les parties contractantes
du Systeme de Madrid en vertu del’ Arrangement, du Protocole
et du réglement d’ exécution commun*

a) Article5.2)b) du Protocole
(extension a 18 moisdu délai de refus)

Arménie, Australie, Bahrein, Bélarus, Bulgarie, Chine,
Chypre, Communauté européenne, Danemark, Estonie, Etats-
Unis d’Amérique, Finlande, Géorgie, Ghana, Gréce, Iran, Irlan-
de, Islande, Italie, Japon, Kenya, Lituanie, Madagascar, Norve-
ge, Oman, Ouzbékistan, Pologne, République de Corée,
Royaume-Uni, Saint-Marin, Singapour, Slovaquie, Suéde,
Suisse, Turquie, Turkménistan, Ukraine.

b) Article 5.2)c) du Protocole (un refus fondé sur
une opposition peut ére notifié aprésle délai de
18 moais) )

Australie, Chine, Chypre, Danemark, Etats-Unis d’Amé-
rique, Estonie, Finlande, Ghana, Gréce, Iran, Irlande, Italie,
Kenya, Lituanie, Norvége, République de Corée, Royaume-
Uni, Singapour, Suéde, Turquie, Ukraine.

c) Article8.7)a) du Protocole (taxes individuelles)

Arménie, Australie, Bahrein, Bélarus, Benelux, Bulgarie,
Chine, Communauté européenne, Cuba, Danemark, Estonie,
Etats-Unis d’Amérique, Finlande, Géorgie, Ghana, Gréce,
Irlande, Islande, Italie, Japon, Kyrgyzstan, Norvege, Ouzbé-
kistan, Pays-Bas (a 1’égard du territoire des Antilles néerlan-
daises), République de Corée, République de Moldova,
Royaume-Uni, Saint-Marin, Singapour, Sue¢de, Suisse, Turk-
ménistan, Turquie, Ukraine, Viet Nam.

d) Article 9quater de I’Arrangement et du Proto-
cole (Office commun de plusieur s Etats contrac-
tants)

Belgique, Luxembourg, Pays-Bas.

€) Article 14.2)d) de I'’Arrangement (désignation
postérieure impossible a I'égard d’un enregis-
trement international effectué en vertu de I'Ar-
rangement avant la date d’adhésion de la partie
contractante concer née)

Aucune.

f)  Article 14.5) du Protocole (désignation posté-
rieure impossible a I'égard d’un enregistrement
international effectué en vertu du Protocole
avant la date d’adhésion dela partie contractan-
te concernée)

Estonie, Namibie, Turquie.

g) Regle7.1), tellequ’en vigueur avant le 4 octobre
2001 (presentation d'une désignation postérieu-
repar I'intermédiaire del’ Office d’origine)

Suéde.

h) Régle 7.2) (déclaration d’intention d’utiliser la

] mar que)

Etats-Unis d’Amérique, Irlande, Royaume-Uni, Singa-
pour.

i) Régle 17.5)d) (nonobstant le fait que toutes les
procédures devant I' Office peuvent ne pas étre
achevées, notification au Bureau international
dedécisionsrelativesa un refus)

Espagne, Géorgie, Islande, Slovaquie.

i) Reégle 17.5)e) (un refus provisoire d’office n’est
pas susceptible de r éexamen devant I’ Office)
Chine, Madagascar.

k) Régle20his.6)a) (lalégidation applicable ne pré-
voit pas I'inscription de licences, de sorte que
I'inscription delicences au registre international
est sans effet)

Allemagne, Australie.

) Régle20bis.6)b) (lalégidation applicable prévoit
I'inscription de licences, mais!’inscription de li-
cences au registreinternational est sans effet)

Chine, Fédération de Russie, Géorgie, Grece, Japon, Kyr-
gyzstan, Lituanie, République de Corée, République de Mol-
dova, Singapour.

m) Reégle 34.2)b) (I' Office accepte de percevoair et de
transférer lesémoluments et taxes au Bureau in-
ternational)

Arménie, Australie, Benelux, Chine, Fédération de Rus-
sie, Irlande, Kenya, Liechtenstein, Mongolie, Portugal, Répu-
blique populaire démocratique de Corée, République de
Moldova, Royaume-Uni, Singapour, Slovaquie, Suisse, Viet
Nam.

n) Régle 34.3)b) (taxe individuelle payable en deux
parties)
Cuba, Ghana, Japon.

*Ces informations sont aussi publiées sur le site Internet de ’OMPI.

De plus amples informations sur les déclarations mentionnées ci-dessus figu-
rent dans le Guide pour |’ enregistrement international des marques en vertu
de I'Arrangement de Madrid et du Protocole de Madrid (Publication de
I’OMPI No. 455). Ce Guide peut également étre consulté sur le site Internet
de I’OMPI : http://www.wipo.int/madrid/fr/guide/index.htm
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Taxes individuelles selon le Protocole de M adrid
(en francs suisses)

Les taxes suivantes sont payables au lieu du complément
d’émolument lorsque les parties contractantes mentionnées ci-
aprés sont désignees en vertu du Protocole de Madrid (voir
Baréme des émoluments et taxes selon le Réglement d’exécu-
tion, points 2.4, 3.4, 5.3 et 6.4):

1. Désignationsfaitesdansla demandeinternationale ou
postérieures al’ enregistrement international
Antilles 248 pour trois classes
néerlandaises 25 pour chaque classe additionnelle
lorsque la marque est une marque collective:
492 pour trois classes
50 pour chaque classe additionnelle
Arménie 221 pour une classe
22 pour chaque classe additionnelle
Australie 281 pour chaque classe
Bahrein 333 pour une classe

333 pour chaque classe additionnelle
lorsque la marque est une marque collective
ou une margue de certification:

361 pour une classe

361 pour chaque classe additionnelle

Bélarus 600 pour trois classes
50 pour chaque classe additionnelle
Benelux 245 pour trois classes
25 pour chaque classe additionnelle
lorsque la margue est une margque collective:
350 pour trois classes

Finlande 314 pour trois classes
112 pour chaque classe additionnelle
lorsque la marque est une margue collective:
426 pour trois classes
112 pour chaque classe additionnelle
314 pour une classe
115 pour chaque classe additionnelle
Premiére partie:
157 quel que soit le nombre
de classes
Seconde partie:
105 quel que soit le nombre
de classes
Grece 185 pour une classe
46 pour chaque classe additionnelle
lorsque la marque est une marque collective:
924 pour une classe
231 pour chaque classe additionnelle
Irlande 372 pour une classe
106 pour chaque classe additionnelle
Islande 133 pour une classe
26 pour chaque classe additionnelle
Italie 141 pour une classe
48 pour chaque classe additionnelle
lorsque la marque est une marque collective:
472 quel que soit le nombre de classes
Japon Premiére partie:
140 pour une classe
107 pour chaque classe additionnelle

Seconde partie;

Géorgie

Ghana

25 pour chaque classe additionnelle
552 pour trois classes
50 pour chaque classe additionnelle
lorsque la marqgue est une marque collective
ou une marque de certification:
969 pour trois classes
100 pour chaque classe additionnelle
Chine 310 pour une classe
155 pour chaque classe additionnelle
lorsque la marque est une marque collective:
929 pour une classe
465 pour chaque classe additionnelle
Communauté 2229 pour trois classes
européenne 461 pour chaque classe additionnelle
lorsque la margue est une margue collective:
4151 pour trois classes
923 pour chaque classe additionnelle
Cuba Premiére partie:
283 pour trois classes
113 pour chaque classe additionnelle
Seconde partie:
158 quel que soit le nombre
de classes
Danemark 487 pour trois classes
124 pour chaque classe additionnelle
Estonie 214 pour une classe
68 pour chaque classe additionnelle
lorsque la margue est une marque collective:
292 pour une classe
68 pour chaque classe additionnelle
337 pour une classe
337 pour chaque classe additionnelle

Bulgarie

Etats-Unis
d’ Amérique

467

Kirghizistan 340
160
Norvege 430
121

Ouzbékistan 1254
125

pour chaque classe

pour une classe

pour chaque classe additionnelle
pour trois classes

pour chaque classe additionnelle
pour une classe

pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective:

1881 pour une classe
188 pour chaque classe additionnelle
République 233 pour une classe
de Corée
République 356 pour une classe
de Moldova 74 pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une margue collective:

430

74

Royaume-Uni 295
82

Saint-Marin 197
57

pour une classe

pour chaque classe additionnelle
pour une classe

pour chaque classe additionnelle
pour trois classes

pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une margue collective:

394
98
Singapour 278

Suede 199
99

Suisse 350
50

pour trois classes
pour chaque classe additionnelle
pour chaque classe

pour une classe
pour chaque classe additionnelle

pour trois classes
pour chaque classe additionnelle
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Turkménistan 209
105

Turquie 424
83

pour une classe
pour chaque classe additionnelle
pour une classe
pour chaque classe additionnelle

a partir du 1= juin 2009:

353

69

Ukraine 523
105

Viet Nam 135
106

pour une classe

pour chaque classe additionnelle
pour trois classes

pour chaque classe additionnelle
pour une classe

pour chaque classe additionnelle

Renouvellement

Antilles 248
néerlandaises 25

pour trois classes
pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une margue collective:

492
Arménie 221
Australie 228

Bahrein 167
167

pour trois classes

pour chaque classe additionnelle
pour une classe

pour chaque classe additionnelle
pour chaque classe additionnelle
pour une classe

pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective
ou une margue de certification:

167
167

Bélarus 700

Benelux 400
71

pour une classe

pour chaque classe additionnelle
quel que soit le nombre

de classes

pour trois classes
pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une margue collective:

730

71

Bulgarie 251
50

pour trois classes
pour chaque classe additionnelle
pour trois classes
pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective
ou une margue de certification:

501 pour trois classes

100 pour chaque classe additionnelle
Chine 620 pour une classe

310 pour chaque classe additionnelle
Communauté 1845 pour trois classes
européenne 615 pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective:

4151
1230

pour trois classes
pour chaque classe additionnelle

Cuba 339 quel que soit le nombre
de classes
Danemark 487 pour trois classes
124 pour chaque classe additionnelle
Estonie 272 quel que soit le nombre

de classes

lorsque la marque est une margue collective:

341 quel que soit le nombre
de classes
Etats-Unis 415 pour une classe
d’Amérique 415 pour chaque classe additionnelle
Finlande 344 pour trois classes
180 pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une margue collective:

486
180
Géorgie 314
115
Ghana 355

Greéce 185
46

pour trois classes

pour chaque classe additionnelle
pour une classe

pour chaque classe additionnelle
quel que soit le nombre

de classes

pour une classe

pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective:
924 pour une classe
231 pour chaque classe additionnelle
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Irlande 380 pour une classe
190 pour chaque classe additionnelle

Islande 133 pour une classe
26 pour chaque classe additionnelle

Italie 94 pour une classe
48 pour chaque classe additionnelle

lorsgue la marque est une marque collective:

283

Japon 603
Kirghizistan 500

Norvege 430
121

Ouzbékistan 627
63

quel que soit le nombre
de classes

pour chaque classe

quel que soit le nombre
de classes

pour trois classes
pour chaque classe additionnelle

pour une classe
pour chaque classe additionnelle

lorsque la margue est une margque collective:

1254

pour une classe

125 pour chaque classe additionnelle
République 266 pour une classe
de Corée
République 371 pour une classe
de Moldova 74 pour chaque classe additionnelle

lorsque la margue est une marque collective:

594

pour une classe

74 pour chaque classe additionnelle
Royaume-Uni 328 pour une classe

82 pour chaque classe additionnelle
Saint-Marin 197 pour trois classes

57 pour chaque classe additionnelle

lorsque la margue est une marque collective:

295
98

pour trois classes
pour chaque classe additionnelle

Singapour 221 pour chaque classe
Suéde 199 pour une classe
99 pour chaque classe additionnelle
Suisse 350 quel que soit le nombre
de classes

Calculateur detaxes

Une feuille de calcul pour calculer les émoluments et taxes (y
compris les taxes individuelles) qui doivent étre payés a 1’égard
des demandes internationales, des désignations postérieures et
des renouvellements est disponible sur le site internet de
I’OMPI (http://www.ompi.int), sur la page "Marques inter-
nationales".

Turkménistan 209 pour une classe
105 pour chaque classe additionnelle
Turquie 416 quel que soit le nombre

de classes

apartir du 1* juin 2009:
346 quel que soit le nombre

de classes

Ukraine 523 quel que soit le nombre
de classes

Viet Nam 121 pour une classe

106 pour chaque classe additionnelle
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Demandesinternationales: Formulaires
(a) Demande internationale relevant exclusivement de I’ Arrangement ............ccoeveveeierinieneerieseee e MM1
(b) Demande internationale relevant exclusivement du Protocole .........c.oocuieiieeciiiiiieiieie et MM?2
(c) Demande internationale relevant a la fois de I’ Arrangement et du Protocole...........cccevieienineieieneeeee MM3
Désignations postérieures:

(d)  Désignation postérieure iSSUE d’UNE CONMVETSION .......ecveeuerierruerrierentiereeseesesseessesssesesssesessseseessesseessesseensesses MM 16
()  Toute autre d€SIZNAtION POSLETICUIE ....ccuviereerrrieieeieeitieeteerteesteesteeseteeteesseessseesseessseesssesssesseesssessseesssesssessseens MM4
Autresprocédures:

® Demande d’inscription d’un changement de titulaire. ...........oeoeeriiiiniiiiiniiieeeeeee e MM5
(g) Demande d’inscription d’une limitation de la liste des produits et SErvViCes ..........cevereerereereriereeieeeeneenes MM6
(h)  Demande d’inscription d’UNE FENONCIALION ......c.eeverrieiirrierieiieeieeeesteereeseeseesseeseessessaessesssessesssessesseessesssessenses MM7
(1) Demande d’inscription d Une radiation ............cooeeierierieiee ettt eeenean MM8
)] Demande d’inscription d’une modification du nom ou de ’adresse du titulaire ...........cceeeveereeievreererreneeennn. MM9
(k)  Demande d’inscription d’une modification du nom ou de I’adresse du mandataire.............ccoecveeeveerrennennnen. MM10
)] Demande de renouvellement d’un enregistrement international..............coceeverierieiieriieieneeiee e MM11
(m) Communication distincte relative a la constitution d un mandataire .............cceeeveeeieeieereerieeseeie e MM 12
(n)  Demande d’inscription d’UNE ICENCE ........ceevuiriiriieie ettt e et e et eensesseenaesneenseses MM13
(o)  Demande de modification de I’inscription d’Une lICENCE .........cvevvieieriieiiniieieeeeieceeie et ees MM 14
(p) Demande de radiation de I’inscription d’Une lICENCE .........eeiueruieiiiriiiieieeee e MM 15
(@)  Revendication d’ancienneté (Communauté EUTOPECNNE) .......ccveeviruieiiniieiiiienieeieieereseereieese e e saeesne e MM17
(r) Déclaration d’intention d’utiliser la marque (Etats-Unis d” AMEriqUe).........o.ovvveveevereieeeseseeeeeeeseeesesseeennns MM 18
(s)  Demande d’inscription d’une restriction du droit du titulaire de disposer de I’enregistrement international. MM19

Formulaires officiels et facultatifs
établis par le Bureau international dansle cadre des procédures
en vertu du Systéme de Madrid

Note: Les formulaires (k), (1), (m) et (s) sont facultatifs.
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Remar ks concerning the publication
of registrations and of other recordals made
in the International Register of Marks

A. General

1. The Madrid Agreement concerning the International
Registration of Marks, of April 14, 1891, was last revised at
Stockholm on July 14, 1967, and amended on September 28,
1979. The Protocol relating to the Madrid Agreement con-
cerning the International Registration of Marks of June 27,
1989 entered into force on December 1, 1995, and has been
operational since April 1, 1996.

2. Common Regulations under the Madrid Agreement and
A. General

1. The Madrid Agreement concerning the International
Registration of Marks, of April 14, 1891, was last revised at
Stockholm on July 14, 1967, and amended on September 28,
1979. The Protocol relating to the Madrid Agreement con-
cerning the International Registration of Marks of June 27,
1989 entered into force on December 1, 1995, and has been
operational since April 1, 1996.

2. Common Regulations under the Madrid Agreement and
Protocol entered into force on April 1, 1996.

Protocol entered into force on April 1, 1996.

3. A list of the Contracting Parties to the Madrid Agree-
ment and Protocol follows these remarks.

4. Under the provisions of the Madrid Agreement and Pro-
tocol, the international registration of a mark can be requested
of the International Bureau of the World Intellectual Property
Organization (WIPO) through the intermediary of the Office
of origin by any national of the Contracting Parties of the
Agreement, of the Protocol or of both the Agreement and the
Protocol, and also by any other natural person or legal entity
having a domicile or a real and effective industrial or com-
mercial establishment in one of those Contracting Parties.

5. An international registration has effect in each of the
Contracting Parties in respect of which protection has been re-
quested; these Contracting Parties are mentioned in the publi-
cation under INID code (831) (designations under the Madrid
Agreement) or INID code (832) (designations under the
Madrid Protocol). However, each of these Contracting Parties
may, in accordance with the conditions provided for in the
Agreement or the Protocol, refuse protection to the mark in its
territory within a given time-limit (see item 6 below) or, at
any time, to pronounce invalidation of such protection on its
prononcer, territory. Provisional refusals of protection (with-
out the grounds for refusal), statements under Rule 17(5)(a)
confirming or withdrawing a provisional refusal, further state-
ments under Rule 17(5)(b) affecting the protection of the
mark, statements of grant of protection and invalidations re-
corded in the International Register are published under the
item "Provisional refusals, statements under Rule 17(5)(a) and
(b), grants of protection and invalidations".

B. Registrations

6. The publication of each international registration con-
tains, in all cases, the following indications: the date of regis-
tration; the registration number; the name and address of the
holder; the mark which is the subject of the registration; the
list of goods and services grouped according to the classes of
the International Classification'; the Contracting Party whose
Office is the Office of origin; where applicable, the date and
number of the basic application and/or basic registration; the
designated Contracting Party or Contracting Parties (under the
Agreement and/or the Protocol), together with the date of no-
tification. This date is the one from which is counted the time

limit of one year during which a refusal of protection may be
pronounced under Article 5(2) of the Agreement or one year
or more under Article 5(2)(a) to (c) of the Protocol.

7. Publication also includes, where applicable, the follow-
ing indications:

(1) the indication of the Contracting Party where the
holder has a real and effective industrial or com-
mercial establishment or his domicile, if the ad-
dress of the holder is not in the territory of the
Contracting Party whose Office is the Office of ori-
gin;

(i1))  the address for correspondence;

(iii)  the indication «See color reproduction at the end of
this issue» or «See original in color at the end of
this issuey;

(iv)  the relevant symbols of the International Classifi-

cation of the Figurative Elements of Marks (Vienna
classification);

(v) transliteration in Latin characters and Arabic nu-
merals, if the mark, or part of the mark, consists of
characters other than Latin characters or numerals
other than Arabic or Roman numerals; on an op-
tional basis, a translation of the mark into French,
English, and/or Spanish;

a description of the mark;

the colors claimed where the holder claims color as
a distinctive feature of the mark; on an optional ba-
sis, the principal parts of the mark which are in
each of the colors claimed; mark consisting exclu-
sively of one or several colors;

the nature of the mark or the type of mark (three-
dimensional mark, sound mark, collective, certifi-
cation or guarantee mark);

the indication of the element or elements for which
protection is disclaimed;

(x)  the indication that a filing is a first filing within the
meaning of Article 4 of the Paris Convention for
the Protection of Industrial Property;

(vi)
(vii)

(viii)

(ix)

(xi)  a limitation of the list of goods and services in re-
spect of one or more designated Contracting Par-
ties;

(xii)  the designated Contracting Party or Contracting

Parties where the holder has the intention to use the
mark.

8. The data describing the nature of the indications which
are published appear under the form of an INID code accord-
ing to WIPO Standard ST.60. The names of the countries
concerned or of the intergovernmental organizations con-
cerned are identified by two-letter codes under WIPO Stan-
dard ST.3. For the ST.60 and ST.3 codes, see the following

pages.
C. Renewals
9. In principle, the publication of the renewal includes the

! This is the Classification established by the Nice Agreement Concerning
the International Classification of Goods and Services for the Purposes of
the Registration of Marks, of June 15, 1957, revised at Stockholm on July
14, 1967, and at Geneva on May 13, 1977, and amended at Geneva on
October 2, 1979. This classification includes 34 classes of goods and 11
classes of services.
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same indications as the publication relating to the registration,
subject to any changes which have occurred since the registra-
tion.

10. The dates indicated are the date of the international
registration, the date of the last renewal and the date on which
the next payment is due.

11. Renewal is a mere prolongation of the registration as it ex-
ists at the time where the renewal must take effect; consequently,
no change can be made to a registration by the renewal itself.

12. Subsequent designations and changes provided for un-
der the Agreement, the Protocol and the Regulations, can be
recorded in the International Register before or after renew-
al. A separate request must be presented to the International
Bureau for this purpose. At the time of publication of renew-
als, only changes recorded at the latest on the date of expiry of
the registration to be renewed are taken into account.

D. Subsequent designations

13. A subsequent designation is a request to extend the ef-
fects of an international registration to a Contracting Party to
which it does not yet extend its effects. A subsequent desig-
nation can be filed at any time. As is the case for registration,
and under the same conditions, each Contracting Party which
is the subject of a subsequent designation may refuse protec-
tion of the mark or pronounce its invalidation (see item 6
above); The time limits indicated in item 6 above start from
the date of notification of the subsequent designation.

E. Classification of figurative elements

14. Where the mark which is the subject of an international
registration is a figurative mark or a word mark comprising a
figurative element, the publication of that registration indi-
cates, under the reproduction of the mark, the categories and
divisions of the Classification of Figurative Elements of
Marks Established by the Vienna Agreement of June 12,
1973, in which the figurative elements of that mark are placed
(Article 4 of the Vienna Agreement). The sixth edition of the
Classification of Figurative Elements entered into force on
January 1, 2007.

F. Miscellaneous
15. Abbreviations

A capital letter (A, B or C, etc.), which follows the registra-
tion number means that it concerns a part of the registration
bearing the same number which has been transferred.

16. Guide to the International Registration of Marks
under the Madrid Agreement and the Madrid
Protocol

The International Bureau publishes a “Guide to the Interna-
tional Registration of Marks under the Madrid Agreement and
the Madrid Protocol”. This Guide, which is published in
English, French, and Spanish, may be ordered from the Inter-
national Bureau; its price is 60 Swiss francs.
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List of Contracting Partiesto the Madrid Agreement

or the Madrid Protocol

in the aphabetical order of the corresponding ST.3 codes

Where a country is party to the Madrid Agreement, its name is followed by the letter “A”; where a country is party to the Madrid
Protocol, its name is followed by the letter “P”’; where a country is party to both the Agreement and the Protocol, its name is
followed by “A & P”.

Antigua and Barbuda (P)
Albania (A & P)
Armenia (A & P)
Netherlands Antilles (P)
Austria (A & P)
Australia (P)

Azerbaijan (A & P)
Bosnia and Herzegovina (A & P)
Belgium (A & P)
Bulgaria (A & P)
Bahrain (P)

Bhutan (A & P)
Botswana (P)

Benelux Trademark Office”
Belarus (A & P)
Switzerland (A & P)
China (A & P)

Cuba (A & P)

Cyprus (A & P)

Czech Republic (A & P)
Germany (A & P)
Denmark (P)

Algeria (A)

Estonia (P)

Egypt (A)

European Community (P)
Spain (A & P)

Finland (P)

France (A & P)

United Kingdom (P)
Georgia (P)

Ghana (P)

Greece (P)

Croatia (A & P)

Hungary (A & P)

Ireland (P)

Iran (Islamic Republic of ) (A & P)
Iceland (P)

Italy (A & P)

Japan (P)

Kenya (A & P)
Kyrgyzstan (A & P)

Democratic People's Republic of Korea (A & P)
Republic of Korea (P)
Kazakhstan (A)
Liechtenstein (A & P)
Liberia (A)

Lesotho (A & P)

Lithuania (P)

Luxembourg (A & P)

Latvia (A & P)

Morocco (A & P)

Monaco (A & P)

Republic of Moldova (A & P)
Montenegro (A & P)
Madagascar (P)

The former Yugoslav Republic of Macedonia (A & P)
Mongolia (A & P)
Mozambique (A & P)
Namibia (A & P)
Netherlands (A & P)
Norway (P)

Oman (P)

Poland (A & P)

Portugal (A & P)

Romania (A & P)

Serbia (A & P)!

Russian Federation (A & P)
Sudan (A)

Sweden (P)

Singapore (P)

Slovenia (A & P)

Slovakia (A & P)

Sierra Leone (A & P)

San Marino (A & P)

Sao Tome and Principe (P)
Syrian Arab Republic (A & P)
Swaziland (A & P)
Tajikistan (A)

Turkmenistan (P)

Turkey (P)

Ukraine (A & P)

United States of America (P)
Uzbekistan (P)

Viet Nam (A & P)

Zambia (P)

"For the application of the Madrid Agreement and the Madrid Protocol, Belgium, Luxembourg and the Netherlands are deemed to be a single country; the

common Office for these countries is the Benelux Trademark Office (code BX).

!'Serbia is the continuation of the legal personality of Serbia and Montenegro, which ceased to exist on 3 June 2006.
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WIPO Sandards ST.60 and ST.3

1. The bibliographic data in respect of international marks
are identified by the WIPO INID codes (INID stands for
"Internationally agreed Numbers for the l|dentification of
Data"), that is, the codes of Standard ST.60 ("Recommenda-
tion concerning bibliographic data relating to marks") and
Standard ST.3 (Recommended standard two-letter code for
the representation of States, other entities and international or-
ganizations issuing or registering industrial property titles").
The dates are given in Standardized DD.MM.YYYY format.

2. The various codes of Standard ST.60 used in the Gazette
and the bibliographic data to which they relate are given be-
low, together with explanatory notes. The ST.3 Standard
codes are indicated in the list of Countracting Parties of the
Madrid Agreement and/or Protocol.

List of Codes of Standard ST.60 used in the Gazette
(Any explanatory notes appear at the end of this list)

(100) Data concerning theregistration/renewal

Date of the registration/renewal

(151) Date of the registration

(156) Date of the renewal

Related registration numbers

(161) Earlier registration number(s) of the renewed
registration

(171) Expected duration of the registration

(176) Expected duration of the renewal

(180) Expected expiration date of the registration/
renewal

(200) Data concer ning the application
(270) Language(s) of the application

(300) Datarelating to priority under the Paris Convention
and other data relating to registration of the mark
in the country of origin

(320) Date of filing of the first application
(350) Indication of seniority claimed from earlier
mark(s)
(500) Variousinformation

Goods and/or services

(511) The International Classification of Goods and
Services for the Purposes of the Registration of
Marks (Nice Classification) and the list of goods
and services classified according thereto

Indications regarding the use of the mark

(526) Disclaimer

(527) Indications regarding use requirements

(531) International Classification of the Figurative Ele-
ments of Marks (Vienna Classification)

(541) Reproduction of the mark when the mark is rep-
resented in standard characters

(550) Indication relating to the nature or kind of mark

(558) Mark consisting exclusively of one or several
colors

(561) Transliteration of the mark

(566) Translation of the mark or of words contained in
the mark

(571) Description of the mark

(580) Date of recording of any kind of transaction in
the Register (e.g., change in ownership, change
in name or address, renunciation, termination of
protection)

(591) Information concerning colors claimed

(700) Information concerning parties concerned with the

application/registration

(732) Name and address of the holder of the registration

(750) Address for correspondence

(770) Name and address of the previous holder (in case
of change in ownership)

(791) Name and address of the licensee

(793) Indication of conditions and/or restrictions under
the license

(800) Certain data relating to the international registra-
tion of marks under the Madrid Agreement Con-
cerning the International Registration of Marks
and the Protocol Relating to that Agreement

Data concerning entitlement

(811) Contracting State of which the holder is a nation-
al

(812) Contracting State or Contracting Organization in
the territory of which the holder has a real and
effective industrial or commercial establishment

(813) Contracting State or Contracting Organization in
the territory of which the holder has his domicile

(814) Contracting Party in the territory of which the
new holder fulfills the conditions to be the hold-
er of the international registration.

Data concerning the basic application or the basic regis-
tration

(821) Basic application

(822) Basic registration

Data concerning the Contracting Parties covered by the
international registration, the renewal or a
change

(831) Designations under the Madrid Agreement

(832) Designations under the Madrid Protocol

(833) Interested Contracting Parties

(834) Designation(s) under the Madrid Protocol by vir-
tue of Article 9sexies

Various information

(841) State of which the holder is a national

(842) Legal nature of the holder (legal entity) and
State, and, where applicable, territory within that
State where the legal entity is organized

Data concerning the limitation of the list of goods and
services

(851) Limitation of the list of goods and services

Data concerning refusal of protection and invalidation

(861) Total refusal of protection

(862) Partial refusal of protection

(863) Effective date of invalidation

(864) Total invalidation

(865) Partial invalidation

(866) Provisional refusals notified without an indica-
tion of the products/services concerned (Rule
18(1)(c)(iii))

(867) Refusal Grounds

(868) Grant of Protection

(869) Accepted with Reserve

Data concerning a change in respect of the international
registration

(871) Number of the assigned part of the international
registration

(872) Numbers of the international registrations which
have been merged

(873) Number of the international registration resulting
from the merger

(874) New name and/or address of the holder
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Re:

Re:

Re:

Re:

Data concerning replacement, division or merger

(881) Number(s) and date(s) of national or regional

registration(s) replaced by an international regis-

tration and Contracting Party concerned (Article
4bis of the Madrid Agreement and Article 4bis
of the Protocol)

Date and number of the basic application, the

registration resulting therefrom or the basic reg-

istration which is the subject of the division or
merger

Data concerning the basic application, the regis-

tration resulting therefrom or the basic registra-

tion resulting from the division or merger

Data concerning subsequent designations

(891) Date of subsequent designation (Rule 24(6) of
the Common Regulations)

Data concerning final decisions

(892) Final Decision confirming the disclaimer

(893) Final Decision withdrawing the disclaimer

(894) Final decision confirming the refusal of protec-
tion

(895) Statement indicating that the mark is protected
for all the goods and services requested (Rule
17(5)(a) or (b))

(896) Statement indicating that protection of the mark
is refused for all goods and services requested
(Rule 17(5)(a) or (b))

(897) Statement indicating that protection of the mark
is protected for some of the goods and services
requested (Rule 17(5)(a) or (b))

(898) Other final decision

(882)

(883)

Explanatory Notes

INID code (161)

Within the publication of renewals of international regis-
trations, this code is used for prior registrations having
expired before the entry into force (in 1966) of the Nice
Act.

INID codes (171) and (176)

Within the « WIPO Gazette of International Marks», the
codes (171) and (176) are respectively used for interna-
tional registrations and renewals bound by the Regula-
tions under the Madrid Agreement in force until March
31, 1996 and in respect of which fees have been paid for
20 years.

: INID code (180)

The code (180) is used to indicate the date on which the
next payment is due to maintain the international regis-
tration in force, whether this is regarded as the payment
of a renewal fee (under the Protocol) or a second install-
ment (under the Agreement).

: INID code (350)

Seniority: Member State of Contracting Organization,
followed by (a) Registration number; (b) Registration
date; (c) Filing date; (d) Date of priority, where applica-
ble. Where the seniority is claimed from an international
registration, the country code of the Member State or
States will be preceded by the letters WO.

INID code (527)

The code (527) may be used not only for indications re-
lating to actual use but also for indications of intention to
use the mark.

INID code (580)

Within the “WIPO Gazette of International Marks” (as
regards international registrations, subsequent designa-
tions and corrections), code (580) is used to indicate the
date of notification by the International Bureau to the
designated Contracting Parties, from which date the time

Re:

Re:

Re:

Re:

Re:

Re:

Re:

Re:

Re:

limit to notify the refusal of protection under Article 5 of
the Agreement or Article 5 of the Protocol starts.

: INID codes (732), (770) and (791)

These codes also cover several holders, or licensees.

INID codes (812) and (813)

Only applicable where the address of the holder (or of
one of the holders) is not in the territory of the Contract-
ing Party whose Office is the Office of origin or, where a
change in the ownership of the international registration
has been recorded in the International Register, where
the address of the transferee (or of one of the Contracting
Parties) in respect of which the transferee fulfills the con-
ditions to be the holder of an international registration.

INID codes (821) and (822)

In some cases (e.g., where a country which has become
party to the Protocol still applies the single class applica-
tion system), the international application (exclusively
governed by the Protocol) can be based on one or more
basic applications (code (821)) and basic registrations
(code (822)) if the international registration covers sever-
al classes of goods and/or services.

INID codes (831) to (834)

No INID codes are provided for where a change can only
affect all the designated Contracting Parties (in the case
of total change in ownership).

INID codes (831), (832) and (834)

By «designationy is meant a territorial extension made in
the international application or subsequent to the interna-
tional registration. Code (831) and/or code (832) and/or
code (834) will be used in the publication of international
registrations, subsequent designations, renewals and par-
tial changes in ownership.

: INID code (833)

This code will be used in the publications of renuncia-
tions, limitations and partial cancellation.

INID codes (841) and (842)
The information covered by these codes is optional for
the purposes of international registration and is intended
to comply with requirements under the laws of some des-
ignated Contracting Parties.

INID code (851)

This code will be used where a limitation of the list of
goods and services is included in an international appli-
cation or in a subsequent designation.

INID code (868)

When this code is used, the data should also include the
date on which the Grant of Protection was received by
WIPO.

INID code (869)

This code will be used where protection is accepted, with
the reserve that some elements of the mark itself are not
protected.

: INID code (871)

In the case of a partial assignment of the international
registration, the assigned part (recorded in the name of
the transferee) will bear the same number as the interna-
tional registration concerned, followed by a capital letter.
INID code (874)

This code is used where the name and/or address of the
holder changes without any change in the ownership of
the international registration.

: INID code (894)

The provisions regarding "confirming the refusal of pro-
tection" were in force for the period April 1, 1996 to
March 31, 2002. They do not form part of the current
regulations.
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Declar ations made by Contracting Parties of the
Madrid System under the Agreement, the Protocol and the
Common Regulations*

(@ Article5(2)(b) of the Protocol
(extension to 18 months of the refusal period)

Armenia, Australia, Bahrain, Belarus, Bulgaria, China, Cy-
prus, Denmark, Estonia, European Community, Finland, Geor-
gia, Ghana, Greece, Iceland, Iran, Ireland, Italy, Japan, Kenya,
Lithuania, Madagascar, Norway, Oman, Poland, Republic of Ko-
rea, San Marino, Singapore, Slovakia, Sweden, Switzerland, Tur-
key, Turkmenistan, Ukraine, United Kingdom, United States of
America, Uzbekistan.

(b)  Article 5(2)(c) of the Protocol (possible notifica-
tion of refusals based on an opposition after the
18-month time limit)

Australia, China, Cyprus, Denmark, Estonia, Finland,
Ghana, Greece, Iran, Ireland, Italy, Kenya, Lithuania, Norway,
Republic of Korea, Singapore, Sweden, Turkey, Ukraine, United
Kingdom, United States of America.

(c) Article8(7)(a) of the Protocol (individual fees)

Armenia, Australia, Bahrain, Belarus, Benelux, Bulgaria,
China, Cuba, Denmark, Estonia, European Community, Finland,
Georgia, Ghana, Greece, Iceland, Ireland, Italy, Japan, Kyr-
gyzstan, Netherlands (with respect to the territory of the Nether-
lands Antilles), Norway, Republic of Korea, Republic of
Moldova, San Marino, Singapore, Sweden, Switzerland, Turkey,
Turkmenistan, Ukraine, United Kingdom, United States of
America, Uzbekistan, Viet Nam.

(d) Article 9quater of the Agreement and Protocol
(Common Office of several Contracting Sates)
Belgium, Luxembourg, Netherlands.

(e) Article 14(2)(d) of the Agreement (in respect of
international registrations effected under the
Agreement prior to the date of accession of the
Contracting Party concerned, no subsequent
designation)

None.

(f) Article 14(5) of the Protocol (in respect of inter-
national registrations effected under the Proto-
col prior to the date of accession of the
Contracting Party concerned, no subsequent
designation)

Estonia, Namibia, Turkey.

(9 Rule 7(1), as in force before October 4, 2001
(presentation of subsequent designations
through the Office of origin)

Sweden.

(h) Rulek)7(2) (declaration of intention to use the
mar
Ireland, Singapore, United Kingdom, United States of
America.

i) Rule 17(5)(d) (notwithstanding the fact that all
procedures before the Office may not have been
completed, notification to the International Bu-
rei';\u by the Office of decisions concerning refu-
sals

Georgia, Iceland, Slovakia, Spain.

j)  Rule 17(5)(e) (ex officio provisional refusals not
open to review before the Office)
China, Madagascar.

k) Rule 20bis(6)(a) (recording of licenses not pro-
vided for in the domestic law, so that the recor d-
ing of licenses in the International Register has
no effect)

Australia, Germany.

[)  Rule 20bis(6)(b) (recording of licenses provided
for in the domestic law, but the recording of li-
]E:en§$ in the International Register has no ef-
ect
China, Georgia, Greece, Japan, Kyrgyzstan, Lithuania,
Republic of Korea, Republic of Moldova, Russian Federation,
Singapore.

m)  Rule 34(2)(b) (the Office accepts to collect and
forward feesto the International Bureau)
Armenia, Australia, Benelux, China, Democratic Peo-
ple's Republic of Korea, Ireland, Kenya, Liechtenstein,
Mongolia, Portugal, Republic of Moldova, Russian Federa-
tion, Singapore, Slovakia, Switzerland, United Kingdom, Viet
Nam.

n) Rule 34(3)(b) (individual fee payable in two
parts)
Cuba, Ghana, Japan.

*This information is also published on WIPO’s website.

More detailed information on the above mentioned declarations may be found
in the Guide to the International Registration of Marks under the Madrid
Agreement and the Madrid Protocol (WIPO Publication No. 455). This guide
is also available on WIPO’s website at:

http://www.wipo.int/madrid/en/guide
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Individual Feesunder the Madrid Protocol
(in Swissfrancs)

The following fees are payable in place of complementary
fees when the Contracting Parties mentioned below are desig-
nated under the Protocol (see Schedule of Fees under the Regu-
lations, items 2.4, 3.4, 5.3 and 6.4):

1. Designations made in the international application or
subsequent to theinternational registration
Netherlands
Antilles

248 for three classes
25 for each additional class

where the mark is a collective mark:
492 for three classes
50 for each additional class

Armenia 221 for one class
22 for each additional class

Australia 281 for each class

Bahrain 333 for one class
333 for each additional class
where the mark is a collective mark or
a certification mark:
361 for one class
361 for each additional class

Belarus 600 for three classes
50 for each additional class
Benelux 245 for three classes

25 for each additional class

where the mark is a collective mark:
350 for three classes
25 for each additional class

552 for three classes
50 for each additional class

where the mark is a collective mark or
a certification mark:

969 for three classes

100 for each additional class
China 310 for one class

155 for each additional class
where the mark is a collective mark:

929 for one class

465 for each additional class

Cuba First Part:

Bulgaria

Finland 314 for three classes
112 for each additional class
where the mark is a collective mark:
426 for three classes
112 for each additional class
314 for one class
115 for each additional class
Ghana First Part:
157 independent of the number
of classes
Second Part:
105 independent of the number
of classes
Greece 185 for one class
46 for each additional class
where the mark is a collective mark:
924 for one class
231 for each additional class
Iceland 133 for one class
26 for each additional class
Ireland 372 for one class
106 for each additional class
Italy 141 for one class
48 for each additional class
where the mark is a collective mark:
472 independent of the number
of classes

Japan First Part:
140 for one class
107 for each additional class
Second Part:
467 for each class

Kyrgyzstan 340 for one class
160 for each additional class

Norway 430 for three classes
121 for each additional class

Republic 233 for each class
of Korea

Republic of 356 for one class
Moldova 74 for each additional class

where the mark is a collective mark:

Georgia

283 for three classes
113 for each additional class

Second Part:

158 independent of the number

of classes

Denmark 487 for three classes
124 for each additional class
Estonia 214 for one class
68 for each additional class
where the mark is a collective mark:
292 for one class
68 for each additional class
European 2,229 for three classes
Community 461 for each additional class
where the mark is a collective mark:

4,151 for three classes
923 for each additional class

430

74

Singapore 278
San Marino 197
57

for one class
for each additional class

for each class

for three classes
for each additional class

where the mark is a collective mark:

Sweden 199

Switzerland 350

for three classes
for each additional class

for one class
for each additional class

for three classes
for each additional class
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Turkey

424 for one class
83 for each additional class

as fromJune 1, 2009:

353 for one class
69 for each additional class

Turkmenistan 209 for one class

Ukraine

105 for each additional class

523 for three classes
105 for each additional class

United Kingdom 295 for one class

82 for each additional class

United States of 337 for one class

America

337 for each additional class

Uzbekistan 1254 for one class

Viet Nam

125 for each additional class

where the mark is a collective mark:
1881 for each additional class

188 for each additional class

135 for one class
106 for each additional class

Renewal

Netherlands 248 for three classes
Antilles 25 for each additional class
where the mark is a collective mark:
492 for three classes
50 for each additional class

Armenia 221 for one class

22 for each additional class
Australia 228 for each class
Bahrain 167 for one class

167 for each additional class
where the mark is a collective mark or
a certification mark:

167 for one class

167 for each additional class

Belarus 700 independent of the number
of classes
Benelux 400 for three classes

71 for each additional class

where the mark is a collective mark:
730 for three classes
71 for each additional class
Bulgaria 251 for three classes
50 for each additional class
where the mark is a collective mark
or a certification mark:
501 for three classes
100 for each additional class

China 620 for one class
310 for each additional class
Cuba 339 independent of the number
of classes
Denmark 487 for three classes
124 for each additional class
Estonia 272 independent of the number
of classes

where the mark is a collective mark:
341 independent of the number
of classes
European 1,845 for three classes
Community 615 for each additional class
where the mark is a collective mark:
4,151 for three classes
1,230 for each additional class

Finland 344 for three classes
180 for each additional class
where the mark is a collective mark:
486 for three classes
180 for each additional class

Georgia 314 for one class
115 for each additional class
Ghana 355 independent of the number
of classes
Greece 185 for one class

46 for each additional class
where the mark is a collective mark:
924 for one class
231 for each additional class
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Iceland 133 for each class
26 for each additional class
Ireland 380 for one class
190 for each additional class
Italy 94 for one class

48 for each additional class
where the mark is a collective mark:
283 independent of the number

of classes
Kyrgyzstan 500 independent of the number
of classes
Japan 603 for each class
Norway 430 for three classes
121 for each additional class
Republic 266 for each class
of Korea
Republic of 371 for one class
Moldova 74 for each additional class

where the mark is a collective mark:
594 for one class
74 for each additional class
San Marino 197 for three classes
57 for each additional class
where the mark is a collective mark:
295 for three classes
98 for each additional class

Singapore 221 for each class
Sweden 199 for one class
99 for each additional class
Switzerland 350 independent of the number
of classes
Turkey 416 independent of the number
of classes

as from June 1, 2009:
346 independent of the number

of classes
Turkmenistan 209 for one class
105 for each additional class
Ukraine 523 independent of the number
of classes

Fee Calculator

A spreadsheet for calculating the fees (including individual
fees) payable in respect of international applications, subse-
quent designations and renewals is available on WIPO’s
website on the Internet (http://www.wipo.int), on the page
"International Marks".

United Kingdom 328 for one class
82 for each additional class
United States of 415 for one class
America 415 for each additional class
Uzbekistan 627 for one class
63 for each additional class
where the mark is a collective mark:
1254 for one class
125 for each additional class

Viet Nam 121 for one class
106 for each additional class
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Official and Optional forms established
by the International Bureau for Operations under
the Madrid System

Inter national Applications: Forms

(a) International application governed exclusively by the Agreement ............oceeverieiinieieniereseee e MM1
(b) International application governed exclusively by the Protocol ...........ccooieiiriiiiiiiiiiee e MM2
(c) International application governed by both the Agreement and Protocol.............cccovieiinienininriiieeeee MM3

Subsequent Designations.
(d)  Subsequent designation resulting fromM CONVEISION .......cc.eiieriereieriieiertieterttete st eteseeaestebeseeeteeseeseeseeseens MM 16
()  Any other SUDSEQUENt AESIZNAtION ......eecieirtieriieeieeiteeeieeieeseeeteeteesteeteesteessseesseesseeenseesseessseesessseesssenssessseens MM4

Other Operations:

® Request for the recording of a change in OWNETSHIP ....cc.evvieiieiirieee e MM5
(g)  Request for the recording of a limitation of the list of goods and SErvices ...........cccevverveerereererierieeiereeeene MM®6
(h)  Request for the recording 0f @ TENUNCIALION .....cc.eiuieiirieiieiiet ettt MM7
)] Request for the recording of @ cancellation ............ccecvivieiiriiecieiiee e eaesne e MM8
Q) Request for the recording of a change in the name or address of the holder............cccocoeoeiiiiiiiiiniie. MM9
(k)  Request for the recording of a change in name or address of representative ...........occeeveveerereeneereeseeieneene MM10
) Request for renewal of an international TEZISIIAtION .......c.eevvveeieeiiieiiiieiie et eee et e e eree e e ereeseeeebeeeeeeennes MM11
(m)  Separate communication relating to appointment of rePreSeNtative .........occveceereeriereeresiierienieieeeesee e MM12
(n)  Request for the recording 0f @ LICENSE  ...oviiiiiiiiiieiicieieccee ettt et b e s neees MM 13
(o)  Request for the modification of a recording 0f @ lICENSE.........eeveruieiirieiieiee e MM14
(p)  Request for the cancellation of a recording 0f @ LICENSE........cveeviruieiiiriieiieieie ettt e MM15
(@)  Claim of seniority (European COMMUNILY) ........ccceeriirieriirierieeieieeiere et eee ettt ettt e eneeneeeneeneeenee MM17
(r) Declaration of intention to use the mark (United States of AMErica) ........cccccvvvevierieiiieienieeieeeiere e MM 18
(s) Request for the recording of a restriction of holder’s right of disposal...........ccccoveriiniiiniiniinieeee MM19

Note: Forms (k), (1), (m) and (s) are optional.
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Observacionesrelativas a la publicacion
delosregistrosy delasotrasinscripciones efectuadasen €
Registro Internacional de Marcas

A. Generalidades

1. El Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional
de Marcas, del 14 de abril de 1891, fue revisado por tltima
vez en Estocolmo, el 14 de julio de 1967 y modificado el 28
de septiembre de 1979. El Protocolo concerniente al Arreglo
de Madrid relativo al Registro Internacional de Marcas, del 27
de junio de 1989, entr6 en vigor el 1 de diciembre de 1995 y es
de aplicacion desde el 1 de abril de 1996.

2. El Reglamento Comun del Arreglo de Madrid y del Pro-
tocolo concerniente a ese Arreglo entr6 en vigor el 1 de abril
de 1996.

3. Las presentes observaciones estan seguidas por una lista
de las Partes Contratantes en el Arreglo de Madrid y en el Pro-
tocolo concerniente a ese Arreglo.

4. En virtud de las disposiciones del Arreglo de Madrid y
del Protocolo concerniente a ese Arreglo, el registro interna-
cional de una marca puede ser solicitado a la Oficina Interna-
cional de la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual
(OMPI), por conducto de la Oficina de origen, por cualquier
nacional de una Parte Contratante en el Arreglo, el Protocolo o
tanto el Arreglo como el Protocolo, y también por cualquier
persona natural o juridica que tenga un domicilio o un estable-
cimiento comercial o industrial real y efectivo en una de esas
Partes Contratantes.

5. El registro internacional surte efecto en cada una de las
Partes Contratantes respecto de las que se ha solicitado la pro-
teccion; esas Partes Contratantes se mencionan en la publica-
cion con el codigo INID (831) (designaciones en virtud del
Arreglo de Madrid) o el codigo INID (832) (designaciones en
virtud del Protocolo de Madrid). Sin embargo, cada una de
esas Partes Contratantes, de conformidad con las condiciones
previstas en el Arreglo o el Protocolo, podra denegar la pro-
teccion de la marca en su territorio dentro de un plazo deter-
minado (véase el punto 6, mas adelante) o, en cualquier
momento, pronunciar la invalidacion de esa proteccion en su
territorio. Las denegaciones provisionales de proteccion (que
no exponen los motivos de la denegacion), las declaraciones
en virtud de la Regla 17.5)a) que confirma o retira una dene-
gacion provisional, las nuevas declaraciones en virtud de la
Regla 17.5)b) que afectan la proteccion de la marca, declara-
ciones de concesion de proteccion e invalidaciones inscriptas
en el Registro Internacional, son publicadas bajo el apartado
“Denegaciones provisionales, declaraciones en virtud de la
Regla 17.5)a) y b), concesiones de proteccion e invalida-
ciones”.

B. Registros

6. La publicacion de cada registro internacional contiene, en
todos los casos, las indicaciones siguientes: la fecha de regis-
tro; el numero de registro; el nombre y la direccion del titu-
lar; la marca que es objeto del registro; la lista de productos y
servicios agrupados segun las clases de la Clasificacion
Internacional’; la Parte Contratante cuya Oficina es la Oficina
de origen; cuando corresponda, la fecha y el numero de la so-
licitud de base o el registro de base; la Parte o Partes Contra-
tantes designadas (en virtud del Arreglo y/o del Protocolo),
junto con la fecha de notificacion. A partir de esta fecha se
cuenta el plazo de un aflo durante el cual puede pronunciarse
la denegacion de la proteccion en virtud del Articulo 5.2) del
Arreglo, o un afio o mas en virtud del Articulo 5.2)a) a c¢) del
Protocolo.

'Se trata de la Clasificacion establecida por el Arreglo de Niza relativo a la
Clasificacion Internacional de Productos y Servicios para el registro de las
Marcas, del 15 de junio de 1957, revisado en Estocolmo el 14 de julio de 1967
y en Ginebra el 13 de mayo de 1977, y modificado en Ginebra el 2 de octubre
de 1979. Esta clasificacion incluye 34 clases de productos y once clases de
servicios.

7. La publicacion también incluye, segun corresponda, las
indicaciones siguientes:

i)  la indicacion de la Parte Contratante en que el titu-
lar tiene un establecimiento comercial o industrial
real y efectivo o su domicilio, si la direccion del ti-
tular no se encuentra en el territorio de la Parte
Contratante cuya Oficina es la Oficina de origen;

ii)  la direccién para la correspondencia;

iii)  la indicacion "Véase la reproduccion en color al fi-
nal de este nimero" o "Véase el original en color al
final de este nimero";

iv)  los simbolos pertinentes de la Clasificacion Interna-
cional de Elementos Figurativos de las marcas
(Clasificacion de Viena);

v) la transliteracion en caracteres latinos y numeros
arabigos, si la marca consiste total o parcialmente
en caracteres no latinos o numeros no arabigos ni
romanos; o si se prefiere, una traduccion de la mar-
ca al espailol, francés y/o al inglés;

vi)  una descripcion de la marca;

vii)  los colores reivindicados, cuando el titular reivindi-
que el color como elemento distintivo de la marca;
si se prefiere, pueden indicarse las partes principa-
les de la marca que son de cada uno de los colores
reivindicados;

viii)  la naturaleza o tipo de la marca (marca tridimensio-

nal, sonora, colectiva, marca de certificacion o de

garantia);

ix) laindicacion del elemento o elementos para el (los)
cual (es) no se reivindica proteccion;

x) laindicacion de que un deposito es un primer depo-
sito a los efectos del Articulo 4 del Convenio de Pa-
ris para la Proteccion de la Propiedad Industrial;

xi)  una limitacién de la lista de productos y servicios
respecto de una o mas Partes Contratantes designa-
das;

xii)  la Parte o Partes Contratantes designadas en las que
el titular tenga la intencidn de utilizar la marca.

8. Los datos que describen la naturaleza de las indicaciones
que se publican se sefialan con un codigo INID, de conformi-
dad con la Norma ST.60 de la OMPI. Los nombres de los pai-
ses o las organizaciones intergubernamentales de que se trata
se sefialan con los codigos de dos letras previstos en la Norma
ST.3 de la OMPI. Por lo que respecta a los codigos ST.60 y
ST.3 de la OMPI, véanse las paginas siguientes.

C. Renovaciones

9. En principio, la publicacion de la renovacion incluye las
mismas indicaciones que la publicacion relativa al registro,
con sujecion a cualquier modificacion que se haya producido
desde el registro.

10. Las fechas indicadas son la fecha del registro interna-
cional, la fecha de la ultima renovacion y la fecha en que el
préoximo pago debe ser efectuado.

11. La renovacion es una mera prolongacion del registro,
tal como existe en el momento en que debe surtir efecto la re-
novacion; por si misma no aportara ninguna modificacion al
registro.
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12. Las designaciones posteriores y las modificaciones pre-
vistas en el Arreglo, el Protocolo y el Reglamento, pueden
inscribirse en el Registro Internacional antes o después de la
renovacion. A tal efecto, debe presentarse a la Oficina Inter-
nacional una peticion aparte. En el momento de la publica-
cion de la renovacidn, se tienen en cuenta Unicamente las
modificaciones inscritas a mas tardar en la fecha de expira-
cion del registro que ha de renovarse.

D. Designaciones posteriores

13. Una designacion posterior es una peticion de extender
los efectos de un registro internacional a una Parte Contratan-
te en la que atn no surte efecto. Una designacion posterior
puede presentarse en cualquier momento. Tal como en el caso
del registro, y en las mismas condiciones, cada Parte Contra-
tante que es objeto de una designacion posterior puede dene-
gar la proteccion de la marca o pronunciar su invalidacion
(véase el punto 6, mas arriba); los plazos indicados en el pun-
to 6 comienzan a contarse a partir de la fecha de notificacion
de la designacion posterior.

E. Clasificacion de los elementos figurativos

14. Cuando la marca que es objeto de un registro interna-
cional sea una marca figurativa o una marca verbal que in-
cluye un elemento figurativo, en la publicacion de ese
registro, debajo de la reproduccion de la marca, se indican las
categorias y las divisiones de la Clasificacion de los Elemen-
tos Figurativos de las Marcas establecida por el Arreglo de
Viena del 12 de junio de 1973, en las que se ordenan los ele-
mentos figurativos de esa marca (Articulo 4 del Arreglo de
Viena). La sexta edicion de la Clasificacion de los Elementos
Figurativos entr6 en vigor el 1 de enero de 2007.

F. Varios
15. Abreviaturas

Una letra maytscula (A, B o C, etc.), inmediatamente
después del nimero de registro, constituye una referencia a la
parte transmitida del registro que lleva el mismo niimero.

16. Guiadel Registro I nternacional deMarcasen virtud
del Arlreglo deMadrid y del Protocolo concerniente a ese
Arreglo

La Oficina Internacional publica una "Guia del Registro In-
ternacional de Marcas en virtud del Arreglo de Madrid y del
Protocolo concerniente a ese Arreglo". Esta Guia, publicada
en francés, inglés y espaiol, puede encargarse a la Oficina In-
ternacional y su precio es de 60 francos suizos.
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Listade Partes Contratantesen € Arreglo de Madrid relativo al
Registro Internacional de Marcasy en € Protocolo concerniente a ese
Arreglo en orden alfabético de los correspondientes codigos ST.3

Cuando se trata de un pais parte en el Arreglo de Madrid, su nombre estara seguido por la letra "A"; cuando se trata de un pais
parte en el Protocolo concerniente al Arreglo de Madrid, su nombre estard seguido por la letra "P"; cuando se trata de un pais
parte tanto en el Arreglo como en el Protocolo, su nombre estara seguido por "A & P".

AG  Antiguay Barbuda (P) KP  Republica Popular Democratica de Corea (A & P)
AL  Albania (A & P) KR  Republica de Corea (P)
AM  Armenia (A & P) KZ  Kazajstan (A)
AN Antillas Holandesas (P) LI Liechtenstein (A & P)
AT Austria (A & P) LR  Liberia (A)
AU  Australia(P) LS Lesotho (A & P)
AZ  Azerbaiyén (A & P) LT  Lituania (P)
BA  Bosniay Herzegovina (A & P) LU Luxemburgo (A & P)
BE Bélgica (A & P) LV Letonia (A & P)
ged MA  Marruecos (A & P)
BG Bulga.rla (A&P) MC  Monaco (A & P)
g? g?ll(l){letlélll((lg &P) MD  Republica de Moldova (A & P)
BW  Botswana (P) ME  Montenegro (A & P)
. . MG Madagascar (P)
BX Oﬁcn}a de Marcas del Benelux MK Ex Republica Yugoslava de Macedonia (A & P)
BY  Belaris (A & P) MN  Mongolia (A & P)
CH  Suiza (A & P) MZ Mozambique (A & P)
CN  China (A & P) NA  Namibia (A & P)
CU  Cuba (A &P) NL  Paises Bajos (A & P)
CY Chipre (A& P) NO Noruega (P)
CZ  Republica Checa (A & P) OM Oman (P)
DE  Alemania (A & P) PL  Polonia (A & P)
DK Dinamarca (P) PT  Portugal (A & P)
g}% érgeli.a (I/?) E(S) 1;“‘{,1?‘“(12 (2 gc) IP)
stonia crbia
EG Egipto (EA)) RU  Federacion de Rusia (A & P)
ES  Espaiia (A & P) SD  Sudan (A)
EM  Comunidad Europea (P) SE} Spema (P)(P)
FI  Finlandia (P mgapur
FR Francig (A(gz P) SI Eslovenia (A & P)
GB  Reino Unido (P) SK  Eslovaquia (A & P)
GE  Georgia (P) SL  Sierra Leona (A & P)
GH Ghan%t P) SM  San Marino (A & P)
. ST  Santo Tomé y Principe (P)
GR  Grecia (P) SY  Republica Arabe Siria (A & P)
HR  Croacia (A&P) SZ  Swazilandia (A & P)
HU  Hungria (A & P) TJ  Tayikistan (A)
IE Irlanda (P) ] TM  Turkmenistan (P)
IR Iran (Republica Islamica del) (A & P) TR  Turquia (P)
IS Islandia (P) UA  Ucrania (A & P)
IT Italia (A & P) US  Estados Unidos de América (P)
JP Japon (P) UZ  Uzbekistan (P)
KE Kenya (A & P) VN  Viet Nam (A & P)
KG Kirguistan (A & P) ZM  Zambia (P)

"A los efectos de la aplicacion del Arreglo de Madrid y el Protocolo concerniente a ese Arreglo, Bélgica, Luxemburgo y los Paises Bajos se consideran como un

unico pais; la oficina comin para esos paises es la Oficina de Marcas del Benelux (codigo BX).
! Serbia continuia asumiendo la personalidad juridica de Serbia y Montenegro, que se extinguio el 3 de junio de 2006.
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Normas ST.60y ST.3dela OMPI

1. Los datos bibliograficos relativos a las marcas internacio-
nales se identifican mediante los codigos INID de la OMPI
(INID significa "l dentificaciéon Numérica Internacionalmente
acordada en materia de Datos"), es decir, los codigos de la
Norma ST.60 ("Recomendacion relativa a los datos bibliogra-
ficos sobre marcas") y la Norma ST.3 ("Coédigos normaliza-
dos de dos letras recomendados para la representacion de
Estados, otras entidades y organizaciones intergubernamenta-
les"). Las fechas figuran en el formato normalizado
DD.MM.AAAA.

2. Los distintos codigos de la Norma ST.60 utilizados en la
Gaceta y los datos bibliograficos a los que se refieren figuran
mas adelante, junto con las notas explicativas. Los codigos de la
Norma ST.3 se indican en la lista de Partes Contratantes en el Ar-
reglo de Madrid y/o en el Protocolo concerniente a ese Arreglo.

Lista decodigosdela Norma ST.60 utilizados en la Gaceta
(Las notas explicativas figuran al final de esta lista)

(100) Datosrelativos al registro/renovacion
Fecha del registro / la renovacion
(151) Fecha del registro
(156) Fecha de la renovacion
Numeros de registro relacionados
(161) Numero o niimeros de registro anterior del re-
gistro renovado
Duracién prevista del registro
(176) Duracion prevista de la renovacion
(180) Duracioén prevista del registro / renovacion
(200) Datosrelativosala solicitud
(270) Idioma(s) de la solicitud
(300) Datos relativos a la prioridad en virtud del Conve-
nio de Parisy otros datos relativos al registro de la
marca en el paisdeorigen
(320) Fecha de presentacion de la primera solicitud
(350) Indicacion de la reivindicacion de antigiiedad
de marcas anteriores
(500) Informacion diversa

Productos y/o servicios

(511) La Clasificacion Internacional de Productos y
Servicios para el registro de la Marcas (Clasifi-
cacion de Niza) y la lista de productos y/o ser-
vicios clasificados de conformidad con ella

Indicaciones relativas a la utilizaciéon de la marca

(171)

(526) Renuncia a invocar derechos exclusivos
(527) Indicaciones relativas a los requisitos de utilizacion
(531) De conformidad con la Clasificacion Interna-

cional de los Elementos Figurativos de las Mar-
cas (Clasificacion de Viena)

Reproduccion de la marca cuando la marca esté
representada con caracteres normalizados
Indicacion relativa a la naturaleza o tipo de la
marca

La marca consiste exclusivamente de uno o va-
rios colores

Transcripcion de la marca

Traduccion de la marca o de las palabras conte-
nidas en la marca

Descripcion de la marca

Fecha de inscripcion de cualquier tipo de
transaccion respecto de solicitudes o registros
(por ejemplo, cambio en la titularidad, cambio
de nombre o direccion, renuncia, fin de la pro-
teccion)

Informacion relativa a los colores reivindicados

(541)
(550)
(558)

(561)
(566)

(571)
(580)

(591)

(700) Informacion relativa a las partes afectadas por la
solicitud / €l registro

(732) Nombre y direccion del titular del registro
(750) Direccion para envio de correspondencia

(770) Nombre y direccion del titular anterior (en el
caso de un cambio de titularidad )

Nombre y direccion del licenciatario
Indicacion de las condiciones y/o restricciones
respecto de la licencia

(800) Algunos datos relativos al registro internacional en
virtud del Arreglo de Madrid relativo al Registro
Internacional de Marcasy al Protocolo del Arreglo

Datos relativos a la legitimacion

(811) Estado contratante del que es nacional el titular

(812) Estado contratante u organizacion contratante

en cuyo territorio el titular tiene un estable-

cimiento industrial o comercial real y efectivo

Estado contratante u organizacion contratante

en cuyo territorio tiene su domicilio el titular

Estado contratante en cuyo territorio el nuevo

titular tiene el punto de conexion necesario pa-

ra ser titular de un registro internacional

Datos relativos a la solicitud de base o al registro de

base

(821) Solicitud de base

(822) Registro de base

Datos relativos a las Partes Contratantes cubiertas por

el registro internacional, la renovacioén o un cambio

(831) Designaciones en virtud del Arreglo de Madrid

(832) Designaciones en virtud del Protocolo de Ma-
drid

(833) Partes Contratantes afectadas

(834) Designaciones gobernadas por el Protocolo de
Madrid en virtud del Articulo 9sexies

Informacion diversa

(841) Estado del que es nacional el titular

(842) Naturaleza juridica del titular (persona juridica)
asi como Estado y, cuando sea aplicable, terri-
torio dentro del Estado, en el que esta organiza-
da la persona juridica

Datos relativos a la limitacion de la lista de productos y

servicios

(851) Limitacion de la lista de productos y servicios

Datos relativos a la denegacion de proteccion e invali-

daciones

(861) Denegacion total de proteccion

(862) Denegacion parcial de proteccion

(863) Fecha efectiva de la invalidacion

(864) Anulacion total

(865) Anulacion parcial

(866) Denegacion provisional notificada sin indi-
cacion de los productos/servicios de la referen-
cia (Regla 18(1)(c)(iii))

(867) Motivos de la denegacion

(868) Concesion de la proteccion

(869) Aceptacion con reserva

Datos relativos a un cambio en el registro internacional

(871) Numero de la parte cedida de un registro inter-

nacional

Numeros de los registros internacionales que se

han fusionado

Numero del registro internacional resultante de

la fusion

(874) Nuevo nombre y/o direccion del titular

Datos relativos al reemplazo, a la division o la fusion

(881) Numero o nimeros y fecha o fechas del registro
o registros nacionales o regionales sustituidos
por un registro internacional y Parte Contrac-
tante afectada (Articulo 4bis del Arreglo de Ma-

(791)
(793)

(813)
(814)

(872)
(873)
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Ref.:

Ref.:

Ref.:

Ref.:

Ref.:

Ref.:

(883) Datos relativos a la solicitud de base, al registro
resultante de la misma o al registro de base re-
sultante de la division o de la fusion

Datos relativos a las designaciones posteriores

(891) Fecha de la designacion posterior (Regla 24.6)
del Reglamento Comun)

Datos relativos a las decisiones finales

(892) Decision final en la que se confirma la renuncia a
la proteccion

(893) Decision final en la que retira la renuncia a la
proteccion

(894) Decision final en la que se confirma la denega-
cion de proteccion

(895) Declaracion en la que se indica que se protege la
marca respecto de todos los productos y servi-
cios solicitados (Regla 17.5)a) o b))

(896) Declaracion en la que se indica que se deniega la
proteccion de la marca respecto de todos los
productos y servicios solicitados (Regla 17.5)a)
o b))

(897) Declaracion en la que se indica que se protege la
marca respecto de algunos de los productos y
servicios solicitados (Regla 17.5a) o b)).

(898) Otra decision final

Notas explicativas
Codigo INID (161)
En el marco de la publicacion de renovaciones de regis-
tros internacionales, este codigo se utiliza para los re-

gistros anteriores que hayan caducado antes de la entra-
da en vigor (en 1966) del Acta de Niza.

Codigos INID (171) y (176)

En la "Gaceta de la OMPI de Marcas Internacionales",
los codigos (171) y (176) se utilizan respectivamente
para los registros internacionales y las renovaciones
regidos por el Reglamento del Arreglo de Madrid, en
vigor hasta el 31 de marzo de 1996 y respecto de los
cuales se han abonado las tasas por 20 afios.

Codigo INID (180)

El codigo (180) se utiliza para indicar la fecha en que
debera efectuarse el proximo pago a fin de mantener el
registro internacional en vigor, ya considérese dicho pa-
go como una renovacion (en virtud del Protocolo) o co-
mo el pago del segundo periodo de diez afios (en virtud
del Arreglo).

Codigo INID (350)

Antigiiedad: Estado Miembro de la Organizaciéon Con-
tratante, seguido de: (a) el nimero de registro; (b) la
fecha de registro; (c) la fecha de presentacion; (d) la
fecha de prioridad, cuando proceda. Cuando se
reivindique la antigliedad de un registro internacional,
el cddigo de pais del Estado o Estados miembros estara
precedido por las letras WO.

Codigo INID (527)

El cédigo (527) puede utilizarse no sélo para indica-
ciones relativas a la utilizacion, sino también para indi-
caciones relativas a la intencion de utilizar la marca
Codigo INID (580)

En la "Gaceta de la OMPI de Marcas Internacionales"
(por lo que respecta a los registros internacionales, las
designaciones posteriores y las correcciones), el codigo
(580) se utiliza para indicar la fecha de notificacion por
la Oficina Internacional a las Partes Contratantes de-
signadas, a partir de la cual comienza a contarse el pla-
7o para notificar la denegacion de la proteccion en vir-
tud del Articulo 5 del Arreglo o del Articulo 5 del
Protocolo.

Ref:

Ref:

Ref:

Ref:

Ref.:

Ref.:

Ref.:

Ref.:

Ref:

Ref.:

Ref:

Ref:

Ref.:

Codigos INID (732), (770) y (791)
Estos cddigos abarcan también los casos de varios titu-
lares o licenciatarios.

Codigos INID (812) y (813)

Se aplican unicamente cuando la direccion del titular (o
de uno de los titulares) no se encuentre en el territorio
de la Parte Contratante cuya Oficina es la Oficina de
origen o, si se ha inscrito en el Registro Internacional
un cambio en la titularidad de registro internacional,
cuando la direccion del nuevo titular (o de uno de los
nuevos titulares) no se encuentre en el territorio de la
Parte Contratante, o una de las Partes Contratantes, res-
pecto de la cual el nuevo titular cumple las condiciones
necesarias para ser titular de un registro internacional.

Codigos INID (821) y (822)

En algunos casos (por ejemplo, cuando un pais que
haya pasado a ser parte en el Protocolo siga aplicando
un sistema de solicitud monoclase), la solicitud interna-
cional (regida exclusivamente por el Protocolo) puede
basarse en una o mas solicitudes de base (codigo (821))
y registros de base (codigo (822)) si el registro interna-
cional ampara varias clases de productos y/o servicios.
Codigos INID (831) a (834)

No existen codigos INID para los casos en los que el
cambio afecte a todas las Partes Contratantes designa-
das (en el caso de un cambio total en la titularidad ).

Codigos INID (831), (832) y (834)

Se entendera por "designacion" una extension territorial
efectuada en la solicitud internacional o posterior al
registro internacional. El codigo (831), y/o el codigo
(832) y/o el codigo (834) se utilizaran en la publicacion
de los registros internacionales, designaciones posteri-
ores, renovaciones y cambios parciales de titularidad.
Codigo INID (833):

Este codigo sera utilizado en la publicacion de renun-
cias, limitaciones y cancelacion parcial.

Codigos INID (841) y (842):

La informacion que abarcan estos codigos es facultativa
a los fines del registro internacional y tiene el propdsito
de cumplir con los requisitos previstos en las leyes de
algunas Partes Contratantes designadas.

Codigo INID (851):

Este codigo sera utilizado cuando se incluya una li-
mitacion a la lista de productos y servicios en una soli-
citud internacional o en una designacion posterior.
Codigo INID (868):

Cuando se utilice este cddigo, en los datos debera figu-
rar igualmente la fecha en que la OMPI recibi6 la con-
cesion de proteccion.

Codigo INID (869):

Este codigé se utilizard cuando se acepte la proteccion,
con la salvedad de que algunos elementos de la marca
misma no estan protegidos.

Codigo INID (871):

En el caso de una cesion parcial de un registro interna-
cional, la parte cedida (inscrita a nombre del nuevo titu-
lar) llevara el mismo nimero que el registro interna-
cional de que se trata, seguido de una letra mayuscula.
Codigo INID (874):

Este codigo se utiliza cuando cambia el nombre y/o la
direccion del titular sin que se produzca cambio alguno
en la titularidad del registro internacional

Codigo INID (894):

Las disposiciones relativas a la "confirmacion de la
denegacion de proteccion" estuvieron en vigor durante
el periodo comprendido entre el 1 de abril de 1996 y el
31 de marzo de 2002. Esas disposiciones no forman
parte del reglamento vigente.
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Declar aciones que las partes contr atantes
pueden efectuar en virtud del ArreglodeMadrid, del Protocolo deMadrid
y del Reglamento Comun*

a) Articulo5.2)b) del Protocolo
(plazo de denegacion extendido a 18 meses)

Armenia, Australia, Bahrein, Belartis, Bulgaria, China,
Chipre, Comunidad Europea, Dinamarca, Eslovaquia, Estados
Unidos de América, Estonia, Finlandia, Georgia, Ghana, Gre-
cia, Irdn, Irlanda, Islandia, Italia, Japon, Kenya, Lituania,
Madagascar, Noruega, Oman, Polonia, Reino Unido, Republi-
ca de Corea, San Marino, Singapur, Suecia, Suiza, Turk-
menistan, Turquia, Ucrania, Uzbekistan.

b) Articulo 5.2)c) del Protocolo (posibilidad de no-
tificar una denegacion basada en una oposicion
después dela expiracion del plazo de 18 meses)

Australia, China, Chipre, Dinamarca, Estados Unidos de

América, Estonia, Finlandia, Ghana, Grecia, Iran, Irlanda, Ita-
lia, Kenya, Lituania, Noruega, Reino Unido, Republica de
Corea, Singapur, Suecia, Turquia, Ucrania.

c) Articulo 8.7)a) del Protocolo (tasas individuales)

Armenia, Australia, Bahrein, Belarus, Benelux, Bulgaria,
China, Comunidad Europea, Cuba, Dinamarca, Estados Uni-
dos de América, Estonia, Finlandia, Georgia, Ghana, Grecia,
Irlanda, Islandia, Italia, Japon, Kirguistan, Noruega, Paises
Bajos (con respecto a las Antillas neerlandesas), Reino Unido,
Republica de Corea, Republica de Moldova, San Marino, Sin-
gapur, Suecia, Suiza, Turkmenistan, Turquia, Ucrania,
Uzbekistan, Viet Nam.

d) Articulo 9quater del Arregloy del Protocolo
(Oficina comun de varios Estados contr atantes)
Bélgica, Luxemburgo, Paises Bajos.

€) Articulo 14.2)d) del Arreglo (con respecto a los
registros internacionales efectuados bajo €
Arreglo antesde lafecha de adhesiéon dela Parte
Contratante en cuestién, no es posible la desig-
nacién posterior)

Ninguna.

f)  Articulo 14.5) del Protocolo (con respecto a los
registros inter nacionales efectuados bajo € Pro-
tocolo antes de la fecha de adhesion de la Parte
Contratante en cuestién, no es posible la desig-
nacion posterior)

Estonia, Namibia, Turquia.

0) Regla7.1), tal como estaba en vigor antes del 4

de octubre de 2001 (presentacion de la desig-
nacién posterior a través de la Oficina de ori-

.gen)

Suecia.

h) Regla 7.2) (declaracion de intencion de utilizar
|la marca)

Estados Unidos de América, Irlanda, Reino Unido, Sin-

gapur.

i) Regla17.5)d) (no obstante el hecho de que todos
los procedimientos ante la Oficina pueden no
haber terminado ain, la Oficina notifica a la
Oficina Internacional las decisiones relativas a
|as denegaciones)

Eslovaquia, Espafia, Georgia, Islandia.

i) Regla 17.5)e) (la denegacién provisional de ofi-
Cio no esta sujeta a revision ante dicha Oficina)
China, Madagascar.

k) Regla 20bis.6)a) (la ley nacional no prevélains
cripcion delicencias, por tanto la inscripcion de
licencias en e Registro Internacional no surte
efecto)

Alemania, Australia.

) Regla 20bis.6)b) (la ley nacional prevé la ins-
cripcion delicencias, pero lasinscripcionesde li-
cencias en e Registro Internacional no surten
efecto)

China, Federacion de Rusia, Georgia, Grecia, Japon, Kir-
guistan, Lituania, Reptblica de Corea, Republica de Moldova,
Singapur.

m) Regla34.2)b) (la Oficina acepta percibir y trans-
ferir lastasas a la Oficina I nternacional)
Armenia, Australia, Benelux, China, Eslovaquia, Federa-
cion de Rusia, Irlanda, Kenya, Liechtenstein, Mongolia, Por-
tugal, Reino Unido, Republica Popular Democratica de
Corea, Republica de Moldova, Singapur, Suiza, Viet Nam.

n) Regla 34.3)b) (tasa individual a pagarse en dos
partes)
Cuba, Ghana, Japén.

*Esta informacion aparece también publicada en el sitio Web de la OMPI

Se puede obtener informacion detallada acerca de las declaraciones y noti-
ficaciones ahi mencionadas en la Guia para el Registro Internacional de
Marcas segin el Arreglo y el Protocolo de Madrid (publicacion de la OMPI
Ne. 455). La Guia también esta disponible en el sitio Web de la OMPI:
http://www.wipo.int/madrid/es/guide/index.htm
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Tasas individuales bajo el Protocolo de Madrid

(en francos suizos)

Se adeudaran las siguientes tasas en lugar de los comple-

mentos de tasa cuando las Partes Contratantes mencionadas a
continuacion sean designadas en virtud del Protocolo (véase
la Tabla de Tasas prescritas en el Reglamento, puntos 2.4, 3.4,
53y6.4):

1

Designaciones efectuadas en la solicitud internacional
o con posterioridad al registro internacional

Antillas 248 por tres clases
Holandesas 25 por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva:

492
Armenia 221
Australia 281

Bahrain 333
333

por tres clases
por cada clase adicional

por una clase
por cada clase adiciona

por cada clase

por una clase
por cada clase adicional

Estados Unidos 337 por una clase
de América 337 por cada clase adicional
Finlandia 314 por tres clases

112 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:
426 por tres clases
112 por cada clase adicional
314 por una clase
115 por cada clase adicional
Primera parte:
157 independientemente del nimero
de clases
Segunda parte:
105 independientemente del nimero
de clases
185 por una clase
46 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:

Georgia

Ghana

Grecia

cuando se trata de una marca colectiva o de
una marca de certificacion:

361
361

por una clase
por cada clase adicional

924
231
Irlanda 372
106

por una clase
por cada clase adicional
por una clase
por cada clase adicional

Belarts 600 por tres clases
50 por cada clase adicional

Benelux 245 por tres clases
25 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:
350 por tres clases
25 por cada clase adicional
552 por tres clases
50 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva o de
una marca de certificacion:
969 por tres clases
100 por cada clase adicional

310 por una clase
155 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:
929 por una clase
465 por cada clase adicional
2229 por tres clases
461 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:
4151 por tres clases
923 por cada clase adicional
Primera parte;
283 por tres clases
113 por cada clase adicional
Segunda parte:
158 independientemente del nimero
de clases
Dinamarca 487 por tres clases

124 por cada clase adicional
Estonia 214 por una clase
68 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:
292 por una clase
68 por cada clase adicional

Bulgaria

China

Comunidad
Europea

Cuba

Islandia 133 por una clase
26 por cada clase adicional
Italia 141 por una clase
48 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:
472 independientemente del nimero
de clases
Primera parte:
140 por una clase
107 por cada clase adicional

Segunda parte:

Japén

467
Kirguistan 340
160

Noruega 430
121

Republica 233
de Corea

Republica 356
de Moldova 74

por cada clase

por una clase
por cada clase adicional

por tres clases
por cada clase adicional

por cada clase

por una clase
por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva:

430
74

Reino Unido 295
82
San Marino 197
57
Singapur 278
Suecia 199
99
Suiza 350
50

Turkmenistan 209
105

por una clase
por cada clase adicional

por una clase
por cada clase adicional

por tres clases
por cada clase adicional

por cada clase

por una clase

por cada clase adicional
por tres clases

por cada clase adicional
por una clase

por cada clase adicional
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Turquia 424 por una clase
83 por cada clase adicional

a partir del 1 dejunio de 2009:

353 por una clase
69 por cada clase adicional

Ucrania 523 por tres clases
105 por cada clase adicional
Uzbekistan 1254 por una clase

125 por cada clase adicional

cuando se trata de una marca col ectiva:

1881 por una clase
188 por cada clase adicional
135 por una clase
106 por cada clase adicional

Viet Nam

por tres clases
por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva:

Renovacion
Antillas 248
Holandesas 25
492
50
Armenia 221
22
Australia 228
Bahrain 167
167

por tres clases
por cada clase adicional

por una clase
por cada clase adicional
por cada clase

por una clase
por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva o de
una marca de certificacion:

167
167

Belarus 700

Benelux 400
71

por una clase

por cada clase adicional
independientemente del nimero
de clases

por tres clases
por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva:

730
71

Bulgaria 251
50

por tres clases
por cada clase adicional
por tres clases
por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva o de

certificacion:

501
100

China 620
310

Comunidad 1845
Europea 615

por tres clases

por cada clase adicional
por una clase

por cada clase adicional
por tres clases

por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva:

4151
1230

Cuba 339

Dinamarca 487
124
Estonia 272

por tres clases

por cada clase adicional
independientemente del nimero
de clases

por tres clases

por cada clase adicional
independientemente del nimero
de clases

cuando se trata de una marca colectiva:

341

Estados Unidos 415
de América 415

Finlandia 344
180

independientemente del nimero
de clases
por una clase

por cada clase adicional

por tres clases
por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva:

486
180

Georgia 314
115

Ghana 355

Grecia 185
46

por tres clases

por cada clase adicional

por una clase

por cada clase adicional
independientemente del niumero
de clases

por una clase

por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva:

924
231

Irlanda 380
190

por una clase
por cada clase adicional
por una clase
por cada clase adicional
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Islandia 133 por una clase

26 por cada clase adicional
Italia 94 por una clase

48 por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva:

283

Japon 603
Kirguistan 500

independientemente del nimero
de clases

por cada clase

independientemente del nimero
de clases

Noruega 430 por tres clases
121 por cada clase adicional
Republica 266 por cada clase
de Corea
Republica 371 por una clase
de Moldova 74 por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva:

594
74

por una clase
por cada clase adicional

Reino Unido 328 por una clase

82 por cada clase adicional
San Marino 197 por tres clases

57 por cada clase adicional

cuando se trata de una marca col ectiva:

295 por tres clases
98 por cada clase adicional
Singapur 221 por cada clase
Suecia 199 por una clase

99
Suiza 350

Turkmenistan 209
105
Turquia 416

por cada clase adicional

independientemente del nimero
de clases

por una clase

por cada clase adicional

independientemente del nimero
de clases

a partir del 1 dejunio de 2009:

346

independientemente del nimero
de clases

Calculador de Tasas

La hoja de calculo para calcular las tasas (incluidas las
tasas individuales) pagaderas con respecto a las solici-
tudes internacionales, designaciones posteriores y reno-
vaciones, esta disponible en el sitio Web de la OMPI en
Internet (http://www.ompi.int) en la pagina "Marcas
Internacionales"

523 independientemente del numero
de clases
627 por una clase
63 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:
1254 por una clase
125 por cada clase adicional
121 por una clase
106 por cada clase adicional

Ucrania

Uzbekistan

Viet Nam
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Salicitudes I nter nacionales: Formularios
(a) Solicitud internacional regida exclusivamente por el AIreglo .........ccooeiirieiirieii e MM1
(b) Solicitud internacional regida exclusivamente por el Protocolo..........cceoieiiiiriinieniiieecceee e MM2
(c) Solicitud internacional regida tanto por el Arreglo como por el Protocolo ..........cocceveeiiniinininienieenceeee MM3
Designaciones Posteriores:
(d)  Designacion posterior resultante de una tranSformacion...........ceeeerieeieiieriere e MM 16
()  Cualquier otra deSiZNACION POSTETION ........ccviereerrieriertietesteetesteeesesteesesseessesseessesseessesssessesssessesssessesseessesssessenses MM4
Otros Procedimientos:
® Peticion de inscripcion de un cambio en la titularidad...........occveecieiiieiieiiieeee e MM5
(g)  Peticion de inscripcion de una limitacion de la lista de productos y SEIVICIOS.......coevvirverierieieieeeenenenenene MM6
(h)  Peticidon de inSCripCiOn de UNA TENUNCIA .......c.eecvveeruierirreieeriieeteesteesteesteeseesreesseessseessseessessseesssesssessssessseessees MM7
) Peticion de inscripcion de Una CanCelaCiOn ..........oecueeuieriiruieiieiert ettt se et e e eneas MM8
)] Peticion de inscripcion de un cambio en el nombre o direccion del titular..........ooecveevieierieeieniieieneeeeeeeen MM9
(k)  Peticion de inscripcion de un cambio en el nombre o direccion del mandatario ..........ccecceveererierenieiinenenne. MM 10
)] Peticion de renovacion de un registro internacional...........cc.eveerververiirierieeieieeieieeee e eteseeeae e eesesseessesseens MM11
(m) Comunicacion independiente relativa al nombramiento de un mandatario ...........ccceceveevveenieerieeseenieesieennnenn MM 12
(n)  Peticion de inscripcion de UNna lICENCIA. ........eueeuiriieie ittt ettt e e st ensessaenseeseenseeneenseens MM13
(o)  Peticidén de modificacion de una inscripcion de una lCENCIA.....cc.vevvierieeeiieciierie et ee e MM 14
(p)  Peticion de cancelacion de una inscripcion de una liCENCIA ......uevueeiuiruieiiieiee et MM 15
(q)  Reivindicacion de antigiiedad (Comunidad EUIrOPea) ........c.ccevieriieieniieiieiieieceeee et MM17
(r) Declaracion de la intencion de utilizar la marca (Estados Unidos de AMErica) ........ccveevveveeerveenieecveeveennne. MM 18
(s)  Peticion de inscripcion de una restriccion del derecho de titular a disponer del

TEEISTIO INTEIMACTONAL ......eiiiitieieiiete ettt ettt ettt ettt et b e bt e st et sbten b e e bt eaeesaeeneeebeenaeseeeneennean MM 19

Formularios oficialesy opcionales establecidos
por la Oficina internacional para los procedimientos en virtud
del Sistema de Madrid

Nota: Los formularios (k), (1), (m) y (s) son opcionales.






No 20/2009 - Gazette OMPI des marques internationales / \WI PO Gazette of International Marks/ Gaceta de la OMPI de Marcas Internacionales 33

|. ENREGISTREMENTS/ REGISTRATIONS/ REGISTROS
Nos1 000 788 a/to/a 1001 298

01.10.2008 1000 788
01.10.2018

SAT.1 SatellitenFernsehen GmbH

Oberwallstr. 6

10117 Berlin (DE).

Limited liability company

(151)
(180)
(732)

(842)

Anna und die Liebe

caractéres standard / standard characters / caracteres
estandar

NCL (9)

3 Produits de parfumerie, huiles essentielles;
cosmétiques; préparations de nettoyage et soins des cheveux;
produits de soins dentaires; déodorants a usage personnel;
savons, lotions de lavage, produits de bronzage (compris dans
cette classe); cosmétiques et produits de maquillage.

9 Appareils, équipements et instruments électriques,
¢électrotechniques et ¢lectroniques, compris dans cette classe;
dispositifs, ainsi qu'appareils et instruments, scientifiques de
commande, mesurage, signalisation, comptage,
enregistrement, surveillance, vérification, commutation et
régulation; appareils, instruments et dispositifs de
téelécommunications,  compris  dans  cette  classe;
transformateurs d'images optiques équipés de représentations
graphiques tridimensionnelles; appareils d'enlévement,
réception, enregistrement,  transmission,  traitement,
transformation, extraction et reproduction de données, paroles,
textes, signaux, sons et images, y compris appareils
multimedia; produits de divertissement électroniques, a savoir
récepteurs de télévision et de radio, appareils de reproduction
et d'enregistrement de sons et/ou d'images, ¢galement portatifs
et pour signaux de sons/images numériques; appareils de
télévision interactive; appareils de réception et transformation
de signaux codés (décodeurs); appareils, y compris appareils
multimedia, de connexion et commande d'imprimantes et
appareils de télécommunications vidéo et audio, y compris de
tels appareils équipés de commande et gestion électronique des
programmes pour la visualisation de télévision interactive et/
ou télévision payante; guides électroniques de programmes;
logiciels d'exploitation et autres logiciels pour les appareils,
instruments et équipements précités; équipements de
traitement de données et ordinateurs, mémoires tampons,
puces d'ordinateur, disques, cébles, lecteurs, terminaux,
imprimantes, claviers, moniteurs et autres périphériques
d'ordinateur; accessoires de jeux sur ordinateur comprenant
des mémoires a disque, commandes manuelles et appareils de
jeux sur téléviseur; jeux vidéo, jeux sur ordinateur et autres
jeux électroniques congus pour é&tre utilisés avec des
téléviseurs et autres appareils; distributeurs automatiques; jeux
vidéo et sur ordinateur (y compris a jeton ou a prépaiement)
comme adaptateurs a utiliser avec des récepteurs de télévision;
accessoires informatiques compris dans cette classe; jeux
vidéo et sur ordinateur et appareils électroniques et
¢électrotechniques similaires (congus pour un usage sur
téléviseurs uniquement), a savoir manettes de jeu, commandes
manuelles, appareils de commande, adaptateurs, modules
d'extension de fonctionnalités et d'extension de capacité de
mémoire; synthétiseurs de paroles, pointeurs optiques, lunettes
¢électroniques en trois dimensions, modules, disques,
disquettes et cassettes programmés et non programmeés;
coffrets de stockage de cassettes, disquettes et disques;
enregistreurs de programmes, claviers numériques, unités de
disquettes principalement composées de lecteurs de disquettes,
microprocesseurs et circuits de commande; appareils

(541)

(511)

¢électroniques de traitement de données, y compris moniteurs,
appareils de saisie, appareils d'extraction, imprimantes,
terminaux et mémoires, y compris de tels appareils sous forme
d'appareils auxiliaires pour un appareil principal; programmes
informatiques sur supports de données de toutes sortes;
supports de données électroniques, jeux vidéo (jeux sur
ordinateur) sous forme de programmes informatiques
mémorisés sur supports de données; bandes, disques,
cartouches, disquettes et cassettes de jeu vidéo et sur
ordinateur et autres programmes et bases de données
enregistrés sur mémoires ou supports de données lisibles par
machine, les articles précités étant compris dans cette classe;
supports d'enregistrement de sons pré-enregistrés et vierges, en
particulier disques pour I'enregistrement, disques compacts,
bandes audio et cassettes audio (audiocassettes compactes);
supports visuels enregistrés et non enregistrés (compris dans
cette classe), en particulier cassettes et DVD vidéo; films
impressionnés;  photodisques compacts; appareils et
instruments photographiques, cinématographiques, optiques et
d'enseignement; supports magnétiques, magnéto-optiques et
optiques pré-enregistrés de sons et/ou images; cartes
téléphoniques codées; appareils et instruments optiques,
compris dans cette classe, en particulier lunettes, verres et
montures de lunettes; étuis a lunettes; parties de tous les
produits précités, comprises dans cette classe; housses vidéo
vides moulées; boitiers vides moulés pour supports d'images
et/ou de sons.

12 Véhicules; véhicules terrestres, aériens et
nautiques a but récréatif, en particulier bicyclettes et bateaux;
parties pour véhicules terrestres, adriens et nautiques,
comprises dans cette classe; véhicules de locomotion aériens,
terrestres, nautiques; accessoires de bicyclettes, a savoir
protections pour vétements de bicyclettes, porte-bagages de
bicyclettes, sonnettes, pompes a air; accessoires pour voitures,
a savoir siéges de sécurité pour enfants, housses de siéges,
boutons décoratifs pour leviers de changement de vitesse
métalliques, en matiéres plastiques ou en bois, pare-soleil,
protection solaire pour pare-brise de véhicules en feuilles
plastiques ou en matiéres plastiques, sieges de voitures, si¢ges
pour enfants, porte-surfs, porte-cycles, galeries de toit, en
particulier porte-skis et coffres de toit en métal et en matiéres
plastiques, revétements pour supports de montage en maticres
plastiques; landaus et leurs parties, comprises dans cette
classe.

14 Produits en métaux précieux, en alliages de métaux
précieux ou en plaqué, a savoir oeuvres d'art, porte-clefs,
joaillerie, bijouterie, pierres précieuses; bijoux de fantaisie,
boutons de manchettes, épingles a cravates, pinces a cravates;
boucles et insignes en métaux précieux et leurs alliages ou en
plaqué; bracelets, bracelets joncs et bracelets de cheville et
chaines, colliers, broches, boucles d'oreilles; instruments
d'horlogerie, en particulier montres-bracelets, pendules
murales, horloges de cheminée et horloges de parquet;
instruments de chronométrage; parties de tous les produits
précités, comprises dans cette classe; boitiers et contenants
adaptés (autres que pour lunettes) en métaux précieux ou en
plaqué pour les produits précités, compris dans cette classe.

16 Papier, carton et produits en ces matiéres, a savoir
essuie-mains en papier, serviettes de table, papier filtre,
mouchoirs en papier, assiettes en carton, gobelets en carton,
décorations en papier, papier a lettres, contenants et sacs
d'emballage, papier d'emballage; produits de l'imprimerie, a
savoir journaux, périodiques, bandes dessinées, revues,
pamphlets, dépliants, prospectus, programmes, dossiers de
presse, livres, pochettes de livres, affiches, transparents dans le
domaines du divertissement, de la musique et des sports;
tickets d'entrée, tickets de participants, cartons d'invitation,
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cartes d'identité; articles de papeterie, y compris instruments
d'écriture et de dessin; articles de bureau, a savoir timbres
(cachets), tampons encreurs, encre, ouvre-lettres, coupe-
papier, corbeilles & courrier, chemises de dossier, blocs-notes,
perforatrices, classeurs a feuillets mobiles, trombones et
agrafes, autocollants, y compris autocollants; cartes
téléphoniques non codées; matériel d'instruction et
d'enseignement (a l'exception des appareils) sous forme
d'imprimés, jeux, globes, panneaux muraux, instruments de
dessin pour panneaux muraux; photographies, images
(affiches et peintures); calendriers, décalcomanies (notamment
décalcomanies en vinyle et décalques au fer chaud),
autocollants en papier et vinyle; autocollants; formes et
décorations découpées en carton, cartes postales et cartes de
voeux, cartes de collection, plaques nominatives en papier ou
en carton, carnets, tableaux d'affichage, carnets d'adresses,
portfolios, chemises de papeterie et bureau, renforts de trous
pour feuilles, calendriers, albums, presse-papiers, regles,
gommes, marque-pages; patrons de couture et stencils pour le
dessin; décalcomanies, papier cadeau, étiquettes-cadeaux en
papier et carton; feuilles plastiques autocollantes pour la
décoration; pochettes et sacs en papier et matiéres plastiques
pour I'emballage; tableaux noirs, adhésifs pour la papeterie;
instruments d'écriture, en particulier stylos a bille et stylos a
encre; trousses a crayons, sous-main, étuis et récipients pour
instruments d'écriture, contenants et supports de notes;
trousses a crayons, porte-crayons, rallonges de crayons, taille-
crayons, appareils et articles pour le dessin, la peinture et le
modelage, pinceaux; matériel pour les artistes, a savoir
crayons a dessin, craie, palettes et toiles; machines a écrire et
articles de bureau (a l'exception des meubles), appareils
dérouleurs de rubans adhésifs, caractéres d'imprimerie,
clichés; encres; oeuvres d'art peintes en papier, carton et
maticres textiles; décorations de féte en papier; trousses a
dessin; matériaux d'emballage en plastique et papier, compris
dans cette classe; bandes décoratives; sous-verres sur carton;
banderoles de ligne de départ et de ligne d'arrivée pour
manifestations sportives.

18 Produits en cuir et imitations du cuir (compris dans
cette classe); sacs a commissions, sacs de voyage, sacs de
sport, sacs tout usage, sacs de bain, sacs de plage, sacs de type
pochettes, sacs a bandouliére, sacs de transport, sacs a main,
cartables, serviettes d'écoliers, sacs pour enfants, serviettes
porte-documents, attachés-cases, malles et sacs de voyage,
housses a vétements, sacs a dos, sacs a chaussures, pochettes
pour chaussures, filets a provisions, trousses de toilette, sacs de
dames, trousses a magquillage et autres contenants non
spécifiquement congus pour le transport d'un objet précis, les
produits précités en fibres artificielles ou fibres naturelles
tricotées ou tissées, en cuir ou imitations cuir, ou en matiéres
plastiques, compris dans cette classe; petits produits en cuir, en
particulier porte-monnaie, portefeuilles, ¢étuis porte-clés;
bandouliéres; cuirs et peaux d'animaux; articles de sellerie
(compris dans cette classe); parapluies, parasols et cannes;
ensembles de voyage.

20 Meubles, y compris meubles en métal, matiéres
plastiques, en verre et/ou verre acrylique et meubles en cuir, y
compris parties de meubles, comprises dans cette classe;
meubles de bureau, de studio, de jardin, de camping et meubles
pour enfants; glaces (miroirs), cadres; lits, a savoir cadres de
lits, matelas et oreillers et lits capitonnés; produits en bois ou
matériaux de substitution du bois, a savoir plateaux de tables,
tablettes de rangement, cadres, goupilles, cintres, tonneaux,
boites, coffres, objets d'art sculptés ou tournés, poignées, rails
a rideaux; produits en matiéres plastiques, a savoir cadres,
récipients d'emballage en maticres plastiques (a I'exclusion des
récipients pour le ménage et la cuisine), bouchons, capsules et
rondelles de bouteille, cintres, crochets de suspension,
tonneaux, tringles a rideaux, rails a rideaux, glissiéres a
rideaux, rivets, boites, garnitures de meubles, garnitures de
portes, vis, tuteurs pour plantes et arbres, goupilles et cuves;
produits en liége, roseau, jonc, osier, corne, os, ivoire, baleine,
écaille, ambre, nacre et écume de mer (compris dans cette
classe); volets roulants et stores de meubles; échelles; boites

aux lettres non métalliques; matelas pneumatiques autres qu'a
usage médical; décorations non en matiéres textiles (meubles),
comprises dans cette classe.

21 Récipients pour le ménage et la cuisine, ni en
métaux précieux ni en plaqué; petits appareils manuels a usage
ménager et de cuisine; services de table et batteries de cuisine
et seaux en tole métallique, aluminium, maticres plastiques ou
autres matériaux; appareils de cosmétique, a savoir
instruments cosmétiques, peignes, brosses (a 1'exception des
pinceaux) et éponges; verreries, porcelaines et faiences, y
compris combinées avec d'autres matiéres a des fins pratiques
et de décoration, comprises dans cette classe, peignes
¢électriques et brosses a dents électriques; sets de table et autres
ustensiles de table, a savoir dessous-de-verre pour verres,
gobelets et bouteilles en verre, liege, bois, métal, matiéres
plastiques et céramique, napperons (lots) en maticres
plastiques, bois et matériaux de substitution du bois, seaux
pour vins mousseux ou vins en métal non précieux, maticres
plastiques ou verre; sachets de réfrigération, bouteilles
isolantes; pulvérisateurs de parfum; trousses de toilette;
vaisselle (a I'exception des couverts), surtouts de table.

24 Tissus tissés et tricotés, compris dans cette classe;
articles textiles, a savoir tissus, rideaux, stores en matieres
textiles ou en matiéres plastiques, linge de maison, linge de lit
et de table, linge de lit, nappes (non en papier), tissus textiles
imitant la peau d'animaux; étiquettes tissées pour vétements et
produits textiles (y compris étiquettes thermocollantes),
tentures murales en matiéres textiles; serviettes et serviettes de
plage en matiéres textiles; mouchoirs en matiéres textiles.

25 Vétements, y compris vétements de sport et
vétements de loisirs; survétements, shorts et maillots de
gymnastique, shorts et maillots de football, chemises et shorts
de tennis, maillots de bain et tenues de plage, calegons de bain
et costumes de bain, y compris bikinis; articles de corseterie,
sous-vétements; vétements d'enfants, vétements pour
nouveaux-nés; barboteuses; chaussures, articles chaussants et
bottes y compris les souliers et chaussures de sport et de loisirs;
ceintures (habillement); bas, collants et chaussettes; cravates,
y compris cravates western; gants; articles de chapellerie, y
compris serre-téte et bandeaux antisudoraux; gants de ski de
fond et de cyclisme.

28 Jeux et jouets (y compris €électroniques), y compris
jeux vidéo, a I'exception de ceux congus pour étre utilisés avec
des moniteurs ou écrans indépendants uniquement; machines
de jeux d'arcade et de jeux d'argent automatiques a
prépaiement, jeux vidéo et sur ordinateur (y compris a jeton ou
a prépaiement), a l'exception de ceux congus pour étre utilisés
uniquement sur des postes de télévision; jeux de patience;
masques de déguisement pour le jeu, passe-temps et kits pour
maquettes composés de matériel d'activité pour le jeu,
personnages de jeu en matieres plastiques, bois, caoutchouc,
porcelaine et autres matériaux; petites autos et petits camions
de jeu pour enfants; costumes et chapeaux pour le jeu; piscines
gonflables (articles pour jeux) et jouets de natation, toboggans,
bacs a sable, poupées et animaux rembourrés et souples ainsi
que personnages en tissu, fourrures ou autres matériaux;
poupées et vétements de poupées; ballons; articles de
gymnastique et de sport compris dans cette classe; appareils de
péche a la ligne, tennis, ski et de mise en forme; équipements
de surf; skis, fixations de skis, batons de ski; planches a
roulettes, planches de surf, patins a roulettes, patins; balles, y
compris ballons de jeu et de sport; barres a disques, poids pour
le lancer, disques pour le lancer, javelots; raquettes de tennis et
leurs parties, notamment poignées, cordages, cuirs de poignée
et languettes de plomb autocollantes pour raquettes de tennis;
raquettes de tennis de table, raquettes de badminton, raquettes
de squash, crosses de cricket, de golf et de hockey; balles de
tennis et volants; tables pour tennis de table; clubs pour la
gymnastique, cerceaux d'exercice, filets de sport, barres de but
et filets a ballons; gants de sport, en particulier gants pour
gardiens de but; genouilléres, protége-coudes, protection pour
les chevilles et protége-tibias pour le sport, sacs spécialement
congus pour équipements de sport, sacs de golf, sacs et
pochettes pour raquettes de tennis, raquettes de tennis de table,
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raquettes de badminton, raquettes de squash, crosses de
cricket, de golf et de hockey; décorations pour arbres de Noél;
jeux de cartes et de table.

29 Produits de volaille, poisson et viande et
charcuterie, extraits de viande et de poisson, fruits et légumes,
viande, poisson, volaille conservés, séchés et cuits, gelées de
fruits et de légumes, salades de viande, poisson, volaille,
légumes et fruits préparées, gélatine a usage alimentaire,
gélifiants pour marmelades et confitures maison, confitures,
ocufs, lait, y compris lait aigre, beurre et lait concentré,
produits laitiers, a savoir beurre, fromage, créme, yaourts,
caillebotte (quark), képhir, fromage blanc caillé, créme fraiche
épaisse, desserts a base de yaourt, caillebotte (quark) et/ou
créme, boissons de lait mélangées (essentiellement a base de
lait, également avec adjonction de fruits), boissons lactées,
également avec adjonction de fruits; lait déshydraté a usage
alimentaire, huiles et graisses comestibles, viande, poissons,
fruits, 1égumes et soupes en conserve, y compris lesdites
conserves sous forme congelée; repas préts a servir sous forme
de conserves et sous forme d'aliments surgelés, composés
essentiellement de viande et/ou poissons et/ou légumes et/ou
fruits apprétés et/ou pommes de terre; fruits et légumes
marinés; cubes de bouillon, potages, aliments préparés pour
végétariens a base de plantes, 1égumes et/ou de fruits préparés,
avec adjonction d'herbes et fruits a coque, compris dans cette
classe; préparations et concentrés d'albumine, sous forme
d'additifs alimentaires ou pour la préparation de repas;
protéines végétales pour la préparation de produits
alimentaires (autres que boissons), en particulier a base de
graines de soja; fromage de soja; pates a tartiner, crémes et
pates principalement composées de 1égumes, fruits, céréales,
herbes, graines, pollen de fleurs et/ou épices; mélanges
essentiellement composés de légumes préparés, pour la
préparation de rissoles pour végétariens, comprises dans cette
classe; ersatz de saucisse et d'escalope principalement a base
de soja, purées de légumes et fruits, pates de fruits et de
légumes, y compris fruits oléagineux en purée, fruits en
morceaux a partir de fruits secs.

30 Café, thé, cacao, sucres (y compris vanille et sucre
vanilliné et glucose a usage alimentaire), riz, tapioca, sagou,
succédanés de café, extraits de café et de thé; poudre de cacao;
café, thé, cacao ou boissons chocolatées (y compris les
boissons solubles); préparations de café et de cacao pour la
préparation de boissons alcoolisées et sans alcool; boissons de
lait mélangées (contenant moins de 50% de lait) avec addition
de cacao ou café; farines; céréales pour l'alimentation
humaine, en particulier flocons d'avoine ou autres flocons de
céréales, également sucrés, €picés ou aromatisés; préparations
alimentaires a base desdits produits céréaliers, en particulier
aliments pour le petit-déjeuner et encas, y compris aliments
pour le petit-déjeuner et encas mélangés avec des fruits a coque
et fruits secs; fécule de pommes de terre, semoules, pates
alimentaires, plats cuisinés a base de pates et conserves a base
de pates alimentaires; pains, biscuits, gateaux et autres
produits de boulangerie, en particulier patisserie salée, bretzels
et pain perdu sous forme d'en-cas; patisseries longue
conservation, en particulier biscuits scandinaves, patisseries
croquantes et biscuits; chocolat; confiseries, en particulier
produits de chocolaterie et pralines, y compris confiseries
fourrés de fruits, café, boissons sans alcool, vin et/ou
spiritueux et de lait ou produits laitiers, en particulier yaourts;
mayonnaises, sauce rémoulade; glaces alimentaires et poudre
pour leur confection; confiseries, en particulier douceurs et
gommes a macher non a usage médical; miels, créme de sucre
inverti, sirop de fruits, sirop de mélasse; substances de cacao a
tartiner, pates a tartiner contenant du sucre, cacao, nougat, lait
et graisses; levure, poudre a lever, essences pour la cuisson
(sauf les huiles essentielles); sels alimentaires, moutardes,
poivre, vinaigres, sauces (a I'exception des sauces a salade),
ketchup, épices et condiments, desserts de pouding; ardmes
végétaux (autres que les huiles essentielles) a usage
alimentaire; plats pré-cuisinés sous forme de conserves et sous
forme congelée, composés essentiellement de pates
alimentaires et/ou riz; pates a tartiner, crémes et pates

principalement composées de céréales et/ou épices, comprises
dans cette classe, mélanges comprenant principalement des
céréales pour faire des rissoles végétariennes.

32 Bicéres; boissons de lait mélangées a base de lait et
jus de fruits a parts égales; boissons de petit-lait; eaux
minérales et gazeuses et autres boissons sans alcool; boissons
aux fruits, nectars de fruits et jus de fruits; sirops et autres
préparations non alcoolisées pour faire des boissons; jus de
fruits et Iégumes sous forme de boissons; boissons gazeuses, y
compris boissons isotoniques non alcoolisées renfermant de la
caféine, boissons énergétiques.

33 Boissons alcoolisées (a 1'exception des bicres)
extraits et essences alcoolisés.

34 Tabac et produits du tabac, en particulier cigares,
cigarillos, cigarettes, tabac pour fumeurs, tabac a chiquer,
tabac a priser, cigarettes contenant des succédanés du tabac
non a usage médical; articles pour fumeurs, en particulier
boites a tabac, fume-cigares et fume-cigarettes, étuis a cigares
et a cigarettes, cendriers, (les produits précités ni en métaux
précieux ou leurs alliages, ni en plaqué), porte-pipes, cure-
pipes, écrans pour pipes, coupe-cigares, pipes, briquets,
équipements de poche pour rouler les cigarettes, papier a
cigarettes, filtres pour cigarettes et pipes; pipes et pipes a eau,
en particulier en verre, verre acrylique et céramique;
allumettes; cendriers.

35 Publicit¢ et marketing; services d'informations
dans le domaine du marketing et publicité sous sous forme
verbale ou écrite, y compris par le biais de médias imprimés et
électroniques; conseils en organisation dans le domaine du
marketing et publicité; évaluation statistique de données de
recherches de marchés; recherches de marchés; analyse de
marchés; recherche publicitaire; sondages d'opinion;
distribution de catalogues, listes d'adresses et produits a des
fins publicitaires; publicité radiophonique, télévisée, au
cinéma, relations publiques, promotion des ventes,
négociation et conclusion de transactions commerciales pour
des tiers; gestion de fichiers informatisés; organisation et
animation de salons professionnels et de foires-expositions a
des fins commerciales ou publicitaires; marketing de tranches
horaires de publicité a la télévision par voie de négociation de
contrats correspondants pour des tiers; conseil en affaires et en
organisation; publicité, en particulier publicité a la radio, a la
télévision, au cinéma, par des services de vidéotex et télétexte;
commercialisation de publicité, en particulier au moyen
desdits médias et par le biais des médias précités en organisant
des contrats correspondants pour des tiers; diffusion de
dépliants publicitaires; production de films promotionnels;
location de films publicitaires; production d'émissions de
téléachat; passation de commandes par téléphone pour le
téléachat; organisation de tranches-horaires publicitaires dans
tous les médias appropriés; services de réponse téléphonique
pour abonnés absents;, planification de campagnes
publicitaires; création, mise a jour et location d'espaces
publicitaires sur Internet; création, a savoir location d'espaces
publicitaires sur I'Internet; conseils en organisation en matiére
de promotion des talents; services de cartes de membres et
cartes de fidélité pour des tiers sans fonction de paiement;
recueil de données de recherche de marché; mise a jour de
contenu de données dans des bases de données informatiques;
préparation de données par classement systématique dans des
bases de données informatiques; promotion des sports par le
biais de publicité; acquisition, traitement, stockage et
transmission de données liées aux honoraires pour la
facturation d'honoraires, compris dans cette classe; services de
conseillers en affaires et publicité dans le domaine de les
publicités télévisées, divertissement télévis€é et sports;
production de publicités radiophoniques et télévisées; gestion
commerciale; administration commerciale; travaux de bureau;
services de consultant en organisation d'entreprise; services de
dactylographie; services de secrétariat; prestation de conseils a
des entreprises; services de conseillers commerciaux
professionnels; promotion des intéréts économiques pour des
tiers; élaboration de concepts publicitaires, en particulier pour
le marketing de produits et services par le biais de réseaux
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¢électroniques mondiaux, en particulier Internet et autres
moyens de communication électroniques; négociation de
contrats d'achat et de vente de produits pour des tiers, services
de fournisseurs de commerce électronique, a savoir services de
passation de commandes et livraison de commandes ainsi que
gestion de factures pour systemes électroniques de
commandes; diffusion publicitaire sur réseau électronique de
communication en ligne; services de recherche de prix a l'aide
d'un ordinateur pour des tiers; vente aux enchéres sur Internet;
développement de stratégies de franchisage d'organisation de
savoir-faire commercial et en matiere d'organisation;
animation de marchés des devises pour l'achat de produits;
services de centres d'appels, a savoir placement et traitement
de commandes; animation de marchés des devises par le biais
de négociation de contrats en ligne, pour des tiers, pour la
vente et l'achat de produits; rassemblement et classement
systématique de données dans des bases de données
informatiques; production de messages publicitaires;
commerce de droits de reproduction de films, d'émissions de
télévision et d'autres droits auxiliaires.

38 Diffusion par réseaux cablés ou sans fil de
programmes et ¢émissions de télévision et de radio;
transmission de programmes ou émissions de films, télévision,
radio, télétexte et vidéotex; télécommunications; compilation,
fourniture et transmission de messages, rapports de presse (y
compris par voie ¢électronique et/ou informatique);
transmission de sons, images et données par cables, satellite,
réseaux informatiques, lignes téléphoniques et autres lignes
ainsi que tout autre support de transmission électronique;
transmission de services de télévision par abonnement
(télévision payante) y compris services de vidéo a la demande,
également pour des tiers sous forme de plateforme numérique;
dissémination d'informations par réseaux sans fil ou réseaux
cablés; services et transmissions en ligne, a savoir transmission
d'informations et de messages y compris messagerie
électronique; fourniture de canaux de télécommunication pour
services de téléachat; fourniture d'accés a un réseau
informatique mondial, en particulier pour l'accés a Internet,
télé-achat, a utiliser également sur des écrans de télévision;
transmission de données et programmes informatiques dans
des réseaux électroniques, en particulier sur Internet et d'autres
moyens de communication électroniques contenant des offres
de renseignements de toutes sortes, en particulier dans le
domaine de la politique, économie, finances, droit, social,
sports, culture, religion, technologies, ordinateurs, Internet;
transmission de sons, parole, images et/ou données;
communications téléphoniques, services de radiotéléphonie
mobile; transmission de données pour l'exploitation de bases
de données dans le but d'animer un téléservice; fourniture
d'accés a des plates-formes sur Internet; services de messagerie
électronique, services de télécopie, services d'envoi de
messages courts; fourniture d'accés et transmission
d'informations stockées dans des bases de données, en
particulier également par le biais de systémes (informatiques)
de communication interactive; fourniture d'accés a des plates-
formes d'offre et de demande de produits/services; services
d'un fournisseur en ligne, a savoir fourniture d'accés et
transmission d'informations, textes, illustrations et images
dans des réseaux électroniques; services Internet, a savoir
fourniture d'accés a des programmes de divertissement et
informations sur Internet; fourniture d'acces a une plate-forme
de commerce ¢€lectronique sur Internet et d'autres supports;
fourniture d'accés a un forum Internet électronique pour
I'échange d'informations et d'idées sur des sujets de toutes
sortes; exploitation d'une place de marché virtuelle mondiale
pour I'échange interactif d'informations; fourniture d'accés a
des plates-formes Internet; fourniture d'accés a des
informations et extraction a partir d'Internet et autres médias;
transfert de données; transmission de données par le biais de
réseaux de télécommunications; services d'une agence de
presse, a savoir collecte et transmission d'informations, textes,
dessins et images; services de transmission de données entre
des systémes informatiques en réseau; fourniture d'accés a des
informations sur Internet, en particulier également dans le

cadre des groupes d'internautes et sites web et comprenant des
SMS (service de messages courts); télécommunications;
transmission de sons, images et données par cables, satellite,
réseaux informatiques, lignes téléphoniques et lignes RNIS
ainsi que tout autre support de transmission électronique;
transmission de messages courts (SMS) ainsi que d'images,
parole, sons, musique et communications par textes entre des
dispositifs de télécommunications mobiles; fourniture d'acces
a des sonneries, musique, parole, fichiers MP3, fichiers de jeu,
images, animations, films, séquences vidéo, informations et
messages par le biais de réseaux de télécommunication, en
particulier pour le téléchargement respectif a partir d'Internet;
services de messagerie sur Internet, a savoir transfert de
messages en tous genres vers des adresses Internet; fourniture
d'accés a une plate-forme de médias numériques pour
I'échange de messages et d'informations de toutes sortes sur
Internet, également en transformant des formats en parole,
sons, images, textes, données ou autres supports de sortie.

41 Montage, reproduction, projection et location de
films, vidéos et autres émissions de télévision; présentation et
location de cassettes, bandes et disques vidéo et/ou audio et
jeux vidéo (jeux informatiques); location d'appareils
récepteurs de télévision et décodeurs; formations,
divertissements instructifs; activités culturelles;
divertissements radiophoniques et télévisés; organisation et
présentation d'événements sportifs, spectacles, jeux-
questionnaires et manifestations musicales et organisation de
concours dans les domaines de I'enseignement et des sports,
également pour programmes enregistrés ou diffusés en direct a
la radio ou a la télévision; production d'émissions de jeux a
prix; organisation de compétitions dans le domaine de
information en matiére de divertissement et éducation;
organisation et animation de concours de beauté; services de
formation en matiére de promotion des talents; cours par
correspondance; publication de produits imprimés, publication
de livres, périodiques et autres produits imprimés et leurs
versions ¢électroniques se rapportant aux domaines du
divertissement, de la musique et des sports; organisation et
animation de concerts et événements de théatre ainsi que de
compétitions sportives; production de films, radio et BTX,
programmes de vidéographie interactive; divertissements
radiophoniques et télévisés; montage de programmes
audiovisuels et sonores a des fins d'enseignement, d'instruction
et de divertissement, également pour enfants et adolescents;
représentations théatrales, représentations musicales; activités
sportives, de loisirs, artistiques et culturelles; organisation et
animation de manifestations culturelles, sportives et
récréatives et congrés, séminaires, conférences et
présentations multimédia (divertissement); montage de
programmes de télévision sur le Web, émissions interactives et
émissions de télévision sur Internet; location de temps d'acces
a des jeux en ligne sur Internet et autres supports électroniques;
divertissements en ligne, en particulier sur réseaux
informatiques, a savoir Internet; établissements de sports-
études; établissement et exploitation d'installations pour
enfants et adolescents pour le loisir, en particulier dans le
domaine du sport, a savoir dans des écoles maternelles
(activités sportives et de divertissement), dans des arénes de
sport (activités sportives et de divertissement) et dans des
camps de vacances, compris dans cette classe; cours sportifs;
entrainement sportif en matiére de promotion des sports;
organisation et animation de congres; prévente de tickets;
réservations de billets et de places et prévente de tickets de
concerts, spectacles et autres représentations; prévente de
tickets y compris services de réservation de représentations
sportives, commerciales et culturelles; programmes/émissions
de télévision et de radio par le biais de réseaux cablés ou sans
fil; exploitation de studios de télévision et de prise du son;
location d'arénes de sports; organisation et animation de
manifestations caritatives et activités de divertissement;
organisation et animation de séminaires, conférences et
présentations multimédia a buts publicitaires et/ou
commerciaux; mise en place d'offres de manifestations et
offres d'activités de loisirs et sportives, compris dans cette
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classe; montage de d'émissions de télévision sur le Web,
d'émissions interactives et d'émissions de télévision sur
Internet; production d'émissions sur Internet, télétexte,
vidéographie interactive, BTX, radio, télévision et
cinématographiques, production d'émissions de téléachat.

42 Installation et maintenance de logiciels; services
de conseillers techniques dans le domaine de la télévision
payante, télévision interactive et multimédia, compris dans
cette classe; développement de logiciels; développement
(conception) de programmes de traitement de données, y
compris jeux informatiques et jeux vidéo; développement de
guides de programmes de télévision électroniques; services
d'ingénieurs, en particulier dans le domaine de multimédia,
télévision numérique et/ou interactive et télécommunications;
services d'un fournisseur Internet, a savoir installation et
maintenance de logiciels (pour l'accés a Internet); mise en
place de sites web sur Internet; location de mémoire sur des
systémes informatiques dotés d'une connexion a Internet;
conception de sites web; planification technique d'installations
de télécommunication; services de dessinateurs et graphistes;
services dans le domaine de la science et de la technologie
ainsi que recherches et développement; services de conseillers
techniques dans le domaine du marketing et publicité;
administration de serveur; services de graphiste, a savoir
conception de supports imprimés; services de graphiste, a
savoir conception d'imprimés et publications, y compris leurs
versions électroniques; design sur l'internet; développement
(conception) de programmes de traitement de données;
stockage de données électroniques; services de graphiste, a
savoir conception de publicité sur Internet; services de bases
de données, a savoir stockage de données électroniques;
développement technique de guides de programmes
¢électroniques de télévision; développement (conception) de
sites web; mise en place et attribution de mots de passe pour
utilisateurs de divers réseaux de communication; édition de
site Web (services d'assistance).

45 Services personnels et sociaux rendus par des tiers
destinés a satisfaire les besoins des individus; services de
sécurité pour la protection des personnes et des biens;
accompagnement en société (personnes de compagnie),
services de gardes du corps personnels; concession,
arrangement, location et autres exploitation de droits par le
biais d'octroi de licence pour des films, productions de radio et
télévision et autres programmes audio et vidéo ainsi que de
médias imprimés et autres publications; gestion et exploitation
de droits d'auteurs et droits de propriété industrielle par le biais
de concession de licences pour des tiers; services juridiques;
services de réglement de différends; services de conseiller
dans le domaine de I'administration de la propriété
intellectuelle et de droits d'auteurs; exploitation et gestion de
droits de diffusion d'émissions télévisées par le biais de
concession de licences, en particulier droits de diffusion
d'événements a la télévision; exploitation et gestion de droits
d'articles de presse et d'éléments de radio, télévision et de films
utilisés dans des supports de son et d'image par le biais de
concession de licences; négociation, exploitation et gestion de
droits portant sur des articles de journaux et de périodiques par
le biais de concession de licences; services de conseiller
juridique sur les sujets de publicité télévisée, divertissements
télévisuels et sports.

3 Perfumery, essential oils; cosmetics; hair careand
cleaning preparations; tooth care products; deodorants for
personal use; soaps, washing lotions, sun-tanning
preparations (included in this class); cosmetics and make-up.

9 Electric, electrotechnical and  electronic
apparatus, equipment and instruments, included in this class;
scientific control, measuring, signalling, counting, registering,
monitoring, checking, switching and regulating devicesaswell
as such apparatus and instruments; apparatus, instruments
and devices for telecommunications, included in this class,
optical image viewers with three-dimensional graphic
representation; apparatus for pick-up, reception, recording,
transmission, processing, transforming, output and
reproduction of data, speech, text, signals, sound and images,

including multimedia apparatus, electronic entertainment
goods, namely radio and television receivers, sound and/or
image recording and reproduction apparatus, also portable
and for digital image/sound signals; apparatus for interactive
television; apparatus for receiving and transforming of
encoded signals (decoders); apparatus, including multimedia
apparatus, for connecting and controlling audio, video and
telecommunications apparatus and printers, including such
apparatus with electronic program management and control
for interactive television viewing and/or pay-TV; electronic
program guides; oper ating software and other softwarefor the
aforesaid apparatus, instruments and equipment; data
processing equipment and computers, buffer memories,
computer chips, disks, cables, drives, terminals, printers,
keyboards, monitors and other peripheral apparatus for
computers; computer game accessories comprising disk
memories, manual controls and television games apparatus,
video, computer and other electronic games adapted for use
with television and other apparatus, automatic vending
machines; video and computer games (including token or
coin-operated) as adapters for use with television receivers;
computer accessories included in this class;, video and
computer games and similar electronic and electrotechnical
apparatus (adapted for use with television receivers only),
namely joysticks, manual controls, control apparatus,
adapters, modules for expanding functions and extending
memory capacity; voice synthesizers, light pens, electronic 3-
d spectacles, programmed and non-programmed cassettes,
floppy discs, discs and modules; boxes for storing cassettes,
floppy discs and discs; program recorders, numerical
keyboards, floppy disk stations principally comprising floppy
disk drives, microprocessors and control electronics;
electronic data processing apparatus, including monitors,
input apparatus, output apparatus, printers, terminals and
memories, including such apparatus being additional
apparatus for a main piece of apparatus; computer programs
on data carriers of all kinds, electronic data carriers, video
games (computer games) in the form of computer programs
recorded on data carriers; computer and video game
cassettes, floppy discs, cartridges, discs and tapes and other
programs and databases recorded on machine-readable data
carriers or memories, the aforesaid goods included in this
class, pre-recorded and blank sound recording carriers, in
particular recording discs, compact discs, sound tapes and
sound cassettes (compact cassettes); recorded and unrecorded
image carriers (included in this class), in particular video
cassettes and DVDs;, films, exposed; photo CDs,
photographic, cinematographic, optical and teaching
apparatus and instruments; pre-recorded magnetic, magneto-
optical and optical carriersfor sound and/or images; encoded
telephone cards; optical apparatus and instruments, included
in this class, in particular spectacles, glasses and spectacle
frames; spectacles cases; parts for all the aforesaid goods,
included in this class; moulded empty video cases, moulded
empty cases for sound and image carriers.

12 Vehicles;, land, air and water wvehicles for
recreational purposes, in particular bicycles and boats; parts
for land, air and water vehicles, included in thisclass; vehicles
for locomotion by air, land and water; bicycle accessories,
namely dress guards for bicycles, luggage carriers for
bicycles, bells, air pumps; car accessories, namely safety seats
for children, seat covers, decorative buttons for gear shift
levers of metal, plastic or wood, sun visors, sun protection for
vehicle windscreens of foil or plastic, car seats, children's
seats, surfboard carriers, bhicycle carriers, roof racks, in
particular ski carriers and roof boxes of metal and plastic,
coverings for mountings of plastic; prams and parts thereof,
included in this class.

14 Goods in precious metals and their alloys or
coated therewith, namely works of art, key rings, jewellery,
precious stones; fashion jewellery, cuff links, tie pins, tie clips;
buckles and badges of precious metals and their alloys or
coated therewith; bracelets, bangles and ankle rings and
chains, necklaces, brooches, earrings, horological
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instruments, in particular wristwatches, wall, table and
grandfather clocks; time keeping instruments; partsfor all the
aforesaid goods, included in this class; fitted cases and
containers (except for spectacles) of precious metals or coated
therewith for the aforesaid goods, included in this class.

16 Paper, cardboard and goods made from these
materials, namely hand towels of paper, table napkins, filter
paper, handker chiefs of paper, paper plates, paper cups, paper
decorations, writing paper, packaging containers and bags,
wrapping paper; printed matter, namely newspapers,
periodicals, comics, magazines, pamphlets, leaflets,
prospectuses, programmes, press folders, books, book sleeves,
posters, transparencies relating to the areas of entertainment,
music and sports; entrance tickets, participant tickets,
invitation cards, identity cards; stationery, including writing
and drawing implements; office requisites, namely stamps
(seals), inking pads, inks, letter openers, paper knives, letter
trays, document files, desk pads, punches, loose-leaf files,
paper clips and staples, stickers, including self-adhesive;
unencoded telephone cards; instructional and teaching
material (except apparatus) in the form of printed matter,
games, globes, wall boards, drawing implements for wall
boards; photographs, pictures (prints and paintings);
calendars, transfers (including vinyl and iron-on transfers),
paper and vinyl stickers; stickers; cut-out figures and
decorations of cardboard, postcards and greetings cards,
exchange cards, nameplates of paper or cardboard, note
books, notice boards, address books, portfolios, desk and
stationery folders, foil hole reinforcers, calendars, albums,
paperweights, rulers, rubber erasers, bookmarks;
dressmaking patterns and stencils for drawing; rub-on
pictures, giftwrap, gift tags of paper and cardboard; self-
adhesive plastic foils for decorative purposes, sleeves and
bags of paper and plastic for packaging; blackboards,
adhesives for stationery; writing implements, in particular
ballpoint pens and fountain pens; pencil cases, desk pads,
cases and containers for writing implements, note holders and
containers; pencil cases, pencil holders, pencil extenders,
pencil sharpeners, drawing, painting and modelling goods and
apparatus, paintbrushes; artists materials, namely crayons,
chalk, palettes and canvasses; typewritersand officerequisites
(except furniture), dispensing apparatus for adhesive tapes,
printers type, printing blocks; ink; painted works of art of
paper, cardboard and textile materials; party decorations of
paper; drawing sets; paper or plastic materialsfor packaging,
included in this class; decorative strips; coastersin cardboard
form; start and finish banners for sports events.

18 Goods made of leather and imitations of leather
(included in this class); shopping bags, travel bags, sports
bags, casual bags, bath bags, beach bags, pouch-type bags,
shoulder bags, carrier bags, handbags, school bags, school
satchels, children's bags, briefcases, attaché cases, trunks and
travelling bags, garment bags, rucksacks, shoe bags, shoe
pockets, net bags for shopping, toilet bags, ladies’ bags, make-
up bags and other containers not specifically designed for the
object being carried, the aforesaid goods of woven or knitted
natural fibres or artificial fibres, of leather or imitations of
leather, or of plastic, included in this class; small |eather
goods, in particular purses, wallets, key wallets; shoulder
straps; animal skins, hides; saddlery (included in this class);
umbrellas, parasols and walking sticks; travelling sets.

20 Furniture, including furniture of metal, plastic,
glass and/or acrylic glass, and furniture of leather, including
furniture parts, included in this class; office, studio, garden,
camping and children's furniture; mirrors, picture frames;
beds, namely bed frames, mattresses and pillows and
upholstered beds; goods of wood or wood substitute materials,
namely table tops shelves for storage, picture frames, pegs,
clotheshangers, barrels, boxes, chests, carved or turned works
of art, handles, curtain rails; goods of plastic, namely picture
frames, packaging containers of plastic (except household or
kitchen containers), bottle tops and stoppers, coat hangers,
hooks for hanging, barrels, curtain rods, curtainrails, curtain
runners, rivets, boxes, furniture fittings, door fittings, screws,

stakes for plants or trees, pins and tanks; goods of cork, reed,
cane, wicker, horn, bone, ivory, whalebone, shell, amber,
mother-of-pearl and meerschaum (included in this class);
roller shutters and blinds for furniture; ladders; non-metal
mailboxes,; inflatable lilos and airbeds not for medical
purposes; decorationsnot of textile (furniture), included in this
class.

21 Household or kitchen containers, not of precious
metal or coated; small hand-operated devices for household
and kitchen use; dinner servicesand cooking pot setsand pails
of sheet metal, aluminium, plastic or other materials;
cosmetics apparatus, namely cosmetic implements, combs,
brushes (except paint brushes) and sponges; glassware,
porcelain and earthenware, including in combination with
other materials for practical and decorative purposes,
included in this class, electric combs and toothbrushes; table
mats and other table utensils, namely coasters for glasses,
mugs and bottles of glass, cork, wood, metal, plastic and
ceramics, place mats (sets) of plastic, wood and wood
substitute materials, bucketsfor sparkling wine or wine of non-
precious metal, plastic or glass; cool bags, thermos flasks;
perfume atomisers; toilet bags; tableware (except cutlery),
epergnes.

24 Woven and knitted fabrics, included in this class;
textile goods, namely fabric, curtains, blinds of textile or
plastic, household linen, bed and table linen, bed clothing,
tablecloths (not made of paper), textile fabric of imitation
animal skins; textile labels for clothing and textile products
(including iron-on labels), wall hangings of textile; textile
beach towels and towels; handker chiefs of textile.

25 Clothing, including sportswear and leisurewear;
tracksuits, gym shorts and shirts, football shorts and shirts,
tennis shorts and shirts, bathing suits and beachwear,
swimming trunks and swimsuits, including bikinis; corsetry,
underwear; children's clothing, clothes for newborn babies;
creepers, shoes, footwear and bootsincluding shoes and boots
for sports and leisure; belts (clothing); stockings, tights and
socks; neckties, including ties; gloves;, headgear, including
headbands and sweatbands; gloves for cross-country skiing
and cycling.

28 Games and playthings (including electronic),
including video games, except those adapted for use with
external screens or monitors only; coin-operated automatic
gaming and amusement machines, video and computer games
(including token or coin operated), except those adapted for
use with television receivers only; puzzes, masquerade masks
for playing purposes, hobby and model kits with activity
materials for playing purposes, toy figures of plastic, wood,
rubber, porcelain and other materials;, toy cars and toy
lorries; toy hats and costumes; inflatable pools (articles for
games) and swimming toys, dides, toy sand pits, soft and
stuffed dolls and animals and figures of fabric, fur or other
materials; dolls and dolls' clothing; balloons; gymnastic and
sporting articles, included in this class; fithess, ski, tennis and
angling apparatus; surfing apparatus; skis, ski bindings, ski
poles, skateboards, surfboards, roller skates, skates; balls,
including sports and games balls; dumb-bells, shot puts,
discuses, javelins;, tennis rackets and parts therefor, in
particular grips, strings, grip bands and lead bands for tennis
rackets, table tennis bats, badminton racquets, sguash
racquets, cricket bats, golf clubs and hockey sticks; tennis
balls and shuttlecocks; tables for table tennis; clubs for
gymnastics, sportshoops, nets for sporting purposes, goal post
and ball nets; sportsgloves, in particular goal keepers' gloves,
knee pads, elbow pads, ankle protectors and shin guards for
sporting purposes, fitted bags for sports equipment, golf bags,
bags and sleeves for tennis bats, table tennis bats, badminton
racquets, squash racquets, cricket bats, golf clubs and hockey
sticks; decorations for Christmas trees; playing cards and
card games.

29 Meat, fish and poultry products and charcuterie,
meat and fish extracts, preserved, dried and cooked fruits and
vegetables, meat, fish, poultry, fruit and vegetable jelies,
prepared meat, fish, poultry, vegetable and fruit salads,
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gelatine for food, gelling agents for home-made jams and
marmalades, jams, eggs, milk, including sour milk, butter and
condensed milk, milk products, namely butter, cheese, cream,
yoghurt, quark, kefir, curd cheese, double cream, desserts of
yoghurt, quark and/or cream, mixed milk drinks (milk
predominating, also with added fruit), milk drinks, also with
added fruit; dried milk for food, edible oils and fats, meat, fish,
fruit, vegetable and soup preserves, including the aforesaid
preserves being frozen; ready-to-serve meals being preserves
and being frozen food, mainly comprising meat and/or fish
and/or vegetables and/or prepared fruit and/or potatoes;
pickled fruits and vegetables; stock cubes, soups, prepared
food for vegetarians of plants, vegetables and/or prepared
fruit, with herbs and nuts, included in this class; albumen
concentrates and preparations, being additives for food or for
preparing meals, vegetable protein for making foodstuffs
(other than beverages), in particular made from soya beans,
bean curd; spreads, creams and pastes made mainly from
vegetables, fruit, cereals, herbs, grains, flower pollen and/or
spices, mixtures mainly of prepared vegetables, for making
vegetarian rissoles, included in this class, sausage and
schnitzel substitutes, mainly consisting of soya, fruit and
vegetable puree, fruit and vegetable pastes, including nut
puree, fruit segments fromdried fruits.

30 Coffee, tea, cocoa, sugar (including vanilla and
vanillin sugar and glucose for food), rice, tapioca, sago,
artificial coffee, coffee and tea extracts; cocoa powder; coffee,
tea, cocoa or chocolate drinks (including instant drinks);
coffee and cocoa preparations for making alcoholic and non-
alcoholic beverages;, mixed milk drinks (milk portion under
50%) with added cocoa or coffee; flours; cereals for human
consumption, in particular oat flakes or other cereal flakes,
also sweetened, spiced or flavoured; food preparations made
from the aforesaid cereal products, in particular breakfast
foodstuffs and snacks, including breakfast foodstuffs and
snacks in mixtures with dried fruit and nuts, potato flour,
semolina, pasta, prepared pasta dishes and pasta preserves;
bread, biscuits, cakes and other bakery products, in particular
savoury pastries, pretzels and French toast being snacks;
long-life pastry, in particular crisp breads, crunchy pastries
and biscuits; chocolate; confectionery, in particular chocolate
products and pralines, including confectionery with a filling of
fruit, coffee, non-alcoholic drinks, wine and/or spirits, and of
milk or milk products, in particular yoghurt; mayonnaise,
remoulade sauce; ices and powder for ices; confectionery, in
particular sweets and chewing gum, not for medical purposes;
honey, invert sugar cream, fruit syrup, treacle; spreadable
cocoa substances, spreads containing sugar, cocoa, nougat,
milk and fats, yeast, baking powder, essences for baking
(except essential oils); edible salts, mustard, pepper, vinegar,
sauces (except salad dressings), ketchup, spices and
condiments, pudding desserts; plant flavourings (other than
essential oils) for food; ready made meals being preserves and
in frozen form, mainly comprising pasta and/or rice; spreads,
creams and pastes made mainly from cereals and/or spices,
included in this class), mixture mainly of cereals for making
vegetarian rissoles.

32 Beers, mixed milk drinks based on milk and fruit
juicein equal parts; whey drinks; mineral and aerated waters
and other non-alcoholic beverages; fruit drinks, fruit nectars
and fruit juices; syrups and other non-alcoholic preparations
for making beverages; fruit and vegetable juices being
beverages, fizzy drinks, including isotonic non-alcoholic
drinks containing caffeine, energy drinks.

33 Alcoholic beverages (except beers) alcoholic
extracts and essences.

34 Tobacco and tobacco products, in particular
cigars, cigarillos, cigarettes, smoker's tobacco, chewing
tobacco, snuff, cigarettes containing tobacco substitutes, not
for medical purposes; smokers' articles, in particular tobacco
tins, cigar and cigarette holders, cigar and cigarette cases,
ashtrays, (the aforesaid goods not of precious metals or their
alloys or coated therewith), pipe stands, pipe cleaners, pipe
screens, cigar cutters, pipes, lighters, pocket equipment for

rolling cigarettes, cigarette papers, cigarette filters and pipe
filters, pipes and water pipes, in particular of glass, acrylic
glass and ceramics; matches; ashtrays.

35 Advertisement and marketing; information
services in the field of marketing and advertising in oral and
written form, including by means of print media and electronic
media; organisational consultancy in the field of marketing
and advertising; statistical evaluation of market research
data; market research; market analysis; advertising research;
opinion polling; distribution of catalogues, mailing lists and
goods for advertising purposes; radio, television and cinema
advertising, public relations, sales promotion, arranging and
concluding commercial transactions, for others; computerised
file managing; arranging and conducting of trade fairs and
exhibitionsfor commercial or advertising purposes, marketing
of advertising time on television by arranging corresponding
contracts for others; business and organization consultancy;
advertising, in particular radio, television, cinema, print,
videotext and teletext advertising; marketing of advertising, in
particular in the aforesaid media and via the aforesaid media
by arranging corresponding contracts for others; distribution
of advertising brochures; production of promotional films;
rental of advertising films, production of teleshopping
programmes; telephone order placement for teleshopping;
arranging advertising time in all relevant media; telephone
answering for unavailable subscribers, planning of
advertising initiatives; creation, updating and rental of
advertising space on the Internet; creation, namely rental of
advertising space on the Internet; organizational consultancy
related to talent promotion; loyalty card and membership card
services for others without payment function; collection of
market research data; updating of data contents in computer
databases; preparing data by systematic ordering in computer
databases; sports promotion through advertising; acquisition,
processing, storage and transmission of data relating to fees
for the billing of fees, included in this class; advertising and
commercial consultancy services relating to the topics of
television advertising, television entertainment and sports;
production of television and radio advertisements; business
management; business administration; office functions;
business organisation consultancy; typing; secretarial
services, advice to businesses, professional business
consultancy; promoting economic interests with respect to
others; development of advertising concepts, in particular for
marketing goods and services via worldwide electronic
networks, in particular the Internet and other electronic
communications media; arranging contracts for the buying
and selling of goods for others, el ectronic commerce provider
services, hamely order placement and order delivery service
as well as invoice management for electronic ordering
systems; dissemination of advertising on an online electronic
communications network; price search services using a
computer for others, auctioneering on the Internet;
development of franchising strategies for organising
commercial and organisational know-how; conducting
exchange markets for the purchase of goods; call centre
services, namely order acceptance and placement; conducting
exchange markets by online arranging of contracts for others
for the purchase and sale of goods on the Internet; gathering
and systematic ordering of data in computer databases;
production of advertising spots; trade with film, television and
other ancillary copyright rights.

38 Wireless or cable network broadcasting of radio
and television broadcasts/programmes; transmission of film,
television, radio, teletext and videotext programmes or
broadcasts; telecommunications; gathering, supplying and
transmitting messages, press reports (including by electronic
means and/or by computer); sound, image and data
transmission by cable, satellite, computer (networks),
telephone lines and other lines as well as any other electronic
transmission media; transmission of subscription television
services (pay TV) including video-on-demand, also for others
as a digital platform; dissemination of information via
wireless or cable networks, on-line services and
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transmissions, namely transfer of information and messages
including e-mail; providing telecommunications channels for
teleshopping services; providing access to a global computer
network, in particular for Internet access, teleshopping, also
for use on the television screen; transmission of data and
computer programs on electronic networks, in particular on
the Internet and other electronic communications media with
information offers of all kinds, in particular from the fields of
politics, economics, finances, law, social, sports, culture,
church, technology, computers, Internet; transmission of
sound, speech, images and/or data; communications by
telephone, mobile radio telephone services; transmission of
data for the operation of databases for the purpose of
conducting a teleservice; providing of access to platforms on
the Internet; e-mail data services, facsimile services, SMS
services; providing of access and transmission of information
stored in databases, in particular also by means of
interactively communicating (computer) systems; providing of
access to a platform for the supply and demand of goods/
services; online provider services, namely providing accessto
and transmission of information, texts, drawingsand imagesin
electronic networks; Internet services, namely providing
access to information and entertaining programmes on the
Internet; providing of accessto an e-commer ce platformonthe
Internet and other media; providing of accessto an electronic
Internet forum for the exchange of information and ideas on
topics of all kinds; operating a global virtual marketplace for
the interactive exchange of information; providing of accessto
Internet platforms; providing access to information and
retrieval from the Internet and other media; transfer of data;
transmission of data over telecommunications networks;
services of a press agency, namely collecting and delivering of
information, texts, drawings and images; data transmission
services between networked computer systems; providing of
accessto information on the Internet, in particular also within
the framework of Internet communities and websites and
including SVIS (short message system); telecommunications,
sound, image and data transmission by cable, satellite,
computer (networks), telephone lines and 1SDN lines as well
as any other electronic transmission media; transmission of
short messages (SMS) aswell asimages, speech, sound, music
and text communications between mobile telecommunications
devices; providing access to ring tones, music, speech, MP3
files, game files, images, animations, films, video sequences,
information and messages over telecommunications networks,
in particular for the respective downloading fromthe Internet;
web messaging, namely the relaying of messages of all kindsto
Internet addresses; providing of access to a digitized media
platform for the exchange of messages and information of all
kinds on the Internet, also while transforming formats into
speech, sound, image, text, data or other output media.

41 Production, reproduction, showing and rental of
films, videos and other television programmes,; demonstration
and rental of video and/or audio cassettes, tapes and discs and
video games (computer games); rental of television receiving
apparatus and decoders; providing of training, education
entertainment; cultural activities; radio and television
entertainment; organisation and presentation of sports events,
shows, quizzes and musical events and organisation of
competitionsin thefields of entertainment and sports, also for
recorded programmes or live broadcasts on radio or
television; production of prize game broadcasts; arranging of
competitions in the fields of education information and
education; arranging and conducting of beauty contests;
providing of training relating to talent promotion;
correspondence courses; publication of printed matter,
publication of books, periodicalsand other printed matter and
corresponding electronic media relating to the fields of
entertainment, music and sports; organisation and conducting
of concert and theatre events aswell as of sports competitions;
production of film, radio and BTX, videotext programmes;
radio and television entertainment; production of audio and
visual programmes for educational, teaching and
entertainment purposes, also for children and young people;

theatrical performances, music performances; cultural,
artistic, leisure and sporting activities; arranging and
conducting of cultural, entertainment and sporting events, and
congresses, seminars, lectures and multimedia presentations
(entertainment); production of web-TV programmes,
interactive programmes and Internet TV programmes; renting
access time to online games on the Internet and other
electronic media; online entertainment, in particular via
computer networks, namely the Internet; sports schools;
establishing and operating facilities for children and young
peoplefor leisure purposes, in particular in thefield of sports,
namely in nursery schools (entertainment and sports
activities), in sports arenas (entertainment and sports
activities) and in holiday camps, included in this class; sports
courses; sports training relating to sports promotion;
arranging and conducting of congresses; preselling of tickets;
ticket and seat reservations and preselling of tickets for
concerts, shows and other performances; ticket preselling
including reservation services for cultural, commercial and
gports performances, radio and televison broadcasts/
programmes via wireless or cable networks; operating a
television studio and a sound studio; renting of sports arenas;
organisation and conducting of charitable events and
activities for entertainment; organisation and conducting of
seminars, lectures and multimedia presentations for
advertising and/or commercial purposes; arranging of event
offers and offers for sports and leisure activities, included in
this class, production of web-TV programmes, interactive
programmes and Internet TV programmes; production of
cinematic, television, radio, BTX, videotext, teletext and
Internet  programmes, production of teleshopping
programmes.

42 Ingtallation and maintenance of software;
technical consultancy in the fields of multimedia, interactive
television and pay TV, included in this class; development of
software; development (design) of programs for data
processing, including video and computer games,
devel opment of electronic television program guides; services
of an engineer, in particular in thefields of multimedia, digital
and/or interactive television and telecommuni cations; services
of an Internet provider, namely installation and maintenance
of computer software (for Internet access); setting up websites
on the Internet; renting of memory on computer systems with
Internet connection; design of websites; technical planning of
installations for telecommunications; services of a graphic
artist and a designer; services in the field of science and
technology and related research and development services,
technical consultancy in the field of marketing and
advertising; server administration; graphical design, namely
design of printed media; graphical design, namely design of
printed and published matter, including corresponding
electronic media; Internet design; development (design) of
programs for data processing; electronic data storage;
graphical design, namely design of Internet advertising;
services of a database, namely electronic data storage;
technical development of electronic television program
guides, development (design) of websites; arranging and
allocating of wuser passwords for users of various
communication networks; website editing (support services).

45 Personal and social servicesrendered by othersto
meet the needs of individuals, security services for the
protection of property and individuals, escorting in society
(chaperoning), personal bodyguarding; granting, arranging,
renting and other exploitation of rights by license giving in
films, television and radio productions and other sound and
image programmes as well as of print media and other
published matter; management and exploitation of copyright
and industrial property rights by licensing for others; legal
services; dispute resolution services; consultancy in the field
of management of intellectual property and of copyright;
expl oitation and management of tel evision broadcasting rights
by license giving, in particular rights to the broadcasting of
events on television; exploitation and management of rightsto
pressarticlesand radio, television and filmitemsto be used in
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sound and image carriers by license giving; negotiation,
exploitation and management of rights to articles in
newspapers and periodicals by license giving; legal
consultancy on the topics of television advertising, television
entertainment and sports.

3 Articulos de perfumeria, aceites esenciales;
cosmeéticos; preparaciones para el cuidado y la limpieza del
cabello; productos para el cuidado de los dientes;
desodorantes corporales; jabones, lociones de lavado,
preparaciones bronceadoras (comprendidas en esta clase);
cosméticos y maquillajes.

9 Aparatos, equipos e instrumentos eléctricos,
electrotécnicos y electronicos, comprendidos en esta clase;
dispositivos, aparatos e instrumentos cientificos de control,
mediciéon, sefalizacion, conteo, registro, monitorizacion,
supervision, distribucion y regulacion; aparatos, instrumentos y
dispositivos de telecomunicacion, comprendidos en esta clase;
visores Opticos de imagen con representacion grafica
tridimensional; aparatos de recogida, recepcion, grabacion,

transmisién, procesamiento, transformacion, emisién y
reproduccion de datos, voz, textos, sefales, sonido e
imagenes, incluidos los aparatos multimedia; productos

electrénicos de entretenimiento, a saber, receptores de radio y
television, aparatos de reproduccién y grabacion de sonido e
imagenes, incluidos los aparatos portatiles y para sefales de
imagen y sonido digitales; aparatos de television interactiva;
aparatos de recepcion y transformacion de sefiales codificadas
(decodificadores); aparatos, incluidos los aparatos multimedia,
para conectar y controlar aparatos de audio, video y
telecomunicacién e impresoras, incluidos dichos aparatos con
sistemas de gestion y control electronicos de programas para
television interactiva o television paga; guias electronicas de
programas; software operativo y otro tipo de software para los
aparatos, instrumentos y equipos antes mencionados; equipos
de procesamiento de datos y ordenadores, memorias
intermedias, chips de ordenador, discos, cables, unidades de
disco, terminales, impresoras, teclados, pantallas y otros
periféricos informaticos; accesorios de juegos informaticos que
incluyen memorias de disco, controles manuales y aparatos
para juegos de televisién; videojuegos, juegos de ordenador y
otros juegos electrénicos especialmente concebidos para ser
utilizados con televisores y oftros aparatos; distribuidores
automaticos; videojuegos y juegos informaticos (incluidos los
que funcionan con fichas o monedas) en cuanto adaptadores
para ser utilizados con receptores de television; accesorios
informaticos comprendidos en esta clase; videojuegos y juegos
informaticos y aparatos electronicos y electrotécnicos similares
(disefiados para ser utilizados Unicamente con receptores de

television), a saber, palancas de mando para juegos
electronicos, controles manuales, aparatos de control,
adaptadores, modulos para ampliar las funciones y la

capacidad de memoria; sintetizadores vocales, lapices épticos,
gafas electrénicas de tres dimensiones, casetes, disquetes,
discos y médulos, programados y sin programar; cajas para
almacenar casetes, disquetes y discos; grabadores de
programas, teclados numéricos, unidades de disquete que
consisten principalmente en lectores, microprocesadores y
dispositivos de mando electronicos; aparatos de
procesamiento de datos electronicos, entre ellos, pantallas,
aparatos de entrada de datos, aparatos de salida de datos,
impresoras, terminales y unidades de memoria, incluidos
dichos aparatos en cuanto aparatos auxiliares de un aparato
principal; programas informaticos en soportes de datos de todo
tipo; soportes de datos electrénicos, videojuegos (juegos
informaticos) en forma de programas informaticos grabados en
soportes de datos; casetes de juegos de video y de ordenador,
disquetes, cartuchos de cinta magnética, discos y cintas y otro
tipo de programas y bases de datos grabados en soportes de
datos legibles por maquina o unidades de memoria, los
productos antes mencionados estan comprendidos en esta
clase; soportes de grabacion de sonido pregrabados y
virgenes, en particular, discos de grabacion, discos
compactos, cintas y casetes de sonido (casetes compactos);
soportes de imagen grabados y virgenes (comprendidos en
esta clase), en particular, videocasetes y DVD; peliculas
impresionadas; CD de fotos; aparatos e instrumentos
fotograficos, cinematograficos, opticos y de ensefianza;
soportes de sonido e imagenes magnéticos, magnetodpticos y
Opticos (grabados); tarjetas telefonicas codificadas; aparatos e
instrumentos de o&ptica comprendidos en esta clase, en
particular, anteojos, gafas y monturas de gafas; estuches para

gafas; partes de todos los productos antes mencionados,
comprendidas en esta clase; estuches especialmente
disefiados para videos (vacios); estuches especialmente
disefiados para soportes de sonido e imagenes (vacios).

12 Vehiculos; vehiculos terrestres, aéreos y nauticos
para uso recreativo, en particular, bicicletas y barcos; partes de
vehiculos terrestres, aéreos y nauticos, comprendidas en esta
clase; vehiculos de locomocién aérea, terrestre y acuatica;
accesorios para bicicletas, a saber, guardabarros,
portaequipajes, timbres e infladores para bicletas; accesorios
para automoviles, a saber, asientos de seguridad para nifios,
fundas para asientos, botones decorativos para palancas de
cambio, de metal, plastico o madera, parasoles, parasoles de
aluminio o plastico para parabrisas de vehiculos, asientos de
automoviles, asientos para nifios, portatablas de surf,
portabicicletas, portaequipajes, en particular, portaesquis y
portaequipajes de techo metalicos y plasticos, coberturas
plasticas para monturas; cochecitos y sus partes,
comprendidas en esta clase.

14 Articulos de metales preciosos, de aleaciones de
metales preciosos o de chapado, a saber, objetos de arte,
llaveros, articulos de joyeria, piedras preciosas; bisuteria,
gemelos, alfileres de corbata, pasacorbatas; hebillas y
insignias de metales preciosos, de aleaciones de metales
preciosos o de chapado; brazaletes, pulseras esclavas y
pulseras y cadenitas de tobillo, collares, broches, aretes;
instrumentos de relojeria, en particular, relojes de pulsera, de
pared, de mesa y de pie; instrumentos cronoldgicos; partes de
todos los productos antes mencionados, comprendidas en esta
clase; estuches y receptaculos de metales preciosos o de
chapado especialmente concebidos para contener los
productos antes mencionados (excepto gafas), comprendidos
en esta clase.

16 Papel, cartén y articulos de estas materias, a
saber, toallas de papel para las manos, servilletas, papel de
filtro, pafiuelos de papel, platos de papel, tazas de papel,
decoraciones de papel, papel de carta, recipientes y bolsas de
embalaje, papel de embalaje; material impreso, a saber,
diarios, periddicos, historietas, revistas, folletos, volantes,
prospectos, programas, carpetas de prensa, libros, forros de
libros, afiches, transparencias relacionadas con el ambito del
entretenimiento, la musica y los deportes; entradas, billetes de
participacion, tarjetas de invitacion, tarjetas de identidad;
articulos de papeleria, incluidos los articulos de escritura y
dibujo; articulos de oficina, a saber, sellos, tampones para
sellos, tintas, abrecartas, cortapapeles, bandejas de
correspondencia, expedientes, tapetes de escritorio,
perforadoras, archivadores de hojas sueltas, sujetapapeles y
pinzas de sujecion, cromos adhesivos, incluidos los
autoadhesivos; tarjetas telefénicas sin codificar; material de
instruccidon o de ensefianza (excepto aparatos) en forma de
productos de imprenta, juegos, globos, tableros, instrumentos
de dibujo para tableros; fotografias, imagenes (impresiones y
pinturas); calendarios, calcomanias (también de vinilo y
termoadhesivas), autoadhesivos de papel y de Vvinilo;
autoadhesivos; figuritas y decoraciones de cartéon para
recortar, tarjetas postales y tarjetas de felicitacion, tarjetas para
intercambiar, placas de identificacion de papel o carton,
libretas, tableros de anuncios, agendas de direcciones,
carpetas, archivadores de escritorio y papeleria, ojalillos de
aluminio (arandelas de refuerzo), almanaques, albumes,
pisapapeles, reglas, gomas de borrar, sefiales para libros;
patrones de costura y plantillas de estarcido para dibujar;
calcos, papel de regalo, etiquetas de papel y de cartén para
regalos; laminas de plastico autoadhesivas para decoracion;
fundas y bolsas de papel y de plastico para embalar;
pizarrones, pegamentos de papeleria; utiles de escritura, en
particular, boligrafos y plumas estilograficas; portalapices,
protectores de escritorio, estuches y receptaculos para utiles
de escritura, soportes y receptaculos para blocs de notas;
plumieres, estuches de lapices, prolongadores de lapices,
sacapuntas, articulos y aparatos para dibujar, pintar y modelar,
pinceles; material para artistas, a saber, lapices, tizas, paletas
y lienzos; maquinas de escribir y articulos de oficina (excepto
muebles), distribuidores de cinta adhesiva, caracteres de
imprenta, clichés; tinta; pinturas (obras de arte) de papel,
cartén y materias textiles; decoraciones de papel para fiestas;
kits de dibujo; materias de papel o plastico para embalar,
comprendidas en esta clase; bandas decorativas; posavasos
de carton; pancartas de salida y de llegada para eventos
deportivos.
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18 Productos de cuero y de imitaciones del cuero
(comprendidos en esta clase); bolsas para la compra, bolsos
de viaje, bolsos de deporte, bolsos informales, bolsas para el
bafio, bolsos de playa, bolsos tipo saco, bolsas para colgar al
hombro, bolsos con asas, bolsos de mano, carteras escolares,
cartapacios de colegiales, bolsas para nifios, portafolios,
maletines, baules y maletas, portatrajes, mochilas, bolsas para
zapatos, fundas para zapatos, bolsas de redecilla para la
compra, bolsas para articulos de tocador, carteras de sefiora,
neceseres de magquillaje y otros articulos que no estan
especificamente disefiados para contener un objeto
determinado, los productos antes mencionados estan hechos
de fibras naturales o artificiales tejidas o tricotadas, de cuero o
imitaciones del cuero o de plastico, comprendidos en esta
clase; pequenos articulos de cuero, en particular, monederos,
billeteras, estuches para llaves; bandoleras; pieles de
animales; articulos de guarnicioneria (comprendidos en esta
clase); paraguas, sombrillas y bastones; juegos de maletas.

20 Muebiles, incluidos los muebles de metal, plastico,
vidrio o vidrio acrilico, muebles de cuero, asi como partes de
muebles, comprendidas en esta clase; muebles de oficina,
estudio, jardin, campamento e infantiles; espejos, marcos para
cuadros; camas, a saber, armazones de cama, colchones y
almohadas y camas tapizadas; productos de madera o
sucedaneos de la madera, a saber, tableros de mesa,
estanterias para almacenamiento, portarretratos, colgadores,
perchas, barriles, cajas, arcones, objetos de arte tallados o
torneados, pasamanos, rieles para cortinas; articulos de
materias plasticas, a saber, marcos para cuadros, recipientes
plasticos de embalaje (excepto recipientes para la casa o la
cocina), tapas y tapones de botella, percheros, ganchos para
colgar, toneles, barras de cortina, rieles de cortina, correderas
y ojetes para cortinas, cajas, guarniciones de muebles,
guarniciones y tornillos para puertas, tutores para plantas o
arboles, clavijas y tanques no metalicos; productos de corcho,
cafia, junco, mimbre, cuerno, hueso, marfil, ballena, concha,
ambar, nacar y espuma de mar (comprendidos en esta clase);
persianas y cortinillas enrollables para muebles; escaleras;
buzones no metalicos; camas y colchonetas hinchables que no
sean para uso médico; decoraciones que no sean de materias
textiles (mobiliario), comprendidas en esta clase.

21 Recipientes para la cocina o el hogar, que no sean
de metales preciosos ni revestidos con metales preciosos;
pequefios dispositivos accionados manualmente para la cocina
y el hogar; servicios de mesa, bateria de cocina y cubos de
chapa, aluminio, plastico u otros materiales; aparatos
cosméticos, a saber, utensilios cosméticos, peines, cepillos
(excepto pinceles) y esponjas; articulos de cristaleria,
porcelana y loza (también en combinacién con otros
materiales) utilitarios o decorativos, comprendidos en esta
clase, peines y cepillos de dientes eléctricos; salvamanteles y
otros utensilios de mesa, a saber, posavasos, pocillos y
botellas de vidrio, corcho, madera, metal, plastico y ceramica,
manteles individuales (juegos) de plastico, madera vy
sucedaneos de la madera, cubos para vinos espumosos o0 vino
de metales comunes, plastico o vidrio; bolsas aislantes,
botellas aislantes; vaporizadores de perfume; bolsas de
tocador; vajilla (excepto cuchilleria), centros de mesa.

24 Tejidos y tejidos de punto, comprendidos en esta
clase; productos textiles, a saber, telas, cortinas, persianas de
materias textiles o de plastico, ropa de casa, de cama y de
mesa, ropa blanca, manteleria (que no sea de papel), materias
textiles que imitan pieles de animales; etiquetas de tela para
prendas de vestir y productos textiles (incluidas las etiquetas
termoadherentes), tapizados murales de materias textiles;
toallas y toallas de playa; pafiuelos de bolsillo de materias
textiles.

25 Prendas de vestir, incluidas la ropa de deporte y la
ropa informal; chandales, shorts y camisas de gimnasia, shorts
y camisas de futbol, shorts y camisas de tenis, trajes de bafio
y ropa de playa, bafiadores y trajes de natacion, incluidos los
biquinis; corsés, ropa interior; prendas de vestir para nifios,
ropa para recién nacidos; peleles; zapatos, calzado y botas,
incluidos los zapatos y botas de deporte y tiempo libre;
cinturones (vestimenta); medias, pantis y calcetines;
corbatines, incluidas las corbatas; guantes; articulos de
sombrereria, incluidas las bandas y las cintas antisudor para la
frente; guantes de esqui de fondo y de ciclismo.

28 Juegos y juguetes (incluidos los electrénicos), en
particular, videojuegos, excepto aquellos especialmente
concebidos para ser utilizados unicamente con pantallas o
monitores externos; maquinas automaticas de juego Yy

entretenimiento accionadas con monedas, juegos de
ordenador y de video (incluidos los accionados con monedas o
fichas), excepto aquellos que soélo pueden utilizarse con
receptores de television; rompecabezas; mascaras de disfraz
para jugar, kits de modelado para aficionados que contienen
materiales para actividades ludicas, figuras de juguete de
plastico, madera, goma, porcelana y otros materiales; coches
y camiones de juguete; sombreros y trajes para jugar; piscinas
inflables (articulos para juegos) y juguetes para piscinas,
toboganes, areneros para jugar, mufecas y animales de
peluche y mufiecos de tela, piel u otros materiales; mufiecas y
vestidos de mufiecas; globos; articulos de gimnasia y deporte
(comprendidos en esta clase); aparatos de mantenimiento
fisico, esqui, tenis y pesca con cana; equipos de surf; esquis,
fijaciones de esquis, bastones de esqui; monopatines, tablas
de surf, patines de ruedas, patines; balones, incluidos los
balones para deportes o juegos; pesas, balas, discos,
jabalinas; raquetas de tenis y sus partes, en particular,
empunaduras, cuerdas, cintas para proteger empufiaduras y
bandas de plomo para raquetas de tenis; raquetas de ping-
pong, raquetas de badminton, raquetas de squash, bates de
cricket, palos de golf y palos de hockey; pelotas de tenis y
volantes; mesas de ping-pong; mazas de gimnasia, aros de
deporte, redes para deportes, postes y redes de porteria;
guantes de deporte, en particular, guantes de portero;
rodilleras, coderas, tobilleras y espinilleras para deportes,
bolsos especialmente disefiados para equipos deportivos,
sacos de golf, bolsos y fundas para raquetas de tenis, raquetas
de ping-pong, raquetas de badminton, raquetas de squash,
bates de cricket, palos de golf y palos de hockey; decoraciones
para arboles de Navidad; naipes y juegos de cartas.

29 Productos y embutidos a base de carne, pescado y
aves, extractos de carne y de pescado, frutas y hortalizas en
conserva, secas y cocidas, jaleas de carne, pescado, aves,
frutas y hortalizas, ensaladas preparadas de carne, pescado,
aves, hortalizas y frutas, gelatina para uso alimenticio,
gelificantes para confituras y mermeladas caseras,
mermeladas, huevos, leche, incluida la leche agria, mantequilla
y leche condensada, productos lacteos, a saber, mantequilla,
queso, nata, yogur, queso fresco, kéfir, requeson, crema
espesa, postres a base de yogur, queso fresco o nata, bebidas
a base de leche (en las que predomina la leche, también con
adicion de frutas), bebidas lacteadas, también con adicion de
frutas; leche deshidratada para uso alimenticio, aceites y
grasas comestibles, conservas de carne, pescado, fruta,
hortalizas y sopas, incluidos los productos antes mencionados
congelados; comidas listas para consumir, a saber, conservas
y alimentos congelados, compuestos principalmente de carne,
pescado, hortalizas, frutas preparadas o patatas; frutas y
hortalizas en vinagre; caldo en cubos, sopas, comidas
vegetarianas preparadas a base de plantas, hortalizas o frutas
preparadas, con hierbas aromaticas y frutos secos,
comprendidas en esta clase; preparaciones y concentrados de
albumina en cuanto aditivos alimenticios o para preparar
comidas; proteinas vegetales para preparar alimentos (excepto
bebidas), en particular, a base de granos de soja; tofu; pastas
para untar, cremas y pastas a base de hortalizas, frutas,
cereales, hierbas, semillas, polen de flores y especias; mezclas
hechas principalmente de hortalizas preparadas, destinadas a
la elaboracion de croquetas vegetarianas, comprendidas en
esta clase; salchichas y escalopes tipo "schnitzel" hechos
principalmente de puré de soja, frutas u hortalizas, pastas de
frutas u hortalizas, incluido el puré de castafas, trozos de frutas
secas.

30 Cafe, té, cacao, azucar (incluido el azucar vainilla y
vainillado, asi como la glucosa para uso alimenticio), arroz,
tapioca, sagu, sucedaneos del café, extractos de té y café;
cacao en polvo; bebidas a base de café, té, cacao o chocolate
(incluidas las bebidas instantaneas); preparaciones de café y
de cacao para preparar bebidas alcohdlicas y sin alcohol;
bebidas mixtas a base de leche (con un contenido lacteo
inferior al 50%) con adicidn de cacao o café; harinas; cereales
para consumo humano, en particular, copos de avena o de
otros cereales, también azucarados, condimentados o
aromatizados; preparaciones alimenticias hechas con los
productos de cereales antes mencionados, en particular,
alimentos para el desayuno y entremeses, incluidos los que
contienen frutas y frutos secos; harina de patata, sémola,
pastas alimenticias, platos de pasta preparados y pasta en
conserva; pan, bizcochos, pasteles y otros productos de
panaderia, en particular, productos de pasteleria salados,
pretzles y torrijas en cuanto alimentos para picar; productos de
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pasteleria de larga conservacion, en particular, pan tostado
(escandinavo), galletas crocantes y bizcochos; chocolate;
productos de confiteria, en particular, productos de
chocolateria y garrapifiadas, incluidos los productos de
confiteria con relleno de frutas, café, bebidas sin alcohol, vino
0 aguardientes, asi como con leche o productos lacteos, en
particular, yogur; mayonesa, salsa mayonesa con mostaza y
otras especias; helados y polvos para hacer helados;
productos de confiteria, en particular, golosinas y goma de
mascar que no sea para uso meédico; miel, crema de azucar
invertido, siropes de frutas, jarabe de melaza; preparaciones
untables a base de cacao, pastas para untar que contienen
azucar, cacao, turrén, leche y grasas; levaduras, polvos para
esponjar, esencias para hornear (excepto aceites esenciales);
sales comestibles, mostaza, pimienta, vinagre, salsas (excepto
alifos para ensalada), kétchup, especias y condimentos,
postres tipo pudin; aromatizantes vegetales (que no sean
aceites esenciales) para uso alimenticio; comidas preparadas
en conserva y congeladas, a base de pasta o arroz; pastas
para untar, cremas y pastas a base de cereales, especias,
comprendidas en esta clase, preparados a base de cereales
para hacer croquetas vegetarianas.

32 Cervezas; bebidas mixtas a base de leche y zumos
de frutas (en la misma proporcién); bebidas de suero lacteo;
aguas minerales y gaseosas y otras bebidas sin alcohol;
bebidas de frutas, néctares de frutas y zumos de frutas; siropes
y otras preparaciones sin alcohol para hacer bebidas; zumos
de frutas y de hortalizas (bebidas); bebidas gaseosas, incluidas
las bebidas isoténicas sin alcohol que contienen cafeina,
bebidas energizantes.

33 Bebidas alcohdlicas (excepto cervezas), esencias
y extractos alcohdlicos.

34 Tabaco y productos tabacaleros, en particular,
cigarros, puritos, cigarrillos, tabaco para fumar, tabaco de
mascar, tabaco rapé, cigarrillos que contienen sucedaneos del
tabaco (que no sean para uso médico); articulos para
fumadores, en particular, latas para tabaco, boquillas para
puros y cigarrillos, cigarreras y pitilleras, ceniceros (que no
sean de metales preciosos, de aleaciones de metales
preciosos ni de chapado), portapipas, limpiapipas, filtros para
pipas, cortapuros, pipas, encendedores, kits de bolsillo para
liar cigarrillos, papel para cigarrillos, filtros para cigarrillos y
filtros para pipas; pipas y narguiles, en particular, de vidrio,
vidrio acrilico y ceramica; cerillas; ceniceros.

35 Publicidad y marketing; servicios de informacion en
el ambito del marketing y la publicidad por via oral o escrita, asi
como por medios impresos y electrénicos; asesoramiento
organizativo sobre marketing y publicidad; analisis estadisticos
de datos obtenidos en investigaciones de mercado;
investigacion de mercados; analisis de mercados;
investigacion publicitaria; encuestas; distribucién de catalogos,
listas de distribucién y productos con fines publicitarios;
publicidad radial, televisiva y cinematografica, relaciones
publicas, promocién de ventas, organizacion y conclusion de
transacciones comerciales, para terceros; gestion
informatizada de archivos; organizacion y realizacion de ferias
y exposiciones con fines publicitarios y comerciales; marketing
de espacios publicitarios televisivos mediante la negociacion
de contratos en nombre de terceros; asesoramiento en materia
de organizacién y negocios; publicidad, en particular,
publicidad por radio, televisién, cine, medios impresos,
videotexto y teletexto; marketing publicitario, en particular, en
los medios antes mencionados y a través de ellos mediante la
negociacion de contratos en nombre de terceros; distribucion
de folletos publicitarios; produccién de peliculas
promocionales; alquiler de peliculas publicitarias; produccion
de programas de televenta; colocacién de pedidos telefénicos
para televenta; preparacion de espacios publicitarios en todos
los medios pertinentes; servicios de contestacion telefénica
para abonados ausentes; planificacion de campafias
publicitarias; creacion, actualizacion y alquiler de espacios
publicitarios en Internet; creacion, a saber, alquiler de espacios
publicitarios en Internet; asesoramiento en materia de
organizacion para la promocién de talentos; servicios de
tarjetas de fidelidad y tarjetas de socio para terceros sin
funciones de pago; compilacion de datos obtenidos en
investigaciones de mercado; actualizacion de datos
almacenados en bases de datos informaticas; organizacién de
datos mediante su sistematizacion en bases de datos
informaticas; promociéon de deportes a través de campafias
publicitarias; obtencion, procesamiento, almacenamiento y
transmisién de datos sobre honorarios para la facturacion de

los mismos, comprendidos en esta clase; servicios de
asesoramiento publicitario y comercial en materia de
publicidad televisiva, entretenimiento televisivo y deportes;
produccién de anuncios publicitarios de radio y television;
gestion de negocios comerciales; administracion comercial;
trabajos de oficina; consultoria en materia de organizacion
comercial; servicios de mecanografia; servicios de
secretariado; asesoramiento a empresas; consultoria
profesional en materia de negocios; promocién de intereses
econdmicos respecto de terceros; creacion de conceptos
publicitarios, en particular, de productos y servicios de
marketing a traveés de redes electronicas mundiales, en
particular, por Internet y otros medios electrénicos de
comunicacion; negociacion de contratos de compraventa de
productos en nombre de terceros, servicios de proveedores de
comercio electrénico, a saber, colocacion de pedidos y entrega
de pedidos, asi como gestion de la facturacion para sistemas
de pedidos electrénicos; difusion de anuncios publicitarios en
redes de comunicacion electronicas en linea; servicios de
averiguacion de precios para terceros mediante un ordenador;
subastas en Internet; concepcion de estrategias para
franquicias destinadas a organizar los conocimientos
comerciales y organizativos; realizacion de mercados de
intercambio para la adquisicion de productos; servicios de
centros de atencion telefonica, a saber, recepcion y colocacion
de pedidos; organizacion de mercados de intercambio
mediante la negociacion de contratos en linea, en nombre de
terceros, para la compraventa de productos en Internet;
compilacién y sistematizacion de datos en bases de datos
informaticas; produccion de cufas publicitarias; venta de
derechos de reproduccion de peliculas, programas de
television y otros derechos de autor accesorios.

38 Difusion de programas de radio y television
mediante redes inalambricas o de cable; transmision de
programas o emisiones de peliculas, television, radio, teletexto
y videotexto; telecomunicaciones; compilacién, distribucion y
transmision de mensajes, comunicados de prensa (también
por medios electronicos o informaticos); transmisién de sonido,
imégenes y datos por cable, satélite, redes informaticas, lineas
telefénicas y otro tipo de lineas, asi como a través de cualquier
otro medio electrénico de transmision; transmision de servicios
de televisién de pago que incluyen videos por encargo,
también para terceros en calidad de plataforma digital; difusion
de informacién mediante redes inalambricas o de cable;
servicios y transmisiones en linea, a saber, transferencia de
informacion y mensajes incluidos los mensajes de correo
electronico; servicios de canales de telecomunicacién para
servicios de televenta; provision de acceso a una red
informatica mundial, en particular, para acceder a Internet y a
servicios de televenta, también compatible con pantallas de
television; transmision de datos y programas informaticos por
redes electronicas, en particular, por Internet y otros medios
electronicos de comunicacion, con ofertas de informacion de
todo tipo, en particular, en el ambito politico, econémico,
financiero, juridico, social, deportivo, cultural, eclesiastico,
tecnoldgico, informatico y sobre Internet; transmision de
sonido, informacién vocal, imagenes y datos; comunicaciones
telefénicas, servicios de radiotelefonia moévil; transmision de
datos para la gestion de bases de datos destinadas a brindar
servicios a distancia; provisién de acceso a plataformas de
Internet; servicios de correo electronico, servicios de fax,
servicios de mensajes de texto (SMS); provision de acceso a
informacion almacenada en bases de datos y transmision de
dicha informacién, en particular, mediante sistemas
(informaticos) de comunicacion interactiva; provision de
acceso a plataformas de suministro y demanda de bienes y
servicios; servicios de proveedores en linea, a saber, provision
de acceso a informacion, textos, dibujos e imagenes en redes
electrénicas y transmisiéon de dichos contenidos; servicios de
Internet, a saber, provision de acceso a informacion y
programas de entretenimiento en Internet; provisién de acceso
a plataformas de comercio electrénico por Internet y otros
medios; provision de acceso a foros en Internet destinados al
intercambio de informacion e ideas sobre temas de todo tipo;
gestion de mercados virtuales mundiales destinados al
intercambio interactivo de informacion; provision de acceso a
plataformas de Internet; servicios de acceso a informacion y
recuperacion de datos por Internet y ofros medios;
transferencia de datos; transmisién de datos mediante redes
de telecomunicacion; servicios de agencias de prensa, a saber,
compilacion y facilitaciéon de informacion, textos, dibujos e
imagenes; servicios de transmision de datos entre sistemas de
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redes informaticas; provisién de acceso a informacion en
Internet, en particular, en el contexto de las comunidades de
internautas y los sitios Web, incluidos lo mensajes de texto
(SMS); telecomunicaciones; transmision de sonido, imagenes
y datos por cable, satélite, redes informaticas, lineas
telefénicas y lineas de redes digitales de servicios integrados
(RDSI), asi como mediante cualquier otro medio de
transmisiéon electronica; transmision de mensajes de texto
(SMS), asi como de imagenes, informacion vocal, sonido,
musica y textos entre dispositivos moviles de
telecomunicacién; provisién de acceso a tonos de llamada,
musica, informacion vocal, archivos MP3, archivos de juegos,
imagenes, animaciones, peliculas, secuencias de video,
informaciéon 'y mensajes a través de redes de
telecomunicacioén, en particular, para la descarga de dichos
contenidos por medio de Internet; servicios de mensajeria por
Internet, a saber, retransmision de mensajes de todo tipo a
direcciones electrénicas; provision de acceso a plataformas de
comunicacion digitales destinadas al intercambio de mensajes
e informacion de todo tipo por Internet, incluida la
transformacioén del formato en voz, sonido, imagenes, textos,
datos u otros medios de emision.

41 Produccion, reproduccion, proyeccion y alquiler de
peliculas, videos y otros programas de television;
demostracion y alquiler de videos, casetes de audio, cintas y
discos, asi como de videojuegos (juegos informaticos); alquiler
de receptores de television y decodificadores; servicios de
formacion, entretenimiento educativo; actividades culturales;
entretenimiento radial y televisivo; organizacion y presentacion
de actividades deportivas, espectaculos, concursos y eventos
musicales, asi como organizacion de competencias en el
ambito del entretenimiento y los deportes, también para
programas grabados o emisiones de radio o televisién en vivo;
produccién de programas de juegos con premio; organizacion
de competiciones en el ambito de la informacion educativa y la
educacién; organizacion y realizacion de concursos de belleza;
servicios de formacién en materia de promocién de talentos;
cursos por correspondencia; publicacion de material impreso,
publicacion de libros, periddicos y otros impresos (incluido en
formato electrénico) relacionados con los ambitos del
entretenimiento, la musica y los deportes; organizacion y
realizacién de conciertos y obras de teatro, asi como de
competiciones deportivas; produccioén de peliculas, programas
radiales, programas en formato BTX (Tecnologia Balanceada
Extendida) y videotexto; entretenimiento radial y televisivo;
produccién de programas audiovisuales con fines educativos,
instructivos y recreativos, también para nifios y jovenes;
representaciones teatrales, espectaculos musicales;
actividades culturales, artisticas, recreativas y deportivas;
organizacion y realizacion de eventos culturales, deportivos y
de entretenimiento, asi como de congresos, seminarios,
conferencias y presentaciones multimedia (entretenimiento);
produccién de programas de television por Internet, programas
interactivos y programas de televisiéon en la Web; alquiler de
tiempo de acceso a juegos en linea, por Internet y a través de
otros medios electronicos; entretenimientos en linea, en
particular, a través de redes informaticas, a saber, Internet;
escuelas de deportes; creacion y gestion de establecimientos
recreativos para nifios y jovenes, en particular, en el ambito de
los deportes, a saber, escuelas maternales (actividades
recreativas y deportivas), estadios deportivos (actividades
recreativas y deportivas) y campamentos de vacaciones,
comprendidos en esta clase; clases de deporte; entrenamiento
deportivo para la promocién de los deportes; organizacion y
direccion de congresos; venta anticipada de localidades;
reserva de entradas y asientos y venta anticipada de boletos
para conciertos, espectaculos y otras actuaciones; venta
anticipada de localidades, incluidos los servicios de reservas
para eventos culturales, comerciales y deportivos; emisiones y
programas de radio y television a través de redes inalambricas
o de cable; servicios de estudios de sonido y television; alquiler
de estadios deportivos; organizacion y realizacion de obras de
beneficencia y actividades con fines recreativos; organizacién
y direccion de seminarios, conferencias y presentaciones
multimedia con fines comerciales o publicitarios; gestiéon de
ofertas de eventos y de actividades deportivas y recreativas,
comprendidas en esta clase; producciéon de programas de
television en la Web, programas interactivos y programas de
television  por Internet; produccion de  programas
cinematograficos, televisivos, radiofonicos, en formato BTX
(Tecnologia Balanceada Extendida), de videotexto, teletexto e
Internet, produccién de programas de televenta.

42 |Instalacion y mantenimiento de software;
consultoria técnica en el ambito de la televisibn multimedia,
interactiva y de pago, comprendida en esta clase; disefio de
software; desarrollo (disefio) de programas de procesamiento
de datos, incluidos los videojuegos y los juegos informaticos;
concepcioén de guias electrénicas de programas de television;
servicios prestados por ingenieros, en particular, en el ambito
de la television multimedia, digital o interactiva y las
telecomunicaciones; servicios de proveedores de Internet, a
saber, instalacion y mantenimiento de software (para acceso a
Internet); creacion de sitios Web en Internet; alquiler de
espacios de almacenamiento en sistemas informaticos con
conexion a Internet; disefio de sitios Web; planificacion técnica
de instalaciones de telecomunicacion; servicios de artistas y
disefiadores graficos; servicios cientificos y tecnoldgicos y
servicios de investigacion y desarrollo conexos; consultoria
técnica en el ambito del marketing y la publicidad;
administracion de servidores; disefio grafico, a saber, disefio
de material impreso; disefio grafico, a saber, disefio de
productos de imprenta y publicaciones (también en formato
electrénico); disefios para Internet; desarrollo (disefio) de
programas de procesamiento de datos; almacenamiento
electrénico de datos; disefio grafico, a saber, disefio de
publicidad en Internet; servicios de bases de datos, a saber,
almacenamiento electrénico de datos; desarrollo técnico de
guias electrénicas de programas de television; desarrollo
(disefio) de sitios Web; organizacion y asignacion de
contrasefias de usuario para usuarios de diversas redes de
comunicacion; edicién de sitios Web (servicios de asistencia).

45 Servicios personales y sociales prestados por
terceros para satisfacer necesidades individuales; servicios de
seguridad para la proteccion de bienes y de personas;
acompafiamiento en sociedad (personas de compaiiia),
custodia personal; concesién, negociacion, alquiler y otro tipo
de explotacion de derechos mediante obtencion de licencias
para peliculas, producciones de radio y television y otros
programas audiovisuales, asi como de material impreso y otras
publicaciones; gestién y explotacién de derechos de autor y
derechos de propiedad industrial mediante la concesion de
licencias a terceros; servicios juridicos; resolucion de litigios;
asesoramiento en el ambito de la gestiéon de la propiedad
intelectual y los derechos de autor; explotacién y gestion de
derechos de difusién de programas televisivos mediante la
concesion de licencias, en particular, de derechos de
transmisiéon de acontecimientos por television; explotacion y
gestion de derechos sobre articulos de prensa y programas de
radio, televisidn y cine que pueden ser utilizados en soportes
de sonido e imagenes mediante la concesion de una licencia;
negociacion, explotacion y gestion de derechos sobre articulos
de diario y revistas mediante la concesion de una licencia;
consultas juridicas en materia de publicidad televisiva,
entretenimiento televisivo y deportes.

(822) DE, 01.09.2008, 30 2008 033 366.9/38.

(300) DE, 21.05.2008, 30 2008 033 366.9/38.
(834) AT, CH.
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(531) 24.17;27.5.
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18 Cuir et imitations de cuir, ainsi que produits en ces
matiéres non compris dans d'autres classes; peaux d'animaux;
malles et sacs de voyage; sacs et mallettes (également
métalliques), sacs a dos, parapluies, malettes de maquillage
vides et trousses de toilette vides.

25 Vétements, chaussures, articles de chapellerie.

35 Merchandising; services d'intermédiaire
commercial pour l'achat, la vente, I'importation et I'exportation
des produits mentionnés en classes 18 et 25.

18 Leather and imitations of |eather, and goods made
of these materials and not included in other classes, animal
skins, hides; trunks and travelling bags; bags and small cases
(also made of metal), rucksacks, umbrellas, empty make-up
cases and empty toilet bags.

25 Clothing, footwear, headgear.

35 Merchandising; commercial business
intermediary services for purchasing, selling, import and
export of the goods mentioned in classes 18 and 25.

18 Cuero y cuero de imitacion y productos de estas
materias no comprendidos en otras clases; pieles de animales;
baules y maletas; bolsas y estuches pequefios (asimismo de
metal), macutos, paraguas, estuches de maquillaje vacios y
neceseres vacios.

25 Prendas de vestir, calzado, articulos de
sombrereria.
35 Comercializacion  publicitaria;  servicios de

intermediacion comercial para la compra, venta, importacién y
exportacion de los productos mencionados en las clases 18 y
25

(821)
(300)
(832)
(834)

BX, 03.02.2009, 1175376.

BX, 03.02.2009, 1175376.

EM, JP, KR, NO, SG, TR, US.

CH, HR, RU, VN.

(527) SG, US.

(851) EM.

Liste limitée a / List limited to / Lista limitada a:

35 Merchandising; services d'intermédiaire
commercial pour l'achat, la vente, I'importation et I'exportation
de cuir et imitations de cuir, ainsi que produits en ces maticres
non compris dans d'autres classes, peaux d'animaux, malles et
sacs de voyage, sacs et mallettes (également métalliques), sacs
a dos, parapluies, malettes de maquillage vides et trousses de
toilette vides, vétements, chaussures, articles de chapellerie.

35 Merchandising; commercial business
intermediary services for purchasing, selling, import and
export of leather and imitations of leather, and goods made of
these materialsand not included in other classes, animal skins,

hides, trunks and travelling bags, bags and small cases (also
made of metal), rucksacks, umbrellas, empty make-up cases
and empty toilet bags, clothing, footwear, headgear.

35 Comercializacién  publicitaria;  servicios de
intermediacion comercial para la compra, venta, importacion y
exportaciéon de cuero y cuero de imitacién, productos de estas
materias no comprendidos en otras clases, pieles de animales,
baules y maletas, bolsas y estuches pequefios (asimismo de
metal), macutos, paraguas, estuches de maquillaje vacios y
neceseres vacios, prendas de vestir, calzado, articulos de
sombrereria.

Les classes 18 et 25 sont inchangées. / Classes 18 and 25

remain unchanged. / No se han introducido cambios en
las clases 18 y 25.

(851) KR.

Liste limitée a / List limited to / Lista limitada a:

25 Vétements, a savoir polos, chemises a manches
courtes, maillots de corps, tricots de corps, pulls molletonnés,
maillots de sport, chemises habillées, tee-shirts, chandails,
corsages, vestes, manteaux longs, manteaux trois-quarts,
manteaux de pluie, pardessus, pantalons, shorts, jupes,
chaussettes, bas, culottes, jeans, robes une picce, ensembles
deux piéces, costumes, cravates, foulards, chales, ceintures en
cuir, gants d'hiver, moufles, maillots de bain, sous-vétements,
robes de chambre, gaines, soutiens-gorge, slips, dessous (sous-
vétements), chemisettes, chemises, combinaisons (sous-
vétements), corsets, guépieres, pyjamas et collants, casquettes
(articles de chapellerie), visieres, bérets, mitres (chapeaux),
capuches (habillement), turbans, hauts-de-forme; chaussures.

25 Clothing, namely polo shirts, short sleeve shirts,
body shirts, undershirts, sweatshirts, sport shirts, dress shirts,
t-shirts, sweaters, blouses, jackets, long coats, short coats,
rain coats, top coats, trousers, shorts, skirts, socks, stockings,
pants, jeans, one-piece dresses, two-piece dresses, suits, ties,
scarves, shawls, leather belts, winter gloves, mittens,
swimwear, underwear, robes, girdles, brassieres, underpants,
underpanties, chemisettes, chemise, dlips, corsets, corselets,
pyjamas, and panty hose, caps (headwear), sun visors, berets,
miters (hats), hoods (clothing), turbans, top hats; footwear.

25 Prendas de vestir, a saber, polos, camisas de
manga corta, bodis, camisetas interiores, sudaderas, camisas
deportivas, camisas de vestir, camisetas, suéteres, blusas,
chaquetas, abrigos largos, chaquetones, impermeables,
chaquetas de vestir, pantalones, pantalones cortos, faldas,
calcetines, medias, pantalones, pantalones vaqueros, vestidos
de una pieza, vestidos de dos piezas, trajes, corbatas,
bufandas, chales, cinturones de cuero, guantes de invierno,
manoplas, b