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Information

Le Bureau international a le plaisir d'informer les utilisateurs
du Systéme de Madrid qu'une édition en allemand du Guide
pour l'enregistrement international des marques en vertu de
l'"Arrangement de Madrid et du Protocole de Madrid (référence:
WIPO (Hrsg.), Leitfaden fiir die internationale Registrierung
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Carl Heymanns Verlag, Luxemburger Str. 449, D-50939 Cologne

Tél. : +49 221 94373 506 - Télécopieur : +49 221 94373 901
Messagerie électronique: vertrieb@heymanns.com

Jours chomés
2009: 1< et 2 janvier; 10 et 13 avril; 21 mai; 1° juin;
10 septembre; 27 novembre; 24, 25 et 31 décembre.

AVERTISSEMENT

L’attention du Bureau international a été attirée a plusieurs
reprises sur le fait que des sociétés adressent a des titulaires
d’enregistrements internationaux de marques des lettres les
invitant, moyennant des sommes importantes, a enregistrer les-
dites marques dans des publications d’apparence officielle.

Le Bureau international prévient les titulaires d’enregistre-
ments internationaux et leurs mandataires que de telles publica-
tions n’ont absolument aucun effet juridique quant a la
protection des marques concernées et sont donc inutiles.
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WARNING

On several occasions, the attention of the International
Bureau has been drawn to the fact that certain orgazinations are
sending letters to the owners of international registrations, invit-
ing them to register their marks in publications which appear to
be of an official nature.

The International Bureau warns the owners of international
registrations and their agents that such a publication has abso-
lutely no legal effect in regard to the protection of the said
marks and is therefore unnecessary.
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Guia para el Registro Internacional de Marcas segun el Arreglo
de Madrid y el Protocolo de Madrid (referencia: WIPO
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ADVERTENCIA

En distintas oportunidades, se ha sefialado a la Oficina Interna-
cional el hecho de que ciertas organizaciones envian cartas a los
titulares de registros internacionales, invitandolos a registrar sus
marcas en publicaciones que aparentan tener caracter oficial.

La Oficina Internacional advierte a los titulares de registros
internacionales y a sus representantes que dichas publicaciones
carecen de efecto juridico en cuanto a la proteccion de sus mar-
cas y que, por lo tanto, son innecesarias.
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Remarques relatives a la
publication des enregistrements et des autres inscriptions
faites au registre international des marques

A. Généralités

1. L'Arrangement de Madrid concernant I'enregistrement
international des marques, du 14 avril 1891, a été révisé en
dernier lieu le 14 juillet 1967 a Stockholm et modifié le 28
septembre 1979. Le Protocole relatif a 'Arrangement de Ma-
drid concernant I'enregistrement international des marques du
27 juin 1989 est entré en vigueur le 1 décembre 1995 et est
opérationnel depuis le 1° avril 1996.

2. Un réglement d'exécution commun a 1'Arrangement et
au Protocole de Madrid est entré en vigueur le 1° avril 1996.

3. Une liste des parties contractantes de I’ Arrangement de
Madrid et du Protocole suit ces remarques.

4. En vertu des dispositions de I'Arrangement de Madrid et
du Protocole, I'enregistrement international d'une marque peut
étre demandé au Bureau international de 1'Organisation Mon-
diale de la Propriété Intellectuelle (OMPI), par I'intermédiaire
de I'Office d'origine, par tout ressortissant de 1'une des parties
contractantes de I'Arrangement, du Protocole, ou a la fois de
I'Arrangement et du Protocole, de méme que par toute autre
personne, physique ou morale, qui a, dans ['une de ces parties
contractantes, un domicile ou un établissement industriel ou
commercial effectif et sérieux.

5. L'enregistrement international étend ses effets a chacune
des parties contractantes pour lesquelles la protection a été de-
mandée; ces parties contractantes figurent dans la publication
sous le code INID (831) (désignations selon I'Arrangement de
Madrid) ou le code INID (832) (désignations selon le Protoco-
le de Madrid). Chacune de ces parties contractantes a toute-
fois la possibilité, dans les conditions prévues par
I'Arrangement ou le Protocole, de refuser la protection de la
marque sur son territoire dans un délai déterminé (voir chiffre
6 ci-dessous), ou d'en prononcer, en tout temps, l'invalidation
pour son territoire. Les refus provisoires de protection (sans
toutefois les motifs de refus), les déclarations en vertu de la
régle 17.5)a) confirmant ou retirant un refus provisoire, les
nouvelles déclarations en vertu de la régle 17.5)b) ayant une
incidence sur la protection de la marque, les déclarations
d’octroi de la protection et les invalidations inscrits au registre
international sont publiés sous la rubrique "Refus provisoires,
déclarations en vertu de la régle 17.5)a) et b), octrois de pro-
tection et invalidations."

B. Enregistrements

6. La publication de chaque enregistrement international
comprend dans tous les cas les indications suivantes: la date
de l'enregistrement; le numéro de l'enregistrement; le nom et
l'adresse du titulaire; la marque faisant I'objet de I'enregistre-
ment; la liste des produits et des services, groupés selon les
classes de la classification internationale'; la partie contrac-
tante dont I'Office est 1'0ffice d'origine; selon le cas, la date et
le numéro de la demande de base et/ou de l'enregistrement de
base; la ou les parties contractantes désignées (selon I'Arran-
gement et/ou le Protocole), ainsi que la date de notification.
Cette date est celle a partir de laquelle court le délai d'un an
durant lequel un refus de protection peut étre prononcé selon
l'article 5.2) de 1'Arrangement ou d'un an ou plus selon l'arti-
cle 5.2)a) a ¢) du Protocole.

' 1l s’agit de la classification instituée par I’ Arrangement de Nice concernant
la classification internationale des produits et des services aux fins de
I’enregistrement des marques, du 15 juin 1957, révisé a Stockholm le 14
juillet 1967 et a Genéve le 13 mai 1977 et modifié¢ a Genéve le 2 octobre
1979. Cette classification comprend 34 classes de produits et 11 classes de
services.

7. La publication comprend également, selon le cas, les
indications suivantes:

i)  D’indication de la partie contractante ou le titulaire a
son établissement industriel ou commercial effectif
et sérieux, ou son domicile, si I'adresse du titulaire
n'est pas sur le territoire de la partie contractante
dont I'Office est I'Office d'origine;

it)  l'adresse pour la correspondance;

iii)  l'indication «Voir reproduction couleur a la fin de
ce volume» ou «Voir l'original en couleur a la fin
de ce volumey;

iv)  les symboles pertinents de la classification interna-
tionale des éléments figuratifs des marques (classi-
fication de Vienne);

v) la translittération en caractéres latins et en chiffres
arabes, si la marque ou une partie de la marque se
compose de caractéres autres que latins ou de chif-
fres autres qu'arabes ou romains; a titre facultatif,
une traduction de la marque en francais, anglais et/
ou espagnol;

vi) la description de la marque;

vii)  les couleurs revendiquées, si le titulaire revendique
la couleur a titre d'élément distinctif de la marque;
a titre facultatif, les parties principales de la marque
qui sont dans chacune des couleurs revendiquées;
marque consistant exclusivement en une ou plu-
sieurs couleurs;

la nature de la marque ou le type de marque (mar-
que tridimensionnelle, marque sonore, marque col-
lective, de certification ou de garantie);

ix)  l’indication de 1’élément ou des éléments dont la
protection n’est pas revendiquée;

x) lamention qu'un dépo6t est un premier dépdt au sens
de l'article 4 de la Convention de Paris pour la pro-
tection de la propriété industrielle;

xi) la limitation de la liste des produits et services a
I'égard d'une ou plusieurs des parties contractantes
désignées;

xii) la ou les parties contractantes désignées ou le titu-
laire a l'intention d'utiliser la marque.

8. Les rubriques décrivant la nature des indications pu-
bliées apparaissent sous la forme d'un code INID selon la nor-
me ST.60 de 'OMPI. Le nom des pays concernés ou des
organisations intergouvernementales concernées est identifié
par un code a deux lettres selon la norme ST.3 de 'OMPI.
Pour les codes ST.60 et ST.3, voir les pages ci-apres.

viii)

C. Renouvellements

9. La publication du renouvellement comprend, en princi-
pe, les mémes indications que la publication relative a l'enre-
gistrement, sous réserve des modifications intervenues depuis
l'enregistrement.

10. Les dates indiquées sont la date de 1’enregistrement in-
ternational, la date du dernier renouvellement et la date a la-
quelle le prochain paiement est di.

11. Le renouvellement est une simple prolongation de l'en-
registrement tel qu'il existe au moment ou le renouvellement
doit prendre effet; aucune modification ne peut donc étre ap-
portée a l'enregistrement par le renouvellement lui-méme.
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12. Les désignations postérieures et les modifications pré-
vues par 1'Arrangement, le Protocole et le réglement d'exécu-
tion peuvent &tre inscrites au registre international, avant ou
apres le renouvellement. Une demande séparée doit a cette
fin étre présentée au Bureau international. Lors de la publica-
tion du renouvellement, il n'est tenu compte que des modifica-
tions inscrites au plus tard a la date d'expiration de
l'enregistrement a renouveler.

D. Désignations postérieures a l'enregistrement

13. On entend par désignation postérieure une requéte pour
I'extension des effets d'un enregistrement international a une
partie contractante a laquelle il n'étend pas ses effets. Cette
désignation postérieure peut étre demandée en tout temps.
Comme dans le cas de l'enregistrement et, dans les mémes
conditions, chaque partie contractante ayant fait l'objet d'une
désignation postérieure a la possibilité de refuser la protection
de la marque ou d'en prononcer l'invalidation (voir chiffre 6
ci-dessus); les délais indiqués au chiffre 6 ci-dessus courent
dans ce cas a partir de la date de notification de la désignation
postérieure.

E. Classification des éléments figuratifs

14. Sila marque faisant I'objet d'un enregistrement interna-
tional est une marque figurative ou une marque verbale com-
prenant un élément figuratif, la publication de cet
enregistrement indique, sous la reproduction de la marque, les
catégories et divisions de la classification des éléments figura-
tifs des marques instituée par I'Arrangement de Vienne du 12
juin 1973, dans lesquelles sont rangés les éléments figuratifs
de cette marque (article 4 de I'Arrangement de Vienne). La
sixiéme édition de la classification des éléments figuratifs est
entrée en vigueur le 1° janvier 2007.

F. Divers
15. Abréviations

Une lettre majuscule (A, B ou C, etc.), qui suit le numéro
d'un enregistrement, signifie qu'il s'agit de la partie cédée de
l'enregistrement portant le méme numéro.

16. Guide pour I'enregistrement international des mar-

ques en vertu de I'Arrangement de Madrid et du
Protocole de Madrid

Le Bureau international publie un «Guide pour I'enregistre-
ment international des marques en vertu de I'Arrangement de
Madrid et du Protocole de Madrid». Ce Guide, qui est publié
en langues frangaise, anglaise et espagnole peut étre comman-
d¢ auprés du Bureau international; son prix est de 60 francs
suisses.
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Liste des parties contractantes de I'Arrangement de Madrid ou du Protocole
dans l'ordre aphabétique des codes ST.3 correspondants

Lorsqu'un pays est partie a I'Arrangement de Madrid, son nom est suivi de la lettre «A»; lorsqu'un pays est partie au Protocole
de Madrid, son nom est suivi de la lettre «P»; lorsqu'un pays est partie a la fois a I'Arrangement et au Protocole, son nom est

suivi de «A & P».
AG  Antigua-et-Barbuda (P) KP  République populaire démocratique de Corée (A & P)
AL  Albanie (A & P) KR  République de Corée (P)
AM  Arménie (A & P) KZ  Kazakhstan (A)
AN  Antilles néerlandaises (P) LI Liechtenstein (A & P)
AT Autriche (A & P) LR Libéria (A)
AU  Australie (P) LS Lesotho (A & P)
AZ  Azerbaidjan (A & P) LT  Lituanie (P)
BA  Bosnie-Herzégovine (A & P) LU Luxembourg (A & P)
BE Belgique (A & P) LV Lettonie (A & P)
BG Bulgarie (A & P) MA ﬁamc (A [f‘ P)P
BH  Bahrein (P) MG Monaco (A & )
épublique de Moldova (A & P)
g%’ gggﬁiﬁ;‘?}g‘ P) ME  Monténégro (A & P)
. MG Madagascar (P

BX Blllreau Benelux des marques MK Ex-Regpubliqgle)yougoslave de Macédoine (A & P)
BY  Bélarus (A & P) MN  Mongolie (A & P)
CH  Suisse (A & P) MZ  Mozambique (A & P)
CN  Chine (A & P) NA  Namibie (A & P)
CU  Cuba (A &P) NL  Pays-Bas (A & P)
CY  Chypre (A& P) NO Norvege (P)
CZ  République tchéque (A & P) OM Oman (P)
DE  Allemagne (A & P) PL  Pologne (A & P)
DK  Danemark (P) PT  Portugal (A & P)
DZ  Algérie (A) RO  Roumanie (A & P)
EE Estonie (P) RS Serbie (A & P)1
EG Egypte (A) RU  Fédération de Russie (A & P)
EM  Communauté européenne (P) SD Sogdan (A)
S A om0,
FI Finlande (P) P
FR  France (A & P) g% g%o"eme. (AA&&P%
GB  Royaume-Uni (P) 5 S A o P)
GE  Georgic (P) SM  Saint-Marin (A & P)
GH Gh‘ana (P) ST  Sao Tomé-et-Principe (P)
gﬁ g;z;zggk &P) SY  République arabe syrienne (A & P)

X SZ  Swaziland (A & P)
HU  Hongrie (A & P) TJ  Tadjikistan (A
IE  Irlande (P) ™ Tur.1]<ménista(1n )(P)
IR Iran (République islamique d’) (A & P) TR  Turquie (P)
IS Islande (P) UA  Ukraine (A & P)
IT Italie (A & P) US  Etats-Unis d’Amérique (P)
JP Japon (P) UZ  Ouzbékistan (P)
KE Kenya (A & P) VN  Viet Nam (A & P)
KG Kirghizistan (A & P) ZM  Zambie (P)

"Pour I’application de 1’ Arrangement de Madrid et du Protocole de Madrid, la Belgique, le Luxembourg et les Pays-Bas doivent étre considérés comme un seul
pays; I’administration commune de ces pays est le Bureau Benelux des marques (code BX).
!'La Serbie continue la personnalité juridique de la Serbie-Monténégro, qui a cessé d’exister le 3 juin 2006.
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Normes ST.60 et ST.3 de POMPI

1. Les données bibliographiques relatives aux marques in-
ternationales sont identifiées par les codes INID de 'OMPI
(«Identification Numérique Internationalement agréée en ma-
tiere de Données bibliographiques»), a savoir, les codes de la
norme ST.60 («kRecommandation relative aux données biblio-
graphiques concernant les marques») et la norme ST.3 («Code
normalisé a deux lettres recommandé pour la représentation
des pays, d'autres entités et d'organisations internationales dé-
livrant ou enregistrant des titres de propriété industrielley).
Les dates sont indiquées dans le format normalisé
JI.MM.AAAA.

2. Les différents codes de la norme ST.60 utilisés dans la
Gazette, les données bibliographiques auxquels ils sont asso-
ciés, ainsi que les notes explicatives, sont indiqués ci- apres.
Les codes de la norme ST.3 sont indiqués dans la liste des par-
{\i/fsdc%ntractanctes de I’Arrangement et/ou du Protocole de

adrid.

Liste des codes de 1a norme ST.60 utilisés dans la Gazette

(Les notes explicatives éventuelles figurent a la fin de la pré-
sente liste.)

(100) Données concernant I'enregistrement/le renouvellement

Date de I'enregistrement/du renouvellement

(151) Date de l'enregistrement

(156) Date du renouvellement

Numéros d'enregistrement connexes

(161) Numéro(s) d'enregistrement antérieur(s) de 1'en-
registrement renouvelé

(171) Durée prévue de l'enregistrement

(176) Durée prévue du renouvellement

(180) Date prévue de I’expiration de I’enregistrement/
du renouvellement

(200) Données relatives a la demande

(270) Langue(s) de la demande

(300) Données relatives a la priorité selon la Convention
de Paris et autres données relatives a I'enregistre-
ment de la marque dans le pays d'origine

(320) Date de dépot de la premiere demande
(350) Indication de revendication d’ancienneté d’une
ou de plusieurs marque(s) antérieure(s)

(500) Informations diverses

Produits et ou services

(511) Classification internationale des produits et des
services aux fins de Il'enregistrement des
marques (classification de Nice) et liste des pro-
duits et services classés selon cette classification

Indications relatives a I'utilisation de la marque

(526) Renonciation (non revendication de la protection
a I’égard de tout élément de la marque

(527) Indications relatives aux exigences d'utilisation

(531) Classification internationale des éléments figura-
tifs des marques (classification de Vienne)

(541) Reproduction de la marque lorsque celle-ci est
représentée en caractére standard

(550) Indication relative a la nature de la marque ou au
type de marque

(558) Marque consistant exclusivement en une ou plu-
sieurs couleurs

(561) Translittération de la marque

(566) Traduction de la marque ou de mots contenus
dans la marque

(571) Description de la marque

(580) Date de l'inscription au registre de tout type de
transaction (par exemple, changement de titu-
laire, changement de nom ou d'adresse, renon-
ciation, cessation de la protection)

(591) Informations concernant les
vendiquées

couleurs re-

(700) Informations concernant les parties intéressées par
la demande ou I'enregistrement

(732) Nom et adresse du titulaire de l'enregistrement

(750) Adresse pour la correspondance

(770) Nom et adresse du titulaire précédent (en cas de
changement de titulaire)

(791) Nom et adresse du preneur de licence

(793) Indication des conditions ou rectrictions prévues
dans la licence

(800) Certaines données relatives a I'enregistrement inter-
national des marques selon 1'Arrangement de Ma-
drid concernant l'enregistrement international des
marques et le Protocole relatif a cet Arrangement.

Données concernant le droit a I'enregistrement

(811) Etat contractant dont le titulaire est ressortissant

(812) Etat contractant ou organisation contractante sur
le territoire duquel ou de laquelle le titulaire a un
établissement industriel ou commercial effectif
et sérieux

(813) Etat contractant ou organisation contractante sur
le territoire duquel ou de laquelle le titulaire a
son domicile

(814) Partie contractante sur le territoire de laquelle le
nouveau titulaire remplit les conditions requises
pour étre le titulaire de 'enregistrement interna-
tional

Données concernant la demande de base ou l'enregis-
trement de base

(821) Demande de base

(822) Enregistrement de base

Données concernant les parties contractantes visées par
'enregistrement international, le renouvellement
ou un changement

(831) Désignation selon 1'Arrangement de Madrid

(832) Désignation selon le Protocole de Madrid

(833) Partie contractante intéressée

(834) Désignation(s) en vertu du Protocole de Madrid
selon I’article 9sexies

Informations diverses

(841) Etat dont le titulaire est ressortissant

(842) Nature juridique du titulaire (personne morale) et
Etat ainsi que, le cas échéant, territoire a I'in-
térieur de cet Etat, ou la personne morale est
constituée

Données concernant la limitation de la liste des produits
et services

(851) Limitation de la liste des produits et services

Données concernant les refus de protection et invalida-
tion

(861) Refus total de protection

(862) Refus partiel de protection

(863) Date du pris d’effet de I’invalidation

(864) Invalidation total

(865) Invalidation partielle

(866) Refus provisoires notifiés sans indication des
produits/services concernés (régle 18.1)c)iii)

(867) Motifs du refus

(868) Octroi de la protection

(869) Acceptation avec réserve

Données concernant un changement apporté a l'enregis-
trement international

(871) Numéro de la partie cédée de l'enregistrement
international

(872) Numéros des enregistrements internationaux fu-
sionnés

(873) Numéro de l'enregistrement international résul-
tant de la fusion



No 15/2009 - Gazette OMPI des marques internationales / WIPO Gazette of International Marks /| Gaceta de la OMPI de Marcas Internacionales 5

(874) Nouveau nom ou nouvelle adresse du titulaire
Données concernant un remplacement, une division ou
une fusion
(881) Numéro et date de l'enregistrement national ou
régional ou des enregistrements nationaux ou ré-
gionaux remplacés par un enregistrement inter-
national et partie contractante concernée (article
4bis de 1I'Arrangement ou article 4bis du Proto-
cole)
Date et numéro de la demande de base, de 1'en-
registrement qui en est issu ou de l'enregis-
trement de base faisant 'objet de la division
(883) Données concernant la demande de base, I'enre-
gistrement qui en est issu ou l'enregistrement de
base résultant de la division ou de la fusion
Données concernant les désignations postérieures
(891) Date de la désignation postérieure (régle 24.6) du
réglement d'exécution commun)

(882)

Données concernant les décisions finales

Re:

Re:

Re:

(892) Décision finale confirmant la renonciation.

(893) Décision finale portant retrait de la renonciation.

(894) Décision finale confirmant le refus de protection.

(895) Déclaration indiquant que la marque est protégée
pour tous les produits et services demandés (ré-
gle 17.5)a) ou b)).

(896) Déclaration indiquant que la protection de la
marque est refusée pour tous les produits et ser-
vices demandés (régle 17.5)a) ou b)).

(897) Déclaration indiquant que la marque est protégée
pour certains des produits et services demandés
(régle 17.5)a) ou b)).

(898) Autre décision finale.

Notes explicatives
code INID (161)
Dans le cadre de la publication de renouvellements d'en-
registrements internationaux, ce code est utilisé pour des
enregistrements antérieurs ayant expiré avant l'entrée en
vigueur (en 1966) de 1'Acte de Nice.

codes INID (171) et (176)

Dans le cadre de la «Gazette OMPI des marques interna-
tionales», les codes (171) et (176) sont respectivement
utilisés a 1'égard des enregistrements internationaux et
des renouvellements relevant du réglement d'exécution
de I'Arrangement de Madrid en vigueur jusqu'au 31 mars
1996 et pour lesquels les émoluments et taxes ont été
payés pour 20 ans.

: code INID (180)

Le code (180) est utilisé pour indiquer la date a laquelle
le prochain paiement est dii pour maintenir 1’enregistre-
ment international en vigueur, que ce soit considéré com-
me le paiement d’une taxe de renouvellement (en vertu
du Protocole) ou d’un second versement (en vertu de
I’ Arrangement).

: code INID (350)

Ancienneté: Etat membre de ’organisation contractante,
suivi par (a) Numéro de I’enregistrement; (b) Date de
I’enregistrement; (c) Date de dépot; (d) Date de priorité,
le cas échéant. Lorsque I’ancienneté d’un enregistrement
international est revendiquée, le code du pays de I’Etat
membre ou des Etats membres sera précédé des lettres
WO.

code INID (527)

Le code (527) peut étre utilisé non seulement pour les in-
dications relatives a l'usage effectif mais aussi pour les
indications d'intention d'utiliser la marque.

Re:

Re:

Re:

Re:

Re:

Re:

Re:

code INID (580)

Dans le cadre de la «Gazette OMPI des marques interna-
tionales» (pour ce qui concerne les enregistrements inter-
nationaux, les désignations postérieures et les
rectifications), le code (580) est utilisé pour indiquer la
date de notification par le Bureau international aux par-
ties contractantes désignées, date a partir de laquelle
commence a courir le délai pour émettre le refus de pro-
tection selon l'article 5 de 1'Arrangement ou l'article 5 du
Protocole.

: codes INID (732), (770) et (791)

Ces codes s'appliquent aussi aux cas ou il y a plusieurs
titulaires ou preneurs de licence.

codes INID (812) et (813)

A utiliser uniquement lorsque l'adresse du titulaire (ou de
I'un des titulaires) n'est pas sur le territoire de la partie
contractante dont 1'office est I'office d'origine ou, si un
changement de titulaire de l'enregistrement international
a été inscrit au registre international, lorsque I'adresse du
nouveau titulaire (ou de l'un des nouveaux titulaires)
n'est pas sur le territoire de la partie contractante ou de
I'une des parties contractantes a 1'égard de laquelle ou
desquelles le nouveau titulaire remplit les conditions re-
quises pour étre le titulaire d'un enregistrement interna-
tional.

codes INID (821) et (822)

Dans certains cas (par exemple, lorsqu'un pays devenu
partie au Protocole continue d'appliquer le systeme de
demande monoclasse), la demande internationale (rele-
vant exclusivement du Protocole) peut étre fondée sur
une ou plusieurs demandes de base - code (821) - et sur
un ou plusieurs enregistrements de base - code (822) -, si
'enregistrement international porte sur plusieurs classes
de produits ou services.

codes INID (831) a (834)

Aucun de ces codes INID n'est prévu pour le cas ou un
changement concerne la totalité des parties contractantes
désignées (dans le cas d'un changement complet de titu-
laire).

codes INID (831), (832) et (834)

On entend par «désignation» une extension territoriale
faite dans la demande internationale ou postérieurement
a l'enregistrement international. Les codes (831), (832)
et/ou (834) seront utilisés dans la publication des enre-
gistrements internationaux, des désignations postérieu-
res, des renouvellements et des changements partiels de
titulaire.

: code INID (833)

Ce code sera utilisé dans la publication des renoncia-
tions, des limitations et des radiations partielles.

codes INID (841) et (842)

L'information visée par ces codes est facultative aux fins
de l'enregistrement international; elle a pour but de satis-
faire aux exigences posées par la Iégislation de certaines
parties contractantes désignées.

: code INID (851)

Ce code sera utilisé lorsqu'une limitation de la liste des
produits et services figure dans une demande internatio-
nale ou dans une désignation postérieure.

code INID (868)

Lorsque ce code est utilisé, les données devraient aussi
comprendre la date a laquelle ’OMPI a été informée de
I’octroi de la protection.
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Re:

Re:

Re:

Re:

code INID (869)

Ce code sera utilisé lorsque la protection est acceptée,
étant toutefois indiqué que certains éléments de la mar-
que ne sont pas protégeés.

code INID (871)

En cas de cession partielle de l'enregistrement internatio-
nal, la partie cédée (inscrite au nom du nouveau titulaire)
portera le méme numéro que 'enregistrement internatio-
nal concerné, suivi d'une lettre majuscule.

code INID (874)

Ce code sera utilisé pour un changement de nom ou
d'adresse du titulaire, lorsque ce changement n'entrainera
pas de changement quant a la personne du titulaire de
l'enregistrement international.

code INID (894)

Les dispositions relatives a la confirmation du refus de
protection étaient en vigueur du 1 avril 1996 au 31 mars
2002. Elles ne font pas partie des régles actuellement en
vigueur.
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Déclarations faites par les parties contractantes
du Systéme de Madrid en vertu de I’Arrangement, du Protocole
et du réglement d’exécution commun*

a) Article 5.2)b) du Protocole
(extension a 18 mois du délai de refus)

Arménie, Australie, Bahrein, Bélarus, Bulgarie, Chine,
Chypre, Communauté européenne, Danemark, Estonie, Etats-
Unis d’Amérique, Finlande, Géorgie, Ghana, Gréce, Iran, Irlan-
de, Islande, Italie, Japon, Kenya, Lituanie, Madagascar, Norve-
ge, Oman, Ouzbékistan, Pologne, République de Corée,
Royaume-Uni, Saint-Marin, Singapour, Slovaquie, Suéde,
Suisse, Turquie, Turkménistan, Ukraine.

b) Article 5.2)c) du Protocole (un refus fondé sur
une opposition peut étre notifié aprés le délai de
18 mois) )

Australie, Chine, Chypre, Danemark, Etats-Unis d’Amé-
rique, Estonie, Finlande, Ghana, Gréce, Iran, Irlande, Italie,
Kenya, Lituanie, Norvége, République de Corée, Royaume-
Uni, Singapour, Suéde, Turquie, Ukraine.

¢) Article 8.7)a) du Protocole (taxes individuelles)

Arménie, Australie, Bahrein, Bélarus, Benelux, Bulgarie,
Chine, Communauté européenne, Cuba, Danemark, Estonie,
Etats-Unis d’Amérique, Finlande, Géorgie, Ghana, Gréce,
Irlande, Islande, Italie, Japon, Kyrgyzstan, Norvege, Ouzbé-
kistan, Pays-Bas (a 1’égard du territoire des Antilles néerlan-
daises), République de Corée, République de Moldova,
Royaume-Uni, Saint-Marin, Singapour, Sue¢de, Suisse, Turk-
ménistan, Turquie, Ukraine, Viet Nam.

d) Article 9quater de I’Arrangement et du Proto-
cole (Office commun de plusieurs Etats contrac-
tants)

Belgique, Luxembourg, Pays-Bas.

e) Article 14.2)d) de I’Arrangement (désignation
postérieure impossible a I’égard d’un enregis-
trement international effectué en vertu de I’Ar-
rangement avant la date d’adhésion de la partie
contractante concernée)

Aucune.

f)  Article 14.5) du Protocole (désignation posté-
rieure impossible a ’égard d’un enregistrement
international effectué en vertu du Protocole
avant la date d’adhésion de la partie contractan-
te concernée)

Estonie, Namibie, Turquie.

g) Régle 7.1), telle qu’en vigueur avant le 4 octobre
2001 (présentation d’une désignation postérieu-
re par I’intermédiaire de I’Office d’origine)

Suede.

h) Régle 7.2) (déclaration d’intention d’utiliser la

; marque)

Etats-Unis d’Amérique, Irlande, Royaume-Uni, Singa-
pour.

i) Régle 17.5)d) (nonobstant le fait que toutes les
procédures devant I’Office peuvent ne pas étre
achevées, notification au Bureau international
de décisions relatives a un refus)

Espagne, Géorgie, Islande, Slovaquie.

j)  Reégle 17.5)e) (un refus provisoire d’office n’est
pas susceptible de réexamen devant I’Office)
Chine, Madagascar.

k) Régle 20bis.6)a) (1a législation applicable ne pré-
voit pas Pinscription de licences, de sorte que
Pinscription de licences au registre international
est sans effet)

Allemagne, Australie.

1) Régle 20bis.6)b) (1a législation applicable prévoit
Pinscription de licences, mais I’inscription de li-
cences au registre international est sans effet)

Chine, Fédération de Russie, Géorgie, Grece, Japon, Kyr-
gyzstan, Lituanie, République de Corée, République de Mol-
dova, Singapour.

m) Régle 34.2)b) (I’Office accepte de percevoir et de
transférer les émoluments et taxes au Bureau in-
ternational)

Arménie, Australie, Benelux, Chine, Fédération de Rus-
sie, Irlande, Kenya, Liechtenstein, Mongolie, Portugal, Répu-
blique populaire démocratique de Corée, République de
Moldova, Royaume-Uni, Singapour, Slovaquie, Suisse, Viet
Nam.

n) Régle 34.3)b) (taxe individuelle payable en deux
parties)
Cuba, Ghana, Japon.

*Ces informations sont aussi publiées sur le site Internet de ’OMPI.

De plus amples informations sur les déclarations mentionnées ci-dessus figu-
rent dans le Guide pour [’enregistrement international des marques en vertu
de I’Arrangement de Madrid et du Protocole de Madrid (Publication de
I’OMPI No. 455). Ce Guide peut également étre consulté sur le site Internet
de I’OMPI : http://www.wipo.int/madrid/fr/guide/index.htm
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Taxes individuelles selon le Protocole de Madrid
(en francs suisses)

Les taxes suivantes sont payables au lieu du complément
d’émolument lorsque les parties contractantes mentionnées ci-
aprés sont désignees en vertu du Protocole de Madrid (voir
Baréme des émoluments et taxes selon le Réglement d’exécu-
tion, points 2.4, 3.4, 5.3 et 6.4):

1. Désignations faites dans la demande internationale ou
postérieures a ’enregistrement international

Antilles 248 pour trois classes
néerlandaises 25 pour chaque classe additionnelle
lorsque la marque est une marque collective:
492 pour trois classes

50 pour chaque classe additionnelle
Arménie 221 pour une classe

22 pour chaque classe additionnelle
Australie 281 pour chaque classe
Bahrein 333 pour une classe

333 pour chaque classe additionnelle
lorsque la marque est une marque collective
ou une marque de certification:

361 pour une classe

361 pour chaque classe additionnelle

Bélarus 600 pour trois classes

50 pour chaque classe additionnelle
Benelux 245 pour trois classes

25 pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective:
350 pour trois classes

Finlande 314 pour trois classes
112 pour chaque classe additionnelle
lorsque la marque est une marque collective:
426 pour trois classes
112 pour chaque classe additionnelle
314 pour une classe
115 pour chaque classe additionnelle
Premiere partie:
157 quel que soit le nombre
de classes
Seconde partie:
105 quel que soit le nombre
de classes
Grece 185 pour une classe
46 pour chaque classe additionnelle
lorsque la marque est une marque collective:
924 pour une classe
231 pour chaque classe additionnelle
Irlande 372 pour une classe
106 pour chaque classe additionnelle
Islande 133 pour une classe
26 pour chaque classe additionnelle
Italie 141 pour une classe
48 pour chaque classe additionnelle
lorsque la marque est une marque collective:
472 quel que soit le nombre de classes
Japon Premiere partie:
140 pour une classe
107 pour chaque classe additionnelle

Seconde partie:

Géorgie

Ghana

25 pour chaque classe additionnelle
552 pour trois classes
50 pour chaque classe additionnelle
lorsque la marque est une marque collective
ou une marque de certification:
969 pour trois classes
100 pour chaque classe additionnelle
Chine 310 pour une classe
155 pour chaque classe additionnelle
lorsque la marque est une marque collective:
929 pour une classe
465 pour chaque classe additionnelle
Communauté 2229 pour trois classes
européenne 461 pour chaque classe additionnelle
lorsque la marque est une marque collective:
4151 pour trois classes
923 pour chaque classe additionnelle
Cuba Premiére partie:
283 pour trois classes
113 pour chaque classe additionnelle
Seconde partie:
158 quel que soit le nombre
de classes
Danemark 487 pour trois classes
124 pour chaque classe additionnelle
Estonie 214 pour une classe
68 pour chaque classe additionnelle
lorsque la marque est une marque collective:
292 pour une classe
68 pour chaque classe additionnelle
337 pour une classe
337 pour chaque classe additionnelle

Bulgarie

Etats-Unis
d’ Amérique

467

Kirghizistan 340
160
Norvege 430
121

Ouzbékistan 1254
125

pour chaque classe

pour une classe

pour chaque classe additionnelle
pour trois classes

pour chaque classe additionnelle
pour une classe

pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective:

1881 pour une classe
188 pour chaque classe additionnelle
République 233 pour une classe
de Corée
République 356 pour une classe
de Moldova 74 pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective:

430

74

Royaume-Uni 295
82

Saint-Marin 197
57

pour une classe

pour chaque classe additionnelle
pour une classe

pour chaque classe additionnelle
pour trois classes

pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective:

394
98
Singapour 278

Suede 199
99

Suisse 350
50

pour trois classes
pour chaque classe additionnelle
pour chaque classe

pour une classe
pour chaque classe additionnelle

pour trois classes
pour chaque classe additionnelle
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Turkménistan 209
105

Turquie 424
83

pour une classe
pour chaque classe additionnelle

pour une classe
pour chaque classe additionnelle

a partir du 1° juin 2009:

353

69

Ukraine 523
105

Viet Nam 135
106

pour une classe

pour chaque classe additionnelle
pour trois classes

pour chaque classe additionnelle

pour une classe
pour chaque classe additionnelle

Renouvellement
Antilles 248 pour trois classes
néerlandaises 25 pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective:

492
Arménie 221
Australie 228

Bahrein 167
167

pour trois classes

pour chaque classe additionnelle
pour une classe

pour chaque classe additionnelle
pour chaque classe additionnelle
pour une classe

pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective
ou une marque de certification:

167
167

Bélarus 700

Benelux 400
71

pour une classe

pour chaque classe additionnelle
quel que soit le nombre

de classes

pour trois classes
pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective:

730

71

Bulgarie 251
50

pour trois classes
pour chaque classe additionnelle
pour trois classes
pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective
ou une marque de certification:

501 pour trois classes

100 pour chaque classe additionnelle
Chine 620 pour une classe

310 pour chaque classe additionnelle
Communauté 1845 pour trois classes
européenne 615 pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective:

4151
1230

Cuba 339

Danemark 487
124

Estonie 272

pour trois classes

pour chaque classe additionnelle
quel que soit le nombre

de classes

pour trois classes

pour chaque classe additionnelle
quel que soit le nombre

de classes

lorsque la marque est une marque collective:

341 quel que soit le nombre
de classes
Etats-Unis 415 pour une classe
d’Amérique 415 pour chaque classe additionnelle
Finlande 344 pour trois classes
180 pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective:

486
180
Géorgie 314
115
Ghana 355

Greéce 185
46

pour trois classes

pour chaque classe additionnelle
pour une classe

pour chaque classe additionnelle
quel que soit le nombre

de classes

pour une classe

pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective:
924 pour une classe
231 pour chaque classe additionnelle
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Irlande 380 pour une classe
190 pour chaque classe additionnelle

Islande 133 pour une classe
26 pour chaque classe additionnelle

Italie 94 pour une classe
48 pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective:

283

Japon 603
Kirghizistan

Norvege 430
121

Ouzbékistan 627
63

quel que soit le nombre
de classes

pour chaque classe

500 quel que soit le nombre

de classes
pour trois classes
pour chaque classe additionnelle

pour une classe
pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective:

1254

pour une classe

125 pour chaque classe additionnelle
République 266 pour une classe
de Corée
République 371 pour une classe
de Moldova 74 pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective:

594

74

Royaume-Uni 328
82

Saint-Marin 197
57

pour une classe
pour chaque classe additionnelle
pour une classe
pour chaque classe additionnelle

pour trois classes
pour chaque classe additionnelle

lorsque la marque est une marque collective:

295 pour trois classes
98 pour chaque classe additionnelle
Singapour 221 pour chaque classe
Suéde 199 pour une classe
99 pour chaque classe additionnelle
Suisse 350 quel que soit le nombre

de classes

Calculateur de taxes

Turkménistan 209

pour une classe

pour chaque classe additionnelle
quel que soit le nombre

de classes

a partir du 1 juin 2009:

105
Turquie 416
346
Ukraine 523
Viet Nam 121
106

quel que soit le nombre
de classes
quel que soit le nombre
de classes

pour une classe
pour chaque classe additionnelle

Une feuille de calcul pour calculer les émoluments et taxes (y
compris les taxes individuelles) qui doivent étre payés a 1’égard
des demandes internationales, des désignations postérieures et
des renouvellements est disponible sur le site internet de
I’OMPI (http://www.ompi.int), sur la page "Marques inter-
nationales".
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Demandes internationales : Formulaires
(a) Demande internationale relevant exclusivement de I’ Arrangement ............ccoeveveeierinieneerieseee e MM1
(b) Demande internationale relevant exclusivement du Protocole .........c.oocuieiieeciiiiiieiieie et MM2
(c) Demande internationale relevant a la fois de I’ Arrangement et du Protocole...........cccevieienineieieneeeee MM3
Désignations postérieures :

(d)  Désignation postérieure iSSUE d’UNE CONMVETSION .......ecveeuerierruerrierentiereeseesesseessesssesesssesessseseessesseessesseensesses MM16
()  Toute autre d€SIZNAtION POSLETICUIE ....ccuviereerrrieieeieeitieeteerteesteesteeseteeteesseessseesseessseesssesssesseesssessseesssesssessseens MM4
Autres procédures :

® Demande d’inscription d’un changement de titulaire. ...........oeoeeriiiiniiiiiniiieeeeeee e MM35
(g) Demande d’inscription d’une limitation de la liste des produits et SErvViCes ..........cevereerereereriereeieeeeneenes MMé6
(h)  Demande d’inscription d’UNE FENONCIALION ......c.eeverrieiirrierieiieeieeeesteereeseeseesseeseessessaessesssessesssessesseessesssessenses MM7
(1) Demande d’inscription d Une radiation ............cooeeierierieiee ettt eeenean MMS8
)] Demande d’inscription d’une modification du nom ou de ’adresse du titulaire ...........cceeeveereeievreererreneeennn. MM9
(k)  Demande d’inscription d’une modification du nom ou de I’adresse du mandataire.............ccoecveeeveerrennennnen. MM10
)] Demande de renouvellement d’un enregistrement international..............coceeverierieiieriieieneeiee e MM11
(m) Communication distincte relative a la constitution d un mandataire .............cceeeveeeieeieereerieeseeie e MM12
(n)  Demande d’inscription d’UNE ICENCE ........ceevuiriiriieie ettt e et e et eensesseenaesneenseses MM13
(o)  Demande de modification de I’inscription d’Une lICENCE .........cvevvieieriieiiniieieeeeieceeie et ees MM14
(p) Demande de radiation de I’inscription d’Une lICENCE .........eeiueruieiiiriiiieieeee e MM15
(@)  Revendication d’ancienneté (Communauté EUTOPECNNE) .......ccveeviruieiiniieiiiienieeieieereseereieese e e saeesne e MM17
(r) Déclaration d’intention d’utiliser la marque (Etats-Unis d” AMEriqUe).........o.ovvveveevereieeeseseeeeeeeseeesesseeennns MM18
(s)  Demande d’inscription d’une restriction du droit du titulaire de disposer de 1’enregistrement international. MM19
Note: Les formulaires (k), (1), (m) et (s) sont facultatifs.

Formulaires officiels et facultatifs
établis par le Bureau international dans le cadre des procédures
en vertu du Systéme de Madrid
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Remarks concerning the publication
of registrations and of other recordals made
in the International Register of Marks

A. General

1. The Madrid Agreement concerning the International
Registration of Marks, of April 14, 1891, was last revised at
Stockholm on July 14, 1967, and amended on September 28,
1979. The Protocol relating to the Madrid Agreement con-
cerning the International Registration of Marks of June 27,
1989 entered into force on December 1, 1995, and has been
operational since April 1, 1996.

2. Common Regulations under the Madrid Agreement and
A. General

1. The Madrid Agreement concerning the International
Registration of Marks, of April 14, 1891, was last revised at
Stockholm on July 14, 1967, and amended on September 28,
1979. The Protocol relating to the Madrid Agreement con-
cerning the International Registration of Marks of June 27,
1989 entered into force on December 1, 1995, and has been
operational since April 1, 1996.

2. Common Regulations under the Madrid Agreement and
Protocol entered into force on April 1, 1996.

Protocol entered into force on April 1, 1996.

3. A list of the Contracting Parties to the Madrid Agree-
ment and Protocol follows these remarks.

4. Under the provisions of the Madrid Agreement and Pro-
tocol, the international registration of a mark can be requested
of the International Bureau of the World Intellectual Property
Organization (WIPO) through the intermediary of the Office
of origin by any national of the Contracting Parties of the
Agreement, of the Protocol or of both the Agreement and the
Protocol, and also by any other natural person or legal entity
having a domicile or a real and effective industrial or com-
mercial establishment in one of those Contracting Parties.

5. An international registration has effect in each of the
Contracting Parties in respect of which protection has been re-
quested; these Contracting Parties are mentioned in the publi-
cation under INID code (831) (designations under the Madrid
Agreement) or INID code (832) (designations under the
Madrid Protocol). However, each of these Contracting Parties
may, in accordance with the conditions provided for in the
Agreement or the Protocol, refuse protection to the mark in its
territory within a given time-limit (see item 6 below) or, at
any time, to pronounce invalidation of such protection on its
prononcer, territory. Provisional refusals of protection (with-
out the grounds for refusal), statements under Rule 17(5)(a)
confirming or withdrawing a provisional refusal, further state-
ments under Rule 17(5)(b) affecting the protection of the
mark, statements of grant of protection and invalidations re-
corded in the International Register are published under the
item "Provisional refusals, statements under Rule 17(5)(a) and
(b), grants of protection and invalidations".

B. Registrations

6. The publication of each international registration con-
tains, in all cases, the following indications: the date of regis-
tration; the registration number; the name and address of the
holder; the mark which is the subject of the registration; the
list of goods and services grouped according to the classes of
the International Classification'; the Contracting Party whose
Office is the Office of origin; where applicable, the date and
number of the basic application and/or basic registration; the
designated Contracting Party or Contracting Parties (under the
Agreement and/or the Protocol), together with the date of no-
tification. This date is the one from which is counted the time

limit of one year during which a refusal of protection may be
pronounced under Article 5(2) of the Agreement or one year
or more under Article 5(2)(a) to (c) of the Protocol.

7. Publication also includes, where applicable, the follow-
ing indications:

(1) the indication of the Contracting Party where the
holder has a real and effective industrial or com-
mercial establishment or his domicile, if the ad-
dress of the holder is not in the territory of the
Contracting Party whose Office is the Office of ori-
gin;

(i1))  the address for correspondence;

(iii)  the indication «See color reproduction at the end of
this issue» or «See original in color at the end of
this issuey;

(iv)  the relevant symbols of the International Classifi-

cation of the Figurative Elements of Marks (Vienna
classification);

(v) transliteration in Latin characters and Arabic nu-
merals, if the mark, or part of the mark, consists of
characters other than Latin characters or numerals
other than Arabic or Roman numerals; on an op-
tional basis, a translation of the mark into French,
English, and/or Spanish;

a description of the mark;

the colors claimed where the holder claims color as
a distinctive feature of the mark; on an optional ba-
sis, the principal parts of the mark which are in
each of the colors claimed; mark consisting exclu-
sively of one or several colors;

the nature of the mark or the type of mark (three-
dimensional mark, sound mark, collective, certifi-
cation or guarantee mark);

the indication of the element or elements for which
protection is disclaimed;

(x)  the indication that a filing is a first filing within the
meaning of Article 4 of the Paris Convention for
the Protection of Industrial Property;

(vi)
(vii)

(viii)

(ix)

(xi)  a limitation of the list of goods and services in re-
spect of one or more designated Contracting Par-
ties;

(xii)  the designated Contracting Party or Contracting

Parties where the holder has the intention to use the
mark.

8. The data describing the nature of the indications which
are published appear under the form of an INID code accord-
ing to WIPO Standard ST.60. The names of the countries
concerned or of the intergovernmental organizations con-
cerned are identified by two-letter codes under WIPO Stan-
dard ST.3. For the ST.60 and ST.3 codes, see the following

pages.
C. Renewals
9. In principle, the publication of the renewal includes the

! This is the Classification established by the Nice Agreement Concerning
the International Classification of Goods and Services for the Purposes of
the Registration of Marks, of June 15, 1957, revised at Stockholm on July
14, 1967, and at Geneva on May 13, 1977, and amended at Geneva on
October 2, 1979. This classification includes 34 classes of goods and 11
classes of services.
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same indications as the publication relating to the registration,
subject to any changes which have occurred since the registra-
tion.

10. The dates indicated are the date of the international
registration, the date of the last renewal and the date on which
the next payment is due.

11. Renewal is a mere prolongation of the registration as it ex-
ists at the time where the renewal must take effect; consequently,
no change can be made to a registration by the renewal itself.

12. Subsequent designations and changes provided for un-
der the Agreement, the Protocol and the Regulations, can be
recorded in the International Register before or after renew-
al. A separate request must be presented to the International
Bureau for this purpose. At the time of publication of renew-
als, only changes recorded at the latest on the date of expiry of
the registration to be renewed are taken into account.

D. Subsequent designations

13. A subsequent designation is a request to extend the ef-
fects of an international registration to a Contracting Party to
which it does not yet extend its effects. A subsequent desig-
nation can be filed at any time. As is the case for registration,
and under the same conditions, each Contracting Party which
is the subject of a subsequent designation may refuse protec-
tion of the mark or pronounce its invalidation (see item 6
above); The time limits indicated in item 6 above start from
the date of notification of the subsequent designation.

E. Classification of figurative elements

14. Where the mark which is the subject of an international
registration is a figurative mark or a word mark comprising a
figurative element, the publication of that registration indi-
cates, under the reproduction of the mark, the categories and
divisions of the Classification of Figurative Elements of
Marks Established by the Vienna Agreement of June 12,
1973, in which the figurative elements of that mark are placed
(Article 4 of the Vienna Agreement). The sixth edition of the
Classification of Figurative Elements entered into force on
January 1, 2007.

F. Miscellaneous
15. Abbreviations

A capital letter (A, B or C, etc.), which follows the registra-
tion number means that it concerns a part of the registration
bearing the same number which has been transferred.

16. Guide to the International Registration of Marks
under the Madrid Agreement and the Madrid
Protocol

The International Bureau publishes a “Guide to the Interna-
tional Registration of Marks under the Madrid Agreement and
the Madrid Protocol”. This Guide, which is published in
English, French, and Spanish, may be ordered from the Inter-
national Bureau; its price is 60 Swiss francs.
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List of Contracting Parties to the Madrid Agreement

or the Madrid Protocol

in the aphabetical order of the corresponding ST.3 codes

Where a country is party to the Madrid Agreement, its name is followed by the letter “A”; where a country is party to the Madrid
Protocol, its name is followed by the letter “P”’; where a country is party to both the Agreement and the Protocol, its name is
followed by “A & P”.

Antigua and Barbuda (P)
Albania (A & P)
Armenia (A & P)
Netherlands Antilles (P)
Austria (A & P)
Australia (P)

Azerbaijan (A & P)
Bosnia and Herzegovina (A & P)
Belgium (A & P)
Bulgaria (A & P)
Bahrain (P)

Bhutan (A & P)
Botswana (P)

Benelux Trademark Office”
Belarus (A & P)
Switzerland (A & P)
China (A & P)

Cuba (A & P)

Cyprus (A & P)

Czech Republic (A & P)
Germany (A & P)
Denmark (P)

Algeria (A)

Estonia (P)

Egypt (A)

European Community (P)
Spain (A & P)

Finland (P)

France (A & P)

United Kingdom (P)
Georgia (P)

Ghana (P)

Greece (P)

Croatia (A & P)

Hungary (A & P)

Ireland (P)

Iran (Islamic Republic of ) (A & P)
Iceland (P)

Italy (A & P)

Japan (P)

Kenya (A & P)
Kyrgyzstan (A & P)

Democratic People's Republic of Korea (A & P)
Republic of Korea (P)
Kazakhstan (A)
Liechtenstein (A & P)
Liberia (A)

Lesotho (A & P)

Lithuania (P)

Luxembourg (A & P)

Latvia (A & P)

Morocco (A & P)

Monaco (A & P)

Republic of Moldova (A & P)
Montenegro (A & P)
Madagascar (P)

The former Yugoslav Republic of Macedonia (A & P)
Mongolia (A & P)
Mozambique (A & P)
Namibia (A & P)
Netherlands (A & P)
Norway (P)

Oman (P)

Poland (A & P)

Portugal (A & P)

Romania (A & P)

Serbia (A & P)!

Russian Federation (A & P)
Sudan (A)

Sweden (P)

Singapore (P)

Slovenia (A & P)

Slovakia (A & P)

Sierra Leone (A & P)

San Marino (A & P)

Sao Tome and Principe (P)
Syrian Arab Republic (A & P)
Swaziland (A & P)
Tajikistan (A)

Turkmenistan (P)

Turkey (P)

Ukraine (A & P)

United States of America (P)
Uzbekistan (P)

Viet Nam (A & P)

Zambia (P)

"For the application of the Madrid Agreement and the Madrid Protocol, Belgium, Luxembourg and the Netherlands are deemed to be a single country; the

common Office for these countries is the Benelux Trademark Office (code BX).

!'Serbia is the continuation of the legal personality of Serbia and Montenegro, which ceased to exist on 3 June 2006.
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WIPO Standards ST.60 and ST.3

1. The bibliographic data in respect of international marks
are identified by the WIPO INID codes (INID stands for
"Internationally agreed Numbers for the Identification of
Data"), that is, the codes of Standard ST.60 ("Recommenda-
tion concerning bibliographic data relating to marks") and
Standard ST.3 (Recommended standard two-letter code for
the representation of States, other entities and international or-
ganizations issuing or registering industrial property titles").
The dates are given in Standardized DD.MM.YYYY format.

2. The various codes of Standard ST.60 used in the Gazette
and the bibliographic data to which they relate are given be-
low, together with explanatory notes. The ST.3 Standard
codes are indicated in the list of Countracting Parties of the
Madrid Agreement and/or Protocol.

List of Codes of Standard ST.60 used in the Gazette
(Any explanatory notes appear at the end of this list)

(100) Data concerning the registration/renewal

Date of the registration/renewal

(151) Date of the registration

(156) Date of the renewal

Related registration numbers

(161) Earlier registration number(s) of the renewed
registration

(171) Expected duration of the registration

(176) Expected duration of the renewal

(180) Expected expiration date of the registration/
renewal

(200) Data concerning the application
(270) Language(s) of the application

(300) Data relating to priority under the Paris Convention
and other data relating to registration of the mark
in the country of origin

(320) Date of filing of the first application
(350) Indication of seniority claimed from earlier
mark(s)
(500) Various information

Goods and/or services

(511) The International Classification of Goods and
Services for the Purposes of the Registration of
Marks (Nice Classification) and the list of goods
and services classified according thereto

Indications regarding the use of the mark

(526) Disclaimer

(527) Indications regarding use requirements

(531) International Classification of the Figurative Ele-
ments of Marks (Vienna Classification)

(541) Reproduction of the mark when the mark is rep-
resented in standard characters

(550) Indication relating to the nature or kind of mark

(558) Mark consisting exclusively of one or several
colors

(561) Transliteration of the mark

(566) Translation of the mark or of words contained in
the mark

(571) Description of the mark

(580) Date of recording of any kind of transaction in
the Register (e.g., change in ownership, change
in name or address, renunciation, termination of
protection)

(591) Information concerning colors claimed

(700) Information concerning parties concerned with the

application/registration

(732) Name and address of the holder of the registration

(750) Address for correspondence

(770) Name and address of the previous holder (in case
of change in ownership)

(791) Name and address of the licensee

(793) Indication of conditions and/or restrictions under
the license

(800) Certain data relating to the international registra-
tion of marks under the Madrid Agreement Con-
cerning the International Registration of Marks
and the Protocol Relating to that Agreement
Data concerning entitlement
(811) Contracting State of which the holder is a nation-
al

(812) Contracting State or Contracting Organization in
the territory of which the holder has a real and
effective industrial or commercial establishment

(813) Contracting State or Contracting Organization in
the territory of which the holder has his domicile

(814) Contracting Party in the territory of which the
new holder fulfills the conditions to be the hold-
er of the international registration.

Data concerning the basic application or the basic regis-
tration

(821) Basic application

(822) Basic registration

Data concerning the Contracting Parties covered by the
international registration, the renewal or a
change

(831) Designations under the Madrid Agreement

(832) Designations under the Madrid Protocol

(833) Interested Contracting Parties

(834) Designation(s) under the Madrid Protocol by vir-
tue of Article 9sexies

Various information

(841) State of which the holder is a national

(842) Legal nature of the holder (legal entity) and
State, and, where applicable, territory within that
State where the legal entity is organized

Data concerning the limitation of the list of goods and
services

(851) Limitation of the list of goods and services

Data concerning refusal of protection and invalidation

(861) Total refusal of protection

(862) Partial refusal of protection

(863) Effective date of invalidation

(864) Total invalidation

(865) Partial invalidation

(866) Provisional refusals notified without an indica-
tion of the products/services concerned (Rule
18(1)(c)(iii))

(867) Refusal Grounds

(868) Grant of Protection

(869) Accepted with Reserve

Data concerning a change in respect of the international
registration

(871) Number of the assigned part of the international
registration

(872) Numbers of the international registrations which
have been merged

(873) Number of the international registration resulting
from the merger

(874) New name and/or address of the holder
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Re:

Re:

Re:

Re:

Data concerning replacement, division or merger

(881) Number(s) and date(s) of national or regional

registration(s) replaced by an international regis-

tration and Contracting Party concerned (Article
4bis of the Madrid Agreement and Article 4bis
of the Protocol)

Date and number of the basic application, the

registration resulting therefrom or the basic reg-

istration which is the subject of the division or
merger

Data concerning the basic application, the regis-

tration resulting therefrom or the basic registra-

tion resulting from the division or merger

Data concerning subsequent designations

(891) Date of subsequent designation (Rule 24(6) of
the Common Regulations)

Data concerning final decisions

(892) Final Decision confirming the disclaimer

(893) Final Decision withdrawing the disclaimer

(894) Final decision confirming the refusal of protec-
tion

(895) Statement indicating that the mark is protected
for all the goods and services requested (Rule
17(5)(a) or (b))

(896) Statement indicating that protection of the mark
is refused for all goods and services requested
(Rule 17(5)(a) or (b))

(897) Statement indicating that protection of the mark
is protected for some of the goods and services
requested (Rule 17(5)(a) or (b))

(898) Other final decision

(882)

(883)

Explanatory Notes

INID code (161)

Within the publication of renewals of international regis-
trations, this code is used for prior registrations having
expired before the entry into force (in 1966) of the Nice
Act.

INID codes (171) and (176)

Within the « WIPO Gazette of International Marks», the
codes (171) and (176) are respectively used for interna-
tional registrations and renewals bound by the Regula-
tions under the Madrid Agreement in force until March
31, 1996 and in respect of which fees have been paid for
20 years.

: INID code (180)

The code (180) is used to indicate the date on which the
next payment is due to maintain the international regis-
tration in force, whether this is regarded as the payment
of a renewal fee (under the Protocol) or a second install-
ment (under the Agreement).

: INID code (350)

Seniority: Member State of Contracting Organization,
followed by (a) Registration number; (b) Registration
date; (c) Filing date; (d) Date of priority, where applica-
ble. Where the seniority is claimed from an international
registration, the country code of the Member State or
States will be preceded by the letters WO.

INID code (527)

The code (527) may be used not only for indications re-
lating to actual use but also for indications of intention to
use the mark.

INID code (580)

Within the “WIPO Gazette of International Marks” (as
regards international registrations, subsequent designa-
tions and corrections), code (580) is used to indicate the
date of notification by the International Bureau to the
designated Contracting Parties, from which date the time

Re:

Re:

Re:

Re:

Re:

Re:

Re:

Re:

Re:

limit to notify the refusal of protection under Article 5 of
the Agreement or Article 5 of the Protocol starts.

: INID codes (732), (770) and (791)

These codes also cover several holders, or licensees.

INID codes (812) and (813)

Only applicable where the address of the holder (or of
one of the holders) is not in the territory of the Contract-
ing Party whose Office is the Office of origin or, where a
change in the ownership of the international registration
has been recorded in the International Register, where
the address of the transferee (or of one of the Contracting
Parties) in respect of which the transferee fulfills the con-
ditions to be the holder of an international registration.

INID codes (821) and (822)

In some cases (e.g., where a country which has become
party to the Protocol still applies the single class applica-
tion system), the international application (exclusively
governed by the Protocol) can be based on one or more
basic applications (code (821)) and basic registrations
(code (822)) if the international registration covers sever-
al classes of goods and/or services.

INID codes (831) to (834)

No INID codes are provided for where a change can only
affect all the designated Contracting Parties (in the case
of total change in ownership).

INID codes (831), (832) and (834)

By «designationy is meant a territorial extension made in
the international application or subsequent to the interna-
tional registration. Code (831) and/or code (832) and/or
code (834) will be used in the publication of international
registrations, subsequent designations, renewals and par-
tial changes in ownership.

: INID code (833)

This code will be used in the publications of renuncia-
tions, limitations and partial cancellation.

INID codes (841) and (842)
The information covered by these codes is optional for
the purposes of international registration and is intended
to comply with requirements under the laws of some des-
ignated Contracting Parties.

INID code (851)

This code will be used where a limitation of the list of
goods and services is included in an international appli-
cation or in a subsequent designation.

INID code (868)

When this code is used, the data should also include the
date on which the Grant of Protection was received by
WIPO.

INID code (869)

This code will be used where protection is accepted, with
the reserve that some elements of the mark itself are not
protected.

: INID code (871)

In the case of a partial assignment of the international
registration, the assigned part (recorded in the name of
the transferee) will bear the same number as the interna-
tional registration concerned, followed by a capital letter.
INID code (874)

This code is used where the name and/or address of the
holder changes without any change in the ownership of
the international registration.

: INID code (894)

The provisions regarding "confirming the refusal of pro-
tection" were in force for the period April 1, 1996 to
March 31, 2002. They do not form part of the current
regulations.
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Declarations made by Contracting Parties of the
Madrid System under the Agreement, the Protocol and the
Common Regulations*

(a) Article 5(2)(b) of the Protocol
(extension to 18 months of the refusal period)

Armenia, Australia, Bahrain, Belarus, Bulgaria, China, Cy-
prus, Denmark, Estonia, European Community, Finland, Geor-
gia, Ghana, Greece, Iceland, Iran, Ireland, Italy, Japan, Kenya,
Lithuania, Madagascar, Norway, Oman, Poland, Republic of Ko-
rea, San Marino, Singapore, Slovakia, Sweden, Switzerland, Tur-
key, Turkmenistan, Ukraine, United Kingdom, United States of
America, Uzbekistan.

(b)  Article 5(2)(c) of the Protocol (possible notifica-
tion of refusals based on an opposition after the
18-month time limit)

Australia, China, Cyprus, Denmark, Estonia, Finland,
Ghana, Greece, Iran, Ireland, Italy, Kenya, Lithuania, Norway,
Republic of Korea, Singapore, Sweden, Turkey, Ukraine, United
Kingdom, United States of America.

(c¢) Article 8(7)(a) of the Protocol (individual fees)

Armenia, Australia, Bahrain, Belarus, Benelux, Bulgaria,
China, Cuba, Denmark, Estonia, European Community, Finland,
Georgia, Ghana, Greece, Iceland, Ireland, Italy, Japan, Kyr-
gyzstan, Netherlands (with respect to the territory of the Nether-
lands Antilles), Norway, Republic of Korea, Republic of
Moldova, San Marino, Singapore, Sweden, Switzerland, Turkey,
Turkmenistan, Ukraine, United Kingdom, United States of

America, Uzbekistan, Viet Nam.
(d) Article 9quater of the Agreement and Protocol
(Common Office of several Contracting States)
Belgium, Luxembourg, Netherlands.

(e) Article 14(2)(d) of the Agreement (in respect of
international registrations effected under the
Agreement prior to the date of accession of the
Contracting Party concerned, no subsequent
designation)

None.

(f) Article 14(5) of the Protocol (in respect of inter-
national registrations effected under the Proto-
col prior to the date of accession of the
Contracting Party concerned, no subsequent
designation)

Estonia, Namibia, Turkey.

(g) Rule 7(1), as in force before October 4, 2001
(presentation of subsequent designations
through the Office of origin)

Sweden.
(h) Rule 7(2) (declaration of intention to use the
mark)
Ireland, Singapore, United Kingdom, United States of
America.

i)  Rule 17(5)(d) (notwithstanding the fact that all
procedures before the Office may not have been
completed, notification to the International Bu-
reau by the Office of decisions concerning refu-
sals)

Georgia, Iceland, Slovakia, Spain.

j)  Rule 17(5)(e) (ex officio provisional refusals not
open to review before the Office)
China, Madagascar.

k) Rule 20bis(6)(a) (recording of licenses not pro-
vided for in the domestic law, so that the record-
ing of licenses in the International Register has
no effect)

Australia, Germany.

1)  Rule 20bis(6)(b) (recording of licenses provided
for in the domestic law, but the recording of li-
censes in the International Register has no ef-
fect)
China, Georgia, Greece, Japan, Kyrgyzstan, Lithuania,
Republic of Korea, Republic of Moldova, Russian Federation,
Singapore.

m) Rule 34(2)(b) (the Office accepts to collect and
forward fees to the International Bureau)
Armenia, Australia, Benelux, China, Democratic Peo-
ple's Republic of Korea, Ireland, Kenya, Liechtenstein,
Mongolia, Portugal, Republic of Moldova, Russian Federa-
tion, Singapore, Slovakia, Switzerland, United Kingdom, Viet
Nam.

n) Rule 34(3)(b) (individual fee payable in two
parts)
Cuba, Ghana, Japan.

*This information is also published on WIPO’s website.

More detailed information on the above mentioned declarations may be found
in the Guide to the International Registration of Marks under the Madrid
Agreement and the Madrid Protocol (WIPO Publication No. 455). This guide
is also available on WIPO’s website at:

http://www.wipo.int/madrid/en/guide
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Individual Fees under the Madrid Protocol
(in Swiss francs)

The following fees are payable in place of complementary Finland 314 for three classes
fees when the Contracting Parties mentioned below are desig- 112 for each additional class
nated under the Protocol (see Schedule of Fees under the Regu- where the mark is a collective mark:
lations, items 2.4, 3.4, 5.3 and 6.4): 426 for three classes
112 for each additional class
1. Designations made in the international application or Georgia 314 for one class
subsequent to the international registration 115 for each additional class
Netherlands 248 for three classes Ghana First Part:
Antilles 25 for each additional class 157 independent of the number
. . . of classes
where the mark is a collective mark:
492 for three classes Second Part:
50 for each additional class 105 glfct:ellzzggsem of the number
Armenia 221 for one class
22 for each additional class Greece 185 for one class
) 46 for each additional class
Australia 281 for each class where the mark is a collective mark:
Bahrain 333 for one class 924 for one class
333 for each additional class 231 for each additional class
where the mark is a collective mark or Iceland 133  for one class
a certification mark: 26 for each additional class
361 for one class. ) Ireland 372 for one class
361 for each additional class 106 for each additional class
Belarus 600 for three classes Italy 141 for one class
50 for each additional class 48 for each additional class
Benelux 245 for three classes where the mark is a collective mark:
25 for each additional class 472 independent of the number
where the mark is a collective mark: of classes
350 for three classes Japan First Part:
25 for each additional class 140 for one class
Bulgaria 552 for three classes 107 for each additional class
50 for each additional class Second Part:
where the mark is a collective mark or 467 for each class
a certification mark: Kyrgyzstan 340 for one class
969 for three classes 160 for each additional class
100 for each additional class Norway 430 for three classes
China 310 for one class 121 for each additional class
155 for each additional class Republic 233 for each class
where the mark is a collective mark: of Korea
929 for one class Republic of 356 for one class
465 for each additional class Moldova 74 for each additional class
Cuba First Part: where the mark is a collective mark:
283 for three classes 430 for one class
113 for each additional class 74 for each additional class
Second Part: Singapore 278 for each class
158 independent of the number San Marino 197 for three classes
of classes 57 for each additional class
Denmark 487 for three classes where the mark is a collective mark:
124 for each additional class 394 for three classes
. 98 for each additional class
Estonia 214 for one class Swed 9 )
68 for each additional class weden 1 Or one class
. . 99 for each additional class
where the mark is a collective mark: .
Switzerland 350 for three classes
292 for one class 50 f h additional cl
68 for each additional class or cach additionat class
European 2,229 for three classes
Community 461 for each additional class
where the mark is a collective mark:
4,151 for three classes
923 for each additional class
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Turkey 424 for one class
83 for each additional class
as from June 1, 2009:
353 for one class
69 for each additional class
Turkmenistan 209 for one class
105 for each additional class
Ukraine 523 for three classes
105 for each additional class
United Kingdom 295 for one class
82 for each additional class
United States of 337 for one class
America 337 for each additional class
Uzbekistan 1254 for one class
125 for each additional class
where the mark is a collective mark:
1881 for each additional class
188 for each additional class

Viet Nam 135 for one class
106 for each additional class

Renewal

Netherlands 248 for three classes
Antilles 25 for each additional class

where the mark is a collective mark:

492 for three classes
50 for each additional class

Armenia 221 for one class

22 for each additional class
Australia 228 for each class
Bahrain 167 for one class

167 for each additional class
where the mark is a collective mark or
a certification mark:

167 for one class

167 for each additional class

Belarus 700 independent of the number
of classes
Benelux 400 for three classes

71 for each additional class

where the mark is a collective mark:
730 for three classes
71 for each additional class

Bulgaria 251 for three classes
50 for each additional class

where the mark is a collective mark
or a certification mark:

501 for three classes

100 for each additional class

China 620 for one class
310 for each additional class
Cuba 339 independent of the number
of classes
Denmark 487 for three classes
124 for each additional class
Estonia 272 independent of the number
of classes

where the mark is a collective mark:

341 independent of the number

of classes

European 1,845 for three classes
Community 615 for each additional class
where the mark is a collective mark:
4,151 for three classes
1,230 for each additional class

Finland 344 for three classes
180 for each additional class
where the mark is a collective mark:
486 for three classes
180 for each additional class

Georgia 314 for one class
115 for each additional class
Ghana 355 independent of the number
of classes
Greece 185 for one class

46 for each additional class
where the mark is a collective mark:
924 for one class
231 for each additional class
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Iceland 133 for each class
26 for each additional class
Ireland 380 for one class
190 for each additional class
Italy 94 for one class

48 for each additional class
where the mark is a collective mark:
283 independent of the number

of classes
Kyrgyzstan 500 independent of the number
of classes
Japan 603 for each class
Norway 430 for three classes
121 for each additional class
Republic 266 for each class
of Korea
Republic of 371 for one class
Moldova 74 for each additional class

where the mark is a collective mark:
594 for one class
74 for each additional class
197 for three classes
57 for each additional class
where the mark is a collective mark:
295 for three classes
98 for each additional class

San Marino

United Kingdom 328 for one class
82 for each additional class
United States of 415 for one class
America 415 for each additional class
Uzbekistan 627 for one class
63 for each additional class
where the mark is a collective mark:
1254 for one class
125 for each additional class

121 for one class
106 for each additional class

Viet Nam

Singapore 221 for each class
Sweden 199 for one class
99 for each additional class
Switzerland 350 independent of the number
of classes
Turkey 416 independent of the number
of classes

as from June 1, 2009:
346 independent of the number

of classes
Turkmenistan 209 for one class
105 for each additional class
Ukraine 523 independent of the number
of classes

Fee Calculator

A spreadsheet for calculating the fees (including individual
fees) payable in respect of international applications, subse-
quent designations and renewals is available on WIPO’s
website on the Internet (http://www.wipo.int), on the page
"International Marks".
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Official and Optional forms established
by the International Bureau for Operations under
the Madrid System

International Applications: Forms

(a) International application governed exclusively by the Agreement ............oceeverieiinieieniereseee e MM1
(b) International application governed exclusively by the Protocol ...........ccooieiiriiiiiiiiiiee e MM2
(c) International application governed by both the Agreement and Protocol.............cccovieiinienininriiieeeee MM3

Subsequent Designations:
(d)  Subsequent designation resulting fromM CONVEISION .......cc.eiieriereieriieiertieterttete st eteseeaestebeseeeteeseeseeseeseens MM16
()  Any other SUDSEQUENt AESIZNAtION ......eecieirtieriieeieeiteeeieeieeseeeteeteesteeteesteessseesseesseeenseesseessseesessseesssenssessseens MM4

Other Operations:

® Request for the recording of a change in OWNETSHIP ....cc.evvieiieiirieee e MMS
(g)  Request for the recording of a limitation of the list of goods and SErvices ...........cccevverveerereererierieeiereeeene MMeé
(h)  Request for the recording 0f @ TENUNCIALION .....cc.eiuieiirieiieiiet ettt MM7
)] Request for the recording of @ cancellation ............ccecvivieiiriiecieiiee e eaesne e MMS8
Q) Request for the recording of a change in the name or address of the holder............cccocoeoeiiiiiiiiiniie. MM9
(k)  Request for the recording of a change in name or address of TepPresentative ...........oceeevvereeieieieenenenennens MM10
) Request for renewal of an international TEZISIIAtION .......c.eevvveeieeiiieiiiieiie et eee et e e eree e e ereeseeeebeeeeeeennes MM11
(m)  Separate communication relating to appointment of rePreSeNtative .........occveceereeriereeresiierienieieeeesee e MM12
(n)  Request for the recording 0f @ LICENSE  ...oviiiiiiiiiieiicieieccee ettt et b e s neees MM13
(o)  Request for the modification of a recording 0f @ lICENSE.........eeveruieiirieiieiee e MM14
(p)  Request for the cancellation of a recording 0f @ LICENSE........cveeviruieiiiriieiieieie ettt e MM15
(@)  Claim of seniority (European COMMUNILY) ........ccceeriirieriirierieeieieeiere et eee ettt ettt e eneeneeeneeneeenee MM17
(r) Declaration of intention to use the mark (United States of AMErica) ........cccccvvvevierieiiieienieeieeeiere e MM18
(s) Request for the recording of a restriction of holder’s right of disposal...........ccccoveriiniiiniiniinieeee MM19

Note: Forms (k), (1), (m) and (s) are optional.
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Observaciones relativas a la publicacion
de los registros y de las otras inscripciones efectuadas en el
Registro Internacional de Marcas

A. Generalidades

1. El Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional
de Marcas, del 14 de abril de 1891, fue revisado por tltima
vez en Estocolmo, el 14 de julio de 1967 y modificado el 28
de septiembre de 1979. El Protocolo concerniente al Arreglo
de Madrid relativo al Registro Internacional de Marcas, del 27
de junio de 1989, entr6 en vigor el 1 de diciembre de 1995 y es
de aplicacion desde el 1 de abril de 1996.

2. El Reglamento Comun del Arreglo de Madrid y del Pro-
tocolo concerniente a ese Arreglo entr6 en vigor el 1 de abril
de 1996.

3. Las presentes observaciones estan seguidas por una lista
de las Partes Contratantes en el Arreglo de Madrid y en el Pro-
tocolo concerniente a ese Arreglo.

4. En virtud de las disposiciones del Arreglo de Madrid y
del Protocolo concerniente a ese Arreglo, el registro interna-
cional de una marca puede ser solicitado a la Oficina Interna-
cional de la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual
(OMPI), por conducto de la Oficina de origen, por cualquier
nacional de una Parte Contratante en el Arreglo, el Protocolo o
tanto el Arreglo como el Protocolo, y también por cualquier
persona natural o juridica que tenga un domicilio o un estable-
cimiento comercial o industrial real y efectivo en una de esas
Partes Contratantes.

5. El registro internacional surte efecto en cada una de las
Partes Contratantes respecto de las que se ha solicitado la pro-
teccion; esas Partes Contratantes se mencionan en la publica-
cion con el codigo INID (831) (designaciones en virtud del
Arreglo de Madrid) o el codigo INID (832) (designaciones en
virtud del Protocolo de Madrid). Sin embargo, cada una de
esas Partes Contratantes, de conformidad con las condiciones
previstas en el Arreglo o el Protocolo, podra denegar la pro-
teccion de la marca en su territorio dentro de un plazo deter-
minado (véase el punto 6, mas adelante) o, en cualquier
momento, pronunciar la invalidacion de esa proteccion en su
territorio. Las denegaciones provisionales de proteccion (que
no exponen los motivos de la denegacion), las declaraciones
en virtud de la Regla 17.5)a) que confirma o retira una dene-
gacion provisional, las nuevas declaraciones en virtud de la
Regla 17.5)b) que afectan la proteccion de la marca, declara-
ciones de concesion de proteccion e invalidaciones inscriptas
en el Registro Internacional, son publicadas bajo el apartado
“Denegaciones provisionales, declaraciones en virtud de la
Regla 17.5)a) y b), concesiones de proteccion e invalida-
ciones”.

B. Registros

6. La publicacion de cada registro internacional contiene, en
todos los casos, las indicaciones siguientes: la fecha de regis-
tro; el numero de registro; el nombre y la direccion del titu-
lar; la marca que es objeto del registro; la lista de productos y
servicios agrupados segun las clases de la Clasificacion
Internacional’; la Parte Contratante cuya Oficina es la Oficina
de origen; cuando corresponda, la fecha y el numero de la so-
licitud de base o el registro de base; la Parte o Partes Contra-
tantes designadas (en virtud del Arreglo y/o del Protocolo),
junto con la fecha de notificacion. A partir de esta fecha se
cuenta el plazo de un aflo durante el cual puede pronunciarse
la denegacion de la proteccion en virtud del Articulo 5.2) del
Arreglo, o un afio o mas en virtud del Articulo 5.2)a) a c¢) del
Protocolo.

'Se trata de la Clasificacion establecida por el Arreglo de Niza relativo a la
Clasificacion Internacional de Productos y Servicios para el registro de las
Marcas, del 15 de junio de 1957, revisado en Estocolmo el 14 de julio de 1967
y en Ginebra el 13 de mayo de 1977, y modificado en Ginebra el 2 de octubre
de 1979. Esta clasificacion incluye 34 clases de productos y once clases de
servicios.

7. La publicacion también incluye, segun corresponda, las
indicaciones siguientes:

i)  la indicacion de la Parte Contratante en que el titu-
lar tiene un establecimiento comercial o industrial
real y efectivo o su domicilio, si la direccion del ti-
tular no se encuentra en el territorio de la Parte
Contratante cuya Oficina es la Oficina de origen;

ii)  la direccién para la correspondencia;

iii)  la indicacion "Véase la reproduccion en color al fi-
nal de este nimero" o "Véase el original en color al
final de este nimero";

iv)  los simbolos pertinentes de la Clasificacion Interna-
cional de Elementos Figurativos de las marcas
(Clasificacion de Viena);

v) la transliteracion en caracteres latinos y numeros
arabigos, si la marca consiste total o parcialmente
en caracteres no latinos o numeros no arabigos ni
romanos; o si se prefiere, una traduccion de la mar-
ca al espailol, francés y/o al inglés;

vi)  una descripcion de la marca;

vii)  los colores reivindicados, cuando el titular reivindi-
que el color como elemento distintivo de la marca;
si se prefiere, pueden indicarse las partes principa-
les de la marca que son de cada uno de los colores
reivindicados;

viii)  la naturaleza o tipo de la marca (marca tridimensio-

nal, sonora, colectiva, marca de certificacion o de

garantia);

ix) laindicacion del elemento o elementos para el (los)
cual (es) no se reivindica proteccion;

x) laindicacion de que un deposito es un primer depo-
sito a los efectos del Articulo 4 del Convenio de Pa-
ris para la Proteccion de la Propiedad Industrial;

xi)  una limitacién de la lista de productos y servicios
respecto de una o mas Partes Contratantes designa-
das;

xii)  la Parte o Partes Contratantes designadas en las que
el titular tenga la intencidn de utilizar la marca.

8. Los datos que describen la naturaleza de las indicaciones
que se publican se sefialan con un codigo INID, de conformi-
dad con la Norma ST.60 de la OMPI. Los nombres de los pai-
ses o las organizaciones intergubernamentales de que se trata
se sefialan con los codigos de dos letras previstos en la Norma
ST.3 de la OMPI. Por lo que respecta a los codigos ST.60 y
ST.3 de la OMPI, véanse las paginas siguientes.

C. Renovaciones

9. En principio, la publicacion de la renovacion incluye las
mismas indicaciones que la publicacion relativa al registro,
con sujecion a cualquier modificacion que se haya producido
desde el registro.

10. Las fechas indicadas son la fecha del registro interna-
cional, la fecha de la ultima renovacion y la fecha en que el
préoximo pago debe ser efectuado.

11. La renovacion es una mera prolongacion del registro,
tal como existe en el momento en que debe surtir efecto la re-
novacion; por si misma no aportara ninguna modificacion al
registro.
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12. Las designaciones posteriores y las modificaciones pre-
vistas en el Arreglo, el Protocolo y el Reglamento, pueden
inscribirse en el Registro Internacional antes o después de la
renovacion. A tal efecto, debe presentarse a la Oficina Inter-
nacional una peticion aparte. En el momento de la publica-
cion de la renovacidn, se tienen en cuenta Unicamente las
modificaciones inscritas a mas tardar en la fecha de expira-
cion del registro que ha de renovarse.

D. Designaciones posteriores

13. Una designacion posterior es una peticion de extender
los efectos de un registro internacional a una Parte Contratan-
te en la que atn no surte efecto. Una designacion posterior
puede presentarse en cualquier momento. Tal como en el caso
del registro, y en las mismas condiciones, cada Parte Contra-
tante que es objeto de una designacion posterior puede dene-
gar la proteccion de la marca o pronunciar su invalidacion
(véase el punto 6, mas arriba); los plazos indicados en el pun-
to 6 comienzan a contarse a partir de la fecha de notificacion
de la designacion posterior.

E. Clasificacion de los elementos figurativos

14. Cuando la marca que es objeto de un registro interna-
cional sea una marca figurativa o una marca verbal que in-
cluye un elemento figurativo, en la publicacion de ese
registro, debajo de la reproduccion de la marca, se indican las
categorias y las divisiones de la Clasificacion de los Elemen-
tos Figurativos de las Marcas establecida por el Arreglo de
Viena del 12 de junio de 1973, en las que se ordenan los ele-
mentos figurativos de esa marca (Articulo 4 del Arreglo de
Viena). La sexta edicion de la Clasificacion de los Elementos
Figurativos entr6 en vigor el 1 de enero de 2007.

F. Varios
15. Abreviaturas

Una letra maytscula (A, B o C, etc.), inmediatamente
después del nimero de registro, constituye una referencia a la
parte transmitida del registro que lleva el mismo niimero.

16. Guia del Registro Internacional de Marcas en virtud
del Arreglo de Madrid y del Protocolo concerniente a ese
Arreglo

La Oficina Internacional publica una "Guia del Registro In-
ternacional de Marcas en virtud del Arreglo de Madrid y del
Protocolo concerniente a ese Arreglo". Esta Guia, publicada
en francés, inglés y espaiol, puede encargarse a la Oficina In-
ternacional y su precio es de 60 francos suizos.
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Lista de Partes Contratantes en el Arreglo de Madrid relativo al
Registro Internacional de Marcas y en el Protocolo concerniente a ese
Arreglo en orden alfabético de los correspondientes codigos ST.3

Cuando se trata de un pais parte en el Arreglo de Madrid, su nombre estara seguido por la letra "A"; cuando se trata de un pais
parte en el Protocolo concerniente al Arreglo de Madrid, su nombre estard seguido por la letra "P"; cuando se trata de un pais
parte tanto en el Arreglo como en el Protocolo, su nombre estara seguido por "A & P".

AG  Antiguay Barbuda (P) KP  Republica Popular Democratica de Corea (A & P)
AL  Albania (A & P) KR  Republica de Corea (P)
AM  Armenia (A & P) KZ  Kazajstan (A)
AN Antillas Holandesas (P) LI Liechtenstein (A & P)
AT Austria (A & P) LR  Liberia (A)
AU  Australia(P) LS Lesotho (A & P)
AZ  Azerbaiyén (A & P) LT  Lituania (P)
BA  Bosniay Herzegovina (A & P) LU Luxemburgo (A & P)
BE Bélgica (A & P) LV Letonia (A & P)
ged MA  Marruecos (A & P)
BG Bulga.rla (A&P) MC  Monaco (A & P)
g? g?ll(l){letlélll((lg &P) MD  Republica de Moldova (A & P)
BW  Botswana (P) ME  Montenegro (A & P)
. . MG Madagascar (P)
BX Oﬁcn}a de Marcas del Benelux MK Ex Republica Yugoslava de Macedonia (A & P)
BY  Belaris (A & P) MN  Mongolia (A & P)
CH  Suiza (A & P) MZ Mozambique (A & P)
CN  China (A & P) NA  Namibia (A & P)
CU  Cuba (A &P) NL  Paises Bajos (A & P)
CY Chipre (A& P) NO Noruega (P)
CZ  Republica Checa (A & P) OM Oman (P)
DE  Alemania (A & P) PL  Polonia (A & P)
DK Dinamarca (P) PT  Portugal (A & P)
g}% érgeli.a (I/?) E(S) 1;“‘{,1?‘“(12 (2 gc) IP)
stonia crbia
EG Egipto (EA)) RU  Federacion de Rusia (A & P)
ES  Espaiia (A & P) SD  Sudan (A)
EM  Comunidad Europea (P) SE} Spema (P)(P)
FI  Finlandia (P mgapur
FR Francig (A(gz P) SI Eslovenia (A & P)
GB  Reino Unido (P) SK  Eslovaquia (A & P)
GE  Georgia (P) SL  Sierra Leona (A & P)
GH Ghan%t P) SM  San Marino (A & P)
. ST  Santo Tomé y Principe (P)
GR  Grecia (P) SY  Republica Arabe Siria (A & P)
HR  Croacia (A&P) SZ  Swazilandia (A & P)
HU  Hungria (A & P) TJ  Tayikistan (A)
IE Irlanda (P) ] TM  Turkmenistan (P)
IR Iran (Republica Islamica del) (A & P) TR  Turquia (P)
IS Islandia (P) UA  Ucrania (A & P)
IT Italia (A & P) US  Estados Unidos de América (P)
JP Japon (P) UZ  Uzbekistan (P)
KE Kenya (A & P) VN  Viet Nam (A & P)
KG Kirguistan (A & P) ZM  Zambia (P)

"A los efectos de la aplicacion del Arreglo de Madrid y el Protocolo concerniente a ese Arreglo, Bélgica, Luxemburgo y los Paises Bajos se consideran como un

unico pais; la oficina comin para esos paises es la Oficina de Marcas del Benelux (codigo BX).
! Serbia continuia asumiendo la personalidad juridica de Serbia y Montenegro, que se extinguio el 3 de junio de 2006.



No 15/2009 - Gazette OMPI des marques internationales / WIPO Gazette of International Marks /| Gaceta de la OMPI de Marcas Internacionales 25

Normas ST.60 y ST.3 de la OMPI

1. Los datos bibliograficos relativos a las marcas internacio-
nales se identifican mediante los codigos INID de la OMPI
(INID significa "Identificaciéon Numérica Internacionalmente
acordada en materia de Datos"), es decir, los codigos de la
Norma ST.60 ("Recomendacion relativa a los datos bibliogra-
ficos sobre marcas") y la Norma ST.3 ("Coédigos normaliza-
dos de dos letras recomendados para la representacion de
Estados, otras entidades y organizaciones intergubernamenta-
les"). Las fechas figuran en el formato normalizado
DD.MM.AAAA.

2. Los distintos codigos de la Norma ST.60 utilizados en la
Gaceta y los datos bibliograficos a los que se refieren figuran
mas adelante, junto con las notas explicativas. Los codigos de la
Norma ST.3 se indican en la lista de Partes Contratantes en el Ar-
reglo de Madrid y/o en el Protocolo concerniente a ese Arreglo.

Lista de cédigos de la Norma ST.60 utilizados en la Gaceta
(Las notas explicativas figuran al final de esta lista)

(100) Datos relativos al registro/renovacion
Fecha del registro / la renovacion
(151) Fecha del registro
(156) Fecha de la renovacion
Numeros de registro relacionados
(161) Numero o niimeros de registro anterior del re-
gistro renovado
(171) Duracion prevista del registro
(176) Duracion prevista de la renovacion
(180) Duracioén prevista del registro / renovacion
(200) Datos relativos a la solicitud
(270) Idioma(s) de la solicitud
(300) Datos relativos a la prioridad en virtud del Conve-
nio de Paris y otros datos relativos al registro de la
marca en el pais de origen
(320) Fecha de presentacion de la primera solicitud
(350) Indicacion de la reivindicacion de antigiiedad
de marcas anteriores
(500) Informacion diversa

Productos y/o servicios

(511) La Clasificacion Internacional de Productos y
Servicios para el registro de la Marcas (Clasifi-
cacion de Niza) y la lista de productos y/o ser-
vicios clasificados de conformidad con ella

Indicaciones relativas a la utilizaciéon de la marca

(526) Renuncia a invocar derechos exclusivos

(527) Indicaciones relativas a los requisitos de utilizacion

(531) De conformidad con la Clasificacion Interna-
cional de los Elementos Figurativos de las Mar-
cas (Clasificacion de Viena)

(541) Reproduccion de la marca cuando la marca esté
representada con caracteres normalizados

(550) Indicacion relativa a la naturaleza o tipo de la
marca

(558) La marca consiste exclusivamente de uno o va-
rios colores

(561) Transcripcion de la marca

(566) Traduccion de la marca o de las palabras conte-
nidas en la marca

(571) Descripcion de la marca

(580) Fecha de inscripcion de cualquier tipo de

transaccion respecto de solicitudes o registros
(por ejemplo, cambio en la titularidad, cambio
de nombre o direccion, renuncia, fin de la pro-
teccion)

(591) Informacion relativa a los colores reivindicados

(700) Informacion relativa a las partes afectadas por la
solicitud / el registro

(732) Nombre y direccion del titular del registro

(750) Direccion para envio de correspondencia

(770) Nombre y direccion del titular anterior (en el
caso de un cambio de titularidad )

(791) Nombre y direccion del licenciatario

(793) Indicacion de las condiciones y/o restricciones

respecto de la licencia

(800) Algunos datos relativos al registro internacional en
virtud del Arreglo de Madrid relativo al Registro
Internacional de Marcas y al Protocolo del Arreglo

Datos relativos a la legitimacion

(811) Estado contratante del que es nacional el titular

(812) Estado contratante u organizacion contratante
en cuyo territorio el titular tiene un estable-
cimiento industrial o comercial real y efectivo

(813) Estado contratante u organizacion contratante
en cuyo territorio tiene su domicilio el titular
(814) Estado contratante en cuyo territorio el nuevo

titular tiene el punto de conexion necesario pa-
ra ser titular de un registro internacional

Datos relativos a la solicitud de base o al registro de

base

(821) Solicitud de base

(822) Registro de base

Datos relativos a las Partes Contratantes cubiertas por

el registro internacional, la renovacioén o un cambio

(831) Designaciones en virtud del Arreglo de Madrid

(832) Designaciones en virtud del Protocolo de Ma-

drid

Partes Contratantes afectadas

Designaciones gobernadas por el Protocolo de

Madrid en virtud del Articulo 9sexies

Informacion diversa

(841) Estado del que es nacional el titular

(842) Naturaleza juridica del titular (persona juridica)
asi como Estado y, cuando sea aplicable, terri-
torio dentro del Estado, en el que esta organiza-
da la persona juridica

Datos relativos a la limitacion de la lista de productos y

servicios

(851) Limitacion de la lista de productos y servicios

Datos relativos a la denegacion de proteccion e invali-

(833)
(834)

daciones

(861) Denegacion total de proteccion

(862) Denegacion parcial de proteccion

(863) Fecha efectiva de la invalidacion

(864) Anulacion total

(865) Anulacion parcial

(866) Denegacion provisional notificada sin indi-

cacion de los productos/servicios de la referen-
cia (Regla 18(1)(c)(iii))

(867) Motivos de la denegacion

(868) Concesion de la proteccion

(869) Aceptacion con reserva

Datos relativos a un cambio en el registro internacional

(871) Numero de la parte cedida de un registro inter-
nacional

(872) Numeros de los registros internacionales que se
han fusionado

(873) Numero del registro internacional resultante de
la fusion

(874) Nuevo nombre y/o direccion del titular

Datos relativos al reemplazo, a la division o la fusion

(881) Numero o nimeros y fecha o fechas del registro
o registros nacionales o regionales sustituidos
por un registro internacional y Parte Contrac-
tante afectada (Articulo 4bis del Arreglo de Ma-
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Ref.:

Ref.:

Ref.:

Ref.:

Ref.:

Ref.:

(883) Datos relativos a la solicitud de base, al registro
resultante de la misma o al registro de base re-
sultante de la division o de la fusion

Datos relativos a las designaciones posteriores

(891) Fecha de la designacion posterior (Regla 24.6)
del Reglamento Comun)

Datos relativos a las decisiones finales

(892) Decision final en la que se confirma la renuncia a
la proteccion

(893) Decision final en la que retira la renuncia a la
proteccion

(894) Decision final en la que se confirma la denega-
cion de proteccion

(895) Declaracion en la que se indica que se protege la
marca respecto de todos los productos y servi-
cios solicitados (Regla 17.5)a) o b))

(896) Declaracion en la que se indica que se deniega la
proteccion de la marca respecto de todos los
productos y servicios solicitados (Regla 17.5)a)
o b))

(897) Declaracion en la que se indica que se protege la
marca respecto de algunos de los productos y
servicios solicitados (Regla 17.5a) o b)).

(898) Otra decision final

Notas explicativas
Codigo INID (161)
En el marco de la publicacion de renovaciones de regis-
tros internacionales, este codigo se utiliza para los re-
gistros anteriores que hayan caducado antes de la entra-
da en vigor (en 1966) del Acta de Niza.

Codigos INID (171) y (176)

En la "Gaceta de la OMPI de Marcas Internacionales",
los codigos (171) y (176) se utilizan respectivamente
para los registros internacionales y las renovaciones
regidos por el Reglamento del Arreglo de Madrid, en
vigor hasta el 31 de marzo de 1996 y respecto de los
cuales se han abonado las tasas por 20 afios.

Codigo INID (180)

El codigo (180) se utiliza para indicar la fecha en que
debera efectuarse el proximo pago a fin de mantener el
registro internacional en vigor, ya considérese dicho pa-
go como una renovacion (en virtud del Protocolo) o co-
mo el pago del segundo periodo de diez afios (en virtud
del Arreglo).

Codigo INID (350)

Antigiiedad: Estado Miembro de la Organizaciéon Con-
tratante, seguido de: (a) el nimero de registro; (b) la
fecha de registro; (c) la fecha de presentacion; (d) la
fecha de prioridad, cuando proceda. Cuando se
reivindique la antigliedad de un registro internacional,
el cddigo de pais del Estado o Estados miembros estara
precedido por las letras WO.

Codigo INID (527)

El cédigo (527) puede utilizarse no sélo para indica-
ciones relativas a la utilizacion, sino también para indi-
caciones relativas a la intencion de utilizar la marca
Codigo INID (580)

En la "Gaceta de la OMPI de Marcas Internacionales"
(por lo que respecta a los registros internacionales, las
designaciones posteriores y las correcciones), el codigo
(580) se utiliza para indicar la fecha de notificacion por
la Oficina Internacional a las Partes Contratantes de-
signadas, a partir de la cual comienza a contarse el pla-
7o para notificar la denegacion de la proteccion en vir-
tud del Articulo 5 del Arreglo o del Articulo 5 del
Protocolo.

Ref:

Ref:

Ref:

Ref:

Ref.:

Ref.:

Ref.:

Ref.:

Ref:

Ref.:

Ref:

Ref:

Ref.:

Codigos INID (732), (770) y (791)
Estos cddigos abarcan también los casos de varios titu-
lares o licenciatarios.

Codigos INID (812) y (813)

Se aplican unicamente cuando la direccion del titular (o
de uno de los titulares) no se encuentre en el territorio
de la Parte Contratante cuya Oficina es la Oficina de
origen o, si se ha inscrito en el Registro Internacional
un cambio en la titularidad de registro internacional,
cuando la direccion del nuevo titular (o de uno de los
nuevos titulares) no se encuentre en el territorio de la
Parte Contratante, o una de las Partes Contratantes, res-
pecto de la cual el nuevo titular cumple las condiciones
necesarias para ser titular de un registro internacional.

Codigos INID (821) y (822)

En algunos casos (por ejemplo, cuando un pais que
haya pasado a ser parte en el Protocolo siga aplicando
un sistema de solicitud monoclase), la solicitud interna-
cional (regida exclusivamente por el Protocolo) puede
basarse en una o mas solicitudes de base (codigo (821))
y registros de base (codigo (822)) si el registro interna-
cional ampara varias clases de productos y/o servicios.
Codigos INID (831) a (834)

No existen codigos INID para los casos en los que el
cambio afecte a todas las Partes Contratantes designa-
das (en el caso de un cambio total en la titularidad ).

Codigos INID (831), (832) y (834)

Se entendera por "designacion" una extension territorial
efectuada en la solicitud internacional o posterior al
registro internacional. El codigo (831), y/o el codigo
(832) y/o el codigo (834) se utilizaran en la publicacion
de los registros internacionales, designaciones posteri-
ores, renovaciones y cambios parciales de titularidad.
Codigo INID (833):

Este codigo sera utilizado en la publicacion de renun-
cias, limitaciones y cancelacion parcial.

Codigos INID (841) y (842):

La informacion que abarcan estos codigos es facultativa
a los fines del registro internacional y tiene el propdsito
de cumplir con los requisitos previstos en las leyes de
algunas Partes Contratantes designadas.

Codigo INID (851):

Este codigo sera utilizado cuando se incluya una li-
mitacion a la lista de productos y servicios en una soli-
citud internacional o en una designacion posterior.
Codigo INID (868):

Cuando se utilice este cddigo, en los datos debera figu-
rar igualmente la fecha en que la OMPI recibi6 la con-
cesion de proteccion.

Codigo INID (869):

Este codigé se utilizard cuando se acepte la proteccion,
con la salvedad de que algunos elementos de la marca
misma no estan protegidos.

Codigo INID (871):

En el caso de una cesion parcial de un registro interna-
cional, la parte cedida (inscrita a nombre del nuevo titu-
lar) llevara el mismo nimero que el registro interna-
cional de que se trata, seguido de una letra mayuscula.
Codigo INID (874):

Este codigo se utiliza cuando cambia el nombre y/o la
direccion del titular sin que se produzca cambio alguno
en la titularidad del registro internacional

Codigo INID (894):

Las disposiciones relativas a la "confirmacion de la
denegacion de proteccion" estuvieron en vigor durante
el periodo comprendido entre el 1 de abril de 1996 y el
31 de marzo de 2002. Esas disposiciones no forman
parte del reglamento vigente.
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Declaraciones que las partes contratantes
pueden efectuar en virtud del Arreglo de Madrid, del Protocolo de Madrid
y del Reglamento Comun*

a) Articulo 5.2)b) del Protocolo
(plazo de denegacion extendido a 18 meses)

Armenia, Australia, Bahrein, Belartis, Bulgaria, China,
Chipre, Comunidad Europea, Dinamarca, Eslovaquia, Estados
Unidos de América, Estonia, Finlandia, Georgia, Ghana, Gre-
cia, Irdn, Irlanda, Islandia, Italia, Japon, Kenya, Lituania,
Madagascar, Noruega, Oman, Polonia, Reino Unido, Republi-
ca de Corea, San Marino, Singapur, Suecia, Suiza, Turk-
menistan, Turquia, Ucrania, Uzbekistan.

b)  Articulo 5.2)c) del Protocolo (posibilidad de no-
tificar una denegacién basada en una oposicion
después de la expiracion del plazo de 18 meses)

Australia, China, Chipre, Dinamarca, Estados Unidos de

América, Estonia, Finlandia, Ghana, Grecia, Iran, Irlanda, Ita-
lia, Kenya, Lituania, Noruega, Reino Unido, Republica de
Corea, Singapur, Suecia, Turquia, Ucrania.

¢) Articulo 8.7)a) del Protocolo (tasas individuales)

Armenia, Australia, Bahrein, Belarus, Benelux, Bulgaria,
China, Comunidad Europea, Cuba, Dinamarca, Estados Uni-
dos de América, Estonia, Finlandia, Georgia, Ghana, Grecia,
Irlanda, Islandia, Italia, Japon, Kirguistan, Noruega, Paises
Bajos (con respecto a las Antillas neerlandesas), Reino Unido,
Republica de Corea, Republica de Moldova, San Marino, Sin-
gapur, Suecia, Suiza, Turkmenistan, Turquia, Ucrania,
Uzbekistan, Viet Nam.

d) Articulo 9quater del Arreglo y del Protocolo
(Oficina comun de varios Estados contratantes)
Bélgica, Luxemburgo, Paises Bajos.

e) Articulo 14.2)d) del Arreglo (con respecto a los
registros internacionales efectuados bajo el
Arreglo antes de 1a fecha de adhesion de la Parte
Contratante en cuestion, no es posible la desig-
nacion posterior)

Ninguna.

f)  Articulo 14.5) del Protocolo (con respecto a los
registros internacionales efectuados bajo el Pro-
tocolo antes de la fecha de adhesion de la Parte
Contratante en cuestion, no es posible la desig-
nacion posterior)

Estonia, Namibia, Turquia.

g) Regla 7.1), tal como estaba en vigor antes del 4
de octubre de 2001 (presentacion de la desig-
nacion posterior a través de la Oficina de ori-
gen)

Suecia.

h) Regla 7.2) (declaracién de intencion de utilizar
la marca)
Estados Unidos de América, Irlanda, Reino Unido, Sin-
gapur.

i)  Regla 17.5)d) (no obstante el hecho de que todos
los procedimientos ante la Oficina pueden no
haber terminado aun, la Oficina notifica a la
Oficina Internacional las decisiones relativas a
las denegaciones)

Eslovaquia, Espafia, Georgia, Islandia.

j)  Regla 17.5)e) (1a denegacion provisional de ofi-
cio no esta sujeta a revision ante dicha Oficina)
China, Madagascar.

k) Regla 20bis.6)a) (1a ley nacional no prevé la ins-
cripcion de licencias, por tanto la inscripcién de
licencias en el Registro Internacional no surte
efecto)

Alemania, Australia.

1) Regla 20bis.6)b) (Ia ley nacional prevé la ins-
cripcion de licencias, pero las inscripciones de li-
cencias en el Registro Internacional no surten
efecto)

China, Federacion de Rusia, Georgia, Grecia, Japon, Kir-

guistan, Lituania, Reptblica de Corea, Republica de Moldova,
Singapur.

m) Regla 34.2)b) (1a Oficina acepta percibir y trans-
ferir las tasas a la Oficina Internacional)
Armenia, Australia, Benelux, China, Eslovaquia, Federa-
cion de Rusia, Irlanda, Kenya, Liechtenstein, Mongolia, Por-
tugal, Reino Unido, Republica Popular Democratica de
Corea, Republica de Moldova, Singapur, Suiza, Viet Nam.

n) Regla 34.3)b) (tasa individual a pagarse en dos
partes)
Cuba, Ghana, Japén.

*Esta informacion aparece también publicada en el sitio Web de la OMPI

Se puede obtener informacion detallada acerca de las declaraciones y noti-
ficaciones ahi mencionadas en la Guia para el Registro Internacional de
Marcas segun el Arreglo y el Protocolo de Madrid (publicacion de la OMPI
Ne. 455). La Guia también esta disponible en el sitio Web de la OMPI:
http://www.wipo.int/madrid/es/guide/index.htm
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Tasas individuales bajo el Protocolo de Madrid

(en francos suizos)

Se adeudaran las siguientes tasas en lugar de los comple-

mentos de tasa cuando las Partes Contratantes mencionadas a
continuacion sean designadas en virtud del Protocolo (véase
la Tabla de Tasas prescritas en el Reglamento, puntos 2.4, 3.4,
53y6.4):

1.

Designaciones efectuadas en la solicitud internacional
o con posterioridad al registro internacional

Antillas 248 por tres clases
Holandesas 25 por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva:

492
Armenia 221
Australia 281

Bahrain 333
333

por tres clases
por cada clase adicional

por una clase
por cada clase adiciona

por cada clase

por una clase
por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva o de
una marca de certificacion:

361

361

Belarts 600
50

Benelux 245
25

por una clase

por cada clase adicional
por tres clases

por cada clase adicional
por tres clases

por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva:
350 por tres clases
25 por cada clase adicional

552 por tres clases
50 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva o de
una marca de certificacion:
969 por tres clases
100 por cada clase adicional

China 310 por una clase
155 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:
929 por una clase
465 por cada clase adicional

2229 por tres clases

461 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:
4151 por tres clases

923 por cada clase adicional

Cuba Primera parte:
283 por tres clases
113 por cada clase adicional

Segunda parte:
158 independientemente del nimero
de clases

Dinamarca 487 por tres clases

124 por cada clase adicional
Estonia 214 por una clase
68 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:
292 por una clase
68 por cada clase adicional

Bulgaria

Comunidad
Europea

Estados Unidos 337 por una clase
de América 337 por cada clase adicional
Finlandia 314 por tres clases

112 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:

426 por tres clases

112 por cada clase adicional

314 por una clase

115 por cada clase adicional

Primera parte:
157 independientemente del nimero
de clases

Segunda parte:
105 independientemente del nimero
de clases
185 por una clase
46 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:
924 por una clase
231 por cada clase adicional

Irlanda 372 por una clase
106 por cada clase adicional

Islandia 133 por una clase
26 por cada clase adicional

Italia 141 por una clase
48 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:
472 independientemente del nimero
de clases
Japén Primera parte:
140 por una clase
107 por cada clase adicional
Segunda parte:
467 por cada clase
Kirguistan 340 por una clase
160 por cada clase adicional
Noruega 430 por tres clases
121 por cada clase adicional
Republica 233 por cada clase
de Corea
Republica 356 por una clase
de Moldova 74 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:
430 por una clase
74 por cada clase adicional
Reino Unido 295 por una clase
82 por cada clase adicional
San Marino 197 por tres clases
57 por cada clase adicional
Singapur 278 por cada clase
Suecia 199 por una clase
99 por cada clase adicional
Suiza 350 por tres clases
50 por cada clase adicional
Turkmenistan 209 por una clase
105 por cada clase adicional

Georgia

Ghana

Grecia
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Turquia 424 por una clase
83 por cada clase adicional

a partir del 1 de junio de 2009:

353 por una clase
69 por cada clase adicional

Ucrania 523 por tres clases
105 por cada clase adicional
Uzbekistan 1254 por una clase

125 por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva:

1881 por una clase
188 por cada clase adicional
135 por una clase
106 por cada clase adicional

Viet Nam

Renovacion
Antillas 248 por tres clases
Holandesas 25 por cada clase adicional

Armenia

Australia
Bahrain

Belarus

Benelux

Bulgaria

China

cuando se trata de una marca colectiva:
492 por tres clases
50 por cada clase adicional
221 por una clase
22 por cada clase adicional
228 por cada clase

167 por una clase
167 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva o de
una marca de certificacion:
167 por una clase
167 por cada clase adicional
700 independientemente del nimero
de clases
400 por tres clases
71 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:
730 por tres clases
71 por cada clase adicional
251 por tres clases
50 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva o de
certificacion:
501 por tres clases
100 por cada clase adicional
620 por una clase
310 por cada clase adicional

Comunidad 1845 por tres clases

Europea

Cuba

615 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:
4151 por tres clases
1230 por cada clase adicional
339 independientemente del numero
de clases

Dinamarca 487 por tres clases

Estonia

124 por cada clase adicional

272 independientemente del niimero
de clases
cuando se trata de una marca colectiva:

341 independientemente del numero

de clases
Estados Unidos 415 por una clase
de América 415 por cada clase adicional
Finlandia 344 por tres clases

Georgia
Ghana

Grecia

Irlanda

180 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:

486 por tres clases

180 por cada clase adicional

314 por una clase

115 por cada clase adicional

355 independientemente del numero

de clases
185 por una clase
46 por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva:

924 por una clase

231 por cada clase adicional

380 por una clase

190 por cada clase adicional
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Islandia 133 por una clase
26 por cada clase adicional
Italia 94 por una clase

48 por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva:
283 independientemente del mimero

de clases
Japén 603 por cada clase
Kirguistan 500 independientemente del nimero
de clases
Noruega 430 por tres clases
121 por cada clase adicional
Republica 266 por cada clase
de Corea
Republica 371 por una clase
de Moldova 74 por cada clase adicional

cuando se trata de una marca colectiva:
594 por una clase
74 por cada clase adicional

Reino Unido 328 por una clase
82 por cada clase adicional
San Marino 197 por tres clases

57 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:
295 por tres clases
98 por cada clase adicional

Singapur 221 por cada clase
Suecia 199 por una clase
99 por cada clase adicional
Suiza 350 independientemente del nimero
de clases

Turkmenistan 209 por una clase
105 por cada clase adicional
Turquia 416 independientemente del ntimero
de clases
a partir del 1 de junio de 2009:

346 independientemente del numero
de clases

Calculador de Tasas
La hoja de calculo para calcular las tasas (incluidas las
tasas individuales) pagaderas con respecto a las solici-
tudes internacionales, designaciones posteriores y reno-
vaciones, esta disponible en el sitio Web de la OMPI en
Internet (http://www.ompi.int) en la pagina "Marcas
Internacionales"

Ucrania 523 independientemente del numero
de clases
Uzbekistan 627 por una clase

63 por cada clase adicional
cuando se trata de una marca colectiva:
1254 por una clase
125 por cada clase adicional
Viet Nam 121 por una clase
106 por cada clase adicional
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Formularios oficiales y opcionales establecidos

por la Oficina internacional para los procedimientos en virtud
del Sistema de Madrid

Solicitudes Internacionales: Formularios
(a) Solicitud internacional regida exclusivamente por el AIreglo .........ccooeiirieiirieii e MM1
(b) Solicitud internacional regida exclusivamente por el Protocolo..........cceoieiiiiriinieniiieecceee e MM2
(c) Solicitud internacional regida tanto por el Arreglo como por el Protocolo ..........cocceveeiiniinininienieenceeee MM3

Designaciones Posteriores:
(d)  Designacion posterior resultante de una tranSformacion...........ceeeerieeieiieriere e MM16
()  Cualquier otra deSiZNACION POSTETION ........ccviereerrieriertietesteetesteeesesteesesseessesseessesseessesssessesssessesssessesseessesssessenses MM4

Otros Procedimientos:

® Peticion de inscripcion de un cambio en la titularidad...........occveecieiiieiieiiieeee e MM35
(g)  Peticion de inscripcion de una limitacion de la lista de productos y SEIVICIOS.......coevvirverierieieieeeenenenenene MM6
(h)  Peticidon de inSCripCiOn de UNA TENUNCIA .......c.eecvveeruierirreieeriieeteesteesteesteeseesreesseessseessseessessseesssesssessssessseessees MM7
) Peticion de inscripcion de Una CanCelaCiOn ..........oecueeuieriiruieiieiert ettt se et e e eneas MMS8
)] Peticion de inscripcion de un cambio en el nombre o direccion del titular...........occvevveeieeiicieneicienieieeeees MM9
(k)  Peticion de inscripcion de un cambio en el nombre o direccion del mandatario ..........ccecceveererierenieiinenenne. MM10
)] Peticion de renovacion de un registro internacional...........cc.eveerververiirierieeieieeieieeee e eteseeeae e eesesseessesseens MM11
(m) Comunicacion independiente relativa al nombramiento de un mandatario ...........ccceceveevveenieerieeseenieesieennnenn MM12
(n)  Peticion de inscripcion de UNna lICENCIA. ........eueeuiriieie ittt ettt e e st ensessaenseeseenseeneenseens MM13
(o)  Peticidén de modificacion de una inscripcion de una lCENCIA.....cc.vevvierieeeiieciierie et ee e MM14
(p)  Peticion de cancelacion de una inscripcion de una liCENCIA ......uevueeiuiruieiiieiee et MM15
(q)  Reivindicacion de antigiiedad (Comunidad EUIrOPea) ........c.ccevieriieieniieiieiieieceeee et MM17
(r) Declaracion de la intencion de utilizar la marca (Estados Unidos de AMErica) ........ccveevveveeerveenieecveeveennne. MM18
(s)  Peticion de inscripcion de una restriccion del derecho de titular a disponer del

TEEISTIO INTEIMACTONAL ......eiiiitieieiiete ettt ettt ettt ettt et b e bt e st et sbten b e e bt eaeesaeeneeebeenaeseeeneennean MM19

Nota: Los formularios (k), (1), (m) y (s) son opcionales.
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I. ENREGISTREMENTS / REGISTRATIONS / REGISTROS
Nos 997 812 a/to / @ 998 361

11.03.2009 997 812
11.03.2019

Lucky Club Acquisitions, LLC

Suite 209,

1624 Harmon Place

Minneapolis, MN 55403 (US).

LTD LIABILITY COMPANY, Minnesota, United
States

Duraban

caractéres standard / standard characters | caracteres
estandar
(511) NCL(©9)

5 Solutions antibactériennes-antimicrobiennes pour
détruire les bactéries, moisissures et champignons.

5 Antibacterial/antimicrobial  solution for the
purpose of destroying bacteria, mold and mildew.

5 Soluciones antibacterias y antimicrobios para
eliminar bacterias, moho y mildiu.
(821) US, 10.12.2008, 77630718.
(832) AU.
(270) anglais / English | inglés
(580) 23.04.2009

(151)
(180)
(732)

(842)

(541)

18.03.2009 997 813
18.03.2019

Kaswit, Inc.

49455 Coachella Drive

La Quinta, CA 92253 (US).

CORPORATION, California, United States

(151)
(180)
(732)

(842)

The Perfect Dog

(541) caractéres standard / standard characters | caracteres

estandar

NCL(9)

9 DVD pour I'éducation des chiens.
18 Laisses et colliers pour chien.
9  DVD intructional for dogs.

18 Dog collars and leashes.

9 DVD educativo para perros.

18 Collares y correas para perros.
(821) US, 28.07.2008, 76691606.

(832) JP.

(270) anglais / English | inglés

(580) 23.04.2009

(511)

12.03.2009 997 814
12.03.2019

MONEYGRAM INTERNATIONAL, INC

1550 UTICA AVENUE SOUTH

MINNEAPOLIS, NM 55416 (US).

(151)
(180)
(732)

(842) CORPORATION, Delaware, United States

MONEYGRAM
(541) caractéres standard / standard characters | caracteres
estandar
(511) NCL(©Y)

36 Transfert électronique de fonds.

36 Electronic funds transfer.

36 Transferencia electronica de fondos.
US, 22.08.1994, 74564076.

US, 13.01.1998, 2127954.

BA, BT, KG, ME, MG, SL, UZ.
anglais / English | inglés
23.04.2009

(821)
(822)
(832)
(270)
(580)

12.11.2008 997 815
12.11.2018

KRAS, prehrambena industrija, d.d.
Ravnice 48
HR-10000 Zagreb (HR).

(151)
(180)
(732)

novo!

(Voir original en couleur a la fin de ce volume /
See original in color at the end of this issue |

Véase el original en color al final de este nimero.)
(531) 2.9;8.1;29.1.
(591) Bleu, bleu clair, rouge, blanc, ocre, orange, jaune, brun.
/ Blue, light blue, red, white, ochre, orange, yellow,
brown. | Azul, azul claro, rojo, blanco, ocre, anaranjado,
amarillo, marron.
NCL(©9)
30 Biscuits au miel.
30 Honey biscuits.
30 Galletas con miel.
(822) HR, 12.11.2008, Z20080926.
(831) BA.
(834) ME, MK, RS, SI.

(511)
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(270)
(580)

frangais / French | francés
23.04.2009

08.12.2008 997 816

08.12.2018

Laboratorium Kosmetyczne
Dr Irena Eris Spétka Akcyjna
ul. Armii Krajowej 12
PL-05-500 Piaseczno (PL).

(151)
(180)
(732)

PHARMACERIS

(541) caractéres standard / standard characters | caracteres

estandar

NCL(©9)

3 Cosmétiques; crémes pour le visage et le corps,
émulsions pour le visage et le corps, lotions pour le visage et
le corps, gels pour le visage et le corps, mousses pour le visage
et le corps, baumes et huiles pour la peau, préparations pour le
soin et le nettoyage des pieds; savons; préparations de lavage
et préparations pour le bain; préparations pour le lavage et le
soin des cheveux, shampooings, baumes capillaires, apres-
shampooings, crémes capillaires, émulsions pour les cheveux,
lotions capillaires, gels pour les cheveux, mousses pour les
cheveux; produits de parfumerie; parfums; eaux de toilette et
cau de Cologne; huiles essenticlles; déodorants et anti-
transpirants; préparations pour le maquillage et le
démaquillage, fonds de teint fluides; préparations pour le soin
et le maquillage des lévres; préparations pour le soin des
ongles et pour colorer les ongles; préparations pour I'hygi¢ne
intime; produits solaires et préparations pour protéger contre
les rayons ultraviolets; autobronzants; préparations
dépilatoires; poudres pour le maquillage; poudres a appliquer
aprés le bain; poudres de toilette hygiéniques; dentifrices et
préparations pour le soin de la cavité buccale, produits de
toilette, mousses a raser, gels de rasage, baumes aprés-rasage.

5 Préparations et produits médicinaux pour les soins
de la peau; crémes pour le visage et le corps a usage médicinal,
émulsions pour le visage et le corps a usage médicinal, lotions
pour le visage et le corps a usage médicinal, gels pour le visage
et le corps a usage médicinal, mousses pour le visage et le
corps a usage médicinal, huiles et baumes médicinaux;
produits médicinaux pour les pieds, sels de bain a usage
médicinal; préparations pour bains médicinaux, préparations
médicinales sous forme de crémes, émulsions, lotions, gels,
huiles et baumes médicinaux pour peaux sensibles et peaux
sujettes aux allergies, peaux séches, peaux a tendance
acnéiques, peaux présentant des problémes de dilatation
capillaire, pour le traitement de la rosacée, des dyschromies,
pour les soins de la peau suite a des traitements oncologiques,
pour les soins de la peau suite a des traitements par
radiothérapie, pour le traitement du psoriasis, pour femmes
enceintes ou jeunes accouchées, préparations médicinales pour
les soins de la peau pour enfants, préparations pour peaux
atopiques, produits médicinaux pour le cuir chevelu, produits
médicinaux pour les cheveux, préparations vitaminées,
substances diététiques a usage médical, compléments
alimentaires a usage médical, compléments alimentaires d'aide
a 'amincissement a usage médical, tisanes.

29 Préparations enrichies en vitamines, sels minéraux
et acides aminés, nutriments et concentrés a base de protéines
alimentaires et/ou de lipides, autres qu'a usage médical;
compléments alimentaires (aliments) a base de protéines
alimentaires pour la revitalisation de la peau, des cheveux et
des ongles, ainsi que pour les soins de la peau, des cheveux et
des ongles, compléments alimentaires (aliments) a base de
lipides pour la revitalisation et les soins de la peau, des
cheveux et des ongles; compléments alimentaires d'aide a
I'amincissement compris dans cette classe.

(511)

30 Préparations d'hydrates de carbone enrichies en
vitamines, sels minéraux et acides aminés, nutriments et
concentrés, autres qu'a usage médical; Préparations a haute
teneur énergétique enrichies en vitamines, sels minéraux et
acides aminés, nutriments et concentrés, autres qu'a usage
médical; compléments alimentaires (aliments) a base
d'hydrates de carbone pour la revitalisation et les soins de la
peau, des cheveux et des ongles; compléments alimentaires
d'aide a I'amincissement compris dans cette classe, thés.

3 Cosmetics; face and body creams, face and body
emulsions, face and body lotions, face and body gels, face and
body foams, skin oils and balsams, foot cleaning and foot care
preparations; soaps;, wash and bath preparations; hair
cleaning and hair care preparations, shampoo, hair balms,
hair conditioners, hair creams, hair emulsions, hair lotions,
hair gels, hair foams; perfumery products; perfumes, toilet
waters and eau de Colognes; essential oils; deodorants and
anti-perspirants;  make-up  and  make-up  removing
preparations, fluid foundations; lip care and lip make-up
preparations; nail care and nail colouring preparations;
intimate hygiene preparations; suntan preparations and
preparations for protecting against ultraviolet radiation; self-
tan preparations, depilatory preparations, make-up powders;
after-bath powders; hygienic powders, dentifrices and
preparations for oral cavity care, toiletries, shaving foams,
shaving gels, after shave balms.

5 Medicinal products and preparation for skin care;
face and body creams for medicinal purposes, face and body
emulsions for medicinal purposes, face and body lotions for
medicinal purposes, face and body gels for medicinal
purposes, face and body foams for medicinal purposes,
medicinal oils and balsams; medicinal products for feet, bath
salts for medicinal use; preparations for medicinal baths,
medicinal preparations in form of medicinal creams,
emulsions, lotions, gels, oils and balsams for allergy-prone
and sensitive skin, for dry skin, for acne prone skin, for skin
with dilated capillaries, for skin with acne rosacea, for skin
with discolorations, for skin after oncologic treatments, for
skin irradiated due to radiotherapy, for skin with psoriasis
problems, for pregnant woman or for women after labor,
medicinal preparations for children's skin, preparations for
atopic skin, medicinal products for scalp skin, medicinal
products for hair, vitamin preparations, dietetic substances for
medical purposes, dietary supplements for medical purposes,
dietary supplements supporting slimming for medical
purposes, herbal teas.

29 Vitamin, mineral salts and amino acids
supplemented preparations, nutrients and concentrates based
on edible proteins and/or lipids, not for medical purposes;
edible dietary supplements (foodstuffs) based on edible
proteins for improving condition of skin, hair and nails and for
skin, hair and nails care, edible dietary supplements
(foodstuffs) based on lipids for improving condition of skin,
hair and nails and for their care; dietary supplements
supporting slimming contained in this class.

30 Enriched vitamins, mineral salts and amino acids
supplemented carbohydrate preparations, nutrients and
concentrates, not for medical purposes; enriched vitamins,
mineral salts and amino acids supplemented high-energy
preparations, nutrients and concentrates, not for medical
purposes; dietary supplements (foodstuffs) based on
carbohydrates for improving condition of skin, hair and nails
and for their care; dietary supplements supporting slimming
contained in this class, teas.

3 Cosméticos; cremas faciales y corporales,
emulsiones faciales y corporales, lociones faciales vy
corporales, geles faciales y corporales, espumas faciales y
corporales, aceites y balsamos para la piel, preparaciones para
la limpieza y el cuidado de los pies; jabones; preparaciones
para lavarse y bafarse; preparaciones para la limpieza y el
cuidado del cabello, champus, balsamos capilares,
acondicionadores capilares, cremas capilares, emulsiones
capilares, lociones capilares, geles capilares, espumas
capilares; productos de perfumeria; perfumes; aguas de
tocador y agua de Colonia; aceites esenciales; desodorantes y
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antitranspirantes; preparaciones de maquillaje y desmaquillaje,
bases de maquillaje fluidas; preparaciones para el cuidado y el
maquillaje de los labios; preparaciones para el cuidado de las
ufias y para colorearlas; preparaciones para la higiene intima;
preparaciones bronceadoras y preparaciones para protegerse
de las radiaciones ultravioleta; preparaciones de
autobronceado; preparaciones depilatorias; polvos de
maquillaje; polvos para después del bafo; polvos de tocador
higiénicos; dentifricos y preparaciones para el cuidado de la
cavidad bucal, productos de tocador, espumas de afeitar, geles
de afeitar, balsamos para después del afeitado.

5 Productos medicinales y preparaciones para el
cuidado de la piel; cremas faciales y corporales para uso
médico, emulsiones faciales y corporales para uso médico,
lociones faciales y corporales para uso médico, geles faciales
y corporales para uso médico, espumas faciales y corporales
para uso médico, aceites y balsamos medicinales; productos
medicinales para los pies, sales de bafio para uso médico;
preparaciones para bafios medicinales, preparaciones
medicinales en forma de cremas, emulsiones, lociones, geles,
aceites y balsamos medicinales para piel sensible y propensa
a las alergias, piel seca, piel propensa al acné, piel con
capilares dilatados, para el tratamiento de la rosacea, de las
decoloraciones, para el cuidado de la piel después de
tratamientos oncoldgicos, de tratamientos con radioterapia,
para el tratamiento de la psoriasis, para mujeres durante el
embarazo o después del parto, preparaciones medicinales
para el cuidado de la piel de nifios y nifias, preparaciones para
la piel atopica, productos medicinales para el cuero cabelludo,
productos medicinales para el cabello, preparaciones de
vitaminas, sustancias dietéticas para uso médico,
complementos alimentarios para uso médico, complementos
alimentarios para ayudar a adelgazar, para uso médico,
tisanas.

29 Preparaciones enriquecidas con vitaminas, sales
minerales y aminodacidos, nutrientes y concentrados a base de
proteinas alimentarias o lipidos, que no sean para uso médico;
complementos alimentarios (alimentos) a base de proteinas
alimentarias para revitalizar la piel, el cabello y las ufias, y para
su cuidado, complementos alimentarios (alimentos) a base de
lipidos para revitalizar la piel, el cabello y las ufias, y para su
cuidado; complementos alimentarios para ayudar a adelgazar
comprendidos en esta clase.

30 Preparaciones de carbohidratos enriquecidas con
vitaminas, sales minerales y aminoacidos, nutrientes y
concentrados, que no sean para uso médico; preparaciones de
tenor energético alto enriquecidas con vitaminas, sales
minerales y aminoacidos, nutrientes y concentrados, que no
sean para uso médico; complementos alimentarios (alimentos)
a base de carbohidratos para revitalizar la piel, el cabello y las
ufias, y para su cuidado; complementos alimentarios para
ayudar a adelgazar comprendidos en esta clase, tés.

(821) PL, 20.10.2008, Z-347655.

(300) PL, 20.10.2008, Z-347655, classe 29, classe 30 / class
29/ class 30/ clase 29 / clase 30.

(832) TR.

(270) anglais / English | inglés

(580) 23.04.2009

21.10.2008 997 817
21.10.2018

Anne Dumont

Chaussée de Bruxelles 42

B-1490 Court-St-Etienne (BE).

(151)
(180)
(732)

(841) BE

cricracs

(531) 3.5.

(511) NCL(©9)

3 Préparations pour blanchir et autres substances
pour lessiver; préparations pour nettoyer, polir, dégraisser et
abraser; savons; parfumerie, huiles essentielles, cosmétiques,
lotions pour les cheveux; dentifrices.

25 Vétements, chaussures, chapellerie.

35 Publicité; gestion des affaires commerciales;
administration commerciale; travaux de bureau; services de
commerce de détail.

3 Bleaching preparations and other substances for
laundry use; cleaning, polishing, scouring and abrasive
preparations, soaps, perfumery, essential oils, cosmetics, hair
lotions, dentifrices.

25 Clothing, footwear, headgear.

35 Advertising; business management;
administration; office functions; retailing services.

3 Preparaciones para blanquear y otras sustancias
para la colada; preparaciones para limpiar, pulir, desengrasar
y raspar (preparaciones abrasivas); jabones; perfumeria,

aceites esenciales, cosméticos, lociones para el cabello;
dentifricos.

25 Prendas de
sombrereria.

35 Publicidad; gestion de negocios comerciales;
administracion comercial; trabajos de oficina; servicios de
comercio minorista.

(821) BX, 12.02.2008, 92945,
(822) BX, 12.05.2008, 838937.
(832) GB.

(834) DE, FR, IT.

(527) GB.

(270)
(580)

business

vestir, calzado, articulos de

francais / French | francés
23.04.2009

16.02.2009 997 818

16.02.2019

FUJIAN NEWLAND HI-TECH. GROUP CO., LTD.
Newland Hi-Tech Park,

No.1, Rujiang West Road,

Mawei, Fuzhou
350000 Fujian (CN).

(151)
(180)
(732)
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(842) Corporation, China

(531) 26.11;26.13.

(511) NCL(9)

9 Enregistreurs véhicules;

kilométriques
manomeétres, instruments de mesure des flux et indicateurs de
vitesse; matériel pour 1'électricité, a savoir fils et cébles;

pour

timbres avertisseurs électriques; vétements, chauffés
¢électriquement; gilets, chauffés électriquement; ordinateurs et
leurs  périphériques; photocopieurs (photographiques,

¢lectrostatiques et thermiques); télécopieurs; téléscripteurs;
machines pour l'enregistrement de présence; traceurs de
graphiques; appareils de communication pour la navigation;
machines de pesage; appareils audiovisuels; contréleurs de
vitesse pour véhicules.

9  Kilometer recorders for vehicles; manometers,
flux measuring instruments and speed indicators, materials for
electricity, namely, wires and cables; alarm bells, electric;
clothing, electrically heated; waistcoats, electrically heated;
computers and computer peripheral devices; photocopiers
(photographic, electrostatic, thermic); facsimile machines;
teleprinters; attendance recording machines; graph plotters;
navigational communication apparatus; weighing machines;
audiovisual apparatus; speed checking apparatus for vehicles.

9 Registradores  kilométricos para vehiculos;
manometros, instrumentos de medida de flujo e indicadores de
velocidad; materiales para electricidad, a saber, hilos y cables;
timbres de alarma eléctricos; prendas de vestir, calentadas
eléctricamente;  chalecos, calentados eléctricamente;
ordenadores y periféricos informaticos; fotocopiadoras
(fotograficas, electrostaticas, térmicas); aparatos de fax;
teleimpresores; sistemas de grabacion de presencia;
trazadores de curvas; aparatos de comunicacién para la
navegacion; maquinas de pesar; aparatos audiovisuales;
aparatos de control de velocidad para vehiculos.

(822) CN, 21.04.1996, 832538.

(831) EG.

(832) AU, DK, FI, GB, GR, IE, JP,KR, NO, SE, SG, TR, US.
(834) AT, BX, CH, CU, CZ, DE, ES, FR, HR, HU, IR, IT,
KP, PL, PT, RO, RU, UA, VN.

GB, IE, SG, US.

anglais / English | inglés

23.04.2009

(527)
(270)
(580)

09.03.2009 997 819
09.03.2019

PATHWAY POLYMERS, INC.

2003 Curtain Pole Road,

P.O. Box 5667

Chattanooga, TN 37406 (US).

(151)
(180)
(732)

(842) Corporation, Delaware, United States

PATHWAY POLYMERS

(541) caractéres standard / standard characters | caracteres

estandar

/ The wording "PATHWAY POLYMERS" has no
meaning in a foreign language.
Polymers. / Polymers. | Polymers.
NCL(©)

1 Polyuréthanes, a savoir formules sur mesure d'un
ou de deux composés de polyuréthane réactif utilisés pour le
remplissage de pneus avec de la mousse, le traitement du
papier et la fabrication de roches et pierres artificielles.

1 Polyurethanes, namely, custom formulations of
one and two component reactive polyurethane compounds for
use in flat proofing of tires, paper processing and
manufacturing of artificial stones and rocks.

1 Poliuretanos, a saber, férmulas por encargo de
compuestos de poliuretano reactivo de uno y dos componentes
para rellenos de espuma de neumaticos, tratamiento del papel
y manufactura de piedras y rocas artificiales.

(821) US, 07.05.2007, 77174123.

(832) AU, BX, CN, DE, FR, GB, IT.
(527) GB.

(270) anglais / English | inglés

(580) 23.04.2009

(566)

(526)
(511)

18.02.2009 997 820
18.02.2019

Briben Group Pty Ltd

Suite 1, Level 5,

141 Queen Street

BRISBANE QLD 4000 (AU).

Private proprietary limited

(151)
(180)
(732)

(842) company, Western

Australia, Australia

PANCARES

el L

(Voir original en couleur a la fin de ce volume /
See original in color at the end of this issue |
Véase el original en color al final de este nimero.)
(531) 7.15;26.4;27.5; 29.1.
(511) NCL(©Y)

25 Vétements,
chapellerie.

43 Services de restaurants;  services de restauration
(alimentation); préparation et mise a disposition d'aliments et
boissons.

25 Clothing including T-shirts, headgear.

43 Restaurant services; services for providing food
and drink; preparation and provision of food and drink.

25 Prendas de vestir, incluidas camisetas de manga
corta; articulos de sombrereria.

43 Servicios de restaurantes; servicios de
restauracion (alimentacion); elaboracion y suministro de
alimentos y bebidas.

(821) AU, 18.11.2008, 1272753.

(300) AU, 18.11.2008, 1272753.
(832) US.
(527) US.

notamment tee-shirts; articles de
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JACK WOLFSKIN Ausriistung

fiir Draussen GmbH & Co. KGaA

Limburger Strasse 38-40

65510 Idstein/Taunus (DE).

GmbH & Co. KGaA, Germany

(151)
(180)
(732)

(842)

¢

4

(531) 3.6.
(511) NCL(9)

35 Services de vente en gros et au détail des produits
suivants: préparations chimiques d'imprégnation, notamment
pour vétements, articles chaussants, tentes, tissus tissés,
produits de lavage et de blanchiment, agents nettoyants pour
vétements a I'épreuve des intempéries, savons, produits de
parfumerie, huiles essentielles, produits de soins corporels et
cosmétiques, toniques capillaires, dentifrices, crémes pour
l'entretien du cuir, crémes pour chaussures, appareils et
instruments scientifiques, nautiques, géodésiques, €lectriques
(compris dans cette classe), photographiques,
cinématographiques, optiques, de pesage, de mesurage, de
signalisation, de contrdle (inspection), de secours (sauvetage)
et d'enseignement, appareils et instruments de conduite, de
commutation, de transformation, d'accumulation, de réglage
ou de commande de 1'électricité, dispositifs d'enregistrement,
de transmission et de reproduction de sons ou d'images,
supports de données magnétiques, optiques et numériques
(autres que pellicules vierges), tels que disquettes, bandes
magnétiques, disques optiques, CD-ROM, CD-I, DVD, clés

USB, supports de données magnétiques, disques
phonographiques, lunettes (optique), lunettes de soleil,
lunettes de ski, lunettes de protection, lunettes anti-

éblouissement, montures de lunettes, lunettes, étuis a lunettes,
étuis d'ordinateur portatif, papier, carton et produits en ces
matiéres (compris dans cette classe), produits imprimés,
articles de reliure, photographies, articles de papeterie,
adhésifs pour articles en papier, la papeterie ou le ménage,
matériel pour artistes, pinceaux, supports ¢éducatifs et
pédagogiques (autres que les appareils), matériaux
d'emballage en matiéres synthétiques (compris dans cette
classe), récipients pour instruments d'écriture, dossiers de
papeterie, cahiers d'exercices, nécessaires d'écriture, sous-
main, taille-crayons, gommes a effacer, instruments d'écriture,
cuir et imitations du cuir, produits en cuir et en imitations de
cuir (compris dans cette classe), valises, sacs, porte-
documents, sacs de voyage, sacs de sport, sacs de transport,
sacs a bandoulicére, pochettes, sacs-pochettes, pochettes de
voyage, sacs de transport, sacs d'emballage, sacs a dos, sacs
d'alpiniste, sacs pour la journée (sacs a dos), porte-monnaie,
portefeuilles, étuis porte-clés, pochettes de tour de cou,
parasols, parapluies, cannes, batons de marche, batons de
randonnée, articles de sellerie, conteneurs pour le transport et
la conservation de liquides et produits alimentaires, gourdes et
récipients, bouteilles isolantes, vaisselle en porcelaine et grés
(comprise dans cette classe), vaisselle de camping, vaisselle
pour pique-niques, cordes, courroies, filets, tentes, baches,

voiles, sacs d'emballage et housses en maticre textile, sachets
(compris dans cette classe), tissus et produits textiles (compris
dans cette classe), tissus de coton, tissus de laine, tissus de
doublure, tissus molletonnés, textiles de salle de bain,
serviettes de toilette en matiéres textiles, couvertures,
couvertures de laine, couvertures en laine polaire, vétements,
chaussures, articles de chapellerie, tapis, jeux, jouets, appareils
de gymnastique et de sport, articles de gymnastique et de sport
(compris dans cette classe); sacs spéciaux pour équipements de
sport.

35 Wholesale and retail sale services in relation to the
following goods: chemical impregnating preparations, in
particular for use on clothing, footwear, tents, woven fabrics,
washing and bleaching preparations, washing agents for
weatherproof clothing, soaps, perfumery goods, ethereal oils,
body care preparations and cosmetics, hair tonics, dentifrices,
leather care cream, shoe cream, scientific, nautical, surveying,
electrical  (included in  this class), photographic,
cinematographic, optical, weighing, measuring, signalling,
controlling, life-saving and instructional apparatus and
instruments, apparatus and instruments for the conducting,
switching, transforming, storing, regulating and controlling of
electricity, devices for the recording, transmission and
reproduction of sound and images, magnetic, optical and
digital data carriers (excepting unexposed films), such as
diskettes, magnetic tapes, optical disks, CD-ROMs, CD-I,
DVD, USB sticks, magnetic data carriers, gramophone
records, spectacles (optics), sunglasses, skiing goggles,
protective goggles, dazzle-protection goggles, spectacle
frames, eyeglasses, spectacle cases, laptop cases, paper,
cardboard (carton) and goods made from these materials
(included in this class), printed matter, bookbinding articles,
photographs, stationery, adhesives for paper and stationery or
for household purposes, artists' requisites, paintbrushes,
educational and instructional aids (excepting apparatus),
packing material made of synthetics (included in this class),
containers for writing utensils, stationery folders, exercise
books, writing cases, desk pads, pencil sharpeners, erasers,
writing utensils, leather and imitation leather, goods made of
leather and imitation leather (included in this class), suitcases,
bags, briefcases, travel bags, sports bags, carrier bags,
shoulder bags, sacks, pouches, travel pouches, carrier bags,
packing bags, rucksacks, packsacks, day packs (rucksacks),
purses, wallets, keycases, neck pouches, parasols, umbrellas,
walking sticks, hiking sticks, trekking sticks, saddler's wares,
containers for the transport and preservation of liquids and
foods, drinking flasks and containers, thermos flasks, crockery
made of china and stoneware (included in this class), camping
crockery, picnic crockery, ropes, straps, nets, tents, tarpaulins,
sails, packing bags and covers made of textile material, sacks
(included in this class), woven fabrics and textile goods
(included in this class), cotton fabrics, woollen fabrics, lining
fabrics, fleece fabrics, bathroom textiles, textile towels,
blankets, woollen blankets, blankets made of fleece, clothing,
footwear, headgear, mats, games, playthings, gymnastic and
sports apparatus, gymnastic and sports articles (included in
this class); special bags made to fit sports equipment.

35 Servicios de venta al por mayor y menor
relacionados con los productos siguientes: preparaciones
quimicas para impregnacion, en particular para prendas de
vestir, calzado, carpas, telas tejidas, preparaciones para
blanquear y lavar, agentes limpiadores para prendas de vestir
resistentes a las inclemencias del tiempo, jabones, productos
de perfumeria, aceites etéreos, preparaciones para el cuidado
del cuerpo y cosmeéticos, ténicos capilares, dentifricos, cremas
para el cuidado del cuero, cremas para calzado, aparatos e
instrumentos cientificos, nauticos, geodésicos, eléctricos
(comprendidos en esta clase), fotograficos, cinematograficos,
opticos, de pesaje, de medicidn, de sefalizacién, de control
(inspeccién), de socorro(salvamento), y aparatos e
instrumentos de ensefanza, aparatos e instrumentos de
conduccién, distribucién, transformacion, acumulacion,
regulacién o control de la electricidad, aparatos de grabacion,
transmisiéon o reproduccién de sonido o imagenes, soportes
magnéticos, opticos y digitales de datos (excepto peliculas no
impresionadas), tales como disquetes, cintas magnéticas,
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discos Opticos, CD-ROM, CD-I, DVD, llaves USB, soportes
magnéticos de datos, discos fonograficos, gafas (6ptica), gafas
de sol, anteojos de esqui, anteojos de proteccion, anteojos
antirreflectantes, monturas de gafas, quevedos, estuches de
gafas, maletines para ordenadores portatiles, papel, carton y
articulos de estas materias (comprendidos en esta clase),
productos de imprenta, material de encuadernacion,
fotografias, articulos de papeleria, adhesivos (pegamentos) de
papeleria o para uso doméstico, material para artistas,
pinceles, material de instruccion o material didactico (excepto
aparatos), materias sintéticas para embalar (comprendidas en
esta clase), estuches para instrumentos de escritura,
plegaderas (articulos de oficina), cuadernos, recados de
escribir, tapetes de escritorio, sacapuntas, gomas de borrar,
instrumentos de escritura, cuero y cuero de imitacion, articulos
de cuero y cuero de imitacién, productos de estas materias
(comprendidos en esta clase), maletas, bolsas,
portadocumentos, bolsos de viaje, bolsas de deporte, bolsas
de transporte, bolsos de bandolera, sacos, bolsitas, bolsitas de
viaje, bolsas de transporte, bolsas de embalaje, mochilas,
bolsas de almacenaje, mochilas pequefias para llevar el
almuerzo, monederos, billeteras, estuches para llaves, bolsos
para colgar del cuello, sombrillas, paraguas, bastones,
bastones para caminatas, bastones de senderismo, articulos
de guarnicioneria, recipientes para transportar y conservar
liquidos y alimentos, cantimploras y recipientes para beber,
termos, vajilla de porcelana y gres (comprendida en esta
clase), vajilla de campamento, vajilla de picnic, cuerdas,
cordeles, redes, tiendas de campafia, lonas, velas de
navegacion, bolsas para embalaje y fundas de materias
textiles, sacos (comprendidos en esta clase), tejidos y
productos textiles (comprendidos en esta clase), tejidos de
algodon, tejidos de lana, tejidos de forro, tejidos de felpa,
textiles de bano, toallas de materias textiles, mantas, mantas
de lana, mantas de felpa, prendas de vestir, calzado, articulos
de sombrereria, esteras, juegos, juguetes, aparatos de deporte
y de gimnasia, articulos de gimnnasia y deporte (comprendidos
en esta clase); sacos especiales para equipos de deporte.

(822) DE, 23.07.2008, 30 2008 091 487.7/35.
(300) DE, 14.05.2008, 30 2008 031 487.7/35.
(832) EM, JP, KR, NO, SG, TR.

(834) CH, CN, RU.

(527) SG.

(270) anglais / English | inglés
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bastian. GmbH & Co. KG
Fahrenheitstr. 9
28359 Bremen (DE).

GmbH (limited liability company), Germany
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(180)
(732)

(842)
bastian inverun

(541) caractéres standard / standard characters | caracteres

estandar

NCL(©9)

14 Articles de bijouterie, en particulier amulettes,
épingles, bracelets, bijoux d'ambre, broches, fils d'or, fils de
métaux nobles; colliers, médaillons, boucles d'oreilles, bagues,
perles, fils d'argent, articles de bijouterie en argent, platine;
métaux précieux et leurs alliages, insignes en métaux précieux;
agates; diamants; pierres précieuses; pierres semi-précieuses;
olivine; instruments d'horlogerie et chronométriques.

16 Produits de l'imprimerie, en particulier revues,
journaux, livres, brochures, affiches, banderoles, panneaux
muraux, cartes postales, papier a lettres et enveloppes,
calendriers; matiéres plastiques pour I'emballage (non
comprises dans d'autres classes); matériel publicitaire, a savoir
articles de papeterie (2 1'exception du mobilier); papier, carton
et produits en ces matiéres, non compris dans d'autres classes;

(511)

matériel d'instruction ou d'enseignement (a 1'exception des
appareils); photographies; matériel pour les artistes.

35 Relations publiques dans tous les domaines, en
particulier télévision, radio, presse et Internet; publicité, en
particulier élaboration de concepts publicitaires et de
marketing, édition et composition de textes publicitaires,
organisation et réalisation de manifestations a caractére
publicitaire, organisation de salons professionnels,
planification et mise au point de campagnes promotionnelles
tactiques, publicité au moyen de brochures; marketing
(recherche de marché); promotion des ventes pour des tiers;
distribution de matériel publicitaire (tracts, prospectus,
imprimés, échantillons); services de commerce de détail et de
gros, également par Internet, dans le domaine des cosmétiques,
instruments d'horlogerie et chronométriques, vétements,
articles de bijouterie, chaussures, tissus, cuirs et imitations du
cuir.

14 Jewellery, in particular amulets, pins, bracelets,
amber jewellery, brooches, gold wire, noble metal wire;
necklaces, lockets, earrings, rings, pearls, silver wire, silver
Jjewellery, platinum, precious metals and their alloys, precious
metal badges; agate stones, diamonds,; precious stones, semi-
precious stones; olivine; horological and chronometric
instruments.

16 Printed matter, in particular magazines,
newspaper, books, brochures, posters, banners, wall panels,
postcards, letter paper and envelopes, calendars; plastic
materials for packaging (not included in other classes);
advertising materials, namely stationery (except furniture);
paper, cardboard and goods made from these materials, not
included in other classes; instructional and teaching material
(except apparatus), photographs, artists' materials.

35 Public relations in all subjects, in particular in
television, radio, press and the Internet; advertising, in
particular development of advertising and marketing
concepts, publishing and composing of advertising text,
organisation and realisation of advertising events,
organisation of trade fairs, planning and arrangement of
advertising tactics, advertising with brochures; marketing
(marketing research); sales promotion for third parties;
distribution of advertising materials (leaflets, prospectuses,
printing, samples); retail and wholesale services, also via the
Internet, in the range of: cosmetics, horological and
chronometric instruments, clothing, jewellery, footwear,
textiles, leather and imitations of leather.

14 Articulos de bisuteria, en particular amuletos,
alfileres, brazaletes, articulos de joyeria de ambar, broches,
hilos de oro, hilos de metales nobles; collares, relicarios,
aretes, anillos, perlas, hilos de plato, joyas de plata, platino;
metales preciosos y sus aleaciones, insignias de metales
preciosos; agatas; diamantes; piedras preciosas; piedras
semipreciosas;  olivino; instrumentos  horoldgicos vy
cronometricos.

16 Productos de imprenta, en particular revistas,
diarios, libros, folletos, pdsters, estandartes, paneles murales,
tarjetas postales, sobres y papel de carta, calendarios;
materias plasticas para embalaje (no comprendidas en otras
clases); material publicitario, a saber, articulos de papeleria
(excepto muebles); papel, cartdon y articulos de estas materias,
no comprendidos en otras clases; material de instruccion o de
ensefianza (excepto aparatos); fotografias; material para
artistas.

35 Relaciones publicas en todos los ambitos,
particularmente por television, radio, prensa e internet;
publicidad, en particular elaboracion de conceptos publicitarios
y de marketing, publicacion y composicién de textos
publicitarios, organizacion y realizacion de actividades
publicitarias, organizacion de ferias comerciales, planificacion
y organizacion de tacticas publicitarias, publicidad mediante
folletos; mercadotecnia (estudios de marketing); promocion de
ventas para terceros; difusién de material publicitario (folletos,
prospectos, impresos, muestras); servicios de venta mayorista
y minorista, también por Internet, en los ambitos de: los
productos cosmeéticos, los instrumentos horolégicos vy
cronométricos, la ropa, los articulos de joyeria, el calzado, las
materias textiles, el cuero y las imitaciones del cuero.

(822) DE, 02.11.2008, 30 2008 030 534.7/14.
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(732)

(842)
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caractéres standard / standard characters | caracteres
estandar

NCL(©9)

3 Huiles essentielles;
parfumerie; cosmétiques.

14 Articles de bijouterie, en particulier amulettes,
épingles, bracelets, bijoux d'ambre, broches, fils d'or, fils de
métaux nobles, colliers, médaillons, boucles d'oreilles, bagues,
perles, fils d'argent, articles de bijouterie en argent, platine;
métaux précieux et leurs alliages, insignes en métaux précieux;
agates; diamants; pierres précieuses; pierres semi-précieuses;
olivine; instruments d'horlogerie et chronométriques.

16 Produits de l'imprimerie, en particulier revues,
journaux, livres, brochures, affiches, banderoles, panneaux
muraux, cartes postales, papier a lettres et enveloppes,
calendriers; matiéres plastiques pour I'emballage (non
comprises dans d'autres classes); matériel publicitaire, a savoir
articles de papeterie (2 1'exception du mobilier); papier, carton
et produits en ces matiéres, non compris dans d'autres classes;
matériel d'instruction ou d'enseignement (a l'exception des
appareils); photographies; matériel pour les artistes.

18 Cuir et imitations du cuir, ainsi que produits en ces
matiéres, non compris dans d'autres classes; malles et sacs de
voyage; parapluies, parasols.

24 Tissus et produits textiles non compris dans
d'autres classes; couvertures de lit et de table.

25 Vétements, chaussures, chapellerie.

35 Relations publiques dans tous les domaines, en
particulier télévision, radio, presse et Internet; publicité, en
particulier élaboration de concepts publicitaires et de
marketing, édition et composition de textes publicitaires,
organisation et réalisation de manifestations a caractére
publicitaire, organisation de salons professionnels,
planification et mise au point de campagnes promotionnelles
tactiques, publicité au moyen de brochures; marketing
(recherche de marché); promotion des ventes pour des tiers;
distribution de matériel publicitaire (tracts, prospectus,
imprimés, échantillons); services de commerce de détail et de
gros, également par Internet, dans le domaine des cosmétiques,
instruments d'horlogerie et chronométriques, vétements,
articles de bijouterie, chaussures, tissus, cuirs et imitations du
cuir.

(541)

(511)

savons; produits de

42 Services de créateurs, en particulier dans les
domaines de la mode et de la bijouterie ainsi que pour articles
en cuir et imitations du cuir.

3 Essential oils; soaps, perfumery, cosmetics.

14 Jewellery, in particular amulets, pins, bracelets,
amber jewellery, brooches, gold wire, noble metal wire,
necklaces, lockets, earrings, rings, pearls, silver wire, silver
Jewellery, platinum, precious metals and their alloys, precious
metal badges, agate stone, diamonds, precious stones; semi-
precious stones; olivine; horological and chronometric
instruments.

16 Printed matter, in particular magazines,
newspaper, books, brochures, posters, banners, wall panels,
postcards, letter paper and envelopes, calendars; plastic
materials for packaging (not included in other classes);
advertising materials, namely stationery (except furniture);
paper, cardboard and goods made from these materials, not
included in other classes; instructional and teaching material
(except apparatus), photographs, artist's materials.

18 Leather and imitations of leather, and goods made
from these materials and not included in other classes, trunks
and travelling bags,; umbrellas, parasols.

24 Textiles and textile goods, not included in other
classes, bed and table covers.

25  Clothing, footwear, headgear.

35 Public relation in all subjects, in particular in
television, radio, press and the Internet; advertising, in
particular development of advertising and marketing
concepts, publishing and composing of advertising text,
organisation and realisation of advertising events,
organisation of trade fairs, planning and arrangement of
advertising tactics, advertising with brochures; marketing
(marketing research); sales promotion for third parties;
distribution of advertising materials (leaflets, prospectuses,
printing, samples); retail and wholesale services, also via the
Internet, in the range of: cosmetics, horological and
chronometric instruments, clothing, jewellery, footwear,
textiles, leather and imitations of leather.

42 Services of a designer, in particular in fashion and
Jewellery as well as for goods of leather and imitations of
leather.

3 Aceites esenciales;
perfumeria; productos cosméticos.

14 Articulos de bisuteria, en particular amuletos,
alfileres, brazaletes, articulos de joyeria de ambar, broches,
hilos de oro, hilos de metales nobles; collares, relicarios,
aretes, anillos, perlas, hilos de plato, joyas de plata, platino;
metales preciosos y sus aleaciones, insignias de metales
preciosos; agatas; diamantes; piedras preciosas; piedras
semipreciosas;  olivino;  instrumentos  horolégicos vy
cronomeétricos.

16 Productos de imprenta, en particular revistas,
diarios, libros, folletos, pésters, estandartes, paneles murales,
tarjetas postales, sobres y papel de carta, calendarios;
materias plasticas para embalaje (no comprendidas en otras
clases); material publicitario, a saber, articulos de papeleria
(excepto muebles); papel, cartdn y articulos de estas materias,
no comprendidos en otras clases; material de instruccion o de
ensefianza (excepto aparatos); fotografias; material para
artistas.

18 Cuero e imitaciones del cuero y productos de estas
materias no comprendidos en otras clases; baules y maletas;
paraguas, parasoles.

24 Tejidos y productos textiles no comprendidos en
otras clases; mantas y manteles.

25 Prendas de vestir,
sombrereria.

35 Relaciones publicas en todos los ambitos,
particularmente por television, radio, prensa e internet;
publicidad, en particular elaboracién de concepto