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INTRODUCCION

JQUE ES LA BASE MUNDIAL DE DATOS
SOBRE MARCAS?

Si es usted abogado de PI 'y necesita buscar un registro de marca
especifico...

0 es propietario de una empresa y desea encontrar nombres para sus
marcas o evaluar la posibilidad de expandirse a nuevos mercados...

o un investigador interesado en conocer las tendencias sobre el registro
de marcas...

o bien un empresario que desea saber quiénes son sus competidores y
qué hacen...

la Base Mundial de Datos sobre Marcas sera la herramienta adecuada
para usted.

Esta base de datos de la Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual (OMPI) es gratuita y le permitird acceder a millones de
solicitudes de registro de marcas y otros documentos pertinentes.

Esta Guia del usuario le ayudara a familiarizarse con la Base Mundial de
Datos sobre Marcas y su contenido, y aprovechar al maximo sus
funciones y herramientas de busqueda.

ACERCA DE ESTA GUIA

La Base Mundial de Datos sobre Marcas es objeto de constantes mejoras
para ofrecer nuevas funciones y datos a sus usuarios. Para estar al dia
sobre las ultimas novedades y cambios introducidos en la base de datos,

consulte:
https://branddb.wipo.int/es/news

Para facilitar la lectura, en esta guia se han utilizado las siguientes
convenciones:
¢ las URL de los sitios web y las direcciones de correo electronico
aparecen en azul en fuente Courier;
e para referirse al texto de la interfaz se ha utilizado la cursiva;
¢ los consejos se indican mediante el simbolo > Q


https://branddb.wipo.int/es/news
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JCUAL ES LA COBERTURA DE DATOS?

La Base Mundial de Datos sobre Marcas le dara acceso a millones de marcas, incluidas:
* solicitudes internacionales de marcas presentadas a través del Sistema de Madrid;
 colecciones de marcas regionales y nacionales de numerosos paises y organizaciones

participantes, en particular de:

o Albania

e Alemania

e Arabia Saudita

e Argelia

e ARIPO (Organizacion Africana
de la Propiedad Intelectual)

e Australia

e Bahrein

e Belice

e Bhutan

e Botswana

e Brasil

e Brunei Darussalam

e Bulgaria

e Camboya

e Canada

e Chile

e China

e Corea (Republica de)

e CostaRica

e Cuba

e Dinamarca

e Egipto

o Emiratos Arabes Unidos

e Espana

e Estados Unidos de América

o Estonia

e EUIPO (Oficina de Propiedad
Intelectual de la Unién Europea)

o Eswatini

e Filipinas

e Francia

e Gambia

e Georgia

e Ghana

e Islandia

e India

¢ Indonesia

o Israel

o Italia

Japon

Jordania
Kazajstan
Kenya
Kirguistan
Kuwait
Republica Democratica
Popular Lao
Macedonia del Norte
Madagascar
Malasia

Malawi

Mali

Malta

Mauricio
México
Moldavia
Monaco
Mongolia
Montenegro
Marruecos
Mozambique
Namibia

Nueva Zelandia

OAPI (Organizacion Africana
de la Propiedad Intelectual)

Oman

Pakistan

Papua Nueva Guinea
Qatar

Reino Unido

Rusia

Rwanda

San Vicente y las Granadinas

Samoa

San Marino

Santo Tomé y Principe
Senegal

Serbia

Singapur

Sudafrica
Sri Lanka
Sudan

Suiza
Tailandia
Timor-Leste
Tonga
Trinidad y Tabago
Tanez
Turkiye
Ucrania
Uruguay
Uzbekistan
Vanuatu
Viet Nam
Zambia
Zimbabwe
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JCUAL ES LA COBERTURA DE DATOS?

Ademas de las marcas, la Base Mundial de Datos sobre Marcas le permitira acceder a:
¢ denominaciones de origen e indicaciones geograficas registradas en el marco del Sistema de
Lisboa;
¢ escudos de armas, banderas y otros emblemas de Estado protegidos en virtud del articulo 6ter
del Convenio de Paris;
¢ denominaciones comunes internacionales (DCI) para sustancias farmacéuticas segun la
Organizacion Mundial de la Salud.

Periddicamente se publican nuevas colecciones. Para obtener la lista actualizada mas reciente,

consulte la cobertura de datos en:
https://branddb.wipo.int/es/coverage

E o M P I Espaiiol ™ Conectarse al portal de PI

Ocultar barra de navegacidn
Contacto

Global Brand Database

Preguntas frecuentes

NOMBRE DE LA MARCA LOGOTIPO DE LA MARCA BUSQUEDA AVANZADA EXPLORAR VIEQ Cobertura de datos R INFORMES

MNovedades
Busqueda de solicitudes de marca, denominaciones de origen, emblemas y denominaciones comunes ir

67.236.956 registros de 83 fuentes de datos. Consultar datos abarcados Guia de Referencia del Usuario

B 7 e Condiciones de uso
MNombre de la marca Estrategia de busqui

Forma parte (los rest ucido)

Nombre del titular Solicitud / Registro Numero

i . . . .7 .
;‘@’: La Base Mundial de Datos sobre Marcas NO ofrece una visualizacion en tiempo real de todas
las marcas existentes en el mundo.

ACTUALIZACIONES DE LA COBERTURA DE DATOS

Nos esforzamos por mantener los datos de la Base Mundial de Datos sobre Marcas 1o mas
actualizados posible. Sin embargo, dependemos de que las diferentes Oficinas de PI participantes y
los socios nos comuniquen sus datos, y este proceso no siempre es sencillo y rapido. Para mas
informacidn sobre la cobertura especifica de una Oficina de PI, consulte Cobertura de datos en el
menu Ayuda.

Si realiza una busqueda en una Oficina de PI, se visualizara el Niumero de registrosy el Periodo de
cobertura. También puede realizar busquedas en un conjunto de datos especifico seleccionando
Buscar y explorar este conjunto de datos.

DoRG (GHANA)

Numero de registros 31,225 g Ghana Copyrioneiies
Cobertura desde 13 de marzo de 1863
Cobertura hasta 5 de octubre de 2023 Buscar y explorar

este conjunto de
datos



https://branddb.wipo.int/es/coverage
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JCUAL ES LA COBERTURA DE DATOS?

Al hacer clic en Buscar y explorar este conjunto de datos podra seleccionar la coleccion en la que
desea realizar busquedas o cuyos datos desea explorar.

Global Brand Database

Deselacgionar

NOMBRE DE LA MARCA LOGOTIPO DE LA MARCA BUSQUEDA AVANZADA EXPLORAR VIENMA ASSISTANT G&S EXPLORER INFORMES

I Buscando 31.225 solicitudes de marca de la Oficina de Pl DoRG (Ghana). Consultar datos abarcados

Nombre de la marca Estrategia de basqueda
Forma parte (los resultados contienen el términe introducido)

Nombre del titular

Si no se selecciona ninguna coleccion, las busquedas abarcaran automaticamente las
denominaciones de origen, las indicaciones geograficas, los emblemas y banderas, asi como las
denominaciones comunes internacionales (DCI).

Si desea realizar una busqueda en una coleccion especifica, debera seleccionar Buscar y explorar
este conjunto de datos en la coleccidn correspondiente.

 Sidesea centrarse especificamente en las indicaciones geograficas y las denominaciones de
origen, seleccione la coleccién Lisboa (OMPI).

¢ Si desea buscar escudos de armas, banderas y otros emblemas de Estado, seleccione 6ter
(OMPI).

¢ Sidesea buscar denominaciones comunes internacionales (DCI), seleccione OMS (Organizacion
Mundial de la Salud).

~Multinacional y Oficina Internacional

OMPI {OM PI) OAPI (ORGANIZACION AFRICANA DE LA [ —
iires. 1429204 PROPIEDAD INTELECTUAL) '&API
C e 29 de agosto de 1546 egistros 51,717
Cobertura hasta 17 de diciembre de 2024 ) 5
BusCar y explorar este e 9de marzo de 1979 Buscar y explorar este
conjunto de datos ista 21 de marzo de 2023 conjunto de datos

Ll%.boai OMPI | % ?ter ?MF‘I\? . | %

L 05 1,320 wiro 4417 wWirG
Cal ta 16 de julio de 2024 T ——— obe asta 30 de septiembre de 2024 T ——
Buscar y explorar este Buscar y explorar este

ARIPO (ORGANIZACION REGIONAL AFRICANA EUIPO (UNION EUROPEA)

DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL) e R EVIPO
e 1 de abril de 199 TELLECTLLAL PRSI GRS
5 5,260 c 3 de jul
G esde & de marzo de 1997 Buscar y explorar este ' =dejullode 208 Buscar y explorar este
Cal sta 4 de noviembre de 2022 conjunto de datos conjunto de datgs
I oms [ORGANIZACION MUNDIAL DE LA SALUD) I World Health
O ‘da‘ # Organization

ta 19 de agosto de 2024
Buscar .s'.ex_ulc.rd £ste conjunto de datos
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La interfaz de busqueda esta disponible en 11 idiomas que pueden seleccionarse en la parte superior
derecha de la pagina. Esta selecciéon no cambiard el idioma de los resultados, sino unicamente la

Ayuda ¥ Conectarse al portal de P1

interfaz.

= OMPI

Global Brand Database

NOMBRE DE LA MARCA LOGOTIPO DE LA MARCA BUSQUEDA AVANZADA EXPLORAR V

Busqueda de solicitudes de marca, denominaciones de origen, emblemas y denominaciones comunes internaci

67.251.782 registros de 83 fuentes de datos. Consultar datos abarcados

Mombre de la marca

AYUDA

Estrategia de blsqueda
Forma parte (los resultados {

BV
Deutsch

IENNA ASl English

Espafiol
Frangais.

Bahasa Indonesia

B#E
=0
Portugués
Romana
Pyrcckmii

L4

El menu Ayuda ofrece varios recursos que pueden ayudarle a comprender mejor la Base Mundial
de Datos sobre Marcas, mantenerse al dia sobre la cobertura de datos e incluso solicitar asistencia.

Espaiiol Conectarse al portal de PI

= OMPI

1
2

Global Brand Database

MOMBRE DE LA MARCA LOGOTIPO DE LA MARCA BUSQUEDA AVANZADA EXPLORAR _VIH

Bisqueda de solicitudes de marca, denominaciones de origen, emblemas y denominaciones comuqs i
67.251.782 reqistros de 83 fuentes de datos. Consultar datos abarcados

Nombre de la marca Estrategia de busqul

Contacto

Preguntas frecuentes
Cobertura de datos
MNovedades

Guia de Referencia del Usuario

Condicicnes de uso

Forma parte (los re

R

Ocultar barra de navegacidn

INFORMES

ido) i

1.Contacto le llevara a un formulario de contacto que puede rellenar si tiene alguna pregunta o

comentario sobre la base de datos.

2.En la pagina de Preguntas frecuentes encontrara respuestas a las preguntas mas frecuentes

sobre la base de datos.

3.La pagina de Novedades le permitira mantenerse al dia sobre las nuevas oficinas participantes y

las ultimas herramientas.
4.La Guia del Usuario le dara acceso a esta guia.

5.En Condiciones de uso encontrara mas informacion sobre los aspectos juridicos relacionados
con el uso de los datos, las limitaciones, los descargos de responsabilidad y la politica de

privacidad, entre otros.
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CONFIGURACION

ACCESO AL PORTAL DE PI

Puede acceder a su cuenta de la OMPI o crear una nueva. Le recomendamos que cree una cuenta
gratuita para poder guardar sus busquedas e informes.

= Ayuda ¥  Espafiol ¥ fia} ea) A
= OMPI o ekl v] (22 Nombre 3
4 Mi cuenta OMPI
5 Mi tablero de control de la Academia
Global Brand Database 6
Mi tablero de control del portal de PI

NOMBRE DE LA MARCA LOGOTIPO DE LA MARCA BUSQUEDA AVANZADA EXPLORAR VIENNA _i‘ﬁ"mlcs'.'ﬁ\.\'T7 Mis § @
Mis favaoritos

Busqueda de solicitudes de marca, denominaciones de origen, emblemas y denominaciones comunes internacionales. Se& Desconexion

67.251.782 registros de 83 fuentes de datos, Consultar datos abarcados

1.El boton de la campana le llevara a la bandeja de entrada de Mensajes. El punto naranja
aparecera cuando la bandeja de entrada contenga notificaciones por leer.

2.El carrito le llevara directamente a WIPO Pay, donde podra gestionar sus pagos en linea
relacionados con el PCT, eHague, eLisbon, las controversias sobre nombres de dominio y los
servicios en linea de la UPOV.

3.Al hacer clic en su nombre, se abrira el menu que incluye las opciones 4 a 8.

4.En Mi cuenta OMPI puede modificar sus datos personales, cambiar su correo electronico,
afadir una direccion de correo electronico de recuperacion, cambiar su contrasefa, establecer
métodos de autenticacidn adicionales o conectarse con otros usuarios.

5.Mi tablero de control de la Academia le permitira inscribirse y gestionar los cursos en linea del
Centro de Ensefianza Electrénica de la OMPI. Para mas informacion al respecto, visite:
https://welc.wipo.int/

6.En Mi tablero de control del portal de PI podra crear un tablero de control que incluya
diferentes widgets, como noticias, enlaces rapidos, barras de busqueda rapida en la base de

datos y las busquedas o pagos que haya guardado.

7.Mis Favoritos le permitira guardar paginas a las que podra acceder desde Mi tablero de control
del portal de PI.

8.Desconexion le permitira salir de su cuenta de la OMPIL


https://welc.wipo.int/?lang=es
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BUSQUEDA NOMBRE DE LA MARCA

Puede utilizar la pestaiia Nombre de la marca para realizar busquedas por:

e Nombre de la marca

e Nombre del titular

¢ Oficina de PI

e Pais de designacion

e Niza

e Bienes y servicios

¢ Solicitud / Registro niimero

g ’
"@h Sirellena varios campos de busqueda, obtendra resultados mas precisos.

Global Brand Database

IHOMBRE DE LA MARCAI LOGOTIPO DE LA MARCA BUSQUEDA AVANZADA EXPLORAR VIENNA ASSISTANT G&S EXPLORER INFORMES

Blsqueda de solicitudes de marca, denominaciones de erigen, emblemas y denominaciones comunes internacionales. Se abarcan
67.275.584 registros de 83 fuentes de datos. Consultar datos abarcados

Nombre de la marca Estrategia de busqueda
Forma parte (los resultados contienen el término introducido)

Nombre del titular Solicitud / Registro Numero
Oficina de PI Pais de designacion

Niza Bienes y servicios

Para utilizar la pestafia Nombre de la marca:

L.Rellene al menos uno de los siete campos disponibles.

2.Seleccione la estrategia de busqueda que desee aplicar (forma parte es la estrategia
predeterminada).

3.Haga clic en el boton

j:@’: El boton Buscar aparecera en gris hasta que afiada texto en cualquiera de los campos.

-~ Parabuscar por Oficina de PI puede introducir el codigo de pais o el nombre de la Oficina.
' QR Ejemplo: Espana = (ES) OEPM

Para averiguar el numero de clase pertinente de la Clasificacion de Niza, en el campo Niza
_‘:@’: escriba palabras clave como “ropa” o “pintura” y la herramienta le mostrara diferentes
opciones. Recuerde hacer clic en las opciones pertinentes para afiadirlas como criterios de
busqueda.

ESTRATEGIAS DE BUSQUEDA

Para realizar busquedas por Nombre de la marca puede elegir entre cinco estrategias distintas. Cada
una de ellas le ofrecera resultados distintos en funcion del criterio de busqueda al que asigne
prioridad.
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BUSQUEDA NOMBRE DE LA MARCA

ESTRATEGIAS DE BUSQUEDA

NOMBRE DE LA MARCA LOGOTIPO DE LA MARCA BUSQUEDA AVANZADA EXPLORAR VIENNA ASSISTANT  G&S EXPLORER INFORMES

Busqueda de solicitudes de marca, denominaciones de origen, emblemas y denominacienes comunes internacionales, Se abarcan 67.275.584 registres de 83 fuentes de
datos. Consultar datos abarcados

Estrategia de busqueda

Mombre de Ly marca
Forma parte (los resultados contienen ¢ vérming introducida)

Forma parte (los resultados contienen el términa introducido)

Mombre del tivular
Coincide con la expresion exacta
Difuso (los resultados se escriben de forma similar al término introducido)

Oficina de Pl
Fonética (coincide con el sonido del térming introducida)

Por raiz (los resultados comparten la misma raiz que el términa intraducido)

MNiza .

LFORMA PARTE

Esta estrategia de busqueda es la opcion predeterminada para realizar busquedas por Nombre de la
marca. Los resultados contendran el término introducido en el campo Nombre de la marca, pero
también pueden contener palabras o caracteres adicionales.

Ejemplos:

Si busca el término “Terra” obtendra resultados como:
Terra Labs ; Terrasol ; x-terra Voyager

Al buscar el término “Star” obtendra resultados como:
Falahi Star ; Staroffice ; Starbucks

: e =rre.
I Nombre de la marca: se asemeja ortogrificamente “Terra® Modificar la blsqueda Muiew

Se muestran 1-120 de 24.067 resultados (Mds pertinente primera) Vista de resultados Vista de estadisticas &

Cambiar disefie  Ordenar resultados  Resultades por pigina  Descargar resultados

Seleccionar woda

-
]
= TERRA : HTHRRA
i LOCALIZATIONS TEREA LAES ZEA TERRA TERRA IRWKI TERRA AVAN TERRA TRIEU Terea Imaging "“-\ TERRA-PEGS =VOYAG ER,
! Flisisnf A
Terra Dolce 53l Da Terra TCE MiA \jprrﬂj & Terra Degk '™ TEERA DL SAPORE 4IERRA TREE FREE TERRA
,9 - T A | -i RISTORANTE OVERLAND
Nombre de la marca: se asemeja ortograficamente "Star’ Medificar la bisqueda Thiview
Se muestran 1-120 de 96.376 resultados (Mas pertinente primera) Vista de resultados Vista de estadisticas &
Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pagina Descargar resultados
3
w
&
£ o o 1- STAROFEICE %
= - - S g 1 STARBUCKS STAR STAR STARESTAR
" RGN P RGN s1ar s StarNails

Ans Imagem da m
B mmsm | ommn GRaIR mwmt GRGR TR mrcanie
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BUSQUEDA NOMBRE DE LA MARCA

ESTRATEGIAS DE BUSQUEDA
2. COINCIDE LA EXPRESION EXACTA

Con esta estrategia de busqueda solo obtendra resultados que contengan el término exacto que esta
buscando. Se respetara el orden de los caracteres y los espacios y se excluiran las marcas mas cortas
0 mas largas que el término introducido.

Ejemplos:

En la captura de pantalla presentada a continuacion se visualizan los resultados obtenidos a partir
de la busqueda de los términos “Flower” y “Yellow”. Aparecen unicamente los resultados que
coinciden exactamente con esas palabras.

Nombre de la marca: s exactamente "Flower' Madificar la bisgueda Thview

Se muestran 1-120 de 458 resultados (Mds pertinente primera) Vista de resuliados Vista de estadisticas
Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pdgina Descargar resultados

> Seleccionar todo

w

T

FIWER ¢ o g it
b / Y {!( o tOE . FLOWER FLOWE FLOWER FLOWER Elower FLOWER
ot der o ,J 3 SANE

flo?e' M@a FLOWER Flower FLOWER FLOWER FLOWER FLOWER Elower FLOWER

I MNombre de la manca: es exaclamente "Yellow' I

Se rnuestran 1-30 de 330 resultades (Mas pertinente primero) Vista de resultados Vista de estadisticas B
Camblar disefio Ordenar resultados Resultados por pagina Descargar resultados

Seleccignar todo

_E:L v Imagem da
L Yellow g YEMW marca nio YELLOW msuow YELLOW
Je. YELLOW YELLOW.  disponivel

Filtros &

v ¥

EE , [E vellow 1 "
LoL LLow YELLOW YELLOW YELLOW YELLOW YELLOW ell w Yellooo -
== E () vetiow LR |

3. BUSQUEDA DIFUSA

Con esta estrategia de busqueda obtendra resultados que se escriben de forma parecida al término
introducido.

Ejemplos:

Sibusca “BEAR” obtendra BEER & BEARN ; BEAU BEAN ; BEAN E BEARS

Al buscar “WAVE” obtendra RAVE ;: DAVE’S FAVE ; SAVE THE CAVE ; EVA SAVE
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BUSQUEDA NOMBRE DE LA MARCA

ESTRATEGIAS DE BUSQUEDA

| Nombre de la marca: se parece vagamente 'Bear' | M

Se muestran 1-120 de 54.510 resultados (Mds pertinente primera) Vista |

Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pagina Descargar resultados

BEARY BEARS Beer & Béarn BEAU BEER BEAN E BEARS Beary Loveable Bears
BEAN

| Seleccionar todo

Filtros 4

F N Y 2 | o Beot Bear | RAS BEAN®
COFFEE BEAN'R Lan | SQUISHY BEARZ BEAN E BEARS Emwri e | humho PARTNERS
Lms]
I Nombre de la marca: se parece vagamente 'Wave' I M
Se muestran 1-120 de 47.373 resultados (Mas pertinente primero) Vista
Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pagina Descargar resultados
= Seleccionar todo
wy
E
= ravieave | \NE KAVE efsave ravioave | (2 /J)Save] swve&Rave  TheRaveCave
SQVS-= | DAVE'S FAVE || SAVEWITH DAVE o) TheRavec 7 savETHE cave | SEXS=
Ave | ¢ Rave Cave _ AvE

4, BUSQUEDA FONETICA

Con esta estrategia de busqueda obtendra resultados que suenan de forma similar al término
introducido.

\.\ Iy
’@‘ Este tipo de busqueda solo funciona correctamente con caracteres latinos.

Ejemplos:
Al buscar “BIRD” obtendra BYRD ; BERD ; BEART ; BEARD
Sibusca "SEA” obtendra SEI ; ZAI ; SAY ; SHEA ; SAI-SUI

10
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BUSQUEDA NOMBRE DE LA MARCA

ESTRATEGIAS DE BUSQUEDA

I Nombre de la marca: se parece fonéticamente "Bird'

Se muestran 1-120 de 421.206 resultados (Mas pertinente primero)

Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pagina Descargar resultados

5 [ seleccionar todo

8

= T 7

= "\‘g. NES e-vert; e-Vert; E- BERT & BERT

— 2] r,j'

i Ji\g vert: E-Vert; E- § BEP/] BERD BEART BEART BYRD BYRD RATSERS

AN VERT: e vert;e b

Wil ALERT BERT, BE BERT. Q- & BERT, CLAU- 2BHEARD @
e

| Mombre de la marca: se parece fonéticamente 'Sea’

Se muestran 1-120 de 2.122.420 resultados (Mas pertinente primero)

Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pagina  Descargar resultados

[ Seleccionar todo

>
wvi
= Ak !
= ‘ Zai Zai Zai Zai I L= ZAIZAIZAIZAI || saySaySay AR
[y
1A
[ooesiir
H _AZH Bk Eins) L
Sy ey ey SEAZY Corl Seul mutig, sei rock!

5. BUSQUEDA POR RA{Z

91.2¢ | @34AH
SAI-SUI @ZAI

sei stadt
sei wandel
sei berlin

fs

Vista

Vista

Con esta estrategia de busqueda obtendra resultados que tienen la misma raiz que el término

introducido.
Ejemplos:

Al buscar “TEACHING” obtendra:
TEACH ; TEACHLY ; TEACHE

Si busca “ASTRONOME” obtendra:

ASTRONOMER; ASTRONIMICAL; ASTRONOMIC
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FEBRERO 2025

BUSQUEDA NOMBRE DE LA MARCA

ESTRATEGIAS DE BUSQUEDA

| Mombre de la marca: tiene el mismo radical gue 'Teaching’

Se muestran 1-120 de 4532 resultados (Mds pertinente primera)

Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pdgina Descargar resultados

[ seleccionar todo

Nomorttion TEMNCH]  1eacty rﬂﬁi‘ A m TEACHER
D | o | v [TEACH e T

TEACHE TEACH

Filtros 4

| Nombre de la marca: tiene el mismo radical que ‘Astronomer®

Se muestran 1-120 de 174 resultados (Mds pertinente primero)

Cambiar disefio  Ordenar resultados  Resultados por pagina Descargar resultados

[_] Seleccionar todo

Filtros 4

. .

ASTRONOMICS § ASTRONOMICS § ASTRONOMER ~ ASTRONOMICAL  ASTRONOMIC ~  ASTRONOMER

CASO PRACTICO

Si desea buscar la siguiente marca:
e Nombre de la marca: Estrella
¢ Oficina de PI: ES (OEPM)

O
TEACH

ASTRONOMER  ASTRONOMICAL

ASTRONOMER ~ ASTRONOMER

 Niza: 32 (Cervezas; aguas minerales y gaseosa; y otras bebidas no alcohdélicas...)

A medida que va rellenando los campos, vera que la busqueda va apareciendo en la parte superior
del recuadro. Esto le ayudara a comprender mejor su busqueda. Una vez que haya terminado de

anadir los filtros que desee, haga clic en Buscar.

Mombre de la marca: se asemeja ortegraficamente 'Estrella”
¥

Oficina de PI: Cualquiera de (ES) OEPM

¥

Niza: todo 32

Nombre de la marca Estrategia de busqueda

Estrella

Nombre del titular Solicitud / Registro Niumero

Oficina de PI
(ES) DEPM X

Miza 3ienes y servicic
EFR

Forma parte (los resultados contienen el término introducida)

12
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// FEBRERO 2025

BUSQUEDA NOMBRE DE LA MARCA

CASO PRACTICO

En los resultados, vera el niumero total de resultados. Cuantos mas campos afiada a su busqueda,
menor serd el numero de resultados. Solo se pueden crear y descargar informes que contengan un
maximo de 180 registros, por lo que le sugerimos que afiada los filtros necesarios para afinar su

busqueda.

HOMBRE DE LA MARCA LOGOTIPO DE LA MARCA

Meormibre dis | MAarch: se asemeis ortograficaments Ectralla®

Se muestran 1-30 de 93 resultados (Mas pertinente primero)

Oficina de PL: Cualquiera de [ES) DEPM

Mizh: tedo 32 /

Se muestran 1-30 de 93 resultados (Mas pertinente primens)

Camblar disefic  Ordenar resultados

B Seleccianar todo

TR BARSEY L

ESTRELLA
CANARIA

Estrella Megra

BUSQUEDA AVAMZADA EXPLORAR VIENMA ASSISTANT GA&S EXPLORER  INFORMES

ESTRELLA ROJA

¥ista de resultados Vista de estadisticas

Resultados por piging  Descargar resultados

Estrella Latina

ESTRELLA = | . ESTRELLA
ASTURIAS ESTRELLA VEGA m: FONT ESTRELLA’ Eifballc ESTRELLA AZUL o BALEAR

ESTRELLA ESTRELLA

ESTRELLA ESTRELLA
ORADA MEDIERRANEs | ESTRELLAPRADO @ IRIPLEESTRELLA  poifien T ESTRELLA VERDE  ESTRELLA DAMM

Estrella Galaxia

Para anadir mas campos a su busqueda, puede volver a la busqueda por Nombre de la marca
haciendo clic en el boton Modificar la biisqueda, o puede anadir filtros directamente haciendo clic
en la barra Filtros situada a la izquierda de la lista de resultados.

£ Filtros

CODIGO DE PAIS DEL PROPIETARIO
: (ES) Espafia

> ESTADO (3)

» FECHA DE APLICACION (45)

* FECHA DE CADUCIDAD (210)

> FECHA DE REGISTRO (201)

» FUNCION (5)

» NIZA (6)

OFICINA DE PI: (ES) OEPM 1

PAIS DE DESIGMNACION : (ES) Espafia

» PROPIETARIO (15)

> REPRESENTAMTE (15)

TIPO : Marca

TIPO : Individual 2

Puede aplicar 15 filtros distintos a los resultados de la busqueda. Estos
filtros le permitiran reducir el numero de resultados. Haga clic en cada
filtro para ver las distintas opciones.

Algunos filtros pueden estar preseleccionados. Esto puede obedecer a dos
razones:

1. Harellenado o seleccionado esta opcion en la interfaz de busqueda.
En este ejemplo, ha seleccionado previamente Oficina de PI: (ES) OEPM.
2. Todos los resultados tienen en comun una caracteristica, por lo que
no se puede utilizar dicha caracteristica para filtrar los datos. En esta
busqueda, todos nuestros resultados contienen (ES) Espaiia como Pais de
designacion, y todos los resultados son de Tipo: Individual por lo que no
se puede utilizar esos filtros porque son los que han permitido obtener los
resultados iniciales.
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BUSQUEDA NOMBRE DE LA MARCA

CASO PRACTICO

Anadamos mas filtros. Supongamos que desea seleccionar marcas que incluyan tanto un logotipo
como un nombre escrito, y cuyo estado sea actualmente Registrado. Debera seleccionar la
opcién Combinada en CARACTERISTICA y Registrado en ESTADO. Después de seleccionar cada
filtro, 1a pagina se actualizara para reflejar los cambios, y al final se obtendran unicamente 34

resultados.

I Se muestran 1-30 de 34 resultados (Mas pertinente primera)

Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pigina Descargar resultados

Seleccionar todo

€ Filtros
CODIGD DE PAIS DEL PROPIETARIO
: ES) Espaiia
~ ESTADO (1/2) .3_,“.,%’
B Registrado 34 ]
En tramitacidn 1 - E A
CHNvEEAS
» FECHA DE APLICACION (26) _.:*F“‘H;-
| ST
;
* FECHA DE CADUCIDAD (210) \\‘—/

» FECHA DE REGISTRO (201)

Page1/2 » | »

v FUNCION (1/3)
Combinada
Palabra
Caracteres estilizados

34

13

> MIZA (4)

OFICINA DE P1: (ES) OEPM

PAIS DE DESIGNACION : (ES) Espafia

» PROPIETARIO (15)

. Cada vez que afiada un nuevo filtro, deje que la pagina se actualice durante unos segundos.
’@“ Tras la seleccion de un filtro especifico algunos filtros puede que no estén disponibles en
funcion de los datos restantes.
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BUSQUEDA NOMBRE DE LA MARCA
CASO PRACTICO

NOMEBRE DE LA MARCA LOGOTIFO DE LA MARCA B'ﬁSQUEI

BNT  G&5 EXFLORER INFORMES

Nembre de la marca: se asemeja criograficamente "Estrella’
v
Oficina de PL: Cualguiera de (ES) OEPM

Cstholle.

Estado: Registrado ¢ Funcidn: Combinada 3

Se muestran 1-30 de 34 resultadas (Mas pertinente primera)

ESTRELLA CANTABRICA
TRADEMARK

FALENZUELA LOGISTICA, 5L (Espafia)
Registrada (20 de septiembre de 2018)

Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pa

€ Filtros Clear all filters Seleccionar todo OEPM (Espafia)
S—
CODIGO DE PAIS DEL PROPIETARIO
: [ES) Esparia
~ ESTADO (1/2)
Registrada 34

En tramitacidn

» FECHA DE APLICACION (26)

Al desplazar el raton sobre los registros podra ver mejor el logotipo (si esta disponible) y
determinadas informaciones basicas sobre la marca. Para suprimir todos los filtros, seleccione

Borrar todos los filtros.

Para consultar los detalles del registro, basta con hacer clic en él. Aparecera informacion valiosa,
como la fecha de solicitud, el nombre y la direccion del solicitante o titular, los datos de la
clasificacion internacional y, si esta disponible, un enlace al registro en la Oficina de origen.

MOMERE DE LA MARCA LOGOTIPO DE LA MARCA BUSQUEDA AVANZIADA EXPLORAR VIENMA ASSISTANT G&S EXPLORER INFORMES

ESTRELLA CANTABRICA e et || Owrgr e
(® REGISTRADO TRADEMARK - OEPM (Espafia)

M3700395 26 de febrero de 2018

M3706395 20 de sepiiermnbire de 2018
61 o ES treffe.

Inedevatiual

Euscar logoligos similares

Combined
J\_J. ;'.bl.lf-l.:LU' CAN ';‘-‘Ei‘ilr_;‘-
NOMBRES Y DIRECCIONES
730 NOMBRE Y DOMICILIO DEL SOLICITANTE O DEL TITULAR
S‘RE'.'.' Il".BlE SL

Legal entity

PALENMZUELA LOGISTICA, SL
Legal entity

POLIGOND DE LEON
PRECELA G 08 MAVE
14-16 DNZONTLLA 24731

Edpadia
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BUSQUEDA POR LOGOTIPOS

Este tipo de busqueda le permitira buscar registros de marcas utilizando una imagen, ya sea
cargandola desde su computadora o utilizando un logotipo que esté disponible en la base de datos.

Hay varias razones por las que podria interesarle este tipo de busqueda:
e Para comprobar si el disefio de su logotipo se parece demasiado a otros logotipos existentes.
» Para ver el tipo de logotipos que se utilizan para distintos productos o clases.
e Para buscar un registro de marca especifico utilizando un logotipo.
e Para buscar todas las marcas que tengan logotipos parecidos.

PRIMER ENFOQUE: BUSQUEDA A PARTIR DE UNA IMAGEN
CARGADA

Este método le permitira cargar un archivo de imagen. Arrastre y suelte el archivo en el recuadro, o
haga clic en Seleccionar para escoger un archivo almacenado en su dispositivo.

Puede utilizar nuestra herramienta basada en [A para clasificar imdgenes con cédigos de la Clasificacidn de Viena. Vienna
Classification Assistant

Arrastre y suelte susimdgenes 3l Arrastre y suelte sus imagenes aqui, o

W Seleccionar

Clasificacidn de Viena Clasificacion de disefios de los Estados Unidos de América

Dispone de ocho campos adicionales en caso de que desee afiadir otros criterios a la busqueda:
e Clasificaciéon de Viena
e Nombre del titular
 Oficina de PI
e Niza
e Clasificacién de disefios de los Estados Unidos de América
¢ Funcion
¢ Pais de designacion
e Bienes y servicios

Una vez seleccionada la imagen, aparecera en la pestafia de busqueda. Ahora, puede seleccionar la
estrategia de busqueda que desea utilizar. Una vez haya terminado de afadir filtros y cambiar la
estrategia de busqueda, haga clic en Buscar.

Puede utilizar nuestra herramienta basada en LA para clasificar imagenes con codigos de la Clasificacidn de Viena. Vienna Classification Assistant, I @

Estrategia de blisqueda

& Similitud con

Similitud de form, ineas similares auya distribucidn es similar; no tiene en cuenta los colores)
m similitud de calar [colores Sirmilares con distribucidn similar)

rerminada por 1A para hacer coincidir conoeplos similares)

Similitud de composicidn {andlisic de la composicidn basado en la informacidn sobre el color y los

bardes)
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BUSQUEDA POR LOGOTIPOS

ESTRATEGIAS DE BUSQUEDA

Para realizar busquedas de imagenes, puede aplicar una
de las cuatro estrategias disponibles. A continuacion se
describe brevemente como funciona cada una de ellas a
partir de una busqueda real utilizando la imagen que
aparece a la derecha.

LSIMILITUD CONCEPTUAL

Esta busqueda busca la imagen mas parecida mediante el uso de la IA. En los resultados aparecen
otras pagodas, aunque una de ellas es en realidad un arbol con una forma similar a la de una
pagoda. Esta busqueda se basa en los conceptos relacionados con la imagen.

Imagen de busqueda original

U : O

2.SIMILITUD DE FORMA

Esta busqueda solo tiene en cuenta la forma de la imagen, pero no el color ni el concepto
relacionado con la misma. Los resultados muestran una forma circular en cuyo interior aparecen
figuras, pero estas figuras no representan una pagoda ni nada semejante.

Maonini’s

O I VWM M'LI:SI'.H.F.\
L W S EFARGD
=) B, R

IMILITUD DE COL

Esta busqueda tendra en cuenta el color de la imagen original, en este caso rojo, negro y blanco, y
en proporciones similares. Los resultados muestran todos los logotipos con estos tres colores, pero
con formas muy distintas y sin tener en cuenta el concepto de pagoda.

" WOM s

4.SIMILITUD DE COMPOSICI

Esta busqueda se basara en una composicion similar a la de la imagen original, pero no tendra en
cuenta su forma ni verificara el concepto (en este caso, una pagoda). Vemos que todos los resultados
contienen los colores de la imagen original, en una proporcion similar, asi como algunos circulos
que se asemejan a la imagen original.

(] O O .

Cock & Balls
mm |

Fi'm Buewd Vg,
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BUSQUEDA POR LOGOTIPOS

SEGUNDO ENFOQUE: BUSQUEDA DE UN LOGOTIPO EN LA BASE
DE DATOS

Puede utilizar logotipos e imagenes disponibles en la base de datos para realizar busquedas por
Logotipo de la marca. Para encontrar un logotipo, tendra que realizar primero otra busqueda, como
por ejemplo una busqueda por el Nombre de la marca.

Una vez que haya encontrado el logotipo que desea utilizar en su busqueda, acceda al registro y
haga clic en Buscar logotipos similares, situado debajo de la imagen del logotipo.

(a r) STAR B U C KS (en) Valver a los resultados Descargar en PDF Abrir en una nueva pestana = 273,815
]
® REGISTRADO TRADEMARK - ITDA (Egipto)
0 Numero de serie L4 echa de 1a s +) Reprodu n C I i |
EG/093927 9 de enero de 1995 Iy
aB N
OI‘?BfJéJ - '.n'-r:Jo .or.[uh'r.; ::n;f)t.‘-i
].nt.luuiUL.JaI o . Al L-Je. L‘ii":iel"l';;l’l‘! de 2004 |
Combined 9 de enero de 2015 541 ReprobUtCinTue Ta THat ta CatIan 1a 1alta este
Clasificacic de Miza - NCL representada con caracteres norme a00s
30 (ar) STARBUCKS, (en) STARBUCKS

Esto le llevara directamente a la pestafia Logotipo de la marca y afiadira la imagen a la busqueda.
Ahora puede anadir filtros y seleccionar una estrategia de busqueda antes de hacer clic en Buscar.

Puede utilizar nuestra herramienta basada en IA para clasificar imdgenes con cadigos de la Clasificacidn de Viena. Vienna Classification Assistant, Buscar

Estrategia de busqueda
® Similitud conceptual (determinada por 1A para hacer coincidir conceptos similares)
Similitud de forma (lineas similares cuya distribucién es similar; no tiene en cuenta
los colores)
Similitud de calar (colores similares con distribucidn similar)
Similitud de composicidn (andlisis de la compaosicion basado en la informacidn sobre
el color y los bordes)

CASO PRACTICO 1

En este ejemplo, aplicaremos el primer enfoque que consiste en cargar un logotipo utilizando el
boton Seleccionar. Una vez cargado el logotipo, puede afiadir algunos filtros para buscar imagenes
de marcas:

* que estén registradas en la clase 25 de Niza (prendas de vestir), y

e cuyo pais de designacion sea Suiza.
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BUSQUEDA POR LOGOTIPOS

Estrategia de bus
® Similited conceptual (determinada por [A para hacer coincidir conceptos similares)
ma (lineas similar 5N €5 similar; no tiene ¢n cuenta ks colores)

f i Sirnilitwd de uya distrib i
Similitud de color {colores similares con distribucidn similar)

Sirmilitud de composicidn (andlisis de la composicion basade eén la informacidn sobre el calor y los

cputda

bordes)

Una vez en la lista de resultados, puede comprobar la similitud del logotipo cargado con los
resultados obtenidos. Si desea cambiar de estrategia de busqueda, puede seleccionar Modificar la
buisqueda para volver atras. Si desea restringir los resultados, puede seleccionar la pestaia Filtros
en el lado izquierdo y apareceran las diferentes opciones de filtro.

Miza: todo 25

. B Modificar 1 busqueda TMview
Pais de designacién: Cualquiera de (CH) Suiza
Similitud conceptual relativaa  Star
Se muestran 1-60 de 214 resultados (Mds pertinente primera) Vista de resultados Vista de estadisticas
Cambisr disefio  Ordenar resultades  Resultados por pigina Descargar resultados
S—
2 Seleccionar tods
w
S

P _ ‘ . :,. ..\,l

SR e R - e+ R

@ A Schaffel ?ZJ‘P & + O L‘ﬂ' +}' &g;_- DEiEH + PALMERS
RONY  re, AN @

e = P X o G P 0, [ A

CASO PRACTICO 2

En este ejemplo, aplicaremos el segundo enfoque que consiste en utilizar un logotipo directamente
desde la base de datos. Para buscar un logotipo de la marca Adidas, lo primero que deberd hacer es
una busqueda por Nombre de la marca anadiendo Adidas en este campo. En este caso, seleccione la
estrategia de busqueda Coincide con la expresion exacta, ya que la busqueda se centra en este
nombre de marca concreto. A continuacion, haga clic en Buscar.
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BUSQUEDA POR LOGOTIPOS

Nombre de la marca: es exactamente "adidas’

Nombre de la marca Estrategia de busqueda
adidas Coincide con la expresion exacta et
Solicitud / Registro Namero

Nombre del titular

Oficina de PI Pais de designacidn

Para obtener las marcas que cuentan con un logotipo, seleccione unicamente las marcas figurativas
utilizando la opcion Figurativa en el filtro Caracteristica. En los resultados, seleccionaremos aquel
que incluya una raqueta, el nombre de la marca y la hoja caracteristica de la marca. Para acceder al

registro, haga clic en la imagen correspondiente.
Vista de resyltades Vista de estadisticas 5

Se muestran 1-30 de 82 resultados (Mas pertinente primero)

Camblar diseflo  Ordenar resultados  Resultados por pigina  Descangar resultados

Seleccionar 1odo
sauan

# Filtros Clear all filters

T = adidas
» CODIGO DE PAIS DEL PROPIETARIO 1 _
i CODIGO DE PAIS DEL PROPIETARI adidas adidas adidas \ adidas adidda adidas ADIDAS & adidas .f
ml LAy

> ESTADO (4)
_— e ‘.J i ¢ P
adidas adidas ﬂ%‘- asamw  Odidas n?\ == adidas ADT}M adidas adidas adidas

» FECHA DE APLICACION (35) as adidas adidas

P—
» FECHA DE CADUCIDAD (210) i i

S&ﬁ cﬁh\us aes  gdidas adidas u‘cﬁ:ﬁ

—
> FECHA DE REGISTRO (201)

Page1/3 | > | »

Fegurativa
Oaros
Caracteres estilizados
Tridimensiona

Justo debajo de Reproduccion de la marca 'y el logotipo, seleccione Buscar logotipos similares. Haga

clic para anadir el logotipo a una busqueda de imagenes.

ADIDAS

) FINALIZADO TRADEMARK - CIPO (Canada)

Indiidual

Figurative
ADLDAS
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BUSQUEDA POR LOGOTIPOS

NOMBRE DE LA MARCA LOGOTIPO DE LA MARCA  BUSQUEDA AVANZADA EXPLORAR VIENNA ASSISTANT GA&S EXPLORER INFORMES

Puede utilizar nuestra herramienta basada en 1A para clasificar imagenes con codigos de la Clasificacion de Viena. Yignna Clascification Agistan

Estrateqgia de basqueda
val (determinada por 1A para hacer coincidir conceptos similares)

ited de forma (lineas similares cuya distribucion es similar; no tiene en cuenta los

nformacidn sobre el

Una vez aqui, puede decidir si desea afiadir filtros o cambiar de estrategia de busqueda. Si desea
obtener mas resultados y no restringir demasiado la busqueda, no debe combinar muchos filtros.

En este caso, no afiadiremos ningun filtro.

EXPLORAR VIENNA ASSISTANT G&S EXPLORER INFORMES

NOMBRE DE LA MARCA LOGOTIPD DE LA MARCA BUSQUEDA AVANZADR

je Viena. Viening Classificaion Assistant

Puede utilizar nuestra herraméenta basada en |A para clasificar imdgenes con codigos de la Clasificacion d

Similitud conceptual relativa a E’ﬂfﬁj’

Se muestran 1-30 de 165,484 resultados (Mas pentinenle primeno) Wista de regultados Vista de estadizticas =

Cambiar disefio Ordenar resuliados Resultados por pagina Descargar resultados

Seleccionar (odo

Filtros 4

,J],_n_ A/L-A-I% Karmmce B Pt TG Alever

e e e e e e e o

Los resultados muestran principalmente otras marcas con caracteres estilizados, pero también

ofrece resultados con formas similares a la raqueta, como circulos o llaves, y algunos con hojas
similares a la que forma parte del logotipo que busca. El hecho de no encontrar logotipos muy

similares indica que el diserio de este logotipo es bastante exclusivo.
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BUSQUEDA AVANZADA

Con la busqueda avanzada, puede realizar busquedas precisas combinando hasta 21 campos de
busqueda distintos. Puede afnadir los operadores booleanos “Y” u “O” para afinar la busqueda y
obtener resultados mas precisos.

O DE LA MARCA BUSQUEDA AVAMZADA EXPLORAR

Nombre de la marca: se asemeja ontograficamente

ORDENAR POR

Simility

5113 ascendente

LOGICA BOOLEANA

La légica booleana es una forma de dlgebra que se basa en valores de verdadero o falso, a menudo
representados por 1y O o Verdadero y Falso. En la Biisqueda avanzada puede utilizar los
operadores booleanos “Y” u “O” para realizar sus busquedas. Por ejemplo:

Busqueda por pais de designacion:
e Alemania Y Esparia = obtendra unicamente los resultados que tengan ambos paises como pais de
designacion.
e Alemania O Esparia= obtendra los resultados que tengan como pais de designacion al menos a
uno de estos paises.

Busqueda por Nombre de Ia marca (Nike), Niza (25) y Oficina de origen (Alemania):
e Nike Y Niza 25 Y Alemania = obtendra unicamente los resultados que cumplan todas estas
condiciones.
e Nike O Niza 25 O Alemania= obtendra los resultados que cumplan al menos una de estas
condiciones.

Es posible combinar los operadores “Y” u “O” en la misma busqueda:

e Nike Y (Niza 25 O Alemania)= obtendra unicamente resultados que incluyan Nike y Niza 25 o
Alemania. No aparecera ningun resultado que contenga los tres elementos.
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BUSQUEDA AVANZADA

CREAR UNA BUSQUEDA AVANZADA

MOMBRE DE LA MARCA LOGOTIPO DE LA MARCA BUSQUEDA AVAMZADA EXPLORAR VIENMA ASSISTANT G&S EXPLORER INFORMES

Nombre de la marca: se asemeja onograficamente

Nombre g 1a marca

I

ORDENAR POR

Similitud de imagenflogo
® Mas pertinente primend

Menos pertinente primerg
Mas recientes primero
Mas antiguos primerg
5T.13 descendente

5T.13 ascendente

Para crear consultas avanzadas, es necesario afadir filas de campos de busqueda adicionales. Basta
con hacer clic en +Anadir una fila para afadir un nuevo campo de busqueda o filtro.

MOMERE DE LA MARCA LOGOTIPO DE LA MARCA BUSQUEDA AVANZADA EXPLORAR VIEMMA ASSISTANT G&S EXPLORER INFORMES

Nombre de la marca: se asemeja ortogrdlicamente
¥

Nombre de la marca: se asemeja ortograficamente

Tipo Estrategia de busqueda Nombre de la marca
Mombre de la marca e @ asemeja orografica.. = 'm

Tipo Estrategia de busqueda MNombre de la marca
MNambre de la marca o L6 asemaja artografica.. b m

+ ADD A ROW

Cuando afiada una segunda fila, aparecera el cuadro con las opciones “Y” u “O”. Para afiadir los
operadores “Y” u “O” a la consulta principal, seleccione Convertir en Y/O en la parte derecha de la
pagina. También puede eliminar una fila con el botén ||

NOMBRE DE LA MARCA LOGOTIPO DE LA MARCA BUSQUEDA AVANZADA EXPLORAR WVIENMA ASSISTANT G&S EXPLORER IMFORMES

Mombre de la marca: e asemeja ortograficamente
¥
Nombre de la marca: se asemeja ortograficamente

Tipo Estrategia de basqueda Nombre de la marca
Mombre de la marca e se atemeja ortografica... b m

Tipo Estrategia de bdsqueda Mombre de la marca

¥ o Mombre de la marca R se asemeja ortogréfica... bg
po Estrategia de basqueda Mombre de la marca

Mombre de la marca G se asemeja ortografica.
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CREAR UNA BUSQUEDA AVANZADA

Puede cambiar de Tipo de filtro para seleccionar el filtro que desee utilizar entre 21 opciones
disponibles. El siguiente cuadro ofrece una lista completa de las opciones:

- : c c P cina .
Texto libre Propiedades Clasificacién ais/O:)iI de Fecha Numero
Nombre de la Funcién Niza Pais de Fecha de Numero de
marca designacion solicitud solicitud
Bienesy Estado Clasificacion Oficina de PI Fecha de Numero de
servicios de diserios vencimiento prioridad
de EEUU
Propietario Tipo Clasificacion Oficina de Fecha de Numero de
de Viena origen registro registro
Mandatario Cddigo de pais Fecha de
del propietario terminacion

Dependiendo del tipo, debera rellenar el campo en blanco, seleccionar una fecha o elegir entre
varias opciones.

BUSQUEDA DE TEXTO LIBRE

En los campos de texto, debera escribir el nombre o0 el concepto que desea buscar. Le
recomendamos que compruebe la ortografia y que no utilice caracteres especiales.

( Nombre de la marca G s€ asemeja ortegrafica..

Bienes y servicios contiene la palabra

Propietario se asemeja ortografica...

Representante Se asemeja ortografica. .

+ ADD A ROMW

3@1’ En estos campos de busqueda puede utilizar diferentes estrategias. Para obtener una
explicacion de cada estrategia, consulte la seccion Estrategias de biisqueda en la pagina 7.
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PROPIEDADES

En los filtros de propiedades, basta con marcar las casillas para seleccionar todas las opciones que
desee incluir en la busqueda. Los filtros de propiedades le permitiran seleccionar caracteristicas del
registro como el tipo (marca, emblema...), el estado actual del registro y caracteristicas especificas.

TinG

Estado v Desconocido En tramitacién Finalizado Registrado Vencido
v Tioo Caracteres estilizados Color Combinada Figurativa Holagrama Indefinido
- ale
L W ue i L8 vid u '3 (= U Falc Lol
Funcian Modelo Movimiento Multimedia fativa Otros labra Paosician
Sonido Trazado Tridimensional
Tino
Tipo hd DCl Denominacion de origen Emblema Indicacidn geografica Marca
+ADD A ROW

En los filtros relativos a la clasificacion, basta con empezar a escribir palabras clave y la
herramienta le sugerira el numero de clase correspondiente. Por ejemplo: si escribe “ropa” en el
caso de la Clasificacion de Niza, la herramienta le sugerira la clase 25. También puede escribir
directamente el nimero si lo conoce (seleccione entre las propuestas que aparecen en el menu
desplegable).

Clasificacidn de disef.., i todo e
Y W DO cS5iraedic e S 1| L
Clasificacidn de Viena i todao o
W - w
Miza todo
+ADD A ROW

PAIS - OFICINA DE PI

Para los filtros Pais de designacion y Codigo de pais del propietario, escriba directamente el nombre
del pais (p. ej.: Alemania), mientras que para los filtros Oficina de PI y Oficina de origen escriba el
codigo del pais (p. €j.: DE) o la sigla de la Oficina de PI (p. ej.: DPMA).

Ll Est dlegia de busqueds COOIgO QE pais O propieano

= L R
( codige de pais del pro,, odc
i[u Estrateq L R
Oficina de erigen b odo b
Y W
i3 Estrateqia de busgued: Micina d
a % " W
Oficina de P1 Cualguiera de

\ g Estrategia de busgueda
' ot

Pais de designacidn od

+ ADD A ROW
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FECHA

Los siguientes filtros le permitiran incluir un filtro de busqueda que incluya la fecha de solicitud, la
fecha de vencimiento, la fecha de registro o la fecha de terminacion. Basta con seleccionar el campo
de dia, mes y afo en el formato que desee y aparecera un calendario para que pueda anadir la fecha.

Tipo strategia de blsqueda

F E
Fecha de la solicitud » Después hd YYYY-MM-DD E

¢ October 2024 » I an (DOVMRVYYYY] American (MNADDIYYYY)
S5u Mo Tu We Th Fr 5a
Tipo Estrategia de busqueda 2930 1 2 3 4 5

Fecha de registro Después & 7 B 9 10 11 12 E
13 14 15 16 17 18 19 Jpean (DDMMAYYY American (MM/DDIYYYY)
20 21 22 23 24 25 26
Tipo r-.!-.sl+':_'| a de pusqueda 27 28293031 1 2 B

N o w
Fecha de terminacién W Después
Today Clear
| Sl American [MM/DD/YYYY)
Tipo I:'-\:'.!l-f.'\_'| a 0e Dusqueda
Fecha de vencimiento ™~ Después . YY-MM-DD B8

@ 1SOB501 (YYYY-MM-DD) () European (DDVMMAYYY] () American (MM/DDIYYYY)

NUMERO

Los siguientes filtros le permitiran buscar por numero de solicitud, numero prioridad o niumero de
registro. Puede escribir simplemente el numero en el recuadro correspondiente.

Tipo MNumero de prigridad
Niamero de prioridad b
¥oow Tipo MNamero de registro
Numero de registro e
po Namero de solicitud
e

Numero de solicitud

., Paraafadir un logotipo a su busqueda, en el recuadro ORDENAR POR en la parte inferior de
W~ lapagina de Biisqueda avanzada, seleccione Similitud imagen/logo. A continuacion, haga clic
en Seleccionar para buscar una imagen en su dispositivo.

Nombire de la marca: Sé asemeja ortograficamente

Nombre de la marca & S asemeja L‘.l'.ut_;'.-‘| Ca..

ORDENAR POR

® Similitud de imagen/logo

S T LTIy

Menos pertinente primerc Arrastre y suelte sus imagenes aqui, o

Mas. recienles primerog

Mas anliguos primerd
ST.13 descendente

5T.13 ascendente
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CASO PRACTICO

Vamos a elaborar una busqueda para averiguar cuantas marcas registradas de “Mr. Clean” existen.

e Como esta marca tiene distintos nombres segun el pais, buscaremos los nombres de marca que
corresponden a “Mr. Clean”, pero también a “Monsieur Propre” y “Don Limpio”.

e Sabemos que el propietario es Procter & Gamble, asi que lo afladiremos a la busqueda.

e Deseamos limitar nuestra busqueda a determinados paises: Espafia, Francia, Canada o Estados
Unidos de América.

e También sabemos que la marca que buscamos debe estar registrada para productos y utensilios
de limpieza, por lo que afladiremos a nuestra busqueda las clases 3 y 21 de la Clasificacion de
Niza.

En primer lugar, haga clic en +Add a row (afiadir una fila), ya que es preciso contar con al menos
dos filas para poder anadir un operador O (haciendo clic en Convertir a Y/0) a la busqueda
principal con Y.

Mombre de la marca

se asemeja ortografica., Dan Limpio

Stralegia de Dusque - e .- vif 8 Y0
Propietario s @ asemeja onografica., 2 b

I = ADD A ROW

Ahora, escriba el siguiente nombre de marca que desea incluir en la busqueda y, a continuacion,
haga clic en +Afadir una fila para que aparezca un nuevo campo debajo y pueda escribir el siguiente
nombre de marca.

i 5 i w w e WA
Nombre de la marca se asemeja ortografica, Don Limpio R
0 W
Thpy Estrategia de busgueda Nombre de la marca
f ¥ W il
w Jormbre de la marca e se asemeja ortografica, W Claan Coemvertic & Y40
= Wir Clean
Propietano € aseme|a ortogralica, Comrvertir a YAD:
+ ADD A ROW

Como queremos encontrar marcas que correspondan a cualquiera de los tres nombres que
buscamos, el operador booleano que debemos utilizar es O. Si utilizamos el operador Y, estariamos
buscando una marca denominadas “Mr Clean Monsieur Propre Don Limpio” y no obtendriamos
resultados.

alegia de busgueda Nambre de la marca

Nombre de la marca ¥ seasemejaortografica.. Y poo Limoio Ei
0 w i Estrategia de busgqueda Nombre de la marca -

Nombre de la marca ¥ se asemeja ortografica... Mr Clean Cmwmtk 270

Y W
[ ateqgia de busqueda Jombre de la marca
w » acemeia artoarafic bt Comertir a¥/0

Nembre de la marca se asemeja artografica... Monsieur Propre]

+ ADD A ROW
lipo Estrategia de blsqueda .
Propietario Y seasemeja ortogrifica..
+ ADD A ROW
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Ahora podemos anadir el nombre del propietario. Como no estamos seguros del nombre del
propietario (Procter and Gamble, o P&G o Procter & Gamble), utilizaremos la estrategia de busqueda
forma parte de..., para tener mas posibilidades que con la estrategia de busqueda coincide con la
expresion exacta.

Seguidamente, afiadiremos otra fila para seleccionar los paises de designacion, que es donde
queremos que se protejan nuestras marcas. De nuevo, cambiaremos la estrategia de busqueda a
cualquiera de porque asi obtendremos mas resultados, teniendo en cuenta que podemos encontrar
distintos nombres en diferentes paises.

Por ejemplo, Don Limpio probablemente estara registrado en Espafa, mientras que Monsieur
Propre probablemente estara registrado en Francia.

Nombre de la marca

Nombre de la marca
e < =
se asemeja ortografica.. Don Limpio Comvartir 2 VA0
O w Nombre de la marca
i ot o
Nombre de la marca Mr Clean
Yoo MNombre de la marga e s asemeja orografica.. Monsieur Propre Cosvertr a Y/
= ADD A ROW
q Estrategia de hisqueda ropistario
w o w . ¥
Propietario SE asemeja or I:ngh[a .

Procter and Gamble

po Estrategia de biusgueda 315 de designa V
Pais de designacidn Cualquiera de (ES)Espania X (FR) Francia X (US) Estados Unidos de América X (CA) Canada X 2

Hinguno de

Por ultimo, afadiremos una ultima fila para poder incluir las clases de Niza utilizando nuevamente
la estrategia de busqueda cualquiera de para obtener mas resultados. Para encontrar la clase
correcta, podemos simplemente escribir el producto o parte de una palabra clave que consideremos
pertinente. En este caso, utilizaremos “limp” como “limpieza” y “limpiar” y apareceran las clases que
coinciden, a saber, las clases 3 y 21. Si son pertinentes, seleccionaremos las clases propuestas para
anadirlas a la busqueda.

Ectrategia de bisqueda vombre de la ma

se asemeja ortografica.. Don Limpio

po
Mombre de la marca

"
o w po Estrategia de busqueda Mombre de la marca
Mombre de la marca se asermneja ortografica... Mr Clean
po ambre de |a marca
d — W Convertir a Yi0)
MNaombre de la marca Mansieur Propre
¥ oo
po Propietario -
h e b Comvertr a Y
Propietario Procter and Gamble
po Estrategia de busqueda Pais de ¢ ] g
Pais de designacion Cualquiera de (ES) Espafia X (FR) Francia X (US) Estados Unidos de América X (CA) Canadd X
Iu
Tipo Estrategia de biisgueda NIZ2 I
Niza ¥ Cualquiera de >
limp
3 - Preparaciones para blanguear y otras sustancias para la colada; preparaciones para

limpiar, pulis fregar y raspar; jabones; perfumeria, aceites esenciales, cosméticos, lociones
para el cabello; dentifricos

21 - Utensilios y recipientes para el menaje y la cocdina; peines y esponjas; cepillos (con

O R D E NAR POR excepcion de los pinceles); materiales para la fabricacién de cepillos; material de limpieza;
viruta de hierng; vidrio en brute o semielaborado (gon excepcidn del vidrie de construccion);
Similiturd dle imansnfnna L e — _ ;
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Nuestra ventana de consulta sera similar a la que se ilustra a continuacion. En la parte superior de
los parametros de busqueda se visualizara una explicacion de la estrategia de busqueda. Esto le
ayudara a verificar la busqueda. Ahora, veamos los resultados haciendo clic en el boton Buscar.

Nombre de la marca: se asemeja ortograficamente "Don Limpig'

o

Nombre de la marca: se azemeja ortagraficamente 'Mr Clean®

o

Nombre de la marca: se asemeja ortogrificamente ‘Monsieur Propre’

¥
Propietario: se asemeaja ortograficamente ‘Procter and Gamble'

¥
Pais de designacién: Cualguiera de (ES) Espaiia, (FR) Francia, (US) Estados Unidos de América, [CA) Canadd
Miza: Cualquierade 3. 21

Tipo Estrategia de busqueda MNombre de la marca

v o L comerceavio ]
Hormbre de la marca se asemeja oriegrifica., Don Limpio
O w Tipo Estrategia de blsqueda Nombre de la marca
v = v | Comerseav0 |
Nombre de lamarca 58 asemeja orografica... Mr Clean
Tipo Estrategia de bisqueda Nombre de la marca m
H - ars w
Mombre de la marca 58 asemeja ortografica... Monsieur Prapre
w
Tipo Estrategia de busqueda Propistario
o r 3
Prepletario se asemeja ortografica... Procier and Gamble
Tipo Estrategia de bisqueda Pais de designacion
N A EE ~ - e T
Pais de designacidn Cualguiera de spafia ¥ (FR) Frandia X [US) Estados Unidos de América X (CA) Canadd X
Tipo Estrategia de bdsqueda Wiza
v : v o)
Miza Cuabguiera de I NX

Con esta busqueda obtendra 512 resultados, que pueden reducirse afiadiendo mas filtros. Como ya
se ha mencionado, se obtendran marcas con palabras o términos adicionales, y el titular, Procter
and Gamble, aparecerad escrito de distintas formas.

Se muestrag 1-120 de 512 rjulladus (Mis pertinente prirmera) Vista de resultados Vista de estadisticas =

Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pagina Descargar resultados

Zeleccionar todo

+ Filtros
[
" Mr.Propra
> CODIGO DE PAIS DEL PROPIETARIO M. Propre = DON Dol PSHITTEZ
03y [E-! ELASH g MR PROPRE = MRPROPRE  \jppro umplo  Mellean  pogyyypzy  MELIMP
TERMINE
> ESTADO (4) i 4 P o ME.
o Mo | M MAB oy e
EXPRESS E AVEC LA L st
> FECHA DE APLICACION (61) =
1 CLEAN
> FECHA DE CADUCIDAD (210) CLEAN.MR, = MR.CLEAN LIMPIO LIMPIO meciean | SEEAN g clean | mR,cLean LIMPID
PLUMERD PODER MAGLK, WP, FRESCOR

* FECHA DE REGISTRO (201)

E
;
:
:

* FUNCION (4)

[

MR. CLEAN MR CILEAN MR CLEAN MR.CLEAN MR CIEAN MR CIEAN MR CLEAN MR CLEAN MR CIEAN

» MIZA (45)

FE
e =
=3

* OFICINA DE PI (&)

r . : CLEAN CLEAN
> PALS DE DESIGNACION (43) MR.CLEAN ~MR.CLEAN = MR.CLEAN | DOUBLE = MR.CLEAN  SUPERCR..  sonussemans . | MR CLEAN
MAGIK_MR. ME. ERFSILMOR
~ PROPIETARIO (15)
MRPROPRE  ,\o cyeary  ME.CLEAN MR,
Search a, ALA = CLEAN MISTER MISTER | MR.CLEAN MR.CLEAN MR.CLEAN MR CLEAN  PROPRE
FRAICHEUR ~ AUTODRY FREAK FRAICHEUR
THE PROCTER & GAMBLE C... 312
[ PROCTER & GAMBLE COMP... 27
- MISTER MISTER MR. CLEAN SWIFFER
[)PROCTER & GAMBLEINC 15 MR. CLEAN
L MR CLEAN = CLEAN SIEER BB clean | MRCLEAN ™y ncre 3DClean  SPRAY & MISTER
[] PROCTER WBE 1ine CLEAN PROPER eneers sann | BROFESS]... BEACL i Ean
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PESTANA EXPLORAR

La pestana Explorar le permitira navegar por los registros de la Base Mundial de Datos sobre
Marcas de forma interactiva y visual. Los datos se muestran de forma agregada, lo que resulta
especialmente util para conocer las tendencias y oportunidades de mercado.

Una vez que se accede a la pestafia Explorar, se visualiza todo el conjunto de datos en el que se
pueden realizar busquedas y aplicar filtros. Al desplazar el raton sobre un grafico, obtendra
informacidn adicional y, seleccionando partes de los graficos, podra incluir o excluir secciones de
datos.

TIPOS DE GRAFICOS

Dependiendo del tipo de grafico, las formas de interactuar con la interfaz y filtrar pueden ser
distintas.

GRAFICO CIRCULAR

STATUS

+ GRAPHS TYPE

STATUS

DESIGNATED COUNTRY

P OFFICE

OWNER COUNTRY

TYFE

KIND

FEATURE

NICE CLASSIFICATION

TOP GWNERS

TOP REPRESENTATIVES

APPLICATION DATE

REGISTRATION DATE

EXPIRY DATE

Solo el filtro de Estado utiliza este tipo de grafico. Para filtrar los datos, seleccione uno o varios
segmentos del grafico circular y, a continuacion, haga clic en Incluir seleccion o Excluir seleccion
para incluir o excluir los datos del conjunto seleccionado.

[ RAF
TPOREG = Selecdion | Rigerada I Bt Seheccion el selcaion
ESTADD
ESTADD
PALS DESIGHADD D Firalizade M08 270

) Vercwc 72 MR
R o tamitacde @ HE 004
B Petreda NI 036

OFICINA DE Pl
Seconanas
PAIS DEL TITULAR
PO
TIPOI

CARACTERISTICA

CLASIFICACION DE NIZA

TITULARES PRINCIPALES.
PRINCIPALES MANDATARIOS
FECHA DE LA SOLICITUD
FECHA DE REGESTROD

FECHA DE VENCIMIENTD
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MAPAMUNDI

Los filtros Pais designado, Oficina de PI y Pais del titular utilizan este mapa para ofrecer una vision
general de los paises disponibles, asi como del numero de registros en cada uno.

PAES DESIGNADOD
TIPO DE GRAFICOS
AL

ESTADD

PSS DES]GMAD

OFIEINA DE PL ’\
pls DEL TITULAR
TIFD '

TITULARES PRIMNCIPALES

PRENCIPALES MANDATARIOS
P—

FECHA DE LA SOLICITUD W

FECHA DE REGISTRO I
S—

FECHA DE VENCIMIENTD

La barra vertical situada en la parte inferior izquierda del mapa le permitira filtrar los paises por
numero de registros. Los colores mds oscuros indican un mayor nuamero de registros. Puede
seleccionar uno o varios paises e incluir o excluir los datos correspondientes haciendo clic en

Incluir seleccion o Excluir seleccion.

& TIFO DE GRAFICOS

eocion : Canadd, Argelia, Colombia, Kazafstin, Zambia I Exchir sebopcidn

ESTADO

PAIS DESIGNADD
PAL Pl
OFICING DE PI

PAS DEL TITULAR ’\

nro

i 12+] '
CARACTERISTICA

CLASIFICACION DE NIZA
TITULARES PRINCIFALES
PRINCIRALES MANDATARDOS
FECHA DE LA SOLICITUD

FECHA DE REGISTRO

=
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GRAFICO DE BARRAS

Este tipo de grafico se utiliza para los filtros Tipo, Signo, Caracteristica, Niza, Titulares principales y
Mandatarios principales.

CLASIFICACION DE HIZA
+ TIPQ DE GRAFICOS

1.000,000

ESTALC

PAIS DESHGNADD:
OFICINA DE P
S DEL TITULAR
TIFG

TIFQ

TITULARES PRINCIPALES o
PRINCIPALES MANDATARIOS I l I I I I I I I I
(111111 I-._,_..l,- (L]

FECHADELASOLKNIUD 1 2 8 4 8§ 8 ¥ B 8 B 7 2 8 4 N WP B HMNHENEDMNAERSSN

CARACTERISTICA

ASIE A

FECHA O REGISTRO

Para utilizar estos filtros, solo tiene que seleccionar las categorias que desea incluir o excluir de la
busqueda y hacer clic en Incluir seleccion o Excluir seleccion.

En el filtro Niza, puede desplazar el raton sobre una de las clases para obtener una breve lista de los
productos o servicios que incluye dicha clase. Para obtener una lista completa de los productos y

servicios de la Clasificacion de Niza (en inglés o francés), visite:
https://nclpub.wipo.int/enfr/

& TP F
PO DE GRAFICOS Seleccidn: 9, 16, 21, 30 I Emeluir selecciin Encluir sedeceidn

ESTADD

CLASIFICACION DE NIZA

PAIS DESIGNADD

OFICINA DE P1

FAIS DEL TITULAR

TIRD

TIPD

CARACTERISTICA

CLASIFICACION DE WIZA

TITULARES PRINCIPALES

Clase de Nizs M 2% 577 regeng

PRINCIPALES MANDATARIOS

- BUSIERS | BORSOC, BTSN LSS
BRI ST ¢ HUERE BTN B

FECHA DE LA SOLICITUD e

FECHA DE REGISTRO
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LINEA DE TIEMPO

Este tipo de grafico se utiliza para los filtros Fecha de solicitud, Fecha de registro y Fecha de
vencimiento. El intervalo de fechas seleccionado se visualiza en la parte superior del grafico.

FECHA DE LA SOLICITUD

Para definir un intervalo de fechas, desplace a la derecha o a la izquierda las barras laterales del
deslizador situado debajo del grafico.

I Seleceisn  1987.12, 2006-11 | Exgilaras Faf

FECHA DE LA SOLICITUD

I

Las fechas seleccionadas cambiaran en la parte superior izquierda de la pagina, y las lineas del
grafico también cambiaran. Para anadir el filtro, no olvide seleccionar Explorar rango.
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PESTANA EXPLORAR
CASO PRACTICO

Para este caso practico, supongamos que desea averiguar lo siguiente:
¢ Los propietarios principales de marcas nacionales

Para marcas de ropa

En la Oficina de PI espariola

Marcas actualmente activas

Desde 1980

Anadiremos filtros hasta obtener la informacion que buscamos.

En primer lugar, incluya unicamente las marcas que estén registradas en ese momento. Para ello,
acceda al filtro Estado situado en la parte izquierda, seleccione la seccidn del grafico circular que
corresponde a las marcas con el estado de Registrado y haga clic en Incluir seleccion.

& TIPO DE GRAFICOS
SeleCeinn | Reqerada Exictuir d i i
ESTADD

ESTADD

PAlS DESIGMADD

PRINCIPALES MANDATARIOS

Una vez que haya hecho clic en Incluir seleccion, el grafico se modificara automaticamente y,
naturalmente, el niimero de resultados disminuira. En este caso, el niimero de resultados se ha
reducido en mas de la mitad, de 67 millones a 31 millones.

El filtro que acaba de afiadir aparecera en la parte superior izquierda de la pagina. Puede eliminarlo
en cualquier momento haciendo clicenla X .
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CASO PRACTICO

I Estado: Regeitrade 3¢

Explorando 31,610,839 registros

Ver estadisticas en forma de grifico Ver estadisticas en forma de tabla

+ TIPO DE GRAFICOS Eisel
ESTADD
PAIS DESIGRADO
QFICINA DEP
PALS DEL TITULAR
TIRFO
TPD:
CARACTERISTICA
CLASIFICACION DE MIZA
TITULARES PRINCIPALES
PRINCIPALES MAKDATARICS
FECHA DE LA SOLICITUD:
FECHA DE REGISTRO

FECHA DE VENCIMIENTO

ESTADOD

FEBRERO 2025

Fedine su conpunco de datos

Vista de resultados Vista de estadisticss =0

W venen GO R

Para el siguiente filtro, afiada la Oficina de PI espafiola haciendo clic en el pais dentro del mapa 'y

luego en Incluir seleccion.

Estada: Reqistrado 3

Exploranda 31,610,839 registros

Ver estadisticas en forma de grifico Wer estadisticas en forma de tabla

« TIPO DE GRAFICOS
BRI | ¢ rccritn : OEPM (Espata)

ESTADO

PAlS DESIGNADO
DFICINA DE PY

PAlS DEL TITULAR

PO

PO

CARACTERISTICA
CLASIFICACION DE NIZA
TITUALARES PRINCIPALES
FRINCIPALES MANDATARIOS
FECHA DE LA SOLIETTUD
FECHA DE REGISTRO

FECHA DE VENCIMIENTD

] Listst (1061}

O Musdrid {925698)

OFICINA DE PI

| foer (4386)

Fefing su confuno de datos

Vista de resultades Wit de estadisticas B

Excluir selecchdn Inclur seleccidn

'

>

v

\L" b

LI WRBOD (MK} {11361
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PESTANA EXPLORAR
CASO PRACTICO

Como desea buscar marcas relativas a ropa, aflada un filtro con la clase 25 de la Clasificacion de
Niza. Para ello, basta con seleccionar la barra correspondiente para incluirla en la busqueda.

Estada: Registrado X Oficina de PEES (OEPM) X Riefine su Conpunto de datos
Explorando 1036 383 regisiros Wista de resultados Wista de estadisticas &

Ver estadisticas en forma de grifico Wer estadisticas en forma de tabla

« TIPO DE GRAFICOS Hosg

Sebpiidn ; 75 Exchyir seloccidn Incliuir sebeooidn
ESTADD:
CLASIFICACION DE HIZA
PALS DISEGNADOD
OFICIMA DE PI
PALS DEL TITULAR
TIFO

TIPQ

CARACTERISTICA

PRINCIPALES MANDATARIOS
FECHA DE LA SOLICITUD
FECHA DE REGISTRO Il - II- ,I_Il___l__ nl,l_l_l,-_-l_____,l_ _ II o (11} I

AGIF N MNIZTA

TITULARES PRINCIPALES

FECHA DE VENCIMIENTO

Para obtener unicamente las marcas registradas a partir de 1980, desplace la barra izquierda del
deslizador ubicado debajo del grafico para reducir la linea de tiempo, hasta que la seleccion indique
1980-01, 2024-02. Para confirmar la seleccion, haga clic en Explorar rango.

Exploranida 55 499 reguirod Vista de resultades Vists dé estadisticys =

Wer estadisticas en forma de grifico Ver estadisticas en forma de tabla

« TIPO DE GRAFICOS Boser

Selsctidn @ 1980001, 202403

ESTADO

FECHA DE LA SOLICITUD

PAES DESIGNADD
OFICING DE PL
PAlS DEL TITULAR
]
TIFO |
4 | |
TEO
CARACTERISTICA |' |
IR
CLASIFICACION DE NIZA |l ™ | |‘
1 Il ||.J |"p
TITULASES PRINCIRALES |J| h il |
1 *l | i i) v | !
PRINCIPALES MANDATARIOS J }HHI'I' l' |' 5 ' |
| / ”'| "
Iy

|

NN A "
FECHA DE LA SOLICITUD L.l ddi b "-||"Jltllll"lﬁull.";r'IlPr-'-""-".' w |/ I
FECHA DE REGISTRO Al TV N

FECHA DE VENCIMIENTD
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PESTANA EXPLORAR

CASO PRACTICO

Ahora que ha seleccionado los filtros, que se visualizan en la parte superior del grafico, podemos
pasar al grafico de TITULARES PRINCIPALES. Este grafico muestra los datos teniendo en cuenta los
filtros aplicados. Cada vez que afiade un nuevo filtro, todos los graficos se modifican.

Estadar Registrada 3 Oificirus de PL: ES pOEPML Migzac 25 X Fecha de aplicacidn: 19800 -2 X Refine su conjume de datos
T TTET TEGEIros Vista de resultados Vista de estaditicas 5

Mer estadizticas en forma de grifico Ver estadisticas en forma de tabla

= TITULARES PRINCIPALES
% TIPO DE GRAFICOS Bigsnt

ESTADD

PALS DESIGNADD

OFICINADE M AR B b AR

PAES DEL TITULAR

TIFG

TIFD

CARACTERISTICA

CLASIFICACION DE NIZA RITROL CLUM BARCE 0L

TITULARES PRINCIPALES
PRINCIPALES MANDATARIOS
FECHA DE LA SOLICITUD

FECHA DE REGISTRD

Ahora se visualizan los titulares principales obtenidos con la busqueda. Ndtese que los dos primeros
resultados tienen el mismo nombre con una pequefia variacion que consiste en un acento: EL
CORTE INGLES SA y EL CORTE INGLES SA. Esto suele suceder y probablemente se explique por
diferencias en el momento del registro. Para ver el registro, seleccione ambos nombres y haga clic
en Incluir seleccion. Al desplazar el ratdn sobre las barras aparecera el numero exacto de registros.

Estado: Registrade X Oficing de P ES (OTPM) X Miza: 35 X Fecha de aplicacion: 1080-0 = 2... Rafing su conjunta de datas
Exploranda 53509 regetros Vista de resultados Vista de estadéticss =

Ver estadisticas en forma de grifico Wer estadisticas en forma de tabla

+ TIP AF g
[EREESSOETN _‘&I Seleccidn - EL CORTE INGLES Sa, EL CORTE INGLES 5a Excluir seleccién Incluir seleccidn

ESTADD

TITULARES PRINCIPALES

PAES DESIGNADD

OFICIMA DE PL

Titular principal [128 registrad]
EL CORTE INGLES BA

PALS DEL TITULAR

TIFQ

TIFO

CARACTERISTICA

CLASIFICACION DE NIZA

TITULARES PRINCIPALES

PRINCIPALES MANDATARIOS

£

FECHA DE LA SOLICITUD

| & o ¥ = r " £ ¥ : y = E

FECHA DE REGISTRO

FECHA DE VERCIMIENTO . 2 2 : 37
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PESTANA EXPLORAR

CASO PRACTICO

Ahora que ha quedado incluido el filtro de propietario, puede cambiar de vista para ver los registros
de marcas seleccionando Vista de resultados.
Estado: Registrado X Oficina de PL ES (OEPM) X Miza: 25 X Fecha de aplicacion: 1980-0 = 2., X

Maodificar la busqueda Guardar bliqueds
Propeetario: EL CORTE INGLES SA 3 Propestano: EL CORTE INGLES 54 X

Explorando 324 registras Vista de resubtados.

Wer estadisticas en forma de grafico Ver estadisticas en forma de tabla

TITULARES PRINCIPALES
£ TIPO DE GRAFICOS Besel

ESTADO

PAIS DESIGNADD

OFICINA DE PL

PAIS DEL TITULAR

TIFD

TIFD

CARACTERISTICA

CLASIFICACION DE NIZA

‘TITLIL ARES PRINCIPA FS # w ® e '!:

El sitio le llevard a la pestania Nombre de la marca. A continuacion, podra explorar registros,
eliminar filtros o afadir filtros adicionales. Para volver a la pestaiia Explorar, seleccione Vista de
estadisticas.

Lonmular dalos abarcadog
Estade: Registrado X Oficing de Pl ES(OEPM) X Migac 25 X Fecha de aplicacidn: 1980-0= 2., X Propietario: EL CORTE INGLES SA Modificar la bisqueda Thiview

Propietario: EL CORTE INGLES 5A X

Se muesiran 1-30 de 324 resubtados (Mds recientes primeno) Vista de resul !gﬂi Vista de estadisticas 5

Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pigina Descargar resultados

¢ Filtros Clear all filters ] Seleccionar todo
CODIGO DE PAIS DEL PROPIETARID GHEEN  ueanpgs OREEN £RORIE o b wpc—DO BCN—FD BCN—DO MLG—FD MLG—DO
- (£5) Espaia COAST s COAST o
~ ESTADO (1/2) ACauA B e
@ Registrado 324 MAD—FD MAD—DO VAL—FD =———FD —DO vaL—po [[IEUI} AFecccd paecs BELLE
(] En trarmitacion 2 o
REBEL
o S 2
FECHA DE APLICACION (1/57) FE”I = ==
Search Q@ s ESTIL
01927 1 DS 1
O 1944 1 1961 1 ¢ ¢« Pagelfi11 |3 | »
Otsds 4 1962 2
1 1

1954 1964
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COMODINES Y CARACTERES ESPECIALES
COMODINES

La Base Mundial de Datos sobre Marcas admite los siguientes usos de comodines:

* = Sustituye cualquier caracter un numero cualquiera de veces.

*Nike* = Niken, Nikel, Nike Stride
eStarbuck* = starbucks, starbucks coffee, starbucks via
*Apple* = apple promotion, apple lightning, applewoods

Nombre de la marca: es exactamente 'Nike*'
Se muestran 1-30 de 2370 resultados (Mas pertinente primerao)
Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pagina Descargar resultados

Seleccionar todo

F NIKE AIR
MIKE STRIDE NIKE MIKEN “IKEI_ ST 1K NIKE CRATER
F /4

Filtras &

=

? = Sustituye cualquier caracter una sola vez. Se pueden utilizar varios.
L]

*Adid?s = adidas
*A??le = apple, amble, antle, aigle, agile

Se admiten dos comodines como maximo por campo.

Nombre de la marca: es exactamente '‘Af?le’
Se muestran 1-30 de 3183 resultados (Mas pertinente primerg)
Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pigina Descargar resultados

Seleccionar todo

Filtros 4

APPLE APPLE AMBLE g AIGLE

W

APPLE AXILE APPLE aprie APPLE s AcCALE
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COMODINES Y CARACTERES ESPECIALES
CARACTERES ESPECIALES

\ = La barra invertida indica espacio entre palabras y puede combinarse con comodines.

¢ Cuando se coloca antes de un caracter especial (*, ?), este caracter debera estar presente en las

marcas recuperadas y en la posicion especificada.
¢ Cuando la busqueda incluye un caracter especial pero es preciso indicar un espacio, utilice la

barra invertida \ antes del espacio previsto, por ejemplo, parque\ verde*.

Ejemplo: la busqueda de “red*green\ blue” coincidira con marcas que empiecen por “red”, seguidas
de cualquier caracter, luego “green” y terminen por “blue”. Esta barra debe utilizarse siempre con la

estrategia de busqueda Coincide con la expresion exacta.

Nombre de la marca: es exactamente ‘red*green\ blue’ Vodificar la busqueda Thiview

Se muestran 1-7 de 7 resultados (Mds pertinente primero) Vista de resultados Vista de estadisticas &=

Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pagina Descargar resultados

Seleccionar todo

a
= ° RED GREEN BLUE * ;ﬁ
& RSB ReB
ﬁ RED GREEN BLUE RED GREEN BLUE
ESPACIO

Cuando la busqueda incluye caracteres especiales (\) = O
Cuando la busqueda no incluye caracteres especiales = Busqueda exacta

Ejemplo:

La busqueda de “Red*green blue” devolvera las marcas que empiecen por red y acaben
en green, O marcas cuyo nombre sea unicamente “blue”.

La busqueda de “Red green blue” solo mostrara los resultados que contengan estos tres

términos.
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OPERADORES BOOLEANOS

NOT: Las marcas que coincidan con la expresion situada después del operador booleano NO se
excluirian de los resultados.

AND: Solo se incluirdn en los resultados las marcas que coincidan con la expresidn que figura antes
y después del operador Y.

Ejemplo:
La busqueda de “Red green NOT blue” devolvera unicamente los resultados que contengan “Red
green” y excluira todos los resultados que contengan “blue”.

La busqueda de “Red green AND blue” devolvera resultados que contengan tanto “Red green” como
“blue”.

Nombre de la marca: se asemeja ortograficamente 'red green NOT blue’ Medificar la t
Se muestran 1-30 de 187.935 resultados (Mas pertinente primero) Vista de resultac
Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pagina Descargar resultados
3 Seleccionar todo
wy
=
= RED/GREEN P RED//GREEN RED//GREEN RED//GREEN
RED//GREEM RED//GREEN RED//GREEM RED//GREEN
Nombre de la marca: se asemeja ortograficamente 'red green AND blue' Modificar la |
Se muestran 1-30 de 935 resultados (Mds pertinente primero) Vista de resultac

Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pagina Descargar resultados

Seleccionar todo

_)
wi
e
= . RED GREEN BLUE _ BLUE + RED = GREEN
R&B GREEN BLUE RED
RED GREEN BLUE " BLUE GREEN RED ]
ReB- RgB-
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AJUSTES DE LOS RESULTADOS

Al visualizar la lista de resultados, hay varias opciones que se pueden configurar segun

nuestras preferencias. . Ll
Cambiar diseifio:

e Lista: mostrara los resultados

Nombre de la marca: se asemeja ortograficamente "Nike” en filas'

e Cuadricula: mostrara los
resultados en cuadrados e
informacion basica.

Lizta E e Galeria: mostrara unicamente

oGaerts | - el nombre o el logotipo.
IN II\E NIKE NIKE NIK Desplace el raton sobre la

marca para mas informacion.

Se muestran 1-30 de 1997 resultados (Mas pertinente primerg)

Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pagina Descargar resultados

Filtros 4

Ordenar resultados:
e Por mayor o menor pertinencia
en funcion de la estrategia de

Nombre de la marca: se asemeja ortograficamente ‘Nike'

busqueda' Se muestran 1-30 de 1997 resultados (Mas pertinente primero)
e Por la fecha de solicitud mas
reciente 0 més antigua. Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pdgina Descarg

e Por orden alfabético ascendente o
descendente del identificador
Mas recientes primero

ST.13. La ST.13 : :
tenlen recomendada por Ia OMEI NI orecmoecews | INIIKNE

5T.13 ascendente

Seleccional @ Mas pertinente primero
Menos pertinente primero

Filtros 4

para que las oficinas de PI
identifiquen las solicitudes de PI.

Resultados por pagina:

Para definir el namero de

Se muestran 1120 de 1957 resultados {Més pertinente primero) resultados por cada pagina en 30,
60 0 120 resultados.

Nombre de la marca: se asemeja onoegraficamente 'Nike'

Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pagina Descargar resultados

Seleccionar todo 30 resultados
60 resultados
® 120 resultados

NIKE NIKE ~aKE NIl

Filtros +

Descargar resultados:
Puede descargar los

180 primeros registros
en formato PDF o Excel.

Nombre de la marca: se asemeja ortograficamente "Nike'

Se muestran 1-120 de 1997 resultades (Mas pertinente primerg)

Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pagina Descargar resultados
Seleccionar todo = PDF
Excel

Filtros +

NIKE NIKE NIK = |

reqistros
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INFORMES

ELABORACION DE INFORMES

Para elaborar un informe es necesario seleccionar al menos una marca. Después de realizar una
busqueda, en la lista de resultados, seleccione hasta 180 resultados haciendo clic en la casilla situada
junto al campo de nombre, o simplemente haga clic en la casilla Seleccionar todo. Aparecera un
recuadro en la parte superior de los resultados que le permitira crear un nuevo informe con un
nuevo nombre o afiadir entradas a un informe creado anteriormente.

Nombre de la marca: se asemeja ortograficamente 'Starbucks' Modificar la busq

Se muestran 1-120 de 3808 resultados (Mas pertinente primero) Vista de resultados

gregar 120 entradas al informe :
] Starbucks (4/180 max)
] Estrella (4/180 max)

) Report name
[ Nuevo informe :

Cambiar disefio Ordenar resultados Resultados por pagina Descargar resultados

Seleccionar todo

9
E
= STARBUCKS STARBUCKS STARBUCKS STARBUCKS

STARBUCKS STARBUCKS STARBUCKS STARBUCKS

Una vez realizada la seleccion, haga clic en Anadir al informe para guardar los registros.

Mombre de la marca: se asemeja ortograficamente *Starbucks’ Modificar la bisqueda Thiview

Se muestran 1-120 de 3308 resultados (Mds pertinente primero) Vista de resultados Vista de estadisticas &

Agregar 120 entradas al informe :
Starbucks (47180 max)
Estrella (4180 max)
Repart name

B Nuevo informe ; .
Starbucks

=
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INFORMES

GESTION DE INFORMES

Global Brand Database

NOMBRE DE LA MARCA LOGOTIPO DE LA MARC

A  BUSQUEDA AVANZADA EXPLORAR VIEMNA ASSISTANT G&S E,‘(P_CIRERI INFORMES

Puede acceder a sus informes guardados haciendo clic en la pestafia Informes. El informe guardado
le permitira acceder a las marcas seleccionadas, descargar los resultados en PDF o Excel, o eliminar

el informe.

~Estrella (4)

I Descargar en PDF Descargar en Excel Eliminar
Seleccionar todo

ESTRELLA GALICIA Nacional Marca Registre

Titular HIJOS DE RIVERA, 5.4, (Espafia) esentacion de la solicited Australia EL‘trc]l[l

Clase de la Clasificacidn de Niza 32 E ,\_l:) Registrado (18 de diciembre de 2019) Gﬂlil’il‘l
Nimero 2060543 -

Estrella Galicia IPR. Regional Marca Registro

Nitular HIJOS DE RIVERA, 5.A_ (Espana) ] de presentacion de la Unidn Europ...

Clase de |a Clasificacion de Miza 32 i
Es 'C!:) Registrado (25 de mayo de 2022)
Mimera 018646481

BREWERS SIMCE 1 IPR Macional Marca Solicitud z

Titular HIJOS DE RIVERA, 5.4, a legal entity (Espaiia) presentacion de la solicited Canada Estrella

Clase de la Clasificacion de Niza 32 @ Finalizado

Desde un informe guardado, pued

‘Estrella (4)

Descargar en PDF Descargar en Excel

I Eliminar del infarme

Seleccionar todo

ESTRELLA GALICIA
Titular HIJOS DE RIVERA, 5.A, (Espaiia)

e <ificacio de Niz vl
e la Clasificacion de Niza 32

ici
lar HIJOS DE RIVERA, 5.A. (Espaiia)
de la Clasificacion de Niza 32

BREWERS SINCE 1906

ase de la Clasificacion de Miza 32

(L,

i -
- .

lar HIJOS DE RIVERA, 5.A., a legal entity (Espania)

Galicia

MNumero 1568398

e seleccionar una o varias marcas o eliminar la seleccion.

Elimimar

IFR Nacional Marca Registro

esentacion de la solicitud
Registrado (18 de diciembre de 2019)
Numero 2060543

Australia

7 Estrella )
L alicia 4

PR Regicnal Marca Registro

de presentacidn de la

Unign Europ...
® Registrado (25 de mayo de 2022)
ero 018646481

R Nacional Marca Solicitud

Esfrella
Galicin

wn de la solicitud Canada

oo

Mumero 1568398

Para poder acceder a sus informes en cualquier momento, cree una cuenta en la OMPI e
inicie una sesion antes de guardar el informe.
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ASISTENTE DE LA CLASIFICACION DE
VIENA

(QUE FUNCIONES OFRECE EL ASISTENTE?

Desarrollado por la OMPI], el Asistente de la Clasificacion de Viena es una herramienta basada en
inteligencia artificial (IA) que permite clasificar las imagenes de marcas segun la Clasificacion de
Viena. La seleccion manual de la clasificacion correcta puede resultar una tarea bastante compleja,
ya que existen 1700 secciones, divididas en 29 categorias principales y 145 divisiones.

Esta herramienta es totalmente gratuita y se puede acceder a ella desde la Base Mundial de Datos
sobre Marcas.

Global Brand Database

NOMBRE DE LA MARCA LOGOTIPO DE LA MARCA BUSQUEDA AVANZADA Z—_Z(.'-’LCH.-'-\F-!I VIENNA ASSISTANT J G&S EXPLORER INFORMES

La herramienta esta disponible en espanol, Ayuda ~ Espafiol v | Q Conectarse al portal de PI
inglés, francés y aleman, y puede cambiar de
idioma desde el menu situado en la parte Contacto

superior derecha de la pagina.

Preguntas frecuentes

COMO UTILIZAR EL ASISTENTE

El menu Ayuda, situado en la parte superior
derecha de la pagina, ofrece otros recursos, MAS SOBRE LA CLASIFICACION DE VIENA
en particular tutoriales en video a los que

puede accederse haciendo clic en Como

utilizar el asistente. POLITICA DE PRIVACIDAD

TERMINOS DE USO

COMO UTILIZAR EL ASISTENTE

Para empezar, suelte la imagen o el logotipo de su marca en el recuadro previsto, o seleccione el
archivo de imagen o logotipo desde su computadora para que la herramienta pueda analizarla.

45



GUIA DEL USUARIO GBD // FEBRERO 2025

ASISTENTE DE LA CLASIFICACION
DE VIENA

COMO UTILIZAR EL ASISTENTE

Su imagen se cargara y las 29 categorias principales de la clasificacion apareceran en el lado
derecho. Si su imagen no estd correctamente recortada o desea cargar una nueva, puede seleccionar
Editar/recortar... o Borrar.

6| &—]

GRAFISMOS, CIFRAS COLORES

1.Editar/recortar o Borrar la imagen cargada. Se puede editar el logotipo para aportar alguna
mejora o eliminar algunos elementos del mismo.

2.Las categorias que aparecen en un recuadro celeste son aquellas que la herramienta considera
pertinentes. El numero de estrellas indica el grado de fiabilidad, de una (baja) a cinco (alta).

3.La categoria que aparece en un recuadro celeste y con caracteres en negrita es la mas pertinente
respecto de la imagen.

4.Identificacion rapida... 1e permitira aiadir una categoria manualmente buscando por texto o
numero.

5.Seleccionar secciones sugeridas le permitird compilar automaticamente en un cuadro todas las
secciones sugeridas.

6.Las opciones le permitirdan cambiar de version de la Clasificacion de Viena y el aspecto (véase
mas abajo).

Edicidn de |a Clasificacion de Viena - ® 8 {03

Despues
ccion

25

Mostrar las secciones principales [si lz

[Categorias » Divisiones » Secciones]

Clasificar utilizando : [DOivisiones + secciones [por defectol w |
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ASISTENTE DE LA CLASIFICACION
DE VIENA

Para buscar y seleccionar manualmente clases dentro de una categoria, simplemente haga clic en la
casilla y apareceran las clases recomendadas, ordenadas por nivel de fiabilidad. Puede hacer clic en
cualquiera de las clases para afadirla a la seleccion. Seleccione Atras para volver a la pagina
principal.

27 - GRAFISMQOS, CIFRAS
m CLASIFICACION DEsCRIPCKH CONFIANZA

o 75 LETRAS CON GRAFISMO ESPECIAL ]

Hate 1 incluye tanto una sols besrs o une sois cifre come un grupo de letres o de cifres.

o 2751 Letras eon grafismo especial [ascciadas a la secsidn principal 27.5.) vk

27613 Letras can forma e una firma. fiemas legitles
7. LEIras Que CONTIBNEN La inSLripcion

nez Letres can dobie contoma
27 CIFRAS CON GRAFISMO ESPECIAL

Letras en relieve 0 sombreadas
5e| Efcl Dnado TMadas par |#Tras entnklazadas. SUDMIDUESTAS O COMDNAdas de forma distinta
CLASIFICACION DESCRIPCION

25 rafismo especial
77510
73
| 215
z NES EN PERSPECTIVA
eitrag.
WE4 Letras a00fnatas u GNadas con uh didujo o COMDUE DOf un CORMNTD dik JibUjos

Una vez seleccionadas todas las clases que desee, puede exportar la seleccion como CSV, copiar la
seleccion en el portapapeles para pegarla en otro documento o borrar la seleccion.

ISeIeccionado

CLASIFICACION DESCRIPTION
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EXPLORADOR MUNDIAL DE TERMINOS
DE PRODUCTOS Y SERVICIOS (G&S
EXPLORER)

JQUE FUNCIONES OFRECE?

G&S EXPLORER es una herramienta disefiada para ayudar a los solicitantes de marcas a seleccionar
los términos de productos y servicios apropiados y las clases de Niza asociadas durante el proceso
de presentacion.

La herramienta utiliza estadisticas calculadas a partir de las 18 principales colecciones de marcas
incluidas en la Base Mundial de Datos sobre Marcas y muestra en un grafico si el término fue
aceptado en el pasado, en cuantas marcas y en qué oficinas. Una disminucion del uso del término
indica un cambio en la politica de aceptacion de la Oficina.

Los términos que recomienda la herramienta deben haber sido aceptados para al menos 30 marcas
distintas en los ultimos 10 afos.

Para obtener la guia del usuario del explorador (solo en inglés), consulte:
https://gs-terms-explorer.branddb.wipo.int/assets/doc.pdf
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