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1. ¢Qué es la propiedad
intelectual?

1

La propiedad intelectual (PI) se refiere a las creaciones del intelecto:
desde las obras de arte hasta las invenciones, los programas
informaticos, las marcas y otros signos utilizados en el comercio.

)J

/que es la propiedad intelectual? nhttps://www.wipo.int/edocs/pubdocs/es/wipo_pub_450_2020.pdf
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... Sin embargo, tiene dos dificultades principales:

La resolucién de problemas implica La informacién resultante tiene
riesgo e incertidumbre caracteristicas de bien publico

3 WIPO FOR OFFICIAL USE ONLY WIPO



Las empresas intentan reducir esta
falla del mercado, pero generalmente
no es suficiente.

, mediante la
agrupaciéon de actividades inventivas

Empresas propietarias de los esfuerzos
inventivos, son las primeras en
comercializar y ganar
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En consecuencia, los mercados no invertiran lo suficiente en
actividades inventivas en términos de bienestar social (1)

Inversiones subdptimas en Investigacion

% Para evitar desperdiciar recursos en la resolucion de
problemas, las empresas en mercados competitivos
dejaran pasar oportunidades de invencion debido al
riesgo de fracasar.

>

* Silos competidores pueden copiar inmediatamente
la solucidn exitosa (free ride), la empresa inventiva
obtendra menos recompensa financiera.

Fuente: Kenneth J. Arrow, 1962

WIPO
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Tipos y categorias de
propiedad intelectual

Cuadro 2.1: Principales formas de P.l. de
las que disponen los innovadores

Derecho de P.I. Objeto de la Adquisicion del derecho Naturaleza del

proteccion derecho: impide

a mmmsiii

Patentes y Invenciones que sean  Concedido por una ... la fabricacion,
modelos de nuevas, no evidentes  autoridad gubernamental, el uso, la venta, la
utilidad y susceptibles de en general tras un oferta para la venta

aplicacion industrial.  examen sustancial. 0 la importacion.
Disenos Disenos industriales Concedido por una ... la fabricacion,
industriales que Sean nuevos autoridad gubernamental laventaola

u originales. en el momento del importacion.

registro, con o sin
examen sustancial.
Derechos Expresiones creativas. Automaticamente, enel ... la reproduccion
de autor momento de la creacion.  y otros actos
relacionados

Derechos sobre  Obtenciones vegetales Concedido por ...elusoyla
las obtenciones  gue sean nuevas, una autoridad multiplicacion
vegetales distintas, homogéneas gubernamental tras un de material de

y estables. examen sustancial. reproduccion.
Secretos Toda informacion Automaticamente, en el ... la divulgacion
comerciales comercial de caracter momento de la creacion. ilicita.

confidencial que
sea valiosa.

Mota: Este cuadro ofrece una vision general y clara de las principales formas
de P.l. y describe, aunque de forma incompleta, el caracter juridico de estos
derechos en virtud de las legislaciones nacionales y los tratados internacionales.
Para una introduccién juridica detallada, véase Abbott et al. (2007). Como se
wiro For  ha explicado anteriormente, no se incluyen aqui los derechos sobre las marcas.



Sin embargo...

Hay otros factores importantes que impulsan la creatividad y la

invenciones:
» Curiosidad innata de los inventores. ATTENTION INFORMATION ReST
- Reconocimiento de sus pares o de la sociedad por resolver EoCinss = NoT :wy CASE.

un problema complejo. _
« Reputacion. @ ‘QE

Capacidad de absorcién: la informacién no es sinénimo de
conocimiento.

La difusién del conocimiento tiene efectos positivos:
« GPTs

« Estandares

Sources: Polanyi, 1946; Cohen & Levinthal, 1989
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En consecuencia, los mercados no invertiran los suficiente en
actividades de innovacidon en terminos bienestar social (2)

7\

TRADEMARK

Nl

Inversiones suboptimas en calidad

Los proveedores y los consumidores no tienen
la misma informacién sobre la calidad del

producto o servicio.

La asimetria de informacion provoca que los
precios se fallen como mecanismo de
transmisién de la informacion.

Source: Akerlof, George A. 1970.

WIPO
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Marcas vs otra PI

ASPECTO

Deficiencia del mercado
que abordan

Problema economico

Naturaleza del bien

MARCAS

Informacién asimétrica
entre compradoresy
vendedores

Falta de informacion del
consumidor sobre
productos/servicios

Hibrido (elementos publicos
y privados)
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PATENTES Y DERECHOS DE
AUTOR

Caracter de bien publico de
la produccién inventiva y
creativa

Falta de incentivos para
invertir en I+D sin
proteccion

Bien publico puro

WIPO



Las politicas de innovacion adoptan
muchas formas...

Su objetivo es , Invenciones, procesos y

tecnologias dentro de un ecosistema de innovacion.

Instrumentos de P.1.

Patentes / Modelos de Utilidad / Disefios Industriales

Marcas comerciales / Derechos de autor / Secretos comerciales
Premios / Mecenazgo
Migracidn calificada.
Subsidios a la I+D.
Becas de educacién. Tl'picamente

Inversiones en infraestructura. con fondos

Cooperacién internacional. publicos
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Los derechos de propiedad
intelectual como politica

“ Un mecanismo elegante para que los gobiernos movilicen las
fuerzas del mercado y guien la actividad innovadora y creativa.

% Las decisiones sobre qué oportunidades de innovacion aprovechar
deben tomarse de forma descentralizada.

“ Los creadores en la frontera del conocimiento estan mejor
informados sobre el probable éxito de los proyectos innovadores.

“ El sistema de PI busca promover una asignacion eficiente de
recursos para la actividad inventiva y creativa.
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Los derechos de propiedad intelectual no
son perfectos y generan distorsiones

Ventajas Desventajas

Impulsados por el mercado. :
Otorgan monopolios (temporales).

Los titulares de los derechos de propiedad

. Sesgo contra la investigacion basica.
intelectual pueden recuperar los costos

iniciales de la inversién. Pueden desincentivar la innovacion

Moviliza recursos para innovaciones de alto (“maraia” de patentes).
riesgo.

Facilita la especializacidén de las empresas.

Crea mercados para las tecnologias.

Consumidores mas informados
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Conceptos basicos para el
analisis estadistico de los
sistemas de propiedad
intelectual (PI)
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Contenido

 Residentes vs no Residentes
 Inventores vs solicitantes
« (Caracteristicas del conteo de aplicaciones

 Problemas comunes

WIPO
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/Queé es una solicitud de PI residente?

& o Patentes y MU: Solicitante nacional que trabaja con
'I, . . .
n =¥ A inventores nacionales o extranjeros

= =
i

1 oS -Q\ Disenos industriales: Solicitante nacional que trabaja

"l[ \

L .o disefiadores nacionales o extranjeros

— _®
ﬁ Marcas: Solicitante nacional

B

_

WIPO
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Patents applications count, by year and origin category, from 2000 to 2023

260

category
240- Non-Resident
Resident
2201 No Applicants
200- Co-Applications
All Applications
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Application Year

Notes: source: CNR data, All origins and types, resident: Salvadorian applicants only,
non-resident: non Salvadorian applicants only, co-application: salvadorian and non-resident applicants.

WIPO
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Utility Models applications count, by year and origin category, from 2000 to 2023

8.01 category

73] Non-Resident
7.0 Resident

6.5 All Applications
6.0
5.5
5.0
4.5
4.0
3.5
3.0
2.5
2.0
1.5
1.0
0.5

Count

Application Year

Notes: source: CNR data, All origins and types, resident: Salvadorian applicants only,
non-resident: non Salvadorian applicants only, co-application: salvadorian and non-resident applicants.
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Problemas comunes:

« Alta volatilidad: los datos fluctuan drasticamente de un periodo a otro

« Datos insuficientes: el tamafio limitado de la muestra hace que las tendencias no estén claras
- Ruido vs. sefial: Es dificil distinguir los patrones reales de las variaciones aleatorias

« Impacto en el analisis:

» Pronostico poco confiable

» Identificacion engafiosa de tendencias

» Mala base de toma de decisiones

Solucioén:

- Suavizar y agregar datos para revelar patrones subyacentes

18 WIPO
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;Solucion?

1. Agrupacién de datos por periodos

Method: Combina periodos mas cortos en periodos mas largos
Example: Datos mensuales — trimestrales — anuales
Beneficios:

» Reduce el ruido y los valores atipicos

» Revela tendencias a largo plazo

> Aumenta la fiabilidad de las muestras

WIPO

19 WIPO FOR OFFICIAL USE ONLY



;Solucion?

2. Medias moviles (3-5 afios)

Método: Calcular el promedio de periodos consecutives
Férmula: (Afo, + Ao, + Afos) + 3

Beneficios:

» Suaviza la volatilidad

» Mantiene la linea de tiempo de los datos

» Facil de interpretar y comunicar

WIPO
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Figura 2. Las patentes presentadas en El Salvador
provienen en su mayoria de no residentes.

Solicitudes de patentes, recuentos fraccionarios, por afio, por solicitantes
residentes y no residentes
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2,500

2,000

1,500
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84 52
I
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B 2000 - 2011 [ 2012 - 2023
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Inventores vs solicitantes

Inventores Solicitantes

* Creadores individuales que desarrollan la

Personas juridicas que solicitan proteccion por

innovacion real patente
- Cientificos, ingenieros, investigadores, « Porlo general, corporaciones, universidades o
empresarios

instituciones de investigacion

« Proporcionar la base creativa y técnica : :
P y » Poseer los derechos de propiedad intelectual

« A menudo empleado por organizaciones mas

« Controlar las decisiones de comercializaciéon
grandes
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Contando aplicaciones

Modo Qué hace Fortalezas Limitaciones

Captura el volumen y la Enfatizar las repeticiones dentro

Absoluto | Cuenta cada ocurrencia . . . .
intensidad generales de la misma lista

Cuenta una unica vez por Ignora la intensidad dentro de

Unico Destaca la variedad

lista cada lista
Primero Considera solo el primer |ldentifica lideres o Descarta informacion util sobre
elemento de cada lista iniciadores los participantes secundarios

Sopesa la contribucion |[Medida equilibrada en listas de| Mas complejo de calcular y

Fraccionario por longitud de la lista diferentes tamafos menos intuitivo de interpretar

WIPO
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Marcas comerciales:
mas datos
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40,000
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Solicitudes de marcas comerciales, recuentosfraccionados, por
periodo, por solicitantesresidentesy noresidentes

m2000-2011 wm2012-2023

105,705

a7 484
&0,547 56,334
48,37
I 3 I

Total de sclicitudes

Mo residentes Residentes
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Figura 8 - Los residentes de El Salvador y Estados
Unidos han sido los principales solicitantes de marcas
comerciales ante el ISPL

Solicitudes de marcas comerciales, recuentos fraccionados, por periodo, por
pais de residencia del aplicante

" _

4,63
T
& 5,08
P
CH

3,58
o a4
2,28

245
1,43

- ' 207
1,64
- r 21
1,41
Sin codige
2,27

15,61

14,17

DE

Otros paises
W 2000- 2011 2012 - 2023

Motad: a) Bl grafico visualiza las 10 paises de origen de los aplicantes que repredentanan &l mayar nlmers
de solicitudes de marcas comesciales; b} El pals de origen de los aplicantes estd representado en el grafico
por el codige 150 de dos digitos de los paises.

Fuente; Instituto Salvadorefio de la Propiedad Intedectual (ISP

WIPO



Analisis por clases

« Permite la distribucion del trabajo
« Determinar “cuellos” de botella

« Identificar la demanda de servicios
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Figura 3 - Las solicitudes de patentes en El Salvador se
concentran en tecnologias relacionadas con la
bioquimica

Solicitudes de patentes, recuentos fraccionados, por periodo, por campo

2000 - 2011 2012- 2023
Productos orgénicos elasorados  [ERECHNEEE
Productos farmacéuticos m m
Bisteenalagia | RRE | Rk
Quimica de materiales fes
Tecnologia médica |22
Ingenieria civil I 33
Otra maguinaria especial I 28
Quimnica de alimentos | 25
Maquinaria textil y de papel | 12 I 36
Telecomunicaciones I 19 | 17
Electrinica y energia | 18 |15
Tecnologia medioamblental | 11 I 22
Mareriales, metalurgia I 22 | 11
Medida | 14 |15
Motores, bormbas, trbinas | 18 |10
Ingenieria quimica | 14 | 10
Otros productos de consumao | 13 | 1
Tecnologia informatica | B | 16
Mabiliaria, juegas |11 |10
Comunicacin digital |5 |14
Tecnologia audiovisual | 11 | g
Quimica macromolecular, polimeros | 10 5
Tecnologia de superficke, | 11 4
revestimientos
Control | g | 7
Maguinas herramienta | 7 | 7
Procesas LeErmicos ¥ aparatas | 4 | 9
Métadas de gestidn mediante T, |3 |7
Tramsporte | 2 ]
Componentes mecanicos | 3 =
Andlisis de materiales biokogicos | 5 a
semicanductones |2 3
Optica |3 ]
Procesos basicos de comunicacidn 0 1

Tecnologia de las microestructuras
nanatecnclogia

Sin campo 235 4

Motas: Campns tecnoldanicos sedaun tabla de concordandcia IPC de la OMP]

Figura 3 - Las solicitudes de patentes en El Salvador se
concentran en tecnologias relacionadas con la

bioquimica

Solicitudes de patentes, recuentos fraccionados, por periodo, por campo

tecnoldgico

Productos organicos elaborados
Productos farmacéuticos
Biotecnologia

Quimica de materiales
Tecnologia médica

Ingenieria civil

Otra maquinaria especial

Quimica de alimentos
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Figura 7 - Las solicitudes de marcas comerciales en el
ISPI se han realizado principalmente en los sectores

e salud gricultursy servicos empresariales. Figura 7 - Las solicitudes de marcas comerciales en el
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Otros indicadores

PI Otorgada
« Patentes/MU/DI: Indicador de calidad

« Todos: indicador de procesos de registro

Supervision del tiempo pendiente

« Analizando el tiempo entre la solicitud y la publicacion:

« puede ser monitoreado por tipo de tecnologia para anticipar la necesidad de
examinadores especializados

« conduce a una difusiéon mas rapida del conocimiento,

- mejorar los beneficios de la PI para los usuarios (empresas, inventores).
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Materiales de consulta

https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/es/wipo pub 450 2020.pdf

https://www.wipo.int/publications/es/details.isp?id=4080
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