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Desde entonces se ha trabajado con la 
ARACH, siguiendo los pasos menciona-
dos en el punto anterior, para el 
desarrollo de su marca colectiva que 
identi�ca la miel de abeja que 
producen sus asociados.

Así, se realizaron talleres para dar a 
conocer en qué consiste la marca 
colectiva, las condiciones para su 
registro, así como las ventajas y 
potenciales bene�cios de su uso. El 
proyecto además incluyó el diseño del 
logotipo y la preparación de todos los 
requisitos para poder registrar la marca 
colectiva, en particular la elaboración 
del reglamento de uso que será el 
instrumento de gestión fundamental 
con el que contará la ARACH para velar 
por el uso adecuado de su marca 
colectiva. 

La solicitud de registro se presentó a 
SENAPI el 17 de abril del 2023, y después 
de seguir el procedimiento 
correspondiente, la marca colectiva Miel 
del Chaco Chuquisaqueño ARACH fue 
inscrita el 31 de julio del 2023, con 
Registro Nº 207626-C.

Asimismo, los miembros de ARACH deben 
tener presente los pasos que siguen 
después del registro de la marca colectiva,  
comprometiéndose a velar por que se 
utilice conforme a reglamento y a tomar 
acciones frente a cualquier circunstancia 
que genere confusión en el mercado o 
afecte su reputación; toda vez que el éxito 
esperado depende de la adecuada gestión 
de su marca colectiva.

Ahora que han obtenido el registro de su marca colectiva, 
los apicultores miembros de la ARACH tienen una 
herramienta que, adecuadamente gestionada, les 
permitirá diferenciar su miel de abeja, consolidar su 
reputación y acceder a nuevos mercados en mejores 
condiciones. 



3 Se trata de un documento referencial. Su contenido deberá ser determinado por cada asociación u organización, en función a sus 
necesidades, objetivos y forma de operar. Asimismo, en su elaboración deberá tomarse en cuenta la legislación vigente al momento de su 
presentación ante la autoridad nacional competente. 
Cabe precisar que esta propuesta de reglamento está referida a una marca colectiva que identi�ca productos, cuyo titular es una asociación; 
pudiendo adecuarse lo pertinente, en caso de que se trate de una marca colectiva que identi�ca servicios y/o su titular sea otro tipo de 
organización legalmente establecida.

TÍTULO I:PRINCIPIOS GENERALES

Artículo 2.- De�niciones

Artículo 3.- Fines de la marca colectiva
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Artículo 1.- Objeto del Reglamento

PROPUESTA DE REGLAMENTO DE USO DE MARCA 
COLECTIVA 3
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ANEXO

El objeto del presente reglamento es la regulación del uso de la marca colectiva 
(consignar la denominación o descripción) que distingue (indicar los productos a 
distinguir), que son producidos bajo los parámetros de calidad y demás requisitos 
señalados en el presente reglamento.

2.1. La asociación: es la asociación denominada (consignar el nombre de la perso-
na jurídica titular de la marca colectiva). 

2.2. Marca colectiva: Signo adoptado por la asociación para identi�car los productos 
de sus integrantes, siempre que obtengan la respectiva autorización de uso. 

2.3. Usuario autorizado: Integrante de la asociación que previo cumplimiento de los 
requisitos y procedimientos previstos en el presente reglamento, haya obtenido la 
autorización para utilizar la marca colectiva. 

2.4. SENAPI: Servicio Nacional de Propiedad Intelectual, que es la o�cina competen-
te en materia de Propiedad Intelectual en el Estado Plurinacional de Bolivia.

2.5. Clasi�cación Internacional: Clasi�cación Internacional de Productos y Servicios 
establecida en virtud del Arreglo de Niza.

2.6. Otras de�niciones que se considere necesarias.

La marca colectiva identi�cará (consignar los productos a identi�car) de los 
miembros de la asociación, que cumplan las disposiciones establecidas en el 
presente reglamento,  y que cuenten con la debida autorización de uso; todo ello 
con la �nalidad de que dichos productos salgan al mercado bajo una misma 
imagen.



TÍTULO II: DE LA MARCA COLECTIVA Y LOS PRODUCTOS QUE IDENTIFICA

TITULO III: ADMINISTRACIÓN Y CONTROL DE LA MARCA COLECTIVA

Artículo 4.- Titularidad de la marca colectiva

Artículo 6.- De los productos a identi�car

Artículo 7.- De las características de los productos a identi�car

Artículo 8.- Órganos competentes

Artículo 9.- Funciones del (órgano encargado de la administración de la 
marca colectiva) 

Artículo 5.- Indicación de la marca colectiva. 
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El titular de la marca colectiva es (consignar el nombre de la asociación). A efectos 
de su protección, la marca colectiva se inscribirá a su nombre en los Registros de 
Propiedad Industrial que administra el SENAPI.

La marca colectiva que es objeto del presente reglamento, distingue los siguientes 
productos: (consignar de manera precisa los productos a identi�car), pertene-
cientes a la clase (…) de la Clasi�cación Internacional de Niza.

La marca colectiva se aplicará a los productos que cuenten con las siguientes carac-
terísticas:
(En este punto corresponde detallar todos aquellos aspectos o características que 
deben ser uniformes en los productos o servicios que la marca colectiva llevará, 
teniendo en cuenta que estos van a provenir de los diferentes miembros de la 
asociación. Estas características pueden estar referidas a aspectos tales como: la 
materia prima o insumos utilizados, la zona geográ�ca de producción o elabo-
ración, y/o el proceso de producción o elaboración, entre otros).   

La marca colectiva será administrada por el (indicar el órgano dentro de la estruc-
tura de la asociación que estará a cargo de esta función); y la vigilancia del cum-
plimiento del presente reglamento estará a cargo del (indicar el órgano dentro de 
la estructura de la asociación que estará a cargo de esta función).

El (nombre del órgano) tendrá las siguientes funciones [se consignan a modo de 
ejemplo. La asociación establecerá las funciones que considere convenientes]:

La marca colectiva está conformada por el signo que se muestra a continuación:

(Consignar la imagen aquí)
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TÍTULO IV: DEL USO DE LA MARCA

Artículo 10.- Funciones del (órgano encargado de la vigilancia y control) 

Artículo 11.- Esquema de control

Artículo 12.- Forma en que se usará la marca colectiva

9.1. Autorizar el uso de la marca colectiva a los integrantes de la asociación que 
cumplan con las condiciones previstas en este reglamento de uso y que hayan 
solicitado la autorización conforme el procedimiento previsto. 

9.2. (Consignar las demás funciones relacionadas con la administración de la 
marca colectiva).

El (nombre del órgano) tendrá las siguientes funciones (se consignan a modo de 
ejemplo. La asociación establecerá las funciones que considere convenientes):

10.1. Velar por que la marca colectiva sea utilizada conforme a lo establecido en el 
presente reglamento.
 
10.2. (Consignar las demás funciones relacionadas con los esquemas de control 
que se establezcan). 

(Señalar cuáles son los mecanismos o procedimientos que empleará la asocia-
ción para veri�car que los productos están conformes a lo establecido en el 
presente reglamento y por lo tanto, pueden llevar la marca colectiva). 

(Señalar cuáles son los mecanismos o procedimientos que empleará la asocia-
ción para veri�car que los productos están conformes a lo establecido en el 
presente reglamento y por lo tanto, pueden llevar la marca colectiva). 

Adicionalmente, dependiendo del tipo de producto y de lo que acuerde la 
asociación, se podrán establecer disposiciones tales como la forma en que se 
ubicarán dentro del empaque la marca colectiva de la asociación; y, de ser el 
caso, la marca individual del asociado. 

La marca colectiva únicamente podrá ser usada en la forma, dimensiones y colores 
que se muestran a continuación:

(Insertar las imágenes, de ser el caso, 
con precisión de las dimensiones y 

colores).
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TÍTULO V: PROCEDIMIENTO PARA OBTENER 
AUTORIZACIÓN PARA EL USO DE LA MARCA COLECTIVA

Artículo 13.- Órgano encargado de otorgar la autorización de uso

(Indicar el órgano dentro de la estructura de la asociación que estará a cargo de 
esta función).

14.1. Ser miembro activo de la asociación.

14.2. (Otros que la asociación considere, especi�cando la documentación que 
debe presentarse. De ser el caso, indicar si el asociado debe pagar una contribu-
ción económica por el derecho a uso de la marca colectiva, conforme a las dispo-
siciones contenidas en sus reglamentaciones internas).

(Detallar los pasos que deben seguir los miembros de la asociación que deseen 
obtener autorización para utilizar la marca colectiva). 

(La asociación puede establecer que la autorización de uso esté sujeta a una 
vigencia determinada, luego de la cual el usuario autorizado deberá renovar la 
autorización por periodos adicionales, siguiendo el procedimiento correspon-
diente).

Para renovar la condición de usuario autorizado se deberá presentar una solicitud 
por escrito, acompañando la siguiente documentación:

(Especi�car los requisitos exigidos). 

Los usuarios autorizados conforme este reglamento tendrán derecho a:

18.1. Hacer uso de la marca colectiva, conforme a lo establecido en el presente 
reglamento. 

18.2.  (Agregar los demás derechos que acuerde la asociación). 

Artículo 14.- Requisitos para obtener la autorización de uso

Artículo 15.- Procedimiento para obtener la autorización de uso

Artículo 16.- Vigencia de la autorización de uso

Artículo 17.- Renovación de autorización de Uso

Artículo 18.- Derechos de los usuarios autorizados

TÍTULO VI: DERECHOS Y OBLIGACIONES DE LOS USUARIOS AUTORIZADOS



Artículo 20.- Infracciones leves

Artículo 21.- Infracciones moderadas

Artículo 22.- Infracciones graves

Artículo 23.- Sanciones aplicables

Artículo 24.- Uso sin autorización
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Son obligaciones de los usuarios autorizados:

19.1. Usar la marca colectiva conforme a lo establecido en el presente reglamento. 

19.2.  (Agregar los demás derechos que acuerde la asociación).

Se consideran infracciones leves las siguientes:
(Consignar aquellas faltas que la asociación considera que merecen una sanción 
menor).

Se consideran infracciones moderadas las siguientes:
(Consignar aquellas faltas que la asociación considera que merecen una sanción 
de carácter moderado).

Artículo 19.- Obligaciones de los usuarios autorizados

TÍTULO VII: DE LAS SANCIONES POR INFRACCIÓN AL PRESENTE REGLAMENTO.

Se consideran infracciones graves las siguientes:
(Consignar aquellas faltas que la asociación considera que merecen una sanción 
mayor).

Se aplicará al infractor la sanción que corresponda conforme a la falta cometida:

a) En caso de infracción leve: (indicar la sanción que se aplicará)

b) En caso de infracción moderada:  (indicar la sanción que se aplicará)

c) En caso de infracción grave: (indicar la sanción que se aplicará)

Si un asociado utiliza la marca colectiva sin autorización, se procederá según lo 
estipulado la legislación vigente en materia de propiedad industrial (Decisión 486 
de la Comunidad Andina y Reglamento Interno de Infracciones del SENAPI).



Artículo 25.- Solución de controversias

Artículo 26.- Procedimiento para proponer y aprobar modi�caciones 

Primera: 
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TITULO VIII. DE LA SOLUCIÓN DE CONTROVERSIAS

TÍTULO IX. DE LAS MODIFICACIONES AL PRESENTE REGLAMENTO

DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS

(Indicar el procedimiento a seguir para resolver desacuerdos o controversias que 
surjan entre los miembros de la asociación sobre los aspectos regulados en el 
presente reglamento). 

(Indicar quiénes tendrán derecho a proponer modi�caciones y cuál será el 
mecanismo para aprobar internamente las modi�caciones al presente regla-
mento, para su posterior presentación ante el SENAPI).

El presente reglamento entrará en vigencia una vez que  La marca colectiva quede 
inscrita en el SENAPI.

(De ser el caso, agregar otras disposiciones complementarias que la asociación 
considere convenientes).

Aprobado en Asamblea General, en la ciudad de  __________________el día ___ 
de__________ del año 202__.

Fin del documento.






