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La proprieta intellectuelle et foi

Sais-fu que |a proprigté intellectuelle n'est jamais bien loin de toi? Les objets que tu
ulilises dans ta vie quotidienne d'gtudiant(e) — les habits que fu portes, Ies livres qui
remplissent fon sac ou la musique que fu écoufes — sont des concenfrés de proprigt
intellectuelle. Tu ne F'en rends peut-8tre pas encore compte mais |a propriéta

o
L H P H u P H | ET E intellectuelle est partout dans fon univers.
Ou'est-ce que la propriétd intellectuelle? C'est ce qui prot@ge les euvres de I'espril,
c'est-a-dire les fruits de |a créativité de I'homme et de sa capacité d'inventer.
La proprigte infellectuelle I'accompagne chaque jour de a vie, du lever au coucher

du soleil, que tu sois en cours, avec tes amis ou méme quand v dors. La proprigte
intellectuelle se divise en deux caf@gories. On trouve d'un cate |a proprigte

industrielle, qui englobe les inventions, les marques, les dessins et modgles
industriels et les indications géographiques. La seconde catggorie comprend le droit
d‘auteur et les droits connexes aftaches d une large gamme d'®uvres liftéraires ef

arlistiques @crites, interprétdes, exécutées ou enregistrées. Tu en apprendras
davantage dans cette brochure sur 1a proprigtd intellectuelle, ses différents aspects
et le rdle qu'elle joue dans ta vie.
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L'expression "droit d'auteur” est un ferme juridique qui désigne les droifs conférés
aux créateurs d'un large @ventail d'@uvres littéraires et artistiques. Un droit d'auteur
confére d un créateur e droit exclusif d'tiliser ses ®uvres ou d'autoriser des fiers @ Dans fon sac, la propriéd infellectuelle est partout. Les livres,
. . . . R logiciels, disques compacts et partitions que fu y mefs sont avfant
les utiliser sous cerfaines conditions, ce qui lvi permet de garder un confrdle sur ses d'Buvres profigaes par le doit 0 auteur
créations et d'en refirer un reveny. Le créateur frouve 13 des encouragements sous
a forme d'une reconnaissance de son falent et d'une rétribution &quitable. En outre,
les droits connexes conférent une protection aux artistes interprates ou exécutants
[musiciens ef acteurs par exemple), aux producteurs et aux organismes de

radiodiffusion.

Pour chacun de tes disques compacts, le droit d‘auteur couvre aussi
Le droit d"auteur et les avantages financiers qui y sont rattachgs sont conférés en bien I musigue enregisiree que es ilustrations figurant sur le disque.

oénéral pour une durge de 50 ans aprés le déces de |'aufeur, mais cefte période peut
atteindre 90 ans dans certains pays. Une fois ce délai écoulg, I'euvre tombe dans

e domaine public ef sa reproduction devient libre. Cependant, le créateur conserve d
jamais la paternité de I'euvre.

Le piratage ef le plagiat consfituent une menace majeure pour les fitulaires d'un droit Les mots qui composent un livre sont protéggs par le droit d'auteur,
d‘auteur. La récente controverse suscitde par les réseaux et systémes de partage de G meme que les ustrafions figrant sur a couverture oy

dans les pages int@rieures.
fichiers point & point fourne autour de questions qui touchent au respect du droit
d"auteur ef 3 Ia utte contre le piratage, compte fenu du fait que les titulaires du droit
d"auteur ne recoivent souvent aucune rémunération pour I reproduction de leurs @uvres.



Un brevet permet de prot@ger une invention et confére des droits exclusifs d son
titulaire, dont le consentement est nécessaire pour toute réalisation, utilisation,
distribution ou vente de I'invention brevetde. La protection par brevet est généralement
accordge pour une durée de 20 ans. A I'expiration du brevet, Ia protection prend fin et
'invention tombe dans le domaine public, ¢'est--dire que des tiers peuvent |'utiliser
et I'exploiter librement @ des fins commerciales.

Les brevets n'ont pas pour seule fonction de prof@ger les inventions. lls visent aussi

d encourager les inventeurs en permeftant la reconnaissance de leur falent et en leur
assurant et une récompense ma@rielle. Ils contribuent en outre @ enrichir le fonds de
connaissances techniques au plan mondial puisque les fitulaires de brevers sonf tenus
de divulguer des informations sur leur invention. De telles informations sont tr@s uliles
pour les autres inventeurs ef constituent une source d'inspiration pour les chercheurs
et inventeurs @ venir. En oufre, les brevets permettent aux inventeurs de vivre

de leur fravail. Il s“agit en effet de fitres transférables, susceptibles d'@tre achefds ou
vendus. Rinsi, si le fitulaire d'un brevet n'est pas en mesure de fabriquer ou

de commercialiser son invention lui-m&me, il pourra conc@der sous licence les droifs
de brevel @ une autre soci@f@ qui aura les moyens de le faire.

Ta montre est tovjours a ton poignet, mais as-tu jamais réfléchi @ ce qu'l
@ fallu d'imagination, d'innovation et de créativité — aufant de mafiéres
premiéres nécessaires d 1a propriél@ intellectuelle — pour la fabriquer?
Depuis son affichage numérigue, son fermair et son cadran qui sont
prof@g@s par un brever jusqua I'esthtique de son boitier ef de son
bracelef qui onf faif I'objef du d&pdt d'un dessin ou modéle, fa monfre
deborde d'gléments relevant de la proprigt@ intellectuelle. La marque du
fabricant, qui apparait le plus souvent sur le cadran, est aussi un
glament distinctif de 1a montre, qui a une valeur non négligeable.

La propriéte infellectuelle est particuligrement présente dans fous les
objefs. Méme fes sandales sont pourvues de dispositifs d‘amortissement
des chocs et d'adhérence au sol brevel@s, ef la conceplion des brides
comme |2 forme de la semelle onf faif |'objet d'un d&pdt de dessin ou
mod@le industriel. La marque d'une Socié? est apposge a un endroit ou
un autre de la sandale dans la quasi-fotalit@ des cas. Elle accroit Ia
valeur du produit ainsi que son pouvoir de séduction.

Difficile d'imaginer que ta paire de jeans préférée puisse étre un produit
de Ia proprigl@ infellectuelle. Pourtant, des brevels, des dessins

ou mod@les industriels et des marques sont associés @ chaque paire

de jeans. Rinsi, 1a fermeture par glissiére est une invention brevetae ef
les rivels, les pigces ef les coutures particuligres sont des &lEments
constitutifs du dessin ou du modéle industriel déposé. Enfin, la marque
de la societ@ est visible & un endroif du jeans auv moins.



Les dessins ou modéles industriels, parfois appeles simplement "dessins ou modgles”,
correspondent @ I'aspect ornemental ou esthetique d'un objet. Le dessin ou modéle
confére @ I'article son attrait et son pouvoir de séduction visuelle et contribue donc d
sa valeur marchande. C'est pour cela qu'il importe de I'enregistrer ef de le prof@ger.
Le fitulaire d'un dessin ou modgle enregistr@ a le droit exclusif d'inferdire toute
reproduction ou imitation non autorisée du dessin ou modgle. Ce fype de profection
contribue au développement &conomique en encourageant les industriels, ainsi que les
arfistes ef artisans traditionnels 4 faire preuve de créativitd. En outre, elle favorise la
création de produits plus novateurs et attrayants sur e plan esthgtique, et contribue
donc @ accroitre |a gamme de produits offerts au consommateur.

Les dessins ef modgles industriels jouent parfois un rdle comparable d celui des
marques. En effef, un produit se presentant sous une certaine forme ou apparence
peut @fre reconnu fout aussi facilement qu'une marque. De ce fail, les dessins

et modgles peuvent aussi contribuer @ accroitre la valeur commerciale du produit.

En outre, grace  eux, beaucoup d'objets que nous utilisons aujourd hui sont plus
fonctionnels, plus seduisants et mieux adaptas @ nos besoins en perpétuelle &volution.
Cela vaut pour foutes sortes d'articles, des chaussures aux ordinateurs.

Dans le cas de lunettes de soleil, la nécessit@ de prot2ger le dessin
ou modéle industriel est évidente. En effef, le mode de fabrication de
|a monfure ou le proc&d@ utilise pour teinter les verres [mathodes
brevetaes) comptent peut-@tre moins ici que I'apparence de 1a
monture ou la forme des verres. Comme |a marque, apposée sur la
plupart des lunettes de soleil, est généralement de faille réduite,
c'est I'esthatique générale de I'article qui lui confére foufe sa valeur.

L faille d'un tElaphone portable, sa forme, sa couleur et son esthatigue
Q&nérale comptent autant pour le consommateur que Ia fagon dont

il fonctionne. L'apparence d'un [2Iéphone porfable est protégée par

un dessin ou modéle industriel. Les fechnologies ufilises pour son
anfenne, son micro, son haut-parleur ef les puces électroniques

qu'il confient sont prot&gaes, pour leur part, par des brevels. En oulre,
|a marque du fabricant est souvent apposée sur |'appareil.

Comment imaginer qu‘un appareil
si peit confienne aufant d'gléments
de propriéf@ infellectuelle?




Une marque est un signe distinctif qui sert @ distinguer les produits ou les services.
La personne qui fair enreqistrer une marque se protage en s'assurant le droir exclusif
d'utiliser celle-ci pour designer des produits ou des services ou d'auforiser un fiers

d le faire. La protection de la marque dure généralement 10 ans mais peut tre renouvelge
indéfiniment. Les consommateurs associant les marques a certains produis, le prestige

el Ia réputation associds aux marques sont un &lgment important. i un article se vend bien,
|a marque correspondante sortira du lof et gagnera en popularité, ce qui accroitra la valeur
alobale du produit, ainsi que celle des autres produits portant |a méme marque. Une marque
peut aussi étre ulilisée pour créer une image ou un style propre & un produit.

Les contrefactenrs ulilisent ou reproduisent illgalement des marques enregistrées pour

Toutes les marques connues ou presque fonf I'objet de confrefacons, notamment dans
|e domaine de |'habillement ef des accessoires. Cependant, les imifations ne présentent pas
\_|e méme niveau de qualie que I'original ef ne benéficient pas du méme savoir-faire.

Un sac @ dos comprend la marque de la Sociéte correspondante, des dessins ou modgles

industriels (apparence, forme, couleur] ainsi que des invenfions brevetges [felles que sangles

ef attaches ergonomiques ef méthode d'imperm@abilisation]. Bon nombre de ces &léments
permeftent de distinguer une marque d'une aufre.

Un lecteur de disques compacts est

un concentr® de propriaté infellectuelle.

Sa marque [logo de la sociglg), les inventions
brever@es qu'il ufilise, pour I'enreqistrement
ou la lecture du son, de méme que la forme et
I'apparence du bottier [dessin ou modéle
industriel] sont autant d'gléments prot@gés
dans le cadre de la propriél@ intellectuelle.

L@ contrefacon constitue avjourd'hui Ia menace principale pour les propriétaires de marques.

vendre des produits non authentiques en béngficiant de la réputation des marques originales.

LES INDICATIONS GEOGRAPHIOUES

Les indications q@ographiques de provenance sont utilisges pour cerfains produits
présentant des caracteristiques particuligres troitement associges au lieu d'origine
qgoqraphique de ces produites et dues @ ce lie. Les produifs ainsi associes au nom
de régions g@ographiques donn@es acquiérent souvent une notorigte pracieuse lige @
une qualité ou caractéristique parficuliére ef sont donc proteqds par différentes lois
nationales et accords internationaux. C'est ainsi qu'on appelle champaqne la specialité
vinicole produite dans |a région du méme nom en France mais pas les aufres vins
mousseux produits ailleurs.

Les chocolats suisses sont un bon exemple de ce que peut dfre

une indication gBographique de provenance. Le consommateur attendra
de chocolats fabriqués en Suisse un godt et une qualite dus @

des caract@ristiques particulires  la Svisse. Le cafe de la Jamaique
et 1a tequila produite dans cerfaines régions du Mexique constituent
d‘aufres exemples en maliére d'indications g@ographiques.

Ces quelques pages t‘auront donn@ une idae de Ia facon dont 1a propriéfa intellectuelle
infervient dans fa vie quotidienne. i foi de réfléchir maintenant & Iimportance de la
proprigte infellectuelle pour foi et e monde qui t'entoure. Sans elle, le monde Serait
bien moins interessant. C'est pour cela qu'il nous faut ®uvrer ensemble pour
protéger les droifs de ceux qui créent et qui innovent. La creativite est Ia ressource
naturelle Ia plus précieuse de la planéte. A nous de ne pas Ia gaspiller.

L@ prochaine fois que fu seras sur le point de t@lécharger une chanson de I'Infernet
sans rien payer en échange ou d'acheter des jeans contrefaits, REFLECHIS bien aux
droits de cet artiste que fu adores ef qui a travaillé dur pour Ecrire fa musique
préférée ef a ceux des créateurs des habits que tu aimes. IMAGINE-ce que serait le
monde Si personne nétait |a pour CREER les produifs qui te plaisent fant






