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a lessive sur toutes les qualités pouvant entrer en ligne de
compte. Une campagne engagée sous le titre « La journée de
lessive la plus facile de votre vie » doit offrir an moins la
possibilité de laver la quantité de linge eontenue dans une
lessivense. Alors seulement, la ménagére pourra juger si le
produit a lessive posséde effeetivement les qualités qu’on lui
attribue.

L’affirmation du tribunal d’appel selon laquelle une quan-
tité de 75 grammes au plus serait suffisante pour un essai
coneluant ne se fonde sur aucuue donuée objective. Au con-
traire, nne quantité aussi petite ne permettrait la plupart du
temps pas a la défenderesse d’atteindre son but, qui est de
donner aux ménageres 'oceasion d’essayer sans risque le pro-
duit, parce que la plupart des ménageres ne se donneraient
pas la peine de faire I'essai avee une lessiveuse a moitié
remplic. Elles utiliscraient peut-&tre I'échantillon pour laver
quelque petit linge, mais de eette fagon il ne leur serait pas
possible de vérifier si c’est effeetivement avee «Omo» que
la journée de lessive est la plus faeile et si ce produit pos-
séde réellement les qualités qn’on lui attribue. On peut répé-
ter ici ce que le Reichsgericht allemand déeclarait dans son
arrét relatif a la distribution du produit a lessive «Persils,
¢’est-d-dire que la remise gratuite du paquet original d’un
produit a lessive peut encore étre considérée comme la four.
piture admissible d'un échantillon, une telle quantité étant
néeessaire pour éprouver, dans des econditions normales d’em-
ploi, les qualités du prodnit.

Mais on ne peut pas retenir davantage l'argument tiré
d’un engorgement du marche ct des difficultés acernes qu’é-
prouveraient les concurrents a4 éeouler leurs propres pro-
duits. Les demanderesses ont admis elles-mémes que la plu-
part des ménagéres utilisent du savou et n’ont pas encore
adopté la poudre 2 lessive. Cependant, la eampagne menée
par la défenderesse ne s’adresse pas senlement anx ménagéres
qui utilisent déja des poudres a lessive, mais aussi & celles
gui n’ont pas voulu les adopter jusque la. Si done il faut en
croire les demanderesses, la eampagne mence par la défen-
deresse se serait méme adressée, avant tout, aux ménagéres
qui ne font pas encore usage de poudre a lessive et la plu.
part des paquets remis gratuitement n’auraient pas du tout
atteint la clientéle des demanderesses. Quoi qu’il en soit, on
ne saurait aueunement affirmer que la remise gratuite des
paquets originaux d’«Onmio» aurait géné I'écoulement des pro-
duits des concurrents. Il est possible que les demanderesses
aient pu constater un reeul dans I’écoulement de leurs pro-
duits. Mais un tel recul ne peut pas étre attribué exelusive-
ment a la remise gratuite d'un paquet original d’«Omon».
N'importe quel autre genre de réeclame, s’il s’était révéle
efficaee anrait eu nécessairement ponr effet de diminuer
I'éeoulement des produits eomeurrents, puisqu’'un nombhre
appréciable de ménagéres auraicnt pris sur elles le risque
d’un essai et, & eet effet, auraient acheté le nouveau produit
au lieu de eelui qu’elles avaient utilisé jusque la. Si I'éecule-
ment des produits couecurrents a diminué, il ne faut done
pas en attribuer la caus¢ a un engorgement du marehé. L’of-
fensive menée avee des moyens lieites sur la elientéle d’un
coneurrent n'est toutefols aueunement eontraire aux honnes
meeurs.

On ne peut pas retenir non plus 'argument selon lequel
une réclame de ce genre cntraine des frais élevés, que la
eommunauté doit finalement supporter. Nimporte quelle
réelame entraine des frais et I’ensemble de ees frais est tou-
jours ealeulé dans le prix de revient du produit. L'acheteur
le sait pertinemmnent. Qu’il ait finalement 4 supporter les
frais de publieité, ¢ela vaut pour n'importe quel genre de
réelame, et eelle-ei ne peut pas étre pour autant considérée
comme contraire aux bonnes mceurs. Le fait que la remise
gratnite d’un produit agit psyechologiquement sur I'acheteur
n'y change rien. Toute réelame, de par sa nature méme,
cherche ainsi 3 agir psychologiquement sur I'acheteur. On
ne saurait affirmer séricusement que la remise gratuite d’un
échantillon provoque un eertain sentiment de reeonnaissance
auprés du publie, qui se verrait ainsi engagé a acheter le
produit.

Disons done ¢n résuiné que la remise gratuite d'un paqnet
d'«Omo» constituait en l'espéce la remise d’un véritable
échantillon, que ce genre de réclame n’ctait done pas con-
traire aux bonues mceurs, d’autant moins qu’il n’a pu étre
fait état d’aucunc eireonstance spéeiale qui eiit pu en faire
une réclame illieite. C’est pourquoi le jugement du tribunal
de premiére instauce devait étre rétabli.

Etudes générales

La protection des appellations d’origine
et des indications de provenance

{Quatriéme et derniire partie) i)



LA PROPRIETE H-VDU.STRIELLE — FEVRIER 1957




ETUDES GENERALES

37



L4 PROPRIETE II;I.DUSTRIELLE — FEVRIER 1957




CORRESPONDANCE 39

A.DEVLETIAN
Ingénicor-agronome, Paris

Correspondance

Lettre des Etats-Unis

Effets extraterritorioux de la législation des Etats-Unis
sur les marques de fobrigue ou de commerce
et des lois enti-trust




LA PROPRIETE INDUSTRIELLE — FEVRIER 1957



CORRESPONDANCE

41



42

LA PROPRIETE INDUSTRIELLE — FEVRIER 1957



CORRESPONDANCE



LA PROPRIETE INDUSTRIELLE — FEVRIER 1957

Walter J. DERENBERG

Bibliographie

OUVYRAGE NOUVEAU

La cesslon Iibre et Femploi simuliané de la marque (en grec), par
Tassos 1. Ionnnou, extrait dn « Journal de jorisprudence belléniqne et
étrangére », année 74/73 (uonvelle série 14/15) 1955/56, nne brochnre
de 5B pages, Athénes, 1956.

Dans les huit parties dont est composée son étude, M. Ioannou désire
faire I"exposé critique et systématique de I’ensemble du probléme ayant
trait & la cession libre de la marque. 1l est évident gne Dexignité de ’on-
vrage amrait dii €tre préjndiciable a la réalisation d’une telle intention,
mais, I'anteur arrive nonebstant & donner nne vne générale de la ques-
tion, tout en s'inspiranl de la récente loi hellénique me 3205/1955, gni
n’est pas pour deplaire méme 2 ceux qui seraient portés vers nn examen
plus fonillé de ce fort inléressant probléeme de propriélé indnstriclle.

Ontre l'introduction, destinée a familiariser le lectenr avec les mo-
difications de substance apportées par la nouvelle loi hellénigne, telles
que a} la libre cession partielle de la marque et &) 'emploi simnltané de
celle-ci, 'autenr examine, dans la deuxiéme partie, Ic fondement matériel
de la prohibition de la libre cession eu égard de la loi hellénigne ne 1998/
39, ce qui I'améne & traiter des conceptions doctrinales y relatives, aimai
que de différents systémey législatifs réselvant la matidre., On nons rap-
pelle, & cette occasion, la théorie célehre de Kobler, lequel a cherché
avec ses Immaterialgiiterrechte, de donner la base juridique bybride, en
quelqne sorte, de la prohibition de la cession. La troisitéme partie, par
contre, est dédiée & la critigne du systéme prohibitif de la libre cession,
critiqgne qui s’inspire des acceptions théoriques de Martin.Achard en
analysant les cinq fonctions gne ce dernier confére 3 la marque. La qua-
triéme partie traite de la protection internationale et, plns parlicaligre-
ment, des stipnlalions de Ia Convention de Paris, telles qu’elles om1 été
formulées lors de la derniére révision i Londres, en 1934; tandis que la
cingniéme partie examine les opinions d’aprés la Conférence diplomatique
de Loundres. Suit une éinde comparative des législalions conlemporaines
et la partie VII se réféere spécialement an contenu de la loi bellénigue
n® 3205/1955. La derniére partie de cette étnde contienl quelques consi-
dérations snr les modifications appertées 3 Ia légizlation bellénique.

Senle I’énnméralion des contenus de cette brocbure suffit done &
nous donner une idée de son inlérél: on intérét qoi n’est pas limité aun
spécialiste. S.C.
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