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اللجنة الدائمة المعنية بقانون العلامات التجارية والرسوم والنماذج 
  الصناعية والبيانات الجغرافية

 
  ة والعشرونبعالدورة السا

تمبر21 إلى 18جنيف، من   2012 سب 

 
 

  اية أسماء الدول وبرامج التوسيم الوطنيالدراسات والدراسات الإفرادية المتعلقة بحم
  الأمانةمن إعدادثويقة 

 مقدمة

تجارية  .1 ية بقانون العلامات ا نة الدائمة ا لدعت ا ن ية في دورتها ولمعللج يانات الجغرا ية وا نا فالرسوم والنماذج ا ب ع للص
يف من  نعقدة في  شرين ا سادسة وا نا لم جل توبر 28 إلى 24لع تمين إلى تزويد 2012 فبراير 3 إلى 1 ومن 2011ك أ لمه الأعضاء ا

توسـيم الوطني، بما  تعلقة بحماية أسماء الدول وبأية معلومات عن برامج شرعت فيها  للالأمانة بالدراسات والدراسات الإفرادية ا لم
يذها شكلات التي واجهتها في  تنففي ذلك ا نة من الأمانة أن تجمو. لم ست ا للجا يغات في ويقة عمل تلتم ُع هذه ا ث عليها عرض لتبل

شرين، وأن تفي دورتها سابعة وا ُ ا لع توسـيم الوطني ّضمل تاحة لدى الوبو عن ا لن هذه الويقة المعلومات ا ي لم  من 14الفقرة (ث
تعين أن تصل ). SCT/26/8 ثالويقة تمين إلىتبليغاتيوكان  نة ا لمه أعضاء ا ، إلا أن 2012 مارس 15 الأمانة في موعد أقصاه للج

هلة مددت إلى  شرين وناء على طلب من وفدي 2012ايو  م15لمهذه ا سابعة وا يير موعد انعقاد الدورة ا ب على إثر  ل لعتغ
 .مايكاابربادوس وج

هورية مولدوفا وتريا يلمايكا وا من وفود جتبليغات 2012 مايو 15 الأمانة حتى توسلمت .2 يك وبوندا و يا وا كتوا ل سـ جمن لمك
شور ها  ية، و تحدة الأمر ندا والولايات ا نوأو لم مغ يعجم نة الإلكتروني على الإنترنتيك تدى ا للج على موقع   .من

نة  .3 للجوتعرض هذه الويقة العمل الذي أنجزته ا حتى الآن إزاء حماية أسماء الدول، ثم تلخص المعلومات الواردة عن ث
توسـيم الوطنيحماية أسماء الدول أولا ثم  بذة. لالمعلومات الواردة عن برامج ا توي الويقة على  نوفي النهاية  ث  من المعلومات تح

تاح توسـيم الوطنيلما بو عن ا لة لدى الو  .ي
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نجزة سابقا إزاء حماية أسماء الدول لمالأعمال ا
 

يف من  .4 نعقدة في  شرين ا نة في دورتها الحادية وا ست ا نا لم للج جتم لع  أن تعد من الأمانة 2009ن يويو 26 إلى 22ل
يان عن حماية  سـتبشروع ا ها أو م ية للدول من  تسجيلالأسماء الر ث من الويقة 15الفقرة (علامات تجارية ك نالاتفاع بهاسم

SCT/21/7.( 

يان  .5 شروع ا نة أول  شت ا سـتبونا م للج يف من ) SCT/22/4ثالويقة (ق نعقدة في  شرين ا ية وا ثا نفي دورتها ا لم ن جل  23لع
ست من الأمانة . 2009 نوفمبر 26إلى  نقحلتموا يقات المقدتأن  يع ا يان، مع مراعاة  شروع الا تعل  لجم سـتب مة من الوفود في تلك م

 ).SCT/22/8ث من الويقة 14الفقرة  (الدورة

يف من  .6 نعقدة في  شرين ا ثة وا ثا نة في دورتها ا تمدت ا نوا لم ل ل جللج لع شروع 2010ل يويو 2ن يويو إلى 30ع م نص 
نقح  يان ا لمالا ّومن ثم عم) SCT/23/4ثالويقة (سـتب يان ُ د الواردة على ثم عرضت الأمانة ملخصا للردو. على الأعضاءسـتبم الا

يان  يف من ) .SCT/24/6 Provثالويقة (سـتبالا نعقدة في  شرين ا نة في دورتها الرابعة وا نعلى ا لم جللج . 2010  نوفمبر4 إلى 1لع
ناء تلك الدورة وبعدهاعقبثحت الويقة ّقُون يق الأمانة عليها أ ث  ية للملخص في الويقة . تعل يغة النها ثوترد ا ئ . SCT/24/6لص

نة ست ا للجوا نظر فيها في دورتها أيضا  لتم ية كي  شروع ويقة مر تمن الأمانة أن تعد  جع ث م يةّ تا لا ند الويقة إلى ل ث، على أن  تست
تاريخ،  نة في هذا المجال حتى ذلك ا لعمل ا تويللج تعلق بحماية تحو ي على عرض شامل لقوانين الدول الأعضاء وممارساتها في ما 

ها  ية للدول من  تسجيلالأسماء الر تخدامهسم  . كعلامات تجاريةاسـوا

يف من  .7 نعقدة في  شرين ا سة وا ناء الدورة الخا نوأ لم م جث شات 2011 أبريل 1 مارس إلى 28لع نا نة  ق أجرت ا مللج
ناد إلى  تخدامها كعلامات تجاريةستبالا ها وا بلدان من  ية عن حماية أسماء ا سـشروع ويقة مر ل جع تسجيلث ). SCT/25/4 ثالويقة (م

ند هذه الويقة  ثو يل كعلامات تجارية ود  ردإلىتست بعاد أسماء الدول من ا ناول ا يان، و لتسجالدول الأعضاء على الا ت ت سب ت سـت
تخدام كعلامات تجارية والمادة  تجارية والحماية من الا يل العلامات ا تعلقة  ية ا سائل الإجرا سـوا ل سج لم ئ ية باريس 10بتلم ق من اتفا

ية  نا ية ا علحماية ا لص ية باريس(لملك يقات رئوخلص ريس الدو). قاتفا توحة  شرين إلى أن تظل هذه الويقة  سة وا تعلة الخا ث لم مف لع
نة الإلكتروني تدى ا نة من خلال  للجأعضاء ا ن ية . مللج شروع الويقة المر نقح  نة أيضا من الأمانة أن  ست ا جعوا ث ت للج متم ل

شرين سادسة وا نة في دورتها ا ها على ا يقات المقدمة وأن تعر نادا إلى ا لعا ل للج ضتعل لت  .س

تعلقة بحماية أسماء الدولالدراسات  لموالدراسات الإفرادية ا
 

يغيتألف .8 تين هماا المقدم من وفد جلتبل ا يع للدراسات الإفرادية: ثيقمايكا من و . تجمتقرير عن الدراسات الإفرادية و
يطرة على أسماء بلدانها  تصادية في ا نوية والا تع الدول بالحقوق ا تقرير على أن  سـوشدد ا لمع تم ل لي ق يةلوصورتها ات  طنتجارية الو

ها دون تصريح بذلك تغلال  نع أي ا لوفي  تخدام غير المصرح به 1.سـم نع الا بغي ألا تكون القدرة على  سـ وفضلا عن ذلك  م ين
تجارة أو باحتمال  ناء مزاولة ا تخدام أ لمرهونة بوقوع هذا الا ث تخدامتسببسـ يك عن أن 2.ضررلبس أو في  سـ هذا الا ه نا

يطرة على أسما تد أيضا إلى لسـحق الدول في ا بغي أن  يمء بلدانها  ها في والكلمات هذه الأسماءترجمات ين هجاء ل المطابقة  لا
تلف عنها في المعنى واللفظ تلف عنها والكلماتتخ ولكن  هجاء ولكن  ها في ا تخ المطابقة  ل ها في والكلمات في اللفظل ل المطابقة 
هجاءاللفظ تلف عنها في ا ل ولكن   3.تخ

شعوب في تقرير المصيرمايكا أن حمااويرى وفد ج .9 يادة الدول يتماشى مع حق ا بلدان جزء أساسي من  لية أسماء ا سـ  4.ل
تطع حكومة جو تخدام اسم اتسـإن لم  بلدسـمايكا إدارة ا تجارية لا يةلوصورتها ا يقوطن الو ّ فإن ذلك  بذله من جهود د سـ تما 
تطوير و تثمارات هائلة  لا تجاريةس بلصورتها ا تخدام اسم ا نع ا ية و ل الو سـ من تجاريةلد أو ط ية دون تصريحلالصورة ا  وفي 5.طن الو

تقرير أيضا على  شدد ا لالنهاية  تفاءي ية من الحماية بموجب  أينا ية الدوية بدرجة عا نظمات الحكو تع أسماء ا نطقي  ل مبرر  ل لم متم لم
ثا(6المادة  ية باريس وعدم ) لثا سه من الحماية لأسماء الدولمنحقمن اتفا توى  نف ا  6.لمسـ
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تقر .10 تجارية القائمة لويحلل ا بلدان في إطار أنظمة العلامات ا لير أيضا مدى حماية أسماء ا ية (ل عوخاصة العلامات الجما
تصديق تمويه) لوعلامات ا تجارية وا لوالأسماء ا ية/ل يانات الجغرا شروعة وا سة غير ا نا فا ب ف للم تقرير إذ 7.لم  أن هذه توصل إلىل وا

توى المرغوب من الحماية لأسماء منحقد خلص إلى أنها غير قادرة على الأنظمة لا توفر سوى قدر محدود من الحماية، ف لمسـ ا
بلدان  .لا

ية الفكرية  .11 تب جامايكا  سمح  يد المحلي لا  للملكوعلى ا مك ي يانلصع ثير من الأ حفي  تجارية التي ك يل العلامات ا ل  بتسج
ُومع ذلك لا . تحتوي على أسماء بلدان شأ في جامايكا من ات شركات التي  سـنع ا ن تم تب أيضا ". جامايكا"تخدام اسم ل لمكوسعى ا ي

نة ته الرا يا إلى إضفاء الطابع الرسمي على ممار بلدان  تضمن حماية أسماء ا تجارية  هإلى تعديل قانون العلامات ا سـ سع ل ي  8.لل

باع مقاربة دوية  .12 بلدان وحمايتها يدعو وفد جامايكا إلى ا توى المقترح من الاعتراف بأسماء ا هوللوصول إلى ا للم ت ل يكلية سـ
ها المادة . شاملة يع نطاق الحماية التي  سب هو تو تكفلويرى الوفد أن الحل الأ سـ ثا(6ن سحب على ) لثا ية باريس  لتنمن اتفا ق

بلدان ية الفكرية ومن ثم يضمن. لأسماء ا للملكتب جامايكا  ية  مك يع الدول الأطراف في الاتفا قلأسماء  توى الحماية ّالمعدلةجم مسـ 
نحه لاسم  يمسه الذي  ية  9.بلدهنف لوبديل ذلك يمكن لوضع آ تجارية أو ك لتعلق بالعلامة ا ية ت يجة ذاتهالآ . لنتخاصة أن تحقق ا

تلقي اقتراحات أخرى هويؤكد وفد جامايكا فضلا عن ذلك أن تعداد  ل على ا ناسب ويكفي من الحمسـ ناية القانوية يمجدية توفر ما 
يلة  بل ا لكفوا تخدام أسمابمنحلسـ بلدان دون تصريحسـ الحماية والردع عن ا  .لء ا

تخدام اسم بلدها بالموافقة  .13 تع بالحق في أن ترهن ا بغي أن  تقرير أكد وفد جامايكا أن أية دولة  سـوفي خلاصة ا تم تل ين
تصادية نافع الا تفق عليها وتقاسم ا نيرة وشروط  بقة ا قا م لمت ب بسـ لمسـ تخداملم سـ المتربة على هذا الا يات  .10فعل تقاسما كاملا و

ث .14 لوتبرز الويقة ا يات ث سوق تحت  تجات التي  تقرير عددا من ا ية التي قدمها وفد جامايكا إلى جانب ا سما ت ن ل من لم
تجات ومعلومات من المواقع ". أسلوب جامايكي"أو " جامايكي"أو " جامايكا" تطفات من الجرائد وصور  توي على  نو لمتح مق

تجات نعي بعض هذه ا  ية  نالإلكترو لمص توي الويقة أيضا على قائمة. لمن ثو بحث عن مصطلح تح تائج ا ل  في قواعد " جامايكا"بن
تارة من بين  مخيانات  تجاريةب يانات العلامات ا لقواعد   .ب

ية التي  .15 نا تجارية والرسوم والنماذج ا يل العلامات ا بات  يا عن أن مودعي  توا عوأبلغ وفد  لص ل سج طل ن تي تضمن رموز تل
تخدام هذه الرموز بموجب معاي بقا يرسـالدولة عليهم الحصول على إذن با يةمسـمحددة  أما في ما يخص أسماء الحقول . هل للأ

تضمن اسم دولة كاسم حقل من الدرجة  يل اسم حقل  بقا من أجل  ييجب الحصول على إذن بموجب المعايير المحددة  سج تسـ م
ية  ثا نا بق اسم الحقل (ل  ).lt.يسـالجزء الذي 

بعد ا .16 ية الفكرية المحلي لا  يك أن قانون ا توأوضح وفد ا يسلملك تضمن أسماء دول من لمكسـ تجارية التي  تلعلامات ا ل
يس لازما تصة  سلطات ا يل وأن الحصول على تصريح من ا لا لمخ ل ها إذا كان . لتسج تجارية لا يمكن  تسجيلغير أن العلامات ا ل

تخدام  سلع والخدمات أو سـا شأ هذه ا بة إلى  بس با ها يؤدي إلى  لاسم الدولة لوصف سلع وخدمات مطلوب  ن مسـ لنسج لت يل
ييزية بأي شكل آخريفتقر  سمة ا تمإلى ا ناء على طلب يقدمه الغير من باب .لل يا أو  باب تلقا نظر في هذه الأ ب و ئ سـ ي

ناء إجراءات الإلغاء  .ثالملاحظات أو أ

ها بيّو .17 هورية مولدوفا في  يغنت  يد الوطني تبلجم تضمن أسماء دول على ا تجارية التي  يل العلامات ا لصعأن  ت ل تسج
تصةيسـتلزم الحصول على إذن م سلطة ا لمخن ا تخدامات . ل ثل هذه الا سـوفي ما يخص اسم مولدوفا ترد معايير الموافقة على  م

يذية خاصة  .تنففي لوائح 

تا أسماء دول .18 تين تجارتين  نح الحماية لعلا تين رفض فيهما  تين  نوأبلغ وفد بوندا عن حا ي ل تضمل م م ثال الأول . معين لمففي ا
يل علامة تجارية تصويرية لِطُ تابي تتضمنتسجب  نصر ا لكا ند الرف". ID "لع من قانون العلامات ) 6(8 إلى المادة ضستوا
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تجارية الوطني التي لا  تضمن اسم دولة عضو في اتحاد باريس تجيزلا تجارية التي  يل العلامات ا ت  ل تصرها تسج إلا إذا مخأو 
تخدام ته في هذا الا يل أ بت مودع طلب ا سـأ ي حقسج لت يار . ث نادا إلى ا لمعوا يد  من 3166ست تو نظمة الدوية  حمعايير ا ل ل لم

يس  يار (يالمقا تابي )  فيما يليISO 3166لمعا نصر ا لكهم ا لعف ُ"ID "يا و يلعليه نيسـعلى أنه الرمز الحرفي لإندو  .لتسجرفض ا

ية الفكرية أن العلامة  .19 تب بوندا  ثاني ذكر  ثال ا للملكوفي ا لمك ل لالتي أودع مقاول بوندي طلب " MI CUBA"لم
سـتهلكين فيتسجيلها كعلامة  بس لدى ا بب في  لمتجارية من شأنها على الأرجح أن  ل سلع التي تحمل  تتس تعلق بأصل ا لما  ي

يل العلامةالعلامة  تب  يه رفض ا سجأو جودتها و تعل  .لمك

تعلق بحماية أسماء الدول .20 ية الفكرية في ما  تب تريا  يغه إلى تغير ممارسة  يوأشار وفد تريا في  ك بل للملكك مك نقح . ت بل أن  تو ق
ية في نوفمبر م تو تب ا جيهبادئ ا ل بلدان كعلامات تجارية إذا حصل مودع الطلب 2011لمك يل أسماء ا ل كان من الممكن  تسج

تصة سلطات ا لمخعلى تصريح من ا بلدان كعلامات تجارية. ل يل أسماء ا ثا فلا تجيز  ياسة المعدلة حد لأما ا سج ي تسـ  .ل

يل إشارات وعرض .21 سج وفد تريا ثلاث حالات طلب فيها  تك ِ يل في . تتضمن أسماء دول كعلامات تجاريةُ لتسجورفض ا
ية سلع والخدمات ا شأ الجغرافي  يانا محضا  تبرت  تين منها لأن الإشارات ا نحا لل ن ب ع لمعل ثة فقد سجلت . للم ثا لأما في الحالة ا ل

تجارية  يضBAHAMAلالعلامة ا يب الأ يكولاتة من ا ند المغطاة  ب لرقائق جوز ا لحل شـ به  .ل

ندا .22 يغه غوأوضح وفد أو ندا  أن تبلفي  القانون يحمي قانون محدد لحماية أسماء الدول في حد ذاتها، لكن لديها ليس غأو
ندا، كما العلم الوطني و بالة في أو غشعارات ا ها المادة ّبين الوفدلن ثا(6تكفل أن الحماية التي  ية باريس ) لثا لمن اتفا شعارات ق

نظمات الحكو ية وشعارات ا شعارات الر مالدول وا لم سم ندا أيضالية الدويةل بق في أو غ   .تط

توي .23 يل إشارات  شر حالات رفض فيها  تعراض  ية على ا تحدة الأمر يغ الولايات ا توي  تحو سج سـ لم بل تيح لعت  أسماء  علىيك
يع هذه الحالات . دول ند الرفض في  جموا ية أو إلىست سلع ا شأ الجغرافي  ن كون العلامات مجرد وصف  لل لمعن كونها لا تصف للم

شأ الجغرا يحا لمنا ية وكان فيها  ربط في الحالات التيصحفي في الأساس وصفا  سلع ا هور بين المعنى الجغرافي للعلامة با نا لمعل لجم
سلع  لشأ هذه ا  .مكان آخرفي من

تجارية، .24 بلدان  تحظىلوبخلاف مجال قانون العلامات ا ياق أسماء الحقولبشكلل أسماء ا وجدير بالذكر . سـ من الحماية في 
نة هيئة الإنترنتأن  ية بالأسماء والأرقام ا ي ا لمعن سجل  )الإيكان(لمع يا جديدة مكونة من أسماء تلن  بلدان كحقول  علأسماء ا ل

نة بات الرا هعامة في فترة إيداع ا سجل لأغراض الحقول  11.لطل باره اسم بلد  نظر في أي اسم با بت في ا يد  يار الو يوا ت ل لل علمع ح
يار  يا المكونة من أسماء عامة هو ا لمعا يا مكونة من أسماء . ISO 3166لعل يل كحقول  بعد من ا سق ذاته  علوعلى ا سج لتن تست ل

تحويلات  ينها فضلا عن الأسماء التي في لعامة ا تداخلات  بهذه الأسماء وا بلديشـتهر بهال  .ل ا

توسـيم الوطني تجاريةلا بلد ا ل أو الصورة ا ل
 

توسـيم الوطني تعلقة با لالدراسات والدراسات الإفرادية ا لم
 

هورية تتناول ثلاث .25 يغات وفود جامايكا و توسـيم الوطني، وهي  سألة ا ية المقدمة  يغات الثما يغات من ا جمة  بل ل م ن بل تبل ت لت
ندا  .غمولدوفا وأو

توسـيم الوطني التي اضطلعت بها جامايكا إلى الآن .26 شطة ا لوقدم وفد جامايكا وصفا مفصلا لأ تعت جامايكا . ن تمولطالما 
هود بدأ نة، إلا أن ا لجسمعة مميزة و ي بلد تبذل ت متب تأثير في صورة ا نصرم  يات من القرن ا لفي شـتى أرجاء العالم في ا لل لم لخمسـين

ياحة" جامايكا"حينما سجل اسم  سـبالإضافة إلى شعار مربط به كعلامة تجارية من أجل النهوض با ّوفي الآونة الأخيرة جهز . لت
ئات الدولة تلف  يعدد من  ية وعلامات تصديق  والقطاع الخاص علامات تجارية وعلامات جهمخ ها من أجل متنوعةعما سجل و
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شأها أو  ية من جامايكا و سلع الآ تجات وا ية ا نإبراز أ ت ل ن مصل تغلال لم تثمارسـلا تجارة والا ية للنهوض با سسمعة جامايكا الإيجا ل  12.ب
تينتوشمل هذه العلا تين  يتجارتين ممات علامة تصديق وعلا نهوة بلو موا صديق ؛ وخمس علامات ت)Blue Mountain(لق

ية المحضرة بطريقة الجرك  بات الجاما يكلبهارات وصلصات الو يدية ج بة )jerk(لتقلا سل، ولو ية، و يفلات ا ج، و للعن لصيللفل
يس  با ما ية ) Bammies(ل ية عامة؛ وأربع علامات جما تجات غذا عو ئ بسلمن تجات الطازجة والأعمال لمللفن ا لمن وللفن المرئي وا

باع في ا ية التي  تجارية الزرا تا ع تجارل تقطاب ا تلفة لا لتاجر؛ وخمس علامات تجارية  سـ مخ تثمار؛ وعلامتيلم  تصديق سة والا
ية؛ وثلاث علامات تجارية  ية الأ لتجات الجاما صلللم نفرد بها جامايكايكن تتجات التي   .لمن

توسـيم الوطنيوفي بداية القرن الحادي و .27 ها إزاء ا يع نطاق المقاربة التي  شرين شرعت جامايكا في تو لا تتبعسـ يف . لع بتكلو
تصادية  ية الا ية الفكرية وا سابقة  بو ا بة الو قمن  نمللملك ل ي شاري الخارجيلتشع بير الا تكمل ا تا لخ يدسسـ يمون أنهولت في لسـ ا سـ 

ت 2006عام  ية  للدراسة جدوى حول رسم استرا يذهاوسـيم الوطني في جتيج  13.تنفامايكا و

يذها .28 توسـيم الوطني و يات ا بذة عن رسم استرا نت الدراسة  بارات القطرية الخاصة  تنفوبخلاف الا ل يج ن تضم تت هم . ع يفو
سمعة  توسـيم الوطني على أنه الصورة أو ا لا نة ل بلد وخارجهلمعيا ناس داخل ذلك ا تع بها أي بلد في نظر ا لالتي  ل وبذا . يتم

توسـيم الوطني مجا لتجاوز ا ناس على ي بلدان وا ية تدريب ا هم على أنه  ية الفكرية ويمكن أن  لل ا ل عمل يف يهلملك  نحوك سلوياتهم جتو
يا  شترك يكون إيجا باتجاه  بلدل بوناءم تبر هذه الإدارة الفعالة . لسمعة ا يةتعو تجارية الو نللصورة ا سة  على أنها ميزة في طل فنا م
ته بلد للحصول على  حصا سـتهلكين ورأس المالل يلم من ا ساعدة وا ّ وا سـ ثمرين في العالم وعلى الظفر بااح للم نتباه لمستوالطلاب وا

تمع المدني واحترامهماوسائل الإع  .لمجلام وا

بلدان الأخرى من أجل  .29 شاركة جامايكا مع ا يع جوانب  لوسلط الدراسة الضوء على ضرورة مواءمة  م جم يهت  جتو
بلد  لسلويات ا بولة نحوك تجاريةمق رؤية  تصدير  ، ولالللصورة ا ياحة وا لسـيما في مجالات ا هجرة والإدارةلسـ تثمار وا ل والا س

يعا تعزيز الرؤية ذاتها ناس  ثقافة والتراث، وعلى ا جموا ل  .ل

نت الدراسة .30 شورة ،تضمو ية،لم من باب ا توسـيم الوطني  خطة عمل من ثمانيلعملا ية  لل خطوات لرسم استرا تيج
يذها وهي  :تنفو

توسـيم؛ -  لتعريف مهمة ا
يف فريق ا -  لتوسـيم؛لوتأ

توسـيم؛ - يق في أصول ا تد لوا  قل

توسـيم؛ -  لوتعريف رؤية ا

تملة؛ - توسـيم ا بار رؤى ا لمحوا ل  خت

يا؛ - توسـيم  محلوتطوير رؤية ا  ل

توسـيم؛ - يذ ا لو  تنف

تقدم -  .لورصد ا

بت الدراسة بأن .31 يذ على وجه الخصوص، طا لوفي ما يخص مرحلة ا توسـيم  يكونلتنف ية الفكريةمبنيا على ل ا ويقوم . لملكا
بلدهذا الاقتر يا في سمعة ا تأثير إيجا تكار له قدرة قوية على ا لاح على افتراض أن الا ب ل بقا أن . ب مسـومع ذلك يفترض هذا الأمر 

ية توسـيم ا ية ا تواءم مع استرا تحدثة  تكارات ا نالا ل يج ت سـ لمعب ت  .لم

تصديق على الأخص،وإن كانت .32 ية وعلامات ا تجارية، والعلامات الجما ل العلامات ا ع يمة على ا تضفيل لم  نتجات التي ق
تخدمت من يتها، فإنسـسجلت وا ها أو ترفع من نو ع أ ها القدرة أيضا على جل توسـيم الوطني إذا ل  يات ا لالمضي قدما باسترا تيج

ها ية على القيم والأفكار  يات  نفسكانت هذه الاسترا ن بيج  .مت
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بو في عام  .33 تكمال دراسة الجدوى نظمت الو يوعقب ا تطورات2007سـ تابعة ا ل حلقة عمل   أعربت 2008 عام وفي. لم
شاري  بير ا شورة من  بل أن تطلب ا يذها  توسـيم الوطني و ية  يا عن عزمها على رسم استرا تحكومة جامايكا ر لم لل يج سسم خت ق نف ت

توسـيم الوطني2010خارجي في عام  شأن ا ل   14.ب

ية .34 ية الو يق ا تجزأ من العمل نحو  توسـيم الوطني جزءا لا  شطة ا يوم أضحت أ نوا نم ي ل ن طل لت بح إع. تحق بادرة صوأ مداد 
ها حكومة جامايكا في إطار  بذ هود التي  يذها جزءا من ا لتوسـيم الوطني و لج تنف تصدير الوطني"تلل ية ا لاسترا  بهاالخاصة " تيج

سوق العالميوحصةلزيادة الصادرات  تجاتها وخدماتها من ا ل  توسـيم الوطني . من تمدت خطة عمل من ثلاث مراحل  للوقد ا ُع
توسـ ية  للمن أجل رسم استرا يذها ورصدهاتيج  .تنفيم الوطني و

توسـيم في عام  .35 ية  هورية مولدوفا عن تدشين استرا للوأبلغ وفد  تيج هوم 2006جم ناد إلى"مف تركز على  ، " الجودةستالا
ية، ولا بلد الأسا تق من خصائص ا هوم  سـوهو  ل مشـ بلد سـيما  مف يعة ا يد الدولي و توجه للعمل على ا تح وا لتمعه ا ب لصع طلم لمنف مج

ب ية ا لخصالجغرا بارة عن مكعب ثلاثي . ةف توسـيم وهي  ية ا يل استرا تمدة  بصرية ا يغ أيضا الإشارة ا عوترد في ا ل يج ث ل تبل تم لت لمع ل
به اسم مولدوفا بالغ عددها . يصحالأبعاد  ئات ا يع ا ية  تصاد هذه الإشارة كعلامة تجارية و لوقد سجلت وزارة الا لجم لفن ئة45طق  .ف 

شطة  .36 بلد بأ ندا عن اضطلاع ا نوأبلغ وفد أو ل توسـيم الوطني، فقد نغ ُملموسة في مجال ا تخر"ظمت حملة ل ندي وأ فأو " غ
ندية، وحملة  تجات الأو غلدعم ا يعة"لمن ببة ا لتكون صورة تجارية " لطه تثمارية للنهوض ل بادرات تجارية وا سبلد عموما، واتخذت  م ل

باشر نبي ا تثمار الأ يع الا ياحة والصادرات و لمبا شج جسـ س ت يغ أيض. ل شأن توسـيم لتبلوذكر الوفد في ا بو الحالي  شروع الو با  ي م
ندية فريدة  تجات التي تحمل خصائص أو غا  ). أدناه48 إلى 46انظر الفقرات من (لمن

توسـيم الوطني بو عن ا تاحة لدى الو لالمعلومات ا ي لم
 

شروعين هما .37 توسـيم الوطني أساسا من خلال  بو عن ا تاحة لدى الو مجمعت المعلومات ا ل ي شأن دور العلامات : لم بأداة 
شروع  توسـيم الوطني و ية في ا يانات الجغرا تجارية وا ما ل ب فل بلدان ل تطوير الأعمال في ا تجات  ية الفكرية وتوسـيم ا لشأن ا ل ن لمب لملك

بلدان الأقل نموا ية وا نا لا  .مل

تحداث  ية في ا يانات الجغرا تجارية وا ية الفكرية وخاصة العلامات ا شأن دور ا سـأداة  ب ل فب يةللملك  ا وتطويرهطنصورة تجارية و
 )2012-2009 (اوتعزيزه

ياتنفذ  .38 بلدان في أوروبا وآ بعض ا بو  سـبة الو ل ل ي توسـيم الوطنيشع شروعا عن ا ل  بة تقديم الدعم . م لشعوإحدى أولويات ا
يةإلى الدول الأعضاء لرسم  ية تيجاسترا ثقا تصادية وا يات الدول الا سلاسة مع استرا ية الفكرية تتماشى  ية  ف و ق لللملك يج ب تن ط

يلة. الوجيهة هز مجموعة جديدة من الأدوات سـوكو بة  ية الفكرية أخذت ا ية  يات الو ية لدعم تطوير الاسترا تج  شعللملك ن يج لعمل ط ت
تصاد الحر تقلة إلى نظام الا بلدان ا ياسات في ا تخصصين ولراسمي ا قللخبراء وا ن ل سـ لملم  15.ل

توسـيم الوطني  .39 ية الفكرية في ا ناول إحدى هذه الأدوات دور ا لو لملك توسـيم ا(تت وكانت ). لوطني في ما يليلأداة ا
ثالث من  شرها في الربع ا توقع  تكمال هذه الويقة ومن ا يد الإعداد في وقت ا توسـيم الوطني  ية لأداة ا سخة النها لا لم ث سـ ل ئ نن ق ل

ند هذه الأداة . 2012 عام تجاريةتستو بدأ كون الصورة ا لإلى  ية ال م نحه قوية الطنو ية تملأي بلد  ية في الأسواق ا نا لمحلميزة  سـ فت
يةو ية والعا لمالإ ية شاملة . قليم ية كجزء من استرا يانات الجغرا تجارية وا تخدام العلامات ا بل ا شف الأداة  يجو ب ل سـ سـ تتك ل فسـ ت

يع بين  تآزر التي يفوز فيها ا توسـيم الوطني، كما أنها تحدد أوجه ا ناسقة  لجمو ل لل تجاريةمت تجات لالصور ا والصورة لمن لفرادى ا
تجارية الأعم تجات والخدمات ونقل رسالة عن ه هو للبلد التي تميز لا تجاته وخدماته عن سائر ا تو ن لمن يتهام  ملامح وبذا ترسم عنو

تجاته وخدماته بلد و سـتهلك وولائه  نيل ا لل لم  16.متفض
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تجارب المجمعة من ثلاث وثلاثين دولة تدخل  .40 توسـيم الوطني إلى ا ند أداة ا لو ل بلدان  ولاية فيتست بعض ا بو  لبة الو ل ي شع
يفي أوروبا  ية في فبراير 17،اسـوآ ية الفكرية الو ية أرسلت إلى مكاتب ا تقصا تائج دراسة ا ن وخاصة  ئ سـ طن تائج 2010لملك لن، وا

ية في عام  شا ثات ا فالتي خلصت إليها عدة  تك توسـيم الوطني 2010سـبع شتركة بين الأقاليم عن ا ل وتائج ثلاثة اجتماعات  م ن
تاجات ا. 2011و 2009 عقدت بين عامي يل ا لومع ذلك  بة إلى سـتنتم تعميم وبذا يمكن أيضا أن تكون مهمة با سـتقرير إلى ا لنل

 .لا تدخل في نطاق الإقليم الجغرافي المعنيبلدان 

تحديد  .41 ية الفكرية، وعلى وجه ا تلزم شر ثقافة ا توسـيم الوطني  بادرات ا لوشدد الأداة أولا على أن نجاح  سـ ل لملكت نم ت
يه وحماية ا نفاذ إ هل ا لوضع إطار قانوني واضح و ل ية يس تو بية الفكرية وا ع ل تصاديةلملك تجارية والا قيمتها ا ل  .ق

تقرير أن مكاتب بإمكانهماوعلى الرغم من أن القطاعين العام والخاص  .42 توسـيم الوطني، فيرد في ا بادرات ا ل رسم ملامح  ل م
تعان بها  ية لا  ية الفكرية الو سـا ين ط بدو بما يكفي لملك بادرا. كمورد للخبراتيعلى ما  نظر إلى ا لموبا ئات ل لهيت التي تقودها ا

تصديق  ية وعلامات ا تخدمت فيها العلامات الجما ثلة محددة ا تصادية، ترد في الأداة أ لالا ع سـ م تجات كلإسابق ية ا نو ن سمعة  ع لمل
ية ية في الأسواق ا تجات ا ياحة، بل وأيضا يعزز ا نبي وا تثمار الأ تقطب الا ية، ما  ية الو لمحلالغذا ن ن سـ سـ ن لمعئ لم ل ي جط وفي النهاية . س

تجين من القطاع الخاصُي يع وزارات الحكومة مع ا ها  سقة تعمل من خلا ية  باع مقاربة استرا نطلب في الأداة ا جم ن يج لمت لت  .م

توسـيم الوطني يمكن أن  .43 بادرات ا لوشير الأداة إلى أن  ية ترتكزمت ثل سماته الجغرا ية لأي بلد  ف على الخصائص الموضو م ع
ثقافي أو أية سمعة  نةلأو تاريخه الاجتماعي وا يا  نولو معيقائمة  ج توسـيم الوطني توقعات . لتك ية أن يلبي ا لولا يقل عن ذلك أ هم
يا لديهم باعا إيجا تخدمين وأن يترك ا با نط  .لمسـ

ية وإن كانت .44 يانات الجغرا تجارية وا شير الأداة إلى أن العلامات ا تجات والخدمات،  تفات إلى توسـيم ا فوبالا ب ل ت ن لل ثللم  تم 
تحداث للملكية الفكرمختلفة أشكالا  ساعدة على ا يمكنها ا سـية،  لم تجصورةف تجاتيلمن تجارية  هالمن ا . بعض، كما يمكنها أن تعزز 

تكلل محاولات الربط بين تجاريةسـو تجات أو الخدمات ل الصورة ا هذه ا لمن  تجارية ل يةلبالصورة ا نجاح إذا طنالو ل بأكبر قدر من ا
بلد بأي شكل من ية تخص ا تجات أو الخدمات ا لكانت ا ن لمعن  . الأشكاللم

يذها  .45 توسـيم الوطني و بادرات  يات بإعداد  نفوتخلص الأداة إلى تو تم لل بط ما لص يانات تسـتنو تجارية وا بلعلامات ا لل
بادرات ية من دور يمكن أن تؤديه في إعداد هذه ا لمالجغرا  . ف

بلدان الأقل نموا ية وا نا بلدان ا تطوير الأعمال في ا تجات  ية الفكرية وتوسـيم ا لا ل ل ل من  )2010نذ عام م (لململك

ية .46 ية با نة ا نموافقت ا ن لتللج ية الفكريةلمع يف من لملك وا نعقدة في  سة ا ن في دورتها الخا لم  على 2010 أبريل 30 إلى 26جم
نفذ في الوقت  بلدان الأقل نموا الذي  ية وا نا بلدان ا تطوير الأعمال في ا تجات  ية الفكرية وتوسـيم ا يشروع ا ل ل ل ل من لململك م

يذها من أجل لم ويرمي هذا ا18.الراهن يات و ية في رسم الاسترا تجين والمزارعين ا يات ا تنفشروع إلى دعم  يج لمحل ن تجمع لم
تجات ية الفكرية على نحو ملائم في توسـيم ا تعانة با نالا لمسـ ينها في كل. لملك تجات  شروع على ثلاثة  بعويركز ا من  من  بلدلم

بلدان  ثلاثة لا يدة لا ندا(لمسـتفا ند وبنما وأو غتا 19).يل
 

هوة بالميرا تحققولقد  .47 توسـيم  يات  يث رسمت استرا شروع في بنما  تائج ا قت أولى  لح يج تن لوباس المولاس ) Palmira(لم
)molas) ( يدي لجماعة غونا تقلباس  ية في بنما وهي ثاني أكبر جماعGuna(20(ل  ).La Chorrera(وأناناس لا كوريرا ) صلة أ

ثلاث هالوفي الحالات ا يات على تطوجميع  تخدامها بهدف تيج تركزت الاسترا تصديق وا ية وعلامات ا سـير العلامات الجما ل ع
تجات  ية ا نضمان أ يتهالمصل ية .عونو يات تو يغت استرا شر بالخير، إذ  تائج في تايلاند  سه، تحققت  نوال  يم وعلى ا يج ص ن نف سـلم ت تب

تجات  شأها وهي  يدوية تحمل اسم مكان  تجات الحرف ا تجات من  نثلاثة  ن ل ن ن مل م م شا ويكر"َم شو  تبانغ  سوجات "ت  لمنوا
شام"ية لقطنا ييزية"تماه  تخدام العلامات وغيرها من الإشارات ا تم والحرير المقصب، با لسـ ّ. 
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ية  .48 تجات ا يح أن ا توسـيم الوطني، يجدر تو تجات فقط ويس با تعلق با شروع  نوعلى الرغم من أن ا ن ض ل ن لمعي لم للم لم
شـئها الجغرافي ثل خصائص تربط  تيرت لأنها  نا ت بمتم يجوشدد استرا. خ توسـيم على التت بلد، إلا أنلية ا تجات وا لربط بين ا  من لمن

ية الممكن  تعانة بهذه الاسترا يجالا توسـيم الوطني يصل مداهاتسـ بادرة  للكخطوة أولى لوضع  يدام  يفترض غير أن هذا الأمر. بع 
توسـيم الوطني  للبقا وجود رؤية  يدا، وارباط الصورة التي تعطيها بالفعل مسـ تيصل مداها  تلمن اصورةبع جارية بهذه الرؤية لتج ا

ها  .لوتعزيزها 

 ]ثنهاية الويقة[

 

                                                 

تقرير(تبليغ وفد جامايكا  .1 تان ) لا توسـيم الوطني، انظر الصفحات من . 28 و2لصفحا بادرات جامايكا  للأما في ما يخص   . أدناه33 إلى 25م
يغ وفد جامايكا .2  .32 إلى 30، الصفحات من )تقريرلا(تبل 
يغ وفد جامايكا .3 تقرير(تبل  ناها تدعى بالإنكليزية . 33، الصفحة )لا تلف  هجاء واللفظ ولكن  تطابقة في ا يغه أن الكلمات ا معويوضح وفد جامايكا في  يخ لم لبل ت
)homonyms ( ها تدعى تلف  هجاء ولكن  تطابقة في ا لفظوأن الكلمات ا يخل تلف هجاؤها تدعى وأن ) homographs(لم تطابقة ولكن  يخالكلمات ا لم
)homphones.( 
يغ وفد جامايكا .4 تقرير(تبل   .35، الصفحة )لا
تقرير(تبليغ وفد جامايكا . 5 يف الواردة في الصفحات . 38 و37 و2، الصفحات )لا تكا لوانظر أيضا ا  .12 و11 و10ل
تقرير(تبليغ وفد جامايكا . 6  .34، الصفحة )لا
تقرير(امايكا تبليغ وفد ج. 7  .34 إلى 29، الصفحات من )لا
تقرير(تبليغ وفد جامايكا . 8 تان )لا  .36 و35لصفح، ا
تقرير(تبليغ وفد جامايكا . 9  .36، الصفحة )لا
تقرير(تبليغ وفد جامايكا . 10  .38، الصفحة )لا
يل الإيكان . 11 يللملد باب عليا  حقول تسجودع طلب  تالي4.1.2.2لجديدة مكونة من أسماء عامة، ا شور على الموقع الإلكتروني ا ل ا : لمن

<http://newgtlds.icann.org/en/applicants/agb> . 
تقرير(تبليغ وفد جامايكا . 12  .22 إلى 8، الصفحات من )لا
تقرير(تبليغ وفد جامايكا . 13  . 24 إلى 22، الصفحات من )لا
تقرير(تبليغ وفد جامايكا . 14 تان )لا  . 24 و23لصفح، ا
تالي انظر الم. 15 يتها للفترة </http://www.wipo.int/dcea/en/tools>لوقع ا بو وميزا ن، بالإضافة إلى برنامج الو  من مرفق 85، الصفحة 2011-2010ي

 .A/47/3ثالويقة 
ية الفكرية ولاأداة . 16 ية وتطويرها و لملكعن دور ا تكار صورة تجارية و ية في ا يانات الجغرا تجارية وا نسـيما العلامات ا ب ب طل  .9 و8 و7 الصفحات، تعزيزهافل
يق . 17 شرة دولة من دول أوروبا الوسطى وا بع  يا  بلدان في أوروبا وآ بعض ا بو  بة الو ثلاثين التي تدخل في ولاية  ثلاث وا بلطشمل الدول ا ع سـ سـ ل ل ي شع ل ل لت
يا و( نغاريا ولا تويا و يك وإ هورية ا يا و هرسك وبلغاريا وكروا نة وا بو يا وا با يوخاصة أ ه ن سـ شـ ت سـ ل ن لل تفت جم يا لل بل الأسود وبوندا وروما هورية مولدوفا وا يا و نتوا ل لج جمن

سابقة ية ا يوغوسلا هورية مقدويا ا يا و يا وسلو يا وسلوفا لوصر ل ن ن ك فب جم يا الوسطى وشرق أوروبا والقوقاز )في شرة دولة من دول آ سـ؛ وإحدى  يا وأذريجان (ع بأر مين
تان والاتحاد الروسي وطا تان وقيرغيز يا وكازا سـويلاروس وجور سـ خب تانج يا وأوزبا تان وأوكرا سـتان وتركما ن سـ كسـ ن توسط )جيك قبرص (لم؛ وخمس دول من حوض ا

يل ومالطة وتريا يونان وإسرا كوا ئ  ). ل
تاليCDIP/5/5ثالويقة . 18 شورة على الموقع الإلكتروني ا ل، ا   .<http://www.wipo.int/edocs/mdocs/mdocs/ar/cdip_5/cdip_5_5.pdf>: لمن
ثاني للويقة  من المرفق 18الصفحة . 19 ثا تاليCDIP/9/2ل شورة على الموقع الإلكتروني ا ل ا : لمن

<http://www.wipo.int/edocs/mdocs/mdocs/ar/cdip_9/cdip_9_2.pdf> . من 2012 في عدد أبريل 19 إلى 14وانظر أيضا الصفحات من 
تالي بو على الموقع الإلكتروني ا لمجلة الو  .<http://www.wipo.int/wipo_magazine/en/pdf/2012/wipo_pub_121_2012_02.pdf>: ي

هجاء . 20 تب بالإنكليزية با لثيرا ما  تك هجاء Kunaك  . أيضاCunaل أو ا


