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CDIP/22/5 

 بالإنكليزيةالأصل: 

 2018سبتمبر  19 التاريخ:

 الفكرية والملكية بالتنمية المعنية اللجنة

 والعشرون الثانية الدورة
 2018نوفمبر  23إلى  19جنيف، من 

الترويج لاستخدام المنتدى الإلكتروني المقام بموجب "مشروع تكلفة خارطة الطريق بشأن تحديث ل
 باستخدام المنصات القائمة الملكية الفكرية ونقل التكنولوجيا: التحديات المشتركة وبناء الحلول"

 الأمانة من إعدادوثيقة 

 31وافقت اللجنة المعنية بالتنمية والملكية الفكرية )لجنة التنمية(، خلال دورتها الثامنة عشرة المعقودة في الفترة من  .1

من الاقتراح المشترك المقدم من وفود الولايات  6و 4و 3و 2و 1، على المضي قدما بالبنود 2016نوفمبر  4أكتوبر إلى 

 CDIP/18/6 Rev.1المتعلقة بنقل التكنولوجيا والوارد في المرفق الأول من الوثيقة  المتحدة وأستراليا وكندا بشأن الأنشطة

 ن الاقتراح المعتمد على ما يلي:م 4وتنص الفقرة 

"ونقترح أن تروج الأمانة لاس تخدام المنتدى الإلكتروني المقام بموجب "مشروع الملكية الفكرية ونقل التكنولوجيا: 

ائل المرتبطة بنقل التكنولوجيا. لول" لأن  أداة مفيدة للرد على أس لة  ادوول الأعااء والمسالتحديات المشتركة وبناء الح

كنولوجيا وعلى الأمانة أياا أن تايف رابطا للمنتدى الإلكتروني على صفحة الويبو الإلكترونية المتعلقة بنقل الت 

 ."( 1)المذكورة في البند 

، خارطة طريق بشأن 2017ديسمبر  1نوفمبر إلى  27قودة في الفترة من وناقشت اللجنة، خلال دورتها العشرين المع .2

الترويج لاس تخدام المنتدى الإلكتروني المقام بموجب "مشروع الملكية الفكرية ونقل التكنولوجيا: التحديات المشتركة وبناء 
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المرتبطة بتنفيذ الإجراءات المحتمة  وطلبت اللجنة من الأمانة إعداد تقدير للتكاليف  ،CDIP/20/7الحلول" ترد في الوثيقة 

 .المشار إليها في خارطة الطريق

خارطة الطريق ، تكلفة 2018مايو  18إلى  14لجنة في دورتها الحادية والعشرين المنعقدة في الفترة من ال ناقشت و .3

لوجيا: التحديات المشتركة بشأن الترويج لاس تخدام المنتدى الإلكتروني المقام بموجب "مشروع الملكية الفكرية ونقل التكنو 

 في حالة تهاخارطة الطريق وتكلفمراجعة  وطلبت اللجنة من الأمانة .CDIP/21/6وبناء الحلول"، الواردة في الوثيقة 

 التابعة للويبو.( eTISCsمنصة المراكز الإلكترونية )ثل اس تخدام منصة قائمة، م 

بشأن الترويج لاس تخدام المنتدى الإلكتروني المقام بموجب  ارطة الطريقمراجعة لخفي مرفق هذه الوثيقة  ردتعلي ، و  .4

تحديث المشتركة وبناء الحلول"، مع قائمة مقابة  من الإجراءات الممكنة و  "مشروع الملكية الفكرية ونقل التكنولوجيا: التحديات

 (.eTISC)إلى تنفيذ هذه الإجراءات في منصة  اداستناتكلفة بشأن ال 

ة إلى النظر في لجنة التنمية مدعو  إن   .5

 المعلومات الواردة في مرفق هذه الوثيقة.

 ]يلي ذلك المرفق[
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أشارت خارطة الطريق بشأن اس تخدام المنتدى الإلكتروني المقام بموجب "مشروع الملكية الفكرية ونقل التكنولوجيا:  .1

كة وبناء الحلول" إلى الإجراءات المحتمة  التالية للترويج لاس تخدام المنتدى الإلكتروني المقام بموجب مشروع التحديات المشتر 

 أجندة التنمية بشأن الملكية الفكرية ونقل التكنولوجيا: "التحديات المشتركة وبناء الحلول":

وض التي تحظى بتقديره، والخدمات التي : كخطوة أولى، إجراء تقييم للجمهور المس تهدف، والعر 1الإجراء المحتمل 

 تنُافس المنتدى الإلكتروني، والقيام باس تعراض لتجربة المس تخدم مع المنتدى الإلكتروني.

: كخطوة ثانية، وضع استراتيجية تعُنى بالمحتوى تستند إلى التقييم واس تعراض تجربة المس تخدم 2لإجراء المحتمل ا

الوقت نفس  الأنشطة والقدرات التي تزخر بها الويبو وتقُيم  الحاجة إلى موارد ، وتراعي في 1الواردين في الإجراء 

د أصنافاً معينة من المحتوى المتخصص الذي س يُاخ في المنتدى  إضافية. ومن شأن استراتيجية المحتوى أن تُحد 

بالإضافة إلى أوج   الإلكتروني، والمحتوى الناشئ عن المس تخدمين الذي يافي جاذبية على المنتدى الإلكتروني،

أن تعالج مسائل من قبيل الشكل الفع ال )شمل ذلك أيااً ومن شأن استراتيجية المحتوى  الترابط بين تلك الأصناف.

 اللغة والنبرة والمعايير الاجتماعية( وتحديد ما يلزم من الأدوار وتدفقات العمل.

 2التكنولوجيا اللازمة لتنفيذ استراتيجية المحتوى الواردة في الإجراء : كخطوة ثالثة، تحديد متطلبات 3الإجراء المحتمل 

تنفيذا فعالا، وضمان الإدارة الرش يدة للمس تخدم والمحتوى، وتحديد المنصات التي تس توفي تلك المتطلبات، مع أخذ 

 الأنشطة والقدرات التي تزخر بها الويبو في الاعتبار.

 .2وتنفيذ استراتيجية المحتوى الواردة في الإجراء  3ميم المنصة الواردة في الإجراء : كخطوة رابعة، تع4الإجراء المحتمل 

كخطوة خامسة، تطوير استراتيجية للاتصال والترويج بغية تحديد القنوات الفعالة التي يمكن من  :5الإجراء المحتمل 

، وتحديد الإجراءات الخاصة 1في الإجراء خلالها الوصول إلى شرائح الجمهور المس تهدف التي يتناولها التقييم الوارد 

التي يتعين اتخاذها، على غرار الروابط في الصفحات الإلكترونية والبريد الإلكتروني والحملات على مواقع التواصل 

ذ بالفعل إجراء يتمثل في إنشاء رابط على الصفحة الإلكترونية "نقل التكنولوجيا والمعارف" يُُيل إلى  الاجتماعي. واتخخ

 المنتدى الإلكتروني.

: كخطوة سادسة، السعي إلى إقامة شراكات مع المنظمات التي أنشأت مجتمعات مرتبطة بنقل 6الإجراء المحتمل

مها التكنولوجيا من أجل اس تقطاب المس تخدمين إلى المنتدى الإلكتروني وتحس ين الخدمات التي يقد 

 الإلكتروني. المنتدى

وفقاً  متطلبات التكنولوجيا اللازمة وتحديد المنصات التي تس توفي تلك المتطلبات ذف تحديدرات المتاحة حياومن الخ  .2

التواصل محددة تس تخدمها الويبو، ألا وهي منصة قائمة منصة إعلامية  4الإجراء تعمم س  المنصة التي  تكون. و 3جراء للإ

 .(eTISC)الاجتماعي 

درجة اس تجابة المنصة  "1"يفرض قيودًا على:   قد ولكن   ،3تكلفة تنفيذ الإجراء  غيالخيار أن يل ذاهتنفيذ من شأن و  .3

عينة من المحتوى الم  الأصناف" و 2"؛ 1التقييم واس تعراض تجربة المس تخدم الواردين في الإجراء نتائج ل  4بموجب الإجراء 
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التخصيص المحدودة  تفرض هذه القيود من خلال خيارات. وس  2المحتوى وفقاً للإجراء  ستراتيجيةاد في د  المتخصص المح

 .(eTISC)التواصل الاجتماعي منصة على  المتوفرة

ضمن النطاق  (eTISC)التواصل الاجتماعي على تخصيص منصة  4تعميم المنصة الواردة في الإجراء وسينطوي  .4

استراتيجية المحتوى  تنفيذو  ،1وفقاً للإجراء التقييم واس تعراض تجربة المس تخدم نتائج  مراعاة، مع المنصةالمحدود المتاح داخل 

 .2وفقاً للإجراء 

 الإجراءات المحتمة  التالية:على رطة الطريق المنقحة استش تمل خعلي ، و  .5

: كخطوة أولى، إجراء تقييم للجمهور المس تهدف، والعروض التي تحظى بتقديره، والخدمات التي 1الإجراء المحتمل 

 المس تخدم مع المنتدى الإلكتروني. تنُافس المنتدى الإلكتروني، والقيام باس تعراض لتجربة

: كخطوة ثانية، وضع استراتيجية تعُنى بالمحتوى تستند إلى التقييم واس تعراض تجربة المس تخدم 2الإجراء المحتمل 

، وتراعي في الوقت نفس  الأنشطة والقدرات التي تزخر بها الويبو وتقُيم  الحاجة إلى موارد 1الواردين في الإجراء 

د أصنافاً معينة من المحتوى المتخصص الذي س يُاخ في المنتدى ومن  إضافية. شأن استراتيجية المحتوى أن تُحد 

لى أوج  الإلكتروني، والمحتوى الناشئ عن المس تخدمين الذي يافي جاذبية على المنتدى الإلكتروني، بالإضافة إ

التواصل الاجتماعي منصة على  خيارات التخصيص المحدودة المتوفرة، مع مراعاة الترابط بين تلك الأصناف

(eTISC).  ومن شأن استراتيجية المحتوى أن تعالج مسائل من قبيل الشكل الفع ال )شمل ذلك اللغة والنبرة والمعايير

 الاجتماعية( وتحديد ما يلزم من الأدوار وتدفقات العمل.

استراتيجية المحتوى وفقاً تنفيذ و ( eTISC)التواصل الاجتماعي تخصيص منصة  : كخطوة ثالثة،3الإجراء المحتمل 

 .2للإجراء 

تطوير استراتيجية للاتصال والترويج بغية تحديد القنوات الفعالة التي يمكن من خلالها  : كخطوة رابعة،4الإجراء المحتمل 

التي يتعين  ، وتحديد الإجراءات الخاصة1الوصول إلى شرائح الجمهور المس تهدف التي يتناولها التقييم الوارد في الإجراء 

 على مواقع التواصل الاجتماعي.اتخاذها، على غرار الروابط في الصفحات الإلكترونية والبريد الإلكتروني والحملات 

السعي إلى إقامة شراكات مع المنظمات التي أنشأت مجتمعات مرتبطة بنقل  كخطوة خامسة، :5الإجراء المحتمل 

مها  المنتدى الإلكتروني وتحسالتكنولوجيا من أجل اس تقطاب المس تخدمين إلى ين الخدمات التي يقد 

 الإلكتروني. المنتدى

، 2إلا بعد اس تكمال الإجراء تنفيذ استراتيجية المحتوى،  ، وهو3الإجراء التكاليف المرتبطة بتنفيذ لن يتس نى تقدير و  .6

ويمكن أن يتباين نطاق المحتوى  ض.وضع استراتيجية محتوى، وذلك بسبب اعتماد المهام المندرجة فيهما على بعاها البعأي 

ن المزمع اس تحداث  تباينا كبيرا وفق استراتيجية المحتوى، شأن  شأن المتطلبات الخاص ة بالموارد اللازمة لاس تحداث المحس 

 المحتوى.  ذلك
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ترويج، إلا بعد اس تكمال ، أي تنفيذ أنشطة الاتصال وال4يف المرتبطة بصون نتائج الإجراء ولن يتس نى تقدير التكال  .7

، وهو تطوير استراتيجية للاتصال والترويج. ويمكن أن يتباين نطاق أنشطة الاتصال والترويج تباينا كبيرا وفق 4الإجراء 

 استراتيجية الاتصال والترويج، شأن  شأن المتطلبات الخاصة بالموارد اللازمة لتنفيذ تلك الأنشطة.

السعي إلى إقامة )وتطوير( شراكات لأغراض المحتوى  ، وهو5بطة بتنفيذ الإجراء تكاليف المرت ولن يتس نى تقدير ال  .8

وتطوير  توىعلى التوالي وضع استراتيجية تعُنى بالمح  ، وهما4و 2 ءينترويج، إلا بعد اس تكمال الإجراوالمنصات والاتصال وال

تجلب  من قيمة ماافة في دعم وضع المحتوى على ما  الشراكاتاستراتيجية للاتصال والترويج. وس يعتمد نطاق وطبيعة تلك 

 وتطوير المنصات والاتصال والترويج.

تعيين خبراء خارجيين متخصصين في مجال تحليلات واستراتيجيات الإجراءات المحتمة  المذكورة أعلاه  تتطلبو  .9

 12ق ع أن يس تغرق تنفيذها فرنك سويسري ومن المتو  90 000بل  بم تكلفتها وتقُدر ، صالات الرقمية وإنشاء المحتوياتالات

 شهرا اعتبارا من الموافقة على المشروع.
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النتائج بحسبمجموع الموارد  .1
1

 

 المشروع نواتج

 (سويسري فرنك)

 المجموع الموظفين خلاف الموظفون

 17,500 17,500 - (والطلبات الجمهور)تقدير الجمهور المس تهدف 

 17,500 17,500 - تقدير الخدمات المنافسة

 15,000 15,000 - اس تعراض تجربة المس تخدم

 17,500 17,500 - استراتيجية المحتوى مع عي نة محتوى

ن د بعد اس تكمال استراتيجية المحتوى المحتوى المحس   يُُد 

د بعد اس تكمال اس تعراض تجربة المس تخدم المخصصةمنصة المنتدى الإلكتروني   تُحد 

 22,500 22,500 - استراتيجية الاتصال والترويج

د بعد اس تكمال استراتيجية الاتصال والترويج الاتصال والترويج  يُُد 

د بعد اس تكمال استراتيجية المحتوى  الشراكات  (فيما يخص الشراكات المتعلقة بالاتصال والترويج)واستراتيجية الاتصال والترويج  (المتعلقة بالمحتوىفيما يخص الشراكات )تُحد 

 90,000 90,000 - المجموع

 

                                         
1

 .2018/2019 وميزانية برنامج في أصلا مرصودة تكن لم الموارد. 
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ةالتكلفموارد خلاف الموظفين بحسب فئة  .2
2

 

 المشروع نواتج

 (سويسري فرنك)

 المجموع الخدمات التعاقدية الأسفار والمنح

الخدمات التعاقدية  النشر الغير أسفار مهمات الموظفين
 الفردية

الخدمات التعاقدية 
 الأخرى

 17,500 17,500 - - - - (والطلبات رالجمهو )تقدير الجمهور المس تهدف 

 17,500 17,500 - - - - تقدير الخدمات المنافسة

 15,000 15,000 - - - - اس تعراض تجربة المس تخدم

 17,500 17,500 - - - - استراتيجية المحتوى مع عي نة محتوى

ن د بعد اس تكمال استراتيجية المحتوى المحتوى المحس   يُُد 

د بعد اس تكمال اس تعراض تجربة المس تخدم ةصصالمخمنصة المنتدى الإلكتروني   تُحد 

 22,500 22,500 - - - - استراتيجية الاتصال والترويج

د بعد اس تكمال استراتيجية  الاتصال والترويج  الاتصال والترويجيُُد 

د بعد اس تكمال استراتيجية المحتوى  الشراكات  (فيما يخص الشراكات المتعلقة بالاتصال والترويج)واستراتيجية الاتصال والترويج ( فيما يخص الشراكات المتعلقة بالمحتوى)تُحد 

 90,000 90,000 - - - - المجموع

                                         
2
 .2018/2019 وميزانية برنامج في أصلا مرصودة تكن لم الموارد 
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 الجدول الزمني للتنفيذ .3
 2020 فصول 2019 فصول 2018 فصول الأنشطة

 الرابع الثالث الثاني الأول الرابع الثالث الثاني الأول الرابع الثالث الثاني الأول

تعيين خبير متخصص في مجال 
 الاتصالات الرقمية

   X         

تقدير الجمهور المس تهدف 
 والطلبات( )الجمهور

    X X       

       X X     تقدير الخدمات المنافسة

       X X     اس تعراض تجربة المس تخدم

استراتيجية المحتوى مع عي نة 
 محتوى

      X X     

ن    X X         المحتوى المحس 

   X X         منصة المنتدى الإلكتروني المنق حة

     X X       استراتيجية الاتصال والترويج

  X X X         الشراكات

 [والوثيقة المرفق نهاية]


	اللجنة المعنية بالتنمية والملكية الفكرية

