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I.
Contexte
 AUTONUM  
Avec 370 000 demandes de brevet et d’enregistrement de marques ou de dessins et modèles industriels, la République de Corée a compté en 2011 le quatrième plus grand nombre de demandes d’octroi de droits de propriété industrielle recensées dans le monde.  Le rythme croissant de création de droits de propriété intellectuelle ne rendant que plus importante encore la protection de tels droits, le KIPO redouble d’efforts pour créer une infrastructure sociale où les droits de propriété intellectuelle soient respectés et assez bien optimisés.
 AUTONUM  
Les produits contrefaisants non seulement mettent en péril la sécurité du consommateur et entravent le maintien d’un bon ordre commercial, mais ils nuisent aussi considérablement à l’économie nationale en ternissant l’image de marque du pays et en faisant fuir les investissements étrangers.  En particulier, la distribution de produits médicaux et de pièces de rechange du secteur automobile qui sont contrefaisants constitue une menace pour la santé et la sécurité des consommateurs.  Les produits contrefaisants minent aussi les investissements et le développement des entreprises, ce qui entraine une diminution du nombre d’emplois.  Aussi le KIPO ne ménage‑t‑il aucun effort pour éradiquer la distribution de produits contrefaisants.
 AUTONUM  
Il a ainsi créé en 2010 la force spéciale de police judiciaire pour les droits attachés aux marques, qui est chargée de faire respecter la loi sur la concurrence déloyale à l’encontre de la distribution illégale de produits contrefaisants.  En 2011, il a mis sur pied une équipe de cyberenquête investie de pouvoirs de coercition accrus pour engager des poursuites pénales contre les personnes distribuant de tels produits.
 AUTONUM  
Le KIPO exploite en outre un système de récompenses pécuniaires pour le signalement de produits contrefaisants qui vise au recueil systématique d’informations sur la fabrication et la distribution de ce type de produits.  Il mène également diverses actions destinées à sensibiliser l’opinion publique aux effets préjudiciables des produits contrefaisants.
II.
Activités de lutte contre la contrefaçon de la force spéciale de police judiciaire pour les droits attachés aux marques
 AUTONUM  
À la suite de l’adoption d’un amendement lui conférant un pouvoir judiciaire spécial pour former une unité de police anticontrefaçon, le KIPO a créé en septembre 2010 la force spéciale de police judiciaire pour les droits attachés aux marques, qui est habilitée à enquêter directement sur les délits liés aux produits contrefaisants.
 AUTONUM  
La force spéciale a ouvert des bureaux dans les grands centres urbains tels que Séoul, Busan et Daejeon et renforcé ses mesures d’application des droits attachés aux marques avec la capacité à engager des poursuites pénales contre les suspects.  En décembre 2011, le KIPO a mis sur pied au sein de la force spéciale une équipe de cyberenquête dotée d’outils numériques de police scientifique pour lutter contre l’accroissement rapide du commerce en ligne de produits contrefaisants.
 AUTONUM  
La force spéciale a déjà obtenu des résultats positifs.  En 2011, elle a en effet engagé des poursuites pénales contre 139 suspects et saisi près de 30 000 produits contrefaisants.  L’application des droits attachés aux marques s’est considérablement améliorée depuis qu’a été créée la force spéciale du fait de son professionnalisme et de la concentration de son action sur les fabricants et les distributeurs principaux de produits contrefaisants.
<Statistiques d’application des droits attachés aux marques de la force spéciale>

	Type
	Avant création de la force spéciale*
(janv. à août 2010)
	Après création de la force spéciale

	
	
	sept. à déc. 2010
	2011
	janv. à juin 2012
	Total

	Poursuites pénales
	Personnes
	15

(1,9/mois)
	45
	139
	159
	343

(15,6/mois)

	
	Produits contrefaisants
	2 860

(357/mois)
	28 629
	28 589
	77 726
	134 944

(6 133/mois)


*Soit les détections conjointement réalisées par la police et le ministère public.
 AUTONUM  

La plupart des produits confisqués étaient des copies de sacs, vêtements, accessoires et chaussures de marques célèbres.
<Statistiques d’application des droits attachés aux marques par type de produit (2011)>

	Produit
	Sacs
	Vêtements
	Accessoires
	Chaussures
	Lunettes
	Montres
	Autre
	Total

	Pièces
	4 158
	2 751
	1 443
	1 176
	223
	171
	18 667
	28 589


 AUTONUM  
Pour être efficace, la lutte contre les produits contrefaisants nécessite aussi l’établissement de mécanismes de coopération entre les pouvoirs publics et les citoyens tels que le signalement volontaire de ces produits par ceux‑ci.
 AUTONUM  
Le KIPO exploite à cette fin depuis 2006 un système de récompenses pécuniaires pour le signalement de produits contrefaisants qui vise au recueil systématique d’informations sur la fabrication et la distribution de ce genre de produits.
 AUTONUM  
Tout particulier a ainsi la possibilité de signaler un fabricant, distributeur ou vendeur de produits contrefaisants.  Si le signalement aboutit à une mise en accusation, l’intéressé reçoit une récompense pécuniaire calculée sur la base de la valeur marchande des produits authentiques qui sont contrefaits.
 AUTONUM  
En 2011, le KIPO a payé un total de 191 000 dollars É.‑U. en échange de 219 signalements;  109 concernaient la distribution en gros (92 000 dollars É.‑U.), cinq la vente en ligne (2000 dollars É.‑U.), 39 le stockage en entrepôt (35 000 dollars É.‑U.) et 66 la fabrication (62 000 dollars É.‑U.).
 AUTONUM  
Entre 2006 et 2011, il a versé un total de 1 292 000 dollars É.‑U. au titre du système de récompenses pécuniaires, y compris 286 000 dollars É.‑U. en échange de 107 signalements en 2006, première année d’exploitation du système.  Ce système s’est avéré extrêmement avantageux compte tenu de la valeur marchande des produits authentiques qui sont contrefaits, qui s’est élevée à 1 802 000 000 de dollars É.‑U., une somme 1400 fois plus importante que le montant des récompenses pécuniaires offertes.
<Résultats du système de récompenses pécuniaires>

	Type
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	Total

	Montant des récompenses
(en milliers de dollars É.‑U.)
	286
	222
	195
	221
	177
	191
	1 292

	Valeur des produits authentiques (en millions de dollars É.‑U.)
	303,9
	280,9
	316,6
	250
	271,4
	379,1
	1 802

	Ratio
montant des récompenses/
valeur des produits
	1 062
	1 264
	1 637
	1 131
	1 532
	1 985
	1 395


III.
Lutte contre le commerce en ligne de produits contrefaisants par le système de contrôle électronique de la propriété intellectuelle (IPOMS – Intellectual Property On-line Monitoring System)
 AUTONUM  
Avec l’expansion des marchés électroniques ouverts, le commerce en ligne de produits contrefaisants connaît une progression annuelle fulgurante tandis que les moyens de distribution continuent de se développer.
 AUTONUM  
Face à ce problème, le KIPO a créé le système de contrôle électronique de la propriété intellectuelle (IPOMS – Intellectual Property On-line Monitoring System) visant à renforcer les mesures d’application des droits pour mettre un terme au commerce de produits contrefaisants par l’intermédiaire de marchés électroniques ouverts
 et fermer les sites hébergeant des boutiques électroniques de particuliers
.
 AUTONUM  
Opérant depuis 2010, le système de contrôle électronique de la propriété intellectuelle détecte en continu les annonces proposant des produits contrefaisants distribués via les sites coréens hébergeant des marchés électroniques ouverts et des boutiques électroniques de particuliers.  Il empêche la vente de ces produits en supprimant ces annonces et en bloquant l’accès aux sites incriminés moyennant l’envoi par l’Association coréenne de protection de la propriété intellectuelle (KIPRA) d’une demande au site concerné.
 AUTONUM  
Le système met à profit un dispositif de détection automatique, qui collecte des données relatives aux annonces de vente publiées sur les sites hébergeant des marchés électroniques ouverts et repère les produits contrefaisants par comparaison avec les mots clés de détection, les listes noires et les informations sur les prix.  Si elles confirment la présence de tels produits, les données obtenues par le système sont communiquées aux exploitants des marchés concernés, qui procèdent volontairement à un arrêt de la vente.
<Schéma de la lutte contre le commerce en ligne de produits contrefaisants
par le système de contrôle électronique de la propriété intellectuelle>
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 AUTONUM  
Les exploitants de marchés électroniques ouverts et de boutiques électroniques de particuliers coopèrent activement au système, car à défaut de le faire, ils perdraient leur crédibilité et seraient contraints de dédommager les consommateurs s’il s’avérait que des produits contrefaisants étaient commercialisés sur leur site (conformément à la loi protégeant le consommateur s’agissant du commerce en ligne).
 AUTONUM  
Si un produit est identifié comme contrefaisant et que sa vente cesse, le système empêche toute autre infraction aux droits en mettant l’identifiant du vendeur sur liste noire.  Les entreprises exploitant les marchés électroniques ouverts comparent en outre les renseignements personnels fournis par les vendeurs lors de leur enregistrement à ceux fournis par les vendeurs sur liste noire.
 AUTONUM  
De plus, si une boutique électronique est identifiée par le système comme vendant des produits contrefaisants, des vérificateurs professionnels rassemblent des éléments attestant de nouvelles ventes et demandent un examen par la Commission coréenne des normes de communication, bloquant ainsi l’accès au site ou fermant celui‑ci.  En fonction des circonstances de l’affaire, c’est une cyberéquipe spéciale qui se charge d’enquêter sur les vendeurs non occasionnels et les gros vendeurs.
 AUTONUM  
En 2010 et 2011, le KIPO a respectivement fait cesser 2890 et 3566 ventes sur des marchés électroniques ouverts.  Ces années‑là, il a en outre fermé respectivement 207 et 364 boutiques électroniques.  Le système de contrôle électronique de la propriété intellectuelle a permis d’empêcher la vente d’un total de 10 107 produits contrefaisants entre 2010 et 2011.  La plupart des produits étaient des répliques de vêtements, sacs, portefeuilles et accessoires de mode de célèbres marques coréennes ou étrangères.
<Résultats de la lutte contre la contrefaçon>

	Type
	2010
	2011
	Total

	Suppression d’annonces sur

les marchés ouverts
	2 890
	3 566
	6 456

	Arrêts de ventes

dans les boutiques électroniques 
	207
	364
	571


<Résultats de la lutte contre la contrefaçon obtenus par type de produit avec
le système de contrôle électronique de la propriété intellectuelle (2010‑2011)>

	Produit
	Sacs
	Portefeuilles
	Vêtements
	Accessoires
	Chaussures
	Autre
	Total

	Nombre (pièces)
	1 232
	1 066
	4 304
	2 908
	441
	156
	10 107


 AUTONUM  
Des entreprises ont récemment demandé que les produits qu’elles proposaient en ligne fassent l’objet d’un contrôle par ce système sous l’égide de la KIPRA.  Cette dernière non seulement fournit des données sur ce contrôle, mais elle fait également cesser la vente de produits identifiés comme contrefaisants par l’envoi d’une demande au marché électronique ouvert concerné.
 AUTONUM  
En outre, le KIPO travaille constamment à améliorer le système de contrôle électronique de la propriété intellectuelle pour faire face à la sophistication croissante et à la diversification toujours plus importante que connaît le commerce en ligne de produits contrefaisants.  Ainsi, s’agissant des contrefaçons de sacs, montres et chaussures, dont la vente se fait rapidement, le système est réglé de façon à contrôler de manière automatique les annonces dans l’heure suivant leur publication sur les marchés ouverts.  Par ailleurs, la collecte de données est étendue au‑delà des sites hébergeant les boutiques électroniques dont il est fait la publicité sur les portails Internet pour inclure également les sites hébergeant les blogs, les plates‑formes communautaires et les réseaux sociaux et limiter ainsi au minimum le nombre d’espaces non inspectés au stade du recueil d’informations.
IV.
Sensibilisation des consommateurs à l’importance de mettre un terme à la distribution de produits contrefaisants
 AUTONUM  
Outre de vigoureuses mesures de lutte contre la fabrication et la vente de produits contrefaisants, le KIPO met en œuvre à l’intention des consommateurs diverses activités visant à les sensibiliser à l’importance de mettre un terme à la distribution et à la consommation de tels produits.
 AUTONUM  
Il  mène ainsi des campagnes publiques par l’intermédiaire de différents canaux tels que des messages télévisés d’intérêt public, des émissions de télévision, des annonces publicitaires dans la presse, des portails Internet, des blogs et des réseaux sociaux comme Twitter pour sensibiliser les consommateurs à l’importance que revêt la protection de la propriété intellectuelle.  Les messages d’intérêt public et les émissions de télévision visent en particulier à attirer l’attention sur les effets préjudiciables des produits contrefaisants et à favoriser l’avènement d’un consensus social en faveur d’une culture de consommation de produits authentiques.
 AUTONUM  
Le KIPO encourage en outre la participation volontaire des consommateurs en organisant avec de multiples groupes de consommateurs des boycotts de produits contrefaisants dans les espaces de distribution fréquente.  Il conduit également des programmes d’éducation destinés aux femmes au foyer et aux étudiants.
 AUTONUM  
De plus, pour les élèves du primaire et du secondaire, le KIPO a créé des contenus vidéo divertissants traitant des effets préjudiciables des produits contrefaisants.  Il gère aussi des programmes d’apprentissage visant à aider les jeunes adultes à distinguer les produits authentiques des contrefaçons.
 AUTONUM  
Ces prochaines années, le KIPO va continuer de sensibiliser les consommateurs au caractère nuisible des produits contrefaisants par l’intermédiaire notamment d’annonces publicitaires à la télévision et d’autres actions de communication.  Il prévoit de renforcer les efforts de promotion et d’éducation déployés à l’intention des consommateurs et d’autres groupes de personnes pour prévenir les effets préjudiciables de ces produits.
V.
Conclusion
 AUTONUM  
En vue de créer une infrastructure sociale respectueuse des droits de propriété intellectuelle, le KIPO va encore renforcer les effectifs et la structure de la force spéciale et redynamiser l’équipe de cyberenquête pour la rendre à même de mieux détecter et enquêter sur le commerce de produits contrefaisants.
 AUTONUM  
Il va en particulier redoubler d’efforts contre les espaces de distribution fréquente de produits contrefaisants, les récidivistes et ceux qui mettent en péril la sécurité des consommateurs avec des médicaments de contrefaçon, entre autres.
 AUTONUM  
En outre, conscient que la sensibilisation du consommateur est essentielle à l’éradication des produits contrefaisants, le KIPO prévoit de mener des campagnes de communication visant divers groupes de consommateurs tels que les étudiants, les femmes au foyer et les employés de bureau pour créer une culture respectueuse de la propriété intellectuelle.
[Fin du document]

( 	Les opinions exprimées dans le présent document sont celles de l’auteur et ne représentent pas nécessairement le point de vue du Secrétariat ou des États membres de l’OMPI.


�	Sites de transactions électroniques, tels qu’eBay, où des tierces parties (un particulier ou une petite entreprise) vendent leurs produits.


�	Sites directement exploités par des vendeurs vendant leurs propres produits.






